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RESERVA 7 NOCHES O MAS Y OBTEN:

nasta PO KBRS © O “$ 275 FRRAT0urs

Reserva 5 noches o 6 y obtén Y*$350 Crédito aéreo
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Los ritmos-que nacen en estas tierras hacen bailar a todo el mundo.'‘Desde
las Cascadas de Dunn’s River hasta las Montafias Azules, podras contemplar
la belleza en cada rincon. Disfruta de los amaneceres y de los atardeceres en

oS las mejores playas del Caribe y celebra lo que més importa a cada momento.

Periodo de reserva, del 13 de agosto de 2024 al 26 de diciembre de 2024.

Periodo de viaje, del 13 de agosto de 2024 al 26 de diciembre de 2026.

PARA MAS INFORMACION,
CONSULTA A TU COORDINADOR LOCAL:
TAPORTAL.SANDALS.ES +1(305) 284-1300, opcidn 4, ext. 6665

*Para consultar términos y condiciones importantes, visita sandals.com/disclaimers/jamaicasale o llama al +1 (305) 284-1300, ext. 6665.
a afiliada de Unique Travel Corp,, representante mundial de Sandals Resorts. 8754E5/0924
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http://www.sandals.es

OFERTA excLusiva

2=
ENTRADAS  SeaWorld

ORLANDO

@ Estanueva entrada incluye una (1) visita a SeaWorld y una (1) visita a Busch Gardens, Tampa Bay +
1 comida gratis (Plato principal + bebida no alco en Busch Gardens. @ La Segundavisitaa
gundo parque deberd ocurrir dentro de 14 dias consecutivos de la primera visita. @ Laentrada tiene
al portal dedicado ik > &

k Sacienal una F!hdr”‘ deun(l)afoa partirdelafechade em @ Elvoucher de comidapodra ser utilizadoen
: l:pr? RS iente aurantes de Busch Gardens, Tampa: Dragon Fire Grill, Oasis Smoke-
el turismo gora Café, Pantopia Pizza y Sheikra Eats. @ El traslado desde Orlando a Bu ch Gardens es

s un beneficio adicional, el cual est: o a disponibilidad de espacio v es necesario hacer
www.unitedparksb2b.com/es/ reserva anticipada en ellink arriba mencionado.



https://www.unitedparksb2b.com/es/

para EL MERCADO LATINOAMERICANO

_

‘Busci CON 1 COMIDA GRATIS Disponible 365 DIAS al afio
Gardens Y EN BUSCH GARDENS con6 PUNTOS

de embarque desde Orlando

TAMPA BAY, FL ’ (Plato Principal + 1 Bebida
no alcohdlica)

Reservas: https://buschgardens.mears.com/

Para mas informacidn contacte a su Mayorista de viajes de confianza.


https://www.unitedparksb2b.com/es/

¢VOY A BAILAR O AL TEATRO?

VOY A COSTA. '

En Costa Cruceros tenemos toc

0810-777-267/8

O consulte a su agencia de vigjes.


https://www.costaextra.com.ar/promociones

N ST

Costa Diadema
— =

uniyversal
assistance



https://www.costaextra.com.ar/promociones

WORLD

Rep. Dominicana - St. Lucia - St. Martin



https://www.hyatt.com/es-ES/home
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Secrets Baby Beach Aruba - 'Febrero 2025

Dreams Playa Esmeralda Miches, Rep. Dominicana - Abril 2025



https://www.hyatt.com/es-ES/home

Comparti la
version e-magazine
de estarevista

En FIT 2023 todavia no se sabia quién
gobernaria Argentina. Ahora, y a casi
un ano de haber asumido, Javier Milei y
su motosierra van dejando astillas en
el turismo: la degradacién del
Ministerio, el fin de las agencias de
viajes, una resentida promocién
internacional y la persecucion a los

aéreo y terrestre. El cuidado de los
recursos naturales, y la promocion de
los alojamientos y la gastronomia
informal, son materia pendiente para
el Gobierno. El turismo estudiantil
consiguié una reglamentacion
mejorada, aunque perfectible.
Hoteleros contentos con la quita de

guias de turismo, se suman al
desguace del sistema de transporte

los derechos de autory las
reformas laborales.

| “FIT expone la

F importancia del
turismo parala
economia argentina”

Andrés Dey3, presidente de Faevyt,
dijo que las jornadas en La Rural
funcionan para revalidar al turismo
como una industria econémica. FIT
es el espacio para marcarle la
agenda al Gobierno. Desregulaciones
y presién impositiva aquejan al
sector. Visibilizan el Registro de
Agencias de Viajes de la Federacién
para promover los viajes seguros y
formales.

MAS QUE UN BACKOFFICE, TU CENTRO DE GESTION
. A\V/Stour

41 ANOS EN TECNOLOGIA DE VIAJES

La operacién receptiva
NO Morird jamas

Con 70 afos y habiendo superado todo tipo de crisis, Eurotur
y Cynsa marcan el rumbo del turismo receptivo internacional.
Martin Zanone y Alejandro Amestoy, respectivamente, son los
encargados de liderar dos de las DMC con mayor trayectoria
del mercado. Apalancados en los desarrollos tecnolbgicos,
revelan que la férmula del éxito reside en el capital humano.

v Actualizaciones  Interfaces & Mail
v’ Distro v Backup
v Mesadeayuda  brazoWeb

+54 (11) 5218-6616 info@vstour.com www.vstour.com Seguinos: @) ©
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https://www.vstour.com/

Accedéy Accedéy Accedéy

compartiel comparti el compartiel
Manual Islas y especial de especial de
Playas de Ladevi  destinos de Brasil Puerto Rico
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CABOTAJE 2024
Un millén de pasajeros menos
Las politicas aerocomerciales y la coyuntura econémica

produjeron significativos movimientos en el sector. Los
vuelos de cabotaje se vieron reducidos, con una merma

de 965 mil pasajeros transportados hasta agosto. En ACT 88 INTERMAC 168
tanto, las frecuencias al exterior aumentaron AERO 58 JULIA TRAVEL 138
notablemente. Los efectos de un mercado més ARUBA 112 KING MIDAS 70
liberalizado en el market share y el abandono de rutas. ASSISTO 134 MAGIC VILLAGE 182
AVIANCA 100 NCL 156
BAHIA PRINCIPE 162 OLA 74
Brasil en FIT: BE THE WORLD 168 OPCIONES ARGENTINAS 114
« CASA DE CAMPO 170 PIAMONTE 172
Queremos CATALUNA 52 PRINCIPIOS 102
aprovechar esta CIVITATIS 120  PROMPERU 160
exposicion al CLUB MED 118 REPUBLICA CHECA 82
maximo” CORIS 64 RESORTS BRASIL 110
o o COSTA CRUCEROS 108 SATO TOURS 84
Julio Glinternick Bitelli, DECAMERON %6  SEAWORLD 126
embajador de Brasil en DESTEFANIS 176  SEVENTUR 80
Arge‘n?:lna,‘ f'aﬂrmo que !a DISCOVER 36 SIGA o4
'par't|C|paC|on como pais DISNEY 104 SKY 176
invitado en FIT es una gran DOPAZO &6 RAVENNA 134  ST.MARTIN S TAA
;’gs;‘t?s"?;ﬂ d'ff ENTRE RIOS 17  SUDAMERIA 34
) ESTILO PLUS 146 TERRAWIND 130
EUROPABA 106 TICKETYA / CHASMA 42
EUROPAMUNDO 66 TKT.TRAVEL 28
Aerolineas Argentinas GOTRAVELRES 26 TRAYECTO UNO 60
en zona de turbulencias GRAY LINE 124 TS TOUR OPERADOR 180
GRUPO GEA 32 TUCANO 30
HAVANATUR 76 UMA TRAVEL 150
CAT presento su HOTELDO 154  UNIVERSAL
Women Summit IBEROSTAR 128 ASSISTANCE 142
INTERASSIST 166 VSTOUR 138

| www.concordia.gob.ar/turismo/concorpass

CONCOR
PASS#3

comparticoncordia (¢

Disfruta de COncordla

;con hasta un 50% de descue__, to'\&

i 5
1de SEPTIEMBRE al 30 de NOVIEMBR _ GNEROIA



https://www.concordia.gob.ar/turismo/concorpass
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Creadores de viajes
y de sonrisas

Que te acomparnamos, te capacitamos y te damos
soporte para que asesores con seguridad. Te damos la
mejor tecnologia para que puedas autogestionar tus

operaciones, si asi lo preferis. Te aseguramos la solidez
que necesitas para que trabajes con total tranquilidad.

Somos Aero, estamos con vos para que pongas toda tu
energia en vender mdas y mejor, disfrutando tu trabajo
de cadadia!


http://www.aero.tur.ar/promociones

Hay plata
para Turismo

M ientras que el Presupuesto 2025
proyecta un feroz ajuste gene-

ral, el disefio de la ley de leyes prevé
un incremento del 197,2% en la par-
tida del Inprotur.

En concreto, el organismo dispone
esteafode un presupuestode $ 14.637
millones, mientras que para 2025 tie-
ne previsto un fondeo de $ 43.500 mi-
llones. Esta caja quedaria en manos
de Karina Milei, secretaria general de
Presidencia.

Este aumento se contrapone a in-
crementos en otras actividades, como
la Comision Nacional de Energia Até-
mica (26,1%) y la Administracién Na-

cional de Medicamentos, Alimentos y
Tecnologia Médica (22,5%), o reduc-
ciones nominales como la Agencia Na-
cional de Discapacidad (-5,6%). En tér-
minos reales, la inversion en las Uni-
versidades Publicas habra mermado
un 34,4% en dos anos; y en el Coni-
cet, un 41%.%

Vuelven los
vuelos a Iqs
Islas Malvinas

En el marco de la ultima Cumbre
de la ONU, la canciller argentina
Diana Mondino acordd con su par bri-
tanico, David Lammy, la reanudacion
de los vuelos a las Islas Malvinas des-
de Argentina.

Se trata de una operacion semanal
que partira de San Pablo (Brasil) a las
islas, y una vez al mes realizara una
escala en Cérdoba. La ruta sera ope-
rada por Latam Airlines Brasil.

Por otra parte, los diplomaticos con-

vinieron “organizar un viaje de familia-
res de caidos en las islas antes de fin
de 2024, para que puedan visitar las
tumbas de los soldados que alli des-
cansan”.“s
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Tres ofertas para
concesionar el
complejo de
Chapadmalal

Luego de que el gobierno de Ja-
vier Milei habilitase la concesion

de dos unidades del complejo hote-
lero de Chapadmalal, Nacion recibid
tres ofertas para la licitacién de los
hoteles 2 y 7.

De acuerdo con informacion publi-
cada en el portal oficial Comprar, tras
la apertura de la Licitacion 28/24 que
tuvo lugar el pasado viernes, se pre-
sentaron tres propuestas por parte de
Grupo Area SRL, José Antonio Guerra
y Mifranchu SRL.

“Los detalles especificos de las
ofertas aun no han sido divulgados,
pero se han exigido a los postulan-
tes que presenten una oferta econd-
mica que incluya precios por dia en
modalidad de clase turista, tanto pa-
ra pension completa (incluyendo de-
sayuno, almuerzo y cena) como para
pensién simple”, comentaron desde
Suipacha, para recordar que la con-
cesion se otorgara por un plazo ini-
cial de 12 meses, con la posibilidad
de prérroga por un afio adicional. %

4

LOS CAUQUENES

Resort + Spa + Experiences

LOSCAUQUENES.COM


https://www.loscauquenes.com/es/
https://argentina.ladevi.info/inprotur/hay-plata-turismo-karina-milei-va-el-inprotur-y-triplican-la-caja-promocionar-argentina-n73205
https://argentina.ladevi.info/turismo-social/turismo-social-tres-ofertas-concesionar-el-complejo-chapadmalal-n73215
https://argentina.ladevi.info/vuelos/acuerdo-argentina-y-reino-unido-vuelven-los-vuelos-las-islas-malvinas-n73245
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ROYAL CARIBBEAN

LOS MEJORES VACACIONES EN

A BORDO DE

SERENADE : SEAS

NUEVA TEMPORADA 2025-2026

SALIENDO DESDE
CARTAGENA, COLOMBIA & COLON, PANAMA

Descubre Serenade of the Seas, una joya de Royal Caribbean que te llevara a explorar destinos fascinantes

desde Cartagena, Colombia, y Colén, Panamé en un crucero tropical sin necesidad de visa americana. Disfruta de
la comodidad a bordo mientras navegas pur paraISUS exoticos como Aruba, Bonaire y Curazao. Con una variedad
de actividades emocionantes, entretenlmientn ? una oferta culinaria exquisita. Serenade of the Seas es la

eleccion perfecta para aquellos que buscan una experiencia de crucero i_nolwdahle

HE
i'.

DESCUBRE MAS
WWW.SOYAGENTEROYAL.COM/SERENADE -



https://www.soyagenteroyal.com/
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Receptivo
en picada,

emisivo
de fiesta

EI turismo receptivo registro ci-
fras negativas por quinto mes
consecutivo en Argentina. Segun el
informe ETI (Estadisticas de Turis-
mo Internacional), elaborado por
el Indec, en el octavo mes del afio
ingresaron 418.500 turistas inter-
nacionales.

De esta manera, agosto arro-
jé un 17,5% menos de turistas in-

ternacionales en comparacién con
el mismo periodo del afio pasado,
ya que un total de 507.300 turis-
tas habian ingresado en el pais en
agosto de 2023.

Pese a ello, las cifras del turis-
mo receptivo de enero a agosto
se encuentran igualadas, produc-
to de la gran temporada de vera-
no de 2024.

Por otro lado, el turismo emisi-
vo aumentd un 12,3% en agosto
de este afo en comparacién con
el mismo periodo de 2023. En ese
sentido, un total de 513.700 via-
jeros eligieron el octavo mes del
ano para salir del pais, frente a los
457.600 del afo pasado.<

Nutrida ageda |
de workshops
en Argentina

EI proximo 23 de octubre tendra lugar en
Rosario el evento organizado por ARAYV,
entidad que cuenta con Cristina Carbonari al
mando. La sede sera el Centro de Convencio-
nes Metropolitano.

Por otro lado, el 29 de octubre en Salta
se celebrara el encuentro de ASAT, presidi-
do por Lia Rivella. Tendra lugar en el Club 20
de Febrero.

También vale mencionar la reciente y exi-
tosa celebracion del workshop de Aseavyt,
que tuvo lugar en HUB Santa Fe. El evento
fue encabezado por Oscar Basa, presidente
de la entidad.“%

20° aniversario de Aviacion News

EI boletin creado por San-
tiago Garcia Rua cumplid
20 afios: justamente el 9 de
septiembre de 2004 salié a
la luz la primera edicién de
Aviacidon News.

“Fue el resultado de unir
dos pasiones alasqueseen-
tra por vocacion o ‘por esas
cosasdelavida’. Perodelas

gue nunca mas se puede sa-
lir: el periodismo y la avia-
cién”, comentd su mentor.
Asi, lahistoriadelaaviacion
comercial del mundo, pero es-
pecialmente de Latinoamérica
y Argentina, se puede repasar
en las grageas semanales pu-
blicadasininterrumpidamente
durante 1.045 semanas.

“Agradecemos a nues-
tros suscriptores, a los que
confian en nosotros para
acercarnos informacién, a
los que nos aplauden con
las primicias y a los que
nos critican porque no es-
tan de acuerdo con lo que
publicamos”, expresé Gar-
cia Rla.e

TRENES DE LUJO Y MAS...

AMEPICA l EUPOPA [ AFF?!CA / ASIA [ OCEANIA
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travel

connecting the werd
(011) 5274 1100
info@essentialtravel.tur.ar

essentialtravel.tur.ar


https://argentina.ladevi.info/turismo-receptivo/los-turistas-internacionales-caen-picada-el-turismo-receptivo-un-175-agosto-n73305
https://argentina.ladevi.info/aseavyt/el-workshop-aseavyt-celebro-su-70-edicion-gran-convocatoria-n72889
https://www.essentialtravel.tur.ar/
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los agentes de viajes
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http://www.tucanotours.com.ar

ONU Turismo,
tajante: el
sector sera
sostenible

O NOo sera

O NU Turismo ha vuelto a insistir en
el papel crucial del turismo sos-
tenible durante la reciente reunién de
ministros de Turismo del G20, celebra-
da en Belém, Brasil.

Zurab Pololikashvili, secretario ge-
neral de la ONU Turismo, insto al sec-
tor a asumir un liderazgo activo en la
transformacion hacia un modelo mas
equitativo y sostenible, donde se prio-
ricen tanto el bienestar de las comu-

nidades locales como la conservacion
del medio ambiente. Es decir, plantear
un modelo en el que el turismo “o es
sostenible, o no sera”.

Para avanzar en este rumbo, la en-
tidad propone medidas como la partici-
pacidon de las comunidades locales en
la toma de decisiones y el impulso de
practicas econémicas circulares que re-
duzcan el impacto ambiental y ampli-
fiqguen beneficios sociales. s

Agencias

de viajes
recuperan su
marco legal

Tras la derogacién de la ley nacio-
nal 18.829, el gobierno de la pro-
vincia de Mendoza modificé la norma-
tiva local para dar respuestas al vacio
legal en el que estaban las agencias de
viajes. La normativa pretende, ademas,
favorecer la seguridad de los turistas.

Asi, el Decreto 1725/24 y la Re-
solucion 398/24 adecuaron la legis-
lacion provincial para atender la zona
gris generada por la derogacién de di-

Conoce iTraffic

mds poderoso del trade
nd de FIT 2024 para conocer al sistema de gestion de destinos que te

Ir tu negocio «
n. Venl a conocer todas las solucione

Acercate a nuestro sta
permite distribuir ¢
detalles que te impor

nido, gestio

Tu partner
tecnoldgico c

i3 softur |

cha normativa, que impedia la habili-
tacion del transporte turistico, servicio
fundamental para el desempefio del tu-
rismo receptivo.

De esta manera, desde el Ente Men-
doza Turismo (Emetur) explicaron que
los nuevos agentes de viajes que opten
por inscribirse en el organismo debe-
ran contar, entre otros requisitos, em-
padronarse en el Registro de Agencias
de Viajes de Faevyt.'<:

P

manera gl

@ 26 SEPTIEMBRE AL
I 01 OCTUBRE 2024
STAND 5264
AMERICA  PAZELLON INTERNACIONAL

LATINA LARURAL
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Carrani Tours:
salida de
Chiara Gigliotti
y nuevo CEO

il

Roberto Pannozzo, experimentado
profesional con 20 afios de ex-
periencia en turismo receptivo, su-
cedera como CEO a Chiara Gigliot-

, quien ha sido la figura histérica
de la compafiia controlada por Pao-
lo Delfini.

En 2025, Gigliotti se desempefiara
como consultora senior para el De-
sarrollo Estratégico del Grupo Carra-
ni, por lo que acompafara a la em-
presa en las celebraciones del cen-
tenario y luego se alejara gradual-
mente para dedicarse a un proyec-
to personal.

En este contexto, Delfini expre-
sO: “Es extremadamente dificil des-
pedirme de Chiara con solo palabras
de agradecimiento. Su valor agrega-
do ha sido la pasion y la empatia que
ha transmitido a todos nosotros, y
que permanecerd mucho tiempo co-
mo parte de nuestro patrimonio”.'<:



https://softur.com.ar/
https://www.ladevi.info/onu-turismo/la-onu-turismo-es-tajante-el-sector-sera-sostenible-o-no-sera-n73062
https://www.ladevi.info/carrani-tours/carrani-tours-da-la-bienvenida-su-nuevo-ceo-roberto-pannozzo-n73276
https://argentina.ladevi.info/agencias-viajes/las-agencias-viajes-mendoza-recuperan-su-marco-legal-n73193

Punta Cana | Totalmente Renovado

HOTEL RIU PALACE BAVARO

All Inclusive 24 ELITE CLUB
[ by RiU

8Y RIU

El renovado Hotel Riu Palace Bavaro le ofrece una amplia variedad de servicios. Encontraras
unas instalaciones completas donde podrés disfrutar de una amplia oferta gastronémica, el
mejor entretenimiento y un abanico de servicios exclusivos entre los que destaca el nuevo
concepto premium.

Novedades:
* Connecting Room para familias o Amigos * Club infantil RIULand mejorado con cine, clases de
* Nuevo Food Court & “American Country” cocina, zona de juegos acudticos para nifios.

» 32 establecimientos de comida y bebida Todo Incluido. * Room Service 24 horas
* Elite Club by RIU con beneficios y servicios premium.

Consulte asu operador favorito

MEXICO * REP. DOMINICANA - BAHAMAS - JAMAICA - ARUBA - COSTA RICA - PANAMA R I U

HOTELS & RESORTS

As you like it


https://www.riu.com/es/home.jsp

CABOTAJE 2024
Un millon de pasajeros menos

Las politicas aerocomerciales y la coyuntura econémica
produjeron significativos movimientos en el sector. Los vuelos de
cabotaje se vieron reducidos, con una merma de 965 mil pasajeros
transportados hasta agosto. En tanto, las frecuencias al exterior
aumentaron notablemente. Los efectos de un mercado mas
liberalizado en el market share y el abandono de rutas.

v

| presente afio pre-
senta una performan-

ce singular.
Por un lado, tras un pri-
mer trimestre positivo, en
el que se superaron las

PASAJEROS DE CABOTAJE
Enero a agosto, 2023 vs, 2024, (000)

2023 2024
Enero 1,394 1421 1,93
Febrero 1244 1307 5,06
Marzo 1,371 1,391 1,67
Abril 1,322 1191 -99
Mayo 1,371 1,059 -22,8
Junio 1,397 1101 -21,6
Julio 1,572 1411 10,2
Agosto 1534 1359 -4

cifras de 2023, el trafico
de cabotaje se desplomd.
Desde entonces, se acumu-
lan ya cinco meses de cai-
das consecutivas, respec-
to del afio pasado, con un

VUELOS DE CABOTAJE
Enero a agosto, 2023 vs, 2024
2023 2024 %

Enero 1974 12261 2,39
Febrero  10.717 11.392 6,29
Marzo 12763 12.426 -2,64
Abril 11.812 10.705 -9,37
Mayo 12112 9.664 -20,2
Junio 11.857 9.813 -172
Julio 12991 12159 615
Agosto  12.838 11.858

promedio de -8,6%, de ene-
ro a agosto, siendo mayo el
mes en el que se verifico el
desplome mayor (-22,8%)y
abril el menor (-9,9%), has-
ta ahora.

2023 2024
Enero 1,077 1,249 15,9
Febrero 935 1148 227
Marzo 962 1135 179
Abril 872 981 125
Mayo 894 963 77
Junio 855 981 147
Julio 1,011 1,206 191
Agosto 1009 1099 89

Market share

Al menos en lo referido al
cabotaje, aunque enun esce-
nario de contraccion, las par-
ticipaciones de mercado se
han mantenido relativamente
estables: Aerolineas Argenti-
nas entre los 60y 70%; Fly-
bondientre 19y 23%; y JetS-
marten 11 0 12%.

Del mismo modo, la co-
nectividad muestra una com-
posicion similarala de 2018,
donde Aerolineas Argentinas
opera mas de la mitad del to-
tal de rutas del mercado de
cabotaje en solitario.

Los vuelos
internacionales
como contracara

De forma opuesta, el tra-
fico internacional no para de
crecer.

Mayo fue el mes con me-
nos crecimiento respecto de
2023 (7,7%) y febrero el que
exhibe la expansién mayor
(22,8%). Es una alerta que,
comparando julioy agosto, la
diferencia de pasajerosinter-
nacionales transportados se
haya desplomado del 19% al
9%. Es decir, tiene una ten-
dencia a la baja.

Finalmente, otro dato
preocupante relevado por la
ANAC es que en el Top Ten
de Aeropuertos de Cabotaje

PASAJEROS INTERNACIONALES VUELOS INTERNACIONALES
Enero a agosto, 2023 vs. 2024 (000) Enero a agosto, 2023 vs, 2024

2023 2024
Enero 7552  8.447 11,8
Febrero 6,358 7.608 19,6
Marzo 6.631 7645 153
Abril 6.205 6.843 10,3
Mayo 6.086 6.637 9,05
Junio 5.881 6.461 9,86
Julio 6.597 7745 17,l|.
Agosto 6755 7.247

TOTAL: +15,03 TOTAL: +12,61
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gue mas vieron reducido su
numero de pasajeros trans-
portados en agosto, aparecen
en el 8° y 9° puesto, Barilo-
che y Mendoza: dos de los
“portaaviones” del turismo
de nuestro pais.e

Rutas donde hay
un (1) competidor
en el cabotaje

De Buenos Aires a: Bahia
Blanca, Catamarca,
Esquel, Formosa, San
Luis, Resistencia, La
Rioja, Rio Cuarto, San

CONECTIVIDAD EN EL CABOTAJE

(Elaboracién propia)

Rutas donde hay
tres competidoras

Rutas donde hay
dos competidoras

solo operador

Rutas donde hay un

Rafael, Rio Gallegos, Rio
Grande, Santa Rosa, Rio
Hondo, Rosario, Santa Fe,
Villa de Merlo y Viedma.
De Cérdoba a: Jujuy,

Mar del Plata, Posadas,
Resistencia, Tucuman,
San Martin de los Andes,
Ushuaia y El Calafate.

De Mendoza a: Neuquén.

Rutas donde hay dos (2) competidores en el cabotaje

De Buenos Aires a:
Corrientes, Jujuy, Mar del
Plata, San Juan, Santiago
del Estero, Posadas,
Puerto Madryn, Trelew,
Tucuman, y San Martin de
los Andes.

De Coérdoba a: Salta,
Mendoza e Iguazd.

De Mendoza a: Salta y
Bariloche.

De Iguazii a: Neuquén,
Mendoza y Bariloche.
De Neuquén a: Salta.

De Iguazi a: Rosario.

De Tucuman a: Bariloche
y Neuquén.

De Bariloche a: Cérdoba,
El Calafate y Viedma.

De Salta a: Iguazq,
Rosario y Resistencia.

Rutas donde hay tres (3) competidores en el cabotaje

De Buenos Aires a:
Bariloche, Comodoro
Rivadavia, Cérdoba,
El Calafate, Iguazy,

Mendoza, Neuquén, Salta,
y Ushuaia.

De Cérdoba a: Neuquény a
Bariloche.

MARKET SHARE, enero a agosto 2024, (%)

o m m

80% —— 21

70% —

25 22 23

Rutas aéreas
abandonadas
por Aerolineas
Argentinas

en 2024

CABOTAJE

« Comodoro Rivadavia-
Rio Gallegos.

« Cérdoba-Trelew.

« Cérdoba-San Juan.

« Buenos Aires-
Reconquista.

« Mendoza-Jujuy.

« Mendoza-Tucuman.

« Iguazd-Jujuy.

« lguazi-Resistencia.

« Iguazd-Tucuman.

« Salta-Resistencia.

« Salta-Neuquén.

« El Calafate-Bariloche.

« El Calafate-Rosario.

 El Calafate-Trelew.

« Mar del Plata-Rosario.

« Mar del Plata-Tucuman.

« Trelew-Ushuaia.

« El Corredor Atlantico:
Buenos Aires-Mar del
Plata-Bahia Blanca-
Trelew-Comodoro
Rivadavia-Rio Gallegos.

» Buenos Aires-Villa de
Merlo.

« Mar del Plata-
Bariloche.

« Trelew-Cérdoba.

INTERNACIONAL

« Buenos Aires-La
Habana.

« Buenos Aires-Nueva
York.

« Buenos Aires (EZE)-

60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Marzo Abril
mAR Flybondi

Fuente: Elaboracién propia sobre datos de ANAC.

Montevideo.

Agosto + Mendoza-San Pablo.
« Cérdoba-Asuncion.

« Buenos Aires-Bogota.

Enero Febrero Mayo Junio Julio

m JetSmart m Otros
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https://hub.sudameria.com/contact

e SU DAM E RIA Llevamos tu mundo de viaje

Descubri mucho mas que una solucion integrada
para la administracion de tus operaciones en la industria turistica

Encontra en Sudameria

un Socio estratégico para gestionar
tu negocio de una forma

simple y eficiente

i N
@ VirtualDesk Robot de aéreos fm Reservasde Autos ’ Confirmacion
cotizacion y emision inmediata
4 Reservas online & Disney & Universal @ Miembro de
servicios terrestres Lufthansa City Center
‘ Excelentes tarifas ¢l Asistencia al viajero Guardias las 24hs
y condiciones los 365 dias del afo
'»- Eventos deportivos Nueva pagina web Cupos online
& espectaculos @ E al Caribe & Brasil
N £
i i

Expandi tu negocio con Sudameria Travel.

Contacta a nuestro equipo comercial hoy
mismo y descubri como nuestras soluciones
pueden llevar tu agencia al proximo nivel.

© SUDAMERIA

www.sudameria.com
O @sudameriatravel
info@sudameria.com.ar

@ +54 9113453 - 4971



https://hub.sudameria.com/contact

GqTraveIRes: renovad9
modulo de reservas aéreas

oTravelRes presen-
ta una version com-
pletamente renova-

aéreas, disefiada para simpli-
ficar y mejorar la gestion de
vuelos por parte de las agen-
cias de viajes.

Integrando contenido de
NDC y GDS en un solo lugar,
esta nueva herramienta pro-
mete agilizar el trabajo diario
de los minoristas, brindando
una plataforma mas eficien-
te, intuitiva y flexible.

Gestion de reservas

en pesos o dolares
Entre las principales

novedades, la plataforma

ofrece la posibilidad de ges-

tionar las reservas en pe-

sos o dodlares, adaptando-

Con la reciente renovacion de su médulo de
aéreos, GoTravelRes continda en su firme

da de sumédulo de reservas  compromiso de aportar las mejores
herramientas a los agentes.

se a las preferencias de los
clientes.

Ademas, la nueva funcio-
nalidad de “Calendario” de
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Barbara Grecco y
César Hochberg.

vuelos con un rango de +/-
3 dias permite optimizar la
blsqueda de tarifas y dispo-
nibilidad, facilitando encon-

trarlas mejores opciones pa-
ra los pasajeros.

Otra mejora destacada es
la incorporacion de Branded
Fares, una opcién que posibi-
lita la personalizacién de las
reservas con servicios adicio-
nales como equipaje y selec-
cion de asientos, entre otros.

Asimismo, el sistema de
bldsqueda avanzada v los fil-
tros detallados permiten a
los agentes filtrar por aero-
linea, tipo de tarifa, escalas
y equipaje.

“El objetivo de esta re-
novacion es claro: propor-
cionar a las agencias una
herramienta que les permi-
ta gestionar de manera mas
eficiente sus recursos, ofre-
ciendo a sus clientes una ex-
periencia de viaje superior”,
senalaron Barbara Grecco, li-
der del departamento Aéreos
de la compafiia; y César Ho-
chberg, gerente de Opera-
ciones. s

~Aarcoiris

_nwYiajes
/Especialislas en Panami!
== Contacta tu operador de confianza
st ’;.ﬁ_‘,@.w -2


https://argentina.ladevi.info/gotravelres/gotravelres-renovado-modulo-reservas-aereas-n73189
mailto:arcoiris%40arcoirispanama.com?subject=

@ OASIS HOTELS & RESORTS

®QVYV .

20.583 Me gusta  VIVE UNA EXPERIENCIA UNICA

#OASISLOVEU oasishoteles.com
25 _ _
%2 ONSIS RESERVA CON TU MAYORISTA

DE CONFIANZA.
HOTELS & RESORTS



https://oasishoteles.com/es

TKT.Travel: nueva pagina web
y amplia variedad de cupos

compafiando a uno
de los destinos que
integran su oferta,
TKT.Travel participa en FIT
con un escritorio ubicado en
el espacio de Visit USA (stand
3420), donderecibe alos pro-
fesionales para explicarles las
propuestas de su rica oferta.
Disponiendo de su nueva
pagina web y un equipo de
trabajo compuesto por mas
de 60 experimentados pro-
fesionales, la mayorista es-
pera una temporada con ré-
cord de ventas.

4,500 cupos

Con una propuesta de va-
lor muy variada, la mayorista
lanzé una programacién que
supera las 4.500 plazas aé-
reas alos principales destinos

dias de:operacion
+ 350.000 pasajeros
transportados con
una experiencia
Unica de viaje

Con 4.500 cupos para Argentina, Caribe y
Brasil, y su nuevo sitio web con mas
herramientas para los agentes de viajes, TKT.
Travel afronta el tramo final del ano.

Daniel Montero.

b g
de Argentina, el Caribe y Bra-
sil, ademas de salidas grupa-
les en todos los continentes.

Esta oferta de paquetes
viene acompanada de los me-
jores prestadores para que

‘agencias confiaron
‘en nuestro servicio
y lo'siguen haciendo

las agencias puedan marcar
la diferencia frente a sus pa-
sajeros.

“Nuestros agentes de via-
jes clientes reciben beneficios
que van desde una excelente

en Ameérica

destinos _obe':rados,
somos especialistas

condiciéon de remuneracién,
alto nivel de atencién e in-
centivos que se traducen en
premios y viajes profesiona-
les muy amenos”, sefalé Da-
niel Montero, gerente gene-
ral de la mayorista.

“Estamos cerca de ellos
con un gran equipo comercial
que los visita en sus oficinas
a lo largo y ancho del pais, a
la vez de contactarlos en los
principales worshops del tra-
de y de convocarlos a capa-
citaciones y lanzamientos.”

Por otro lado, el flaman-
te sitio web www.tkt.travel
les brinda a los profesiona-
les mas herramientas para
que puedan autogestionar
sus ventas.

Por ultimo, Montero sostu-
vo: “Para 2025 proyectamos
un afio récord, sosteniendo
frente al trade que TKT.Travel
tiene como mision ‘la mane-
ra mas simple de hacer ne-
gocios'”, concluy(').'<:

Q.-‘. o Yy
sistemas de tecngc')gi?'
sumando innovacion

y transformacion

anuestra industria.

TUNe ®0ee@e®®

trayectouno.com.ar

Todas las herramientas en un solo lugar y con unico usuario.
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https://www.trayectouno.com.ar/
https://argentina.ladevi.info/tkttravel/tkttravel-nueva-pagina-web-y-amplia-variedad-cupos-n73299

S

YOUR WORLD. YOUR WAY.®

Allura.

TU
MUNDO te esta
LLAMA

CELEBREMOS LA CONTIN .1
EVOLUCION DE
OCEANIA CRUISES.

¥ /) /

LLEGAN

THE FINEST CUISINE AT SEA®. ITINERARIOS PREMIADOS. LUJO EN BARCOS PEQUENOS.


https://oceania.cruiselines.com/

Tucano Tours: expenenuas
Unicas para los clientes

Carlos Alonso,
presidente de Tucano
Tours, se refirio a las
caracteristicas
actuales del sector
turisticoy al
compromiso de la
compaiiacon la
innovacion.

e cara hacia el fi-
nal de 2024, Car-
los Alonso, presi-
dente de Tucano Tours, tra-
z6 un panorama del turismo

en Argentinay las proyeccio-
nes para 2025.

En ese contexto, el direc-
tivo expresd: “Histéricamen-
te, el turismo ha sido uno de
los motores econémicos mas
importantes del pais. A pe-
sar de los ultimos desafios,
el sector ha demostrado su
resiliencia”.

Ahondando en el tema,
sostuvo: “2024 nos encuen-
tra en un momento clave de
la recuperacion, con un creci-
miento en el turismo interno
y una progresiva reactivacion
del turismo internacional”.

En ese sentido, agrego:
“Latecnologia se ha converti-
doenunaliadoindispensable
en nuestra estrategia. Junto
con nuestros socios y agentes
fortalecimos nuestras plata-

mundorail

Descubre Europa viajando
comodamente en tren

+ de 20 rutas desde

869€

Bar persona an hob, dobde

formas digitales para mejo-
rar la experiencia del cliente,
optimizando procesos y agi-
lizando la reserva de vuelos,
tours y otros servicios”.
Con relacién al futuro,

Alonso sefialé: “Para 2025
proyectamos un panorama
prometedor en Argentina.

Si bien persisten ciertos de-
safios econdmicos, creemos
que la industria continuara
Su recuperacion”.

Reemisién de
Lufthansa via NDC

Por otro lado, Lufthansa
Group eligié a Tucano Tours
como la primera empresa del
mercado en operar con el sis-
tema NDC para la reemision
de boletos.

En este sentido, la alta di-
reccion para América y Euro-
pa de Lufthansa Group con-
firmd la participacion de Tu-
cano Tours en la fase Beta de
esta funcionalidad que la po-
siciona a la vanguardia den-
tro del sector.

“Esta accidon que nos lle-
na de orgullo no solo nos da
una ventaja competitiva, sino
que también refuerza nues-
tro compromiso con la exce-
lencia tecnoldgica”, expresé
Alonso.

Marsella Niza Genova

.eﬂarcelana' ¥
=]

Madrid

¢Qué incluyen

nuestras rutas?

mundorail.com
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https://www.mundorail.com/
https://argentina.ladevi.info/c72681

" Llend tu vigje

Mdas de 90.000 actividades en espanol en
mas de 4.000 destinos alrededor del mundo

Reserva en Civitatis.com


https://www.civitatis.com/ar/

Grupo GEA: innovacidn y confianza,
razones para elegir una agencia GEA

Grupo GEA sigue
marcando el camino
para las agencias
independientes en
Ameérica Latina.

rupo GEA se pre-

senta reafirmando

su posicion como el
principal impulsor de agen-
cias de viajes independien-
tes en América Latina.

Bajo un enfoque centra-
do en la tecnologia, el creci-
miento estratégico y la co-
nexion con el publico y pro-
veedores, llega a esta edi-
cion de FIT con un objetivo
claro: mostrar por qué elegir
una agencia de la red GEA no

Eurocar

MOVING yYewr Way

Jawer Beltran, director de Finanzas y Administracion;
Marcelo Capdevila y Matlas Duek, CEO.

es solo una opcidon mas, sino
una garantia de confianza,
eficiencia y respaldo.

Este afio, no solo se ex-
pande en términos de espa-
ciofisico, duplicando el tama-
flo de su stand a 44 m2, si-
no que también refuerza su
presencia con una ubicacion
destacada en el pabellén in-
ternacional.

“Queremos que los visi-

tantes experimenten de pri-
mera mano lo que significa
confiar en una agencia GEA.
Nuestra red es sinénimo de
seguridad, profesionalismoy
un servicio orientado al clien-
te”, explicé Marcelo Capde-
vila, director de Grupo GEA
Latam.
Durantelos dias en los que
FIT abre sus puertas al pu-
blico general, el enfoque es

EUROPCAR, EMPRESA LIDER DE EUROPA EN RENT A CAR,
CUENTA CON OFICINAS EN MAS DE 130 PAISES.

PRESENCIA MUNDIAL

AUTOS MODERNOS

ATENCION AL CLIENTE

FLOTA SELECTION

DELIVERY & COLLECT

AUTOS ELECTRICOS

¢Ya tenes tu usuario para cotizar y
reservar Europcar online?
Escanea el QR y registrate.

\."r_mrlj(ljcnrl
Marketing

Agente General de Ventas Internacionales @ europcari@vanguardmarketing.com.ar
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claro: comprar en una agen-
cia de la red GEA no solo es
mas seguro, sino también
mas eficiente y beneficioso
para el cliente.

La compaiia ha prepara-
do una serie de actividades
interactivas que no solo bus-
can entretener, sino también
educar a los consumidores
sobre los multiples beneficios
de adquirir productos turis-
ticos a través de una agen-
cia GEA.

“En un mercado donde
abundan las opciones, GEA
ofrece algo Unico: la tranqui-
lidad de saber que cada pa-
so de tu viaje estad cuidado
por profesionales que estan
respaldados por una estruc-
tura sélida y de confianza”,
afirmo Capdevila.'<:

™ +541153530580 (@) vanguardmarketingAr


https://ar.europcarpro.com/filter

LS TRAVEL

La manera mas simple
de hacer negocios

Nuestra ventaja competitiva

& Cupos confirmados a los & Fam tours con la mejor
principales destinos onda !
& Grupales acompanadasala (& Capacitaciony planes de
medida de tus pasajeros incentivo para vos y tu equipo
& web con el mas completo & La mejor financiacion y
motor de busqueda condiciones para tu agencia
& Eventos Deportivos y & Guardia 24X7 al servicio
Musicales todo el ano!! de tus pasajeros
/tkt travel 9 Lavalle 1506 Piso 8
o /tkt.travel @ info@tkt.travel

n /tkttravel e 54 9 11 2473-0300

LESYVAN EVT - LEGAJO 6868/89 - CUIT 30-63289035-0



https://tkt.travel/

Sudameria: mas productos y
herramientas para los agentes

Para seguir apoyando
a los minoristas,
Sudameria amplia su
oferta de eventos
musicalesy
deportivos, asi como
los programas en
Europa, Caribe y
Disney.

entro de su activi-
dad cotidiana, Sud-
ameria se encuen-
tra consolidando su departa-
mento Sports & Events, ini-

Tnurs

ciativa que permitira ofre-
cer experiencias mas espe-
cializadas y enriquecedoras
a sus clientes, enfocandose
en potenciar la gestién de
eventos musicales y depor-
tivos, tanto a nivel local co-
mo internacional.

“Ademas, estamos forta-
leciendo nuestra oferta de
productos en el Caribe, Eu-
ropa y Disney, segmentos
que continlian con una sos-
tenida demanda en el mer-
cado”, agrego Flavio Novara,
sSocCio gerente.

Reservas online

En ese contexto, el direc-
tivo agregd: “Reafirmamos
nuestro compromiso de se-
guir brindando un servicio de
calidad, garantizando solu-

= | fantasia

s Carrani Tours

FANTASIA REGIONALES

La experiencia italiana definitiva

Explora mds alld los Alpes ;
Sicilia, J’.',igurr'ay Cerderia
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Flavio Novara.

ciones de autogestion para
nuestros clientes”.

“Para ello hemos desarro-
llado herramientas de reser-
va online que facilitan la ges-
tién de aéreos y terrestres a
través de nuestra platafor-
ma web de forma rapida y
eficiente.”

“Por su parte, nuestra
herramienta Virtual Desk
les permite a los clientes la

cotizacion, reserva y emi-
sién online de aéreos con
las mejores condiciones del
mercado.”

Vale destacar, porotro la-
do, que la compafiia conti-
nua creciendo a nivel fede-
ral con su oficina en Cérdo-
ba y la incorporacion de eje-
cutivos comerciales en NEA
y Litoral.

Asimismo, Novara sefialo:
“Por ultimo, en nuestra con-
tinua evolucion hemos iden-
tificado varias nuevas unida-
des de negocio, contexto en
el que realizamos una sélida
apuesta por el mercado cor-
porativo y MICE".

Finalmente, el directivo
sefiald: “Nos encontramos
en un momento emocionan-
te, con una visién clara ha-
cia el futuro y confiamos en
gue estas medidas nos posi-
cionaran eficazmente en un
mercado turistico en constan-
te transformacion”. <.



https://www.carrani.com/
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ClubMed Vendé Club Med, suma puntos y viaja.
+ Great Advisors iPremiamos tu esfuerzo!

En Club Med, nos apasiona viajar y mas aun el
reconocimiento y premiacion para nuestros agentes de viaje.

Es por eso que queremos presentarles Great Advisors Loyalty Program.

» Beneficios especiales para vos
« Beneficios especiales para tus clientes

¢Como funciona?
> Gand puntos < > > Recompensas <

Cada vez que reserves una estadia All Acumula puntos para canjearlos, y
Inclusive con Club Med, ganas puntos continua vendiendo para obtener

La relacién venta / puntos se beneficios segtin el nivel del status!
encuentra detallado en la web. Podés conseguir noches gratis y

upgrades para vos o tus clientes.

Los grandes asesores merecen .'
;Grandes recompensas!

El programa de fidelizacién de Great
Advisors esta disefiado con el objetivo de
agradecer a los agentes de viaje por

sus esfuerzos.

Nos encanta poder compartir este
beneficio Gnico con vos y tus clientes.

Convertite en un asesor de viaje Club Med

y aprovecha los beneficios exclusivos que
tenemos para ofrecerte!

Toda la informacion para tus ventas

¥ Detalle de todos los resorts Club Med

¢ Herramientas de marketing

¥ Reservas seguras

¥ Seguimiento de tus ventas e independencia
Y Pago Online

coﬂiénié‘l_a_ sumar-puﬁtos-e_n Http:f{cmfa.pro.cluhmed!


https://cmta.pro.clubmed/?utm_medium=Display&utm_campaign=DY_DACQ_LoyaltyCMTA&utm_source=Ladevi&utm_content=PaginaEspecialFit

Discover Cruisps:
nueva herramienta de
reservas en espanol

Los agentes de viajes ya pueden reservar
productos de Princess Cruises, Holland
America, Cunard y Seabourn a través del nuevo
sistema de Discover Cruises.

iscover Cruises lan-

z6 un nuevo siste-

ma de reservas en
espafiol que reline a varias
de las marcas que represen-
ta en Argentina.

De esta manera, las ven-
tajas que el nuevo sistema
proporciona en relacién con
su antecesor han sido pen-
sadas especialmente para el
mercado de habla hispana,
ademas de contar con ca-
racteristicas desarrolladas
para beneficiar el trabajo de

sALIDAS GRUPALES [ © (. europaba

los agentes de viajes de Ar-
gentina.

“Quisimos crear nuestra
propia herramienta de ven-
tas de cruceros pensando en
las necesidades de los agen-
tes. Un sistema que pueda
crecer al ritmo y con los re-
quisitos propios de nuestros
mercados e idiosincrasias”,
comento Charlie Ryan, vice-
presidente de Discover para
Latinoamérica.

En la primera etapa, el
nuevo sistema permite el ma-

discover (

Cruises

N
7= = ST

SALE SUDAMERICA 24/F5: BENEFIC)
PASRERDS Y AGENTES. Dfs\‘elrl\f[ e

nejo de reservas de Princess
Cruises, Holland America, Cu-
nard y Seabourn.

Ventajas dela
nueva herramienta

Estas son las ventajas que
dispone la plataforma:

e Crear y manejar reser-
vas y presupuestos de ma-
nera Unica y accesible, dis-
ponible 24x7.

¢ Acceder a las Ultimas
ofertas y promociones ex-
clusivas para los agentes re-
gistrados.

e Ladisponibilidad real, la
misma que se podria encon-

trarenlossitios de cada com-
pafiia, pero todo en espanol.

¢ Una interface mas au-
tomatica, intuitiva y visual,
similar a lo que podrias re-
servar en un sitio web, pero
con ventajas para profesio-
nales de viaje.

e Desplegar informacion
completa con videosy planos
de barcos que podras com-
partir con tus clientes.

e Tarifas en dodlares y pa-
gos online.

Cabe informar que el re-
gistro ya esta disponible en
la web para agentes de Dis-
cover Cruises.s

:
P
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EUROPEANDO XL
USD 3.200

+IMP. USD 1.000 EN DOBLE
-]
G O
Aéreo LUFTHANSA /18 noches:
Hoteles Turista y Primera 4* Traslados / Guia de hahla hispana
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Asistencia de Viaj
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i’ USD 4.400
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w0
Aéreo ITA AIRWAYS /12 noches ;

Hoteleria 4* con desayunos y 3 cenas
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Coordinadora desde Bs As, Asistencia de Viaje

.+54 113985-8545
B2 @europaba.arg
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www.europaha.com
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MARRIOTT RESORT

THE RITZ- CARLTON ARUBA
STELLARIS CASINO

ARUBA

O Consulte por nuestros atractivos
descuentos por compra anticipada.

Para mayor informacién contacte a su tour operador preferido.
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https://www.marriott.com/default.mi

Crisis en Aerolineas Argentinas:
el Gobierno en su laberinto

Para “saltear” el conflicto paritario en Aerolineas Argentinas,
el Gobierno de Javier Milei se metio en un laberinto.

B POR ALEJO MARCIGLIANO
redaccion7@ladevi.com

ll u n serio va-
C mos a privati-
zar Aerolineas

Argentinas por un conflicto
salarial?”, se preguntd uno
de los diputados que partici-
po del Plenario de las Comi-
siones de Transporte, Presu-
puesto y Legislacion General
en la Camara de Diputados,
el miércoles pasado.

Y la pregunta es legitima,
porque lo que disparé la cri-
sis fue un reclamo salarial,
una actualizacién que cierre
la brecha de alrededor del
75% que registran los em-
pleados de la compaifiia en
sus haberes, producida por el
salto inflacionario del 116%
de diciembre de 2023.

Un reclamo salarial como
los que se vienen producien-
do en la compafiia desde ha-
ce afios. Por eso suena mas
realista pensar que el con-
flicto fue atizado adrede pa-
ra respaldar la voluntad del
gobierno de Javier Milei de
privatizar la compafiia.

Ya lo habia anunciado en
la campafia electoral, incluy6
el nombre de la empresa en
la lista de empresas privati-
zables del Decreto 70/2023
y debid sacarla luego como
una concesion a las negocia-
ciones para que la norma tu-
viera el respaldo del Congre-
so0. Y en ese mismo momen-
to diversos voceros del Go-

bierno anticiparon que “iban
ainsistir”. Hoy presenciamos
esa insistencia.

¢Aerolineas Argentinas
otra vez privada?
Claramente, a estas altu-
ras, sin negociaciones con-
cretas desde hace al menos
dos meses, esta claro que la
direccién de la empresa y el
Gobierno Nacional no quieren
resolver el conflicto salarial.
De hecho, que Fabian
Lombardo, presidente de Ae-
rolineas Argentinas, hable de
empresas “interesadas en

comprar” muestra quelapre-
ocupacion mayor es la priva-
tizacion de AR.

Ahora bien, ése puede pri-
vatizar la empresa? Si, pero
debido a la Ley de Adminis-
tracién Financiera del Estado
la venta se debe aprobar en
el Congreso: por eso los dos
proyectos deley (unodeellos
del diputado Hernan Lombar-
di) que se presentaron en el
Congreso recientemente se
comenzaron a discutir la ul-
tima semana.

Son evidentes las dificul-
tades que tiene el Gobier-

Gastos en publicidad

Cabe sefalar que, en materia de publicidad, segin un
informe de Kantar Ibope Media —empresa dedicada a rea-
lizar mediciones de audiencia en los medios de comunica-
cién-, Aerolineas Argentinas lleva gastados $ 547 millones
en pauta oficial de enero a junio de este ano.

Aunque el Gobierno no pauta a través de Presidencia
de la Nacién, si lo hace por intermedio de otros organis-
mos estatales como, por ejemplo, la aerolinea bandera.
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no para viabilizar sus inicia-
tivas en el Poder Legislati-
vo. De hecho, en la reunion
Plenaria del miércoles pasa-
do se buscaba votar afirma-
tivamente un dictamen para
que el tema siguiera avan-
zando, pero el encuentro se
cerrdé con una nueva convo-
catoria a seguir analizando
el tema la primera semana
de octubre.

Los... ¢interesados?

Con la idea de la privati-
zacion aparecieron los “inte-
resados”, aunque ese camino
sea el mas lento y complejo.

Por su parte, Latam Airli-
nes anuncié a la prensa hace
pocos dias que no esta inte-
resada en la compra de AR.

Se difundid la foto de una
reunién de representantes
del Gobierno Nacional con
Alberto Fajerman, asesor del
CEO de Gol, Celso Ferrer. El
mayor problema es que Gol
esta en plena reorganizacién
judicial (Capitulo 11), y dificil-
mente pueda asumir la com-
pra de alguna otra empresa
en esta instancia.

Algo similar le pasa a
Avianca, involucrada con Gol
en el Grupo Abra: su princi-
pal socia esta reorganizando
sus cuentas, porlo que resul-
ta complicado encontrar fon-
dos para comprar AR, ade-
mas de los que necesita Gol
para refinanciar sus propias
deudas.

¢Quién queda entonces?
Azul viene hablando de com-
prar Latam o Gol hace meses,
por eso quizas se constituya
hoy como la candidata “mas
fuerte”. Casualmente, Lom-
bardo fue ejecutivo de Azul
hace varios afios.

Sin embargo, la empre-
sa arrastra una importante
deuda, no quiso someterse a
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un Capitulo 11 formal y es-
tad negociando con sus acree-
dores extrajudicialmente. In-
cluso se habla de que cederia
parte de sus acciones a cam-
bio de anular el pasivo. Por
ese motivo tampoco estaria
en condiciones de comprar.

Sky es otra alternativa,
sinembargo, es unalow cost,
con otro modelo de negocio
muy diferente y uno de sus
principales accionistas es el
fondo de inversiones Ellio-
tt Management de Paul Sin-
ger. ¢Querra Singer hacer ne-
gocios en Argentina tras su
experiencia? ¢Lo vera como
una revancha?

Finalmente, otro nombra-
do es German Efromovich,
exduefio de Aviancay el fun-
dadordelafallida Avianca Ar-
gentina, construida en torno
a MacAir, la histérica empre-
sa aérea del Grupo Macri. El
empresario todavia sostiene
un pleito legal, justamente
con el grupo empresario del
expresidente, porque no ter-
mind de pagar MacAir.

¢Operaciones cedidas?

El 23 de agosto, se pu-
blicd en el Boletin Oficial el
Decreto 844 en el que el Go-
bierno le ordena a ANAC re-
glamentar los articulos 106
y 107 del Cédigo Aeronauti-
co (Ley 17.285) en un plazo
no mayor a los 60 dias. En
ellos se establecen las con-
diciones para que personal y
aviones extranjeros puedan
operar en el cabotaje.

En realidad, ambos ar-
ticulos ya habian sido mo-
dificados, desde su redac-
cién original, por el Decreto
70/2023. El texto establece
gue “por razones técnicas la
autoridad aeronautica podra
autorizar, excepcionalmente,
un porcentaje de personal

Los funcionarios del Gobierno que
definieron el nuevo embate privatizador.

extranjero por un lapso que
no excedera de dos anos” y
también que “las aeronaves
afectadas a los servicios de-
beran tener matricula argen-
tina. No obstante, excepcio-
nalmente, a fin de asegurar
la prestacién de estos o por
razones de conveniencia na-
cional, la autoridad aeronau-
tica podra permitir la utiliza-
cion de aeronaves de matri-
cula extranjera”.

La reforma del Decre-
to 70/2023 modificé ambos
textos, en el caso del Art.106
quitd la palabra "excepcio-
nalmente” y el limite de los
dos afios, dejando la redac-
cion sin plazos. En el caso
del Art.107, establece que se
buscara la reciprocidad (es
decir que aviones con matri-

cula argentina puedan volar
en el cabotaje de otros pai-
ses) y se firmaran acuerdos
de doble vigilancia.

Ahora bien, hasta el mo-
mento para que una empresa
extranjera vuele en el cabo-
taje argentino, de modo in-
dependiente, esto deberia es-
tar contemplado en el acuer-
do bilateral. Y solo en los fir-
mados con Chile, Paraguay y
Uruguay esta contemplado.
No hay en la practica empre-
sas aéreas en Uruguay, pe-
ro si en Paraguay (Paranair)
y en Chile (JetSmart, Sky y
Latam Airlines).

La Unica alternativa via-
ble seria una apertura “a la
chilena”, unilateral, decla-
rando que cualquier aeroli-
nea de cualquier pais pue-

Decreto en pos de la privatizacion

Al cierre de esta edicién, en un nuevo capitulo del Go-
bierno contra los gremios aeronauticos, se conocié que
el presidente Javier Milei firmara un decreto para poner a
Aerolineas Argentinas sujeta a privatizacién. Asi lo anun-
cié Manuel Adorni, vocero presidencial, en la conferencia
de prensa del viernes 27 de septiembre.

De esta manera, desde el partido de la Libertad Avan-
za se amparan en el articulo 9 de la ley de reforma del Es-

tado, nUmero 23.696.

“El presidente va a firmar el decreto que declara a la
empresa Aerolineas Argentinas sujeta a privatizacién, co-
mo lo habilita el articulo 9 de la Ley 23.696, lamada de re-
forma del Estado”, anuncié Adorni, mientras en la Cdma-
ra de Diputados avanzan dos proyectos de privatizacion.
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de operar en el cabotaje ar-
gentino aunque no haya re-
ciprocidad.

Sin embargo, hay que in-
troducir el criterio de que AR
tiene un market share de ca-
si el 70%: a ninguna de las
aerolineas de la region “le
sobran” aviones vy tripulan-
tes para asumir hoy seme-
jante oferta.

Por otra parte, estamos
hablando de un cabotaje en
plena caida, que engarzo cin-
co meses de desplome sos-
tenido en el trafico: es decir,
no es un negocio tentador en
el corto plazo.

Otras alternativas

Se habld de cederlasope-
raciones, es decir que em-
presas extranjeras “vuelen
para” AR. Hay dos formatos
en los que las lineas aéreas
pueden crecer ainstancias de
una socia. Una es la compra
de capacidad, tal como ha-
cia AR con Sol en su momen-
to; que, tras la firma de un
acuerdo, otra empresa ope-
re para la empresa del Cén-
dor y sus asientos sean ven-
didos por esta.

La otra opcién son los
acuerdos de wet lease, es
decir, el alquiler de aviones
con tripulaciones incluidas.
Hoy ese formato esta limitado
porlosArts. 106y 107, como
vimos en vias de liberarse.

La cuestion es que, enam-
bos casos, hay dinero atras.
Es decir, si se compra capa-
cidad, hay que pagarla, y el
wet lease, también. ¢El Go-
bierno prefiere pagar a em-
presas extranjeras para tra-
tar de sortear el conflicto sa-
larial con los empleados y no
asumir, en cambio, la actua-
lizacion de los haberes? ¢Hay
dinero para unacosay no pa-
ra la otra?<s
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TicketYay Chasma: amplia oferta
para la temporada de verano 2025

TicketYay Chasma
difunden sus cupos al
Caribe y Brasil; asi
como su amplia oferta
de cruceros.

icketYa y Chasma

contindan apostando

a ampliar la oferta de
productos de cara a la tem-
porada de verano 2025 con
cupos confirmados al Caribe
y Brasil, ademas de contar
con un amplio catalogo en
crucerosy consolidarse como
especialista en el segmento.

Cupos al Caribe y Brasil
Sobre los cupos confir-
mados, Jesica Ivani, geren-

ta de Ventas y Operaciones,
detallé: “Contamos con una
amplia oferta con salidas en
enero y febrero a los desti-
nos mas destacados del Ca-
ribe y Brasil: Rio de Janei-
ro, Cancun, Punta Canay La
Habana”.

“Nuestra propuesta in-
cluye, ademas, la financia-
cién en cuotas y sin interés.
Es importante destacar que
esta facilidad que brindamos
alasagenciasrequiere quela
compra sea anticipada: esto
quiere decir que, si el pasa-
jero viaja en febrero, reser-
vando su paquete en octu-
bre podra acceder a 4 cuo-
tas sin interés. El valor del
paquete debe ser saldado en
su totalidad antes de la fe-
cha de viaje.”

<JCEANIA

CRUISES®

Your World Included

Restaurantes Gourmet de Especialidades
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Internet WiFi ilimitado
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Jugos, Batidos y Cremas Heladas Gourmet

Aquamar Spa & Vitality Center, con Clases Grupales

de Fitness
Servicios de Lavanderia

Propinas Incluidas

ULTRA-PREMIUM CRUISING

Vanguard
Marketing
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Jesica Ivani.

Cruceros con
TicketYay Chasma

Con respecto a la amplia
oferta de Cruceros, Juan
Figueirido, especialista en
la comercializacion de es-
te producto, destaco: “El
segundo trimestre del afio
pusimos a disposicion del

2 | OceaniaCruises@vanguardmarketing.com.ar

mercado una amplia oferta
de salidas con cupos con-
firmados de Costa Cruce-
ros con salidas de Buenos
Aires para diciembre, ene-
ro y febrero”.

“Tenemos también una
salida grupalacompafiada en
el crucero Princess que ini-
cia en Buenos Aires, recorre
la Patagonia argentina, Is-
las Malvinas, Patagonia chi-
lena y finaliza en Santiago.
Esto incluye el vuelo de re-
greso desde Chile.”

A ello se suma Punta Ca-
na con crucero de Costa Cru-
ceros desde Bayahibe, con
vuelos, hoteleria y 7 noches
en el Costa Fascinosa, visi-
tando La Romana, Port Cas-
tries, Barbados, Guadalupe,
Philipsburg y Road Town.*“s

© | vanguardmarketingar
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El nuevo turismo en la era de Milei

En FIT 2023 no se sabia quién gobernaria Argentina. Ahora, y a casi un afio de haber asumido, la
motosierra de Javier Milei va dejando astillas en el turismo: la degradacion del Ministerio, el fin
de las agencias de viajes, una resentida promocion internacional y la persecucion a los guias de
turismo, se suman al desguace del sistema de transporte aéreo y terrestre. El cuidado de los
recursos naturales, la promocion internacional, y los alojamientos y la gastronomia informal,
son materia pendiente para el Gobierno. El turismo estudiantil consiguié una reglamentacién
mejorada, aunque perfectible. Hoteleros contentos con la quita de los derechos de autory las

reformas laborales.

m POR MARCOS LLOBETY
ALEJO MAARCIGLIANO
redaccion13@ladevi.com

un afio del contro-
versial video donde
un exultado Javier
Milei dijo la frase “Ministerio
de Turismo, ifuera!”, y luego
que desde La Libertad Avanza
le confirmasen a este medio
gue la industria no era una
prioridad para el por enton-
ces candidato presidencial, la
actividad turistica que cono-
ciamos y a la que muchos se
habian acostumbrado, enca-
rifiado y hasta dependido co-
mercialmente, dejo de existir.
Mas alla de los rangos o el
reciclaje de autoridades tu-
risticas nacionales, desde el
10dediciembrede 2023, hay
una nueva Argentina, y el tu-
rismo dentro de ella.
“Las agencias de viajes

10-12-23

Javier Milei asume la
presidencia y Turismo
pierde su rango Ministerial.

son monopolicas”, fue el ru-
gido de presentacion del li-
bertario para con el sector, y
el cual marcé un punto de in-
flexion en la cadena de dis-
tribucion. La derogacion de
la ley 18.819 fue la punta
del iceberg de la implosién
desregulatoria en el turismo.

A 10 meses del inicio de
la gestion de Milei se cam-
biaron las reglas de juego
tanto para el segmento de

20-12-23

Milei presenta un mega DNU
70/2023, acusa a las
agencias de monopolio y
avanza en su desregulacion.
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las agencias de viajes como
en el rubro cruceros, hotele-
ro, gastronémico, transpor-
te terrestre y aéreo, y turis-
mo estudiantil.

Entre otros lineamientos
del mandato libertario apare-
ce la degradacion de la car-
tera de Ministerio a Secre-
taria, el ajuste de la promo-
cion internacional, y de a las
inversiones en infraestructu-
ra turistica, y los multiples

18-01-24

Cumbre de—l'ar CAT en la
Casa Rosada con Guillermo
Francos.

despidos en Suipacha y en
el exterior.

Cabe reconocer que, a di-
ferencia de lo que sucedi6 en
los primeros 100 dias a car-
go, desde la llegada de Fe-
derico Sturzenegger, minis-
tro de Desregulaciony Trans-
formacion del Estado, el Go-
bierno tantea el terreno antes
de soltar una bomba.

A continuacion, desglosa-
mos los hitos en la era Milei
que estan construyendo un
nuevo ecosistema turistico.
Para bien o para mal, el aura
libertaria lleg6 a la industria.

Agentes, influencers y
freelancers en igualdad
de condiciones

El viernes 29 de diciembre
de 2023, oficialmente, deja-
ron de existir las agencias de
viajes habilitadas.

Si bien una de las hue-

12-03-24

-

Faevyt lanza el Registro
Nacional de Agencias de
Viajes y levanta el amparo
al DNU.




Ilas mas patentes que dejé
la pandemia en la industria
es el crecimiento exponen-
cial de la competencia des-
leal encarnada por los free-
lancers y la irrupcién del in-
fluencer en la escena de la
comercializacién, estas figu-
ras seguian operando bajo la
informalidad.

Sin embargo, la desregu-
lacion de los agentes de via-
jes tradicionales cambid las
condiciones del mercado.

La eliminacion del idéneo
responsable y del seguro de
caucion anual, entre otros re-
quisitos, permite comerciali-
zar servicios turisticos sin la
necesidad de demostrar ex-
periencia en el rubro, y con
la sola obtencién de un CUIT.

Asi, cualquiera de los 10
mil perfiles de redes denun-
ciados por Faevytcomo “intru-
sionistas”, pasaron a vender
viajes amparados por la ley.

La peligrosa metamorfo-
sis de la comercializacién tu-
ristica implica un nuevo de-
safio para los “viejos” profe-
sionales, quienes compiten
en igualdad de condiciones
contrainfluencers, exfreelan-
cers —hoy devenidos en agen-
tes de viajes— o un kioskero.

Asimismo, desde Faevyt
explicaron que la medida des-
profesionaliza los servicios y
disminuye la seguridad de los
pasajeros. Por ello, constitu-
yeron el Registro Nacional de
Agencias de Viajes.

22-03-24

El Gobierno echa a dos delegados
de Turismo en Miami y Paris.
Despiden a 50 empleados de la
SecTur “al azar”.

Primer encuentro entre :
Scioli y autoridades de CAT. \

Milei como
heredero de Macri

“Igual pero mas rapido”,
es la célebre frase del ex-
presidente Mauricio Macri. Al
menos en lo que al transpor-
te aéreo se refiere, la adap-
tacion seria “Igual pero mas
profundo”.

Macri promovié una libe-
ralizacion del transporte aé-
reo argentino (la “Revolucion
delos Aviones”), pero no mo-
dificd esencialmente la nor-
mativa. Milei, a través de su
subsecretario de Transporte
Aéreo, Hernan Gomez, si lo
hizo. Y trabajo en dos fren-
tes, el externo y el interno.

En el primero de los ca-
sos, en tiempo récord, nego-
cio la firma de ocho nuevos
acuerdos bilaterales de cielos
abiertos incluido el cabotaje.

El conflicto de Aerolineas
Argentinas resulta hoy la ex-
cusa perfecta para avanzar
hacia una liberalizacion de
las operaciones de tripulacio-
nesy aviones extranjeros en
nuestro pais, reglamentando

03-04-24

Fehgra es la primera entidad
en admitir la crisis en el
sector y prevé un futuro
negro para la actividad.

Cualquiera puede ser
guia de viajes. Ser
guia matriculado para
ser guia turistico
“atrasa mil anos”.
STURZENEGGER

los arts.106 y 107 del Cédi-
go Aeronautico, quitando la
obligacion de que el perso-
nal sea argentino y los avio-
nes sean matriculados como
Lima-Victor (LV).

Egresados
sin cobertura

Tras ocho meses de haber
quedado en un limbo admi-
nistrativo por la derogacion
de la ley 18.829 y luego de
una decena borradores, se
actualizé la ley de Agencias
de Viajes Turisticas (25.599).
Se eliminaron la Cuota Cero
y el fideicomiso.

A modo de ejemplo, dias
previos al anuncio, una re-

23-05-24

Tras una bonanza de 15
meses, se derrumba el
turismo receptivo
internacional en abril (-25%).

conocida agencia de viajes
de turismo estudiantil ha-
bia abonado la irrisoria su-
ma de $ 120 en concepto de
Cuota Cero, que representa-
ba el 6% del viaje; mientras
que una firma colega abond
el dinero correspondiente a
ese item 10 dias antes de
que un contingente viajara.
Por su parte, la nueva regla-
mentacion contempla que, a
través de una pdliza de cau-
cion “baratisima”, y ante una
contingencia, se compensa-
ra lo pagado por las familias.

“Los operadores de Turis-
mo Estudiantil deberan cons-
tituir una poliza de caucion
por el 100% de lo que ha-
yan abonado los pasajeros”,
dice el documento.

La desregulacion, ade-
mas, establece que el certi-
ficado de turismo estudiantil
se tramite de forma digital y
por Unica vez, manteniendola
obligacién de los operadores
deinformar cualquier cambio
dentro de los 15 dias habiles
de producido el mismo.

Sin embargo, y a de 45
dias del anuncio, no todo
es lo que parece: las ventas
del segmento estudiantil es-
tan frenadas y las asegura-
doras no tienen instrumen-
tados los procesos operati-
vos para brindar las pélizas.

Dichas firmas sefialan que
es inviable, en términos ad-
ministrativos, procesar tan-
tas polizas de un momen-

24-06-24

Karina Milei toma el control
de Marca Pais Argentina. La
dirige un amigo de los
hermanos Milei.
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La encrucijada del doméstico

Alla por febrero, y cuando los nu-
meros de la temporada no cerraban
—elverano cay6 un 13,5%-, Turismo fue
incluido en el programa Cuota Simple,
marcando el regreso del créditoy la fi-
nanciacién.

Unos meses mas tarde, y en otro in-
tento por disimular el derrumbe del tu-
rismo nacional, el Gobierno apel6 al es-
fuerzodelosempresarios paraengrosar
elmovimientoturisticoenlatemporada
baja y lanz6 el plan “Argentina Emerge”.

Mientras los tarifazos comprome-
tianlas estructuras,los privadosvolvie-
ron a apostar con tarifas bonificadas y

promociones para activar la demanda.

Sin embargo, el Gobierno no cum-
plié con su parte del trato: no respaldé
el sacrificio de los privados con la pro-
mocioén publicitaria.

El resultado fue una “baja mas ba-
ja”; al tiempo que la temporada de in-
vierno tuvo estadias mas cortas y los
consumos fueron “gasoleros’”.

Pasadas las vacaciones de invierno,
y mientras que las ventas de los feria-
dos de octubre y noviembre estan en
pausa por el conflicto de los gremios
aeronauticos, la pregunta que se ha-
cen los operadores es: “Y ahora, ¢qué?”

En concreto, a una Argentina cara,
se le suma la pérdida del poder adqui-
sitivo de los argentinos, los cortes de
luz previstos para el periodo estival, y
los incendios en Cérdoba.

Por otro lado, por el actual valor del
délar y los altos precios internos, los
destinosinternacionales aparecenmas
atractivos.

En este contexto, y en su fortaleza
de Villa La Nata, Scioli convocé a la me-
sa chica de CAT para que los empresa-
rios no aumenten las tarifas de cara al
verano, dado que su gestién no puede
soportar otra mala temporada.

to a otro; y pretenden que
los contratos sean grupales.
Ante una eventual quiebra
de una agencia pequefa, no
quieren que haya 3.000 cau-
sas judiciales.

Otra de las limitantes de
gue las compaiiias no estén
asegurando los viajes tiene
que ver con las garantias de
las agencias.

“Red flags” ala
flexibilizacion del
transporte terrestre

Milei avanza en la desre-
gulacion del mercado de co-
lectivos, 6mnibus de larga
distancia, y los traslados a
los aeropuertos y las termi-
nales portuarias.

La intencion es que las
transportistas habilitadas
tengan una mayor libertad

22-07-24

Argentina bonifica un
23,5% las tasas portuarias
para sostener la industria
de cruceros.

Cualquiera de los 10 mil
perfiles de redes
denunciados por Faevyt
como “intrusionistas’,
pasaron a vender viajes
amparados por la ley.

para fijar recorridos, hora-
rios, modalidades y cuadros
tarifarios de los servicios que
vayan a prestar, tanto de ma-
nera regular como de forma
temporal.

A su vez, busca que las
empresas instituyan acuer-
dos para el uso compartido
del parque vehicular y la do-
tacion de personal, contan-
do con los correspondientes
seguros obligatorios de pa-

08-08-24

Se anuncia la eliminacion de
la cuota cero en los viajes
de egresados. Chau
fideicomiso.
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sajeros transportados y con-
tra terceros.

En otro orden, se prevé la
creacion de un nuevo “Regis-
trode Empresas Operadoras”
que permita realizar los tra-
mites online de altas y bajas
de los servicios.

Entrelosinminentes cam-
bios se prevé que las empre-
sas deberan consignar su ca-
pacidad de transporte, canti-
dad y tipo de vehiculos a uti-
lizar, oferta de asientos, se-
guros contratados por el par-
que mévil y ndmina de chofe-
res con sus correspondientes
licencias de conductor profe-
sional vigente.

Entre las controversias,
desde el sector estan alertas
porque Sturzenegger bus-
ca que cualquier vehiculo de
mas de ocho butacas pueda

28-08-24

Eliminan el pago por
derechos de autor en los
establecimientos de
hospedaje.

obtener una habilitacion pa-
ra operar el servicio; asi co-
mo se estipula un aumento
de los limites maximos de
velocidad.

Ademas, generaruido que
ya no seria obligatorio que
haya dos conductores en un
micro de larga distancia, con
lafinalidad de que las empre-
sas abaraten costos.

Otro de los cambios mas
significativos es que dejara
de tener vigencia la imposi-
cién que obliga a las empre-
sas a utilizarlas terminales de
pasajeros de cada lugar para
las salidas, paradas interme-
dias y llegadas de sus servi-
cios. Esto significaria que la
CNRT (Comision Nacional de
Regulacién del Transporte) ya
no realice controles de alco-
holemia o estupefacientes.

11-09-2024

Preocupado por los precios para el

verano, Scioli pide Responsabilidad

Social Empresarial a los dirigentes
gremiales.
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El Inprotur, la
presea dorada

Mientras que el presiden-
te Milei realizd, entre enero y
agosto, 13 viajes al exterior
que implicaron un costo to-
tal cercano a los US$ 2,3 mi-
llones, el grifo para promo-
cionar Argentina en el mun-
do sigue cerrado.

Sin embargo, la secreta-
ria general de la Presidencia,
Karina Milei, sostiene que con
cadatravesia del primer man-
datario se posiciona a nues-
tro pais.

Por ello tomd el control
de la Marca Pais —la dirige
su amigo Diego Sucalesca—,
para potenciar “este fendme-
no” y promocionar al pais en
el exterior.

En este sentido, le quité a
la Cancilleria la Agencia Ar-
gentina de Inversiones y Co-
mercio Internacional (exFun-
dacién Exportar); mientras
gue sigue encarifiada con la

Cregent

UMA EXPERIENCIA INCOMPARAELE

Vanguard
Marketing

o | (54-11) 5353-0580

caja del Inprotur. Cabe des-
tacarque el Gobierno proyec-
ta, a través del Presupuesto
2025, triplicar la partida pre-
supuestaria del organismo:
estd previsto que pase de $
14.637 millones a un fondeo
de $ 43.500 millones.

Por su parte, las acciones
del Inprotursiguen con el fre-
no de mano puesto, luego de
que se detectasen irregulari-
dades en una centena de li-
citaciones y contrataciones
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durante 2023. Al respecto,
el organismo que, por aho-
ra conduce el tdndem Daniel
Scioli-Natalia Recio, modifico
los procedimientos de con-
trataciones; al tiempo que
robustecio los criterios pa-
ra el sistema de cotizacio-
nes directas.

Sturzenegger les bajara

el martillo a los guias
“Cualquiera puede ser

guia de viajes” (SIC), fue la

&% | CrucerosRegent@vanguardmarketing.com.ar
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RESTAURANTES DE ESPECIALIDAD

frase que realizo el funcio-
nario y desperté la bronca
de las asociaciones de guias,
profesionales y académicos
del turismo.

El enfado fue mayor al
enterarse de que Sturzene-
gger habia manifestado que
ser guia matriculado pa-
ra ser guia turistico “atrasa
mil afios”.

En este contexto, puntua-
liz6: “Hay plataformas pa-
ra recorrer ciudades donde
el pasajero no tiene que pa-
gar y funcionan sin la inter-
vencion de una Secretaria o
el Estado”.

En linea, manifestd que
“hay que ponerle fin a este
tipo de maniobras y entida-
des a las cuales el presiden-
te llamaria "castas’”.

Al cierre de esta edicion,
y segun pudo averiguar es-
te medio, el borrador de es-
ta iniciativa estaria en fase
preliminar.
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Pdker de
desregulaciones

Derechos de Autor, sal-
dada una deuda de antafio:
“Logramos la eliminacién del
cobro de tarifas en la repro-
duccién de obras musicales o
cinematograficas en las habi-
taciones de los hoteles”, di-
jo Scioli. En nimeros, el ca-
nal hotelero-gastrondmico
aliviaria sus costos en este
rubro en el orden del 90%
de arancel.

Guifo privado para la Re-
forma Laboral: las gremiales
hoteleras y gastrondmicas
estaban analizando la letra
chica de la reglamentacion
de la reforma laboral. Ven
con buenos ojos que la re-
glamentacién apunte a dis-
minuir la litigiosidad, incenti-
varla contratacion/blanqueo
de personal y eliminar la “in-
dustria del juicio”.

A pedir de los gastroné-
micos: el Gobierno imple-

79 Escanea..
% y diviértete!
n {@otiuminternational

La motosierra en turismo

“Venimos a ponerle el cepo al Estado’,
declar6 Milei en la presentacién del Presu-
puesto 2025, para indicar que para garanti-
zarlabaja del gasto publico consolidado de-
be hacerse un ajuste de US$ 60 mil millones.

Si bien el mensaje estaba, principalmen-
te, dirigido a los gobernadores, el recado
volvié a encender las alarmas en Suipacha
y en el CFT.

Caberecordarque,sin criterio nirespeto,
la subsecretaria Yanina Martinez ya les ba-
jo el pulgar a 50 empleados del organismo.

Al margen de los nombres, que en mu-
chos casos son profesionales histéricos que
acompanaroneldesarrolloy crecimientodel

turismoargentino,los despedidos se habian
enterado porla circulacién de un papertitu-
lado “Turismo - Bajas Comunicadas”.

Estas cesantias se sumaron a las des-
vinculaciones pUblicas que sufrieron Eduar-
do Pivay Luciana Sola Suquet, a quienes el
vocero presidencial Miguel Adorni los es-
craché sin argumento y acusé de cobrar
miles de délares en Miami y Paris, respec-
tivamente.

Por su parte, de diciembre a la fecha, los
echados en Parques Nacionales superan las
200 personas; mientras que desde el CFT
siguen expectantes por la “promesa” de las
obras en infraestructura turistica.

mentod los cambios regula-
torios necesarios para que
las propinas puedan pagar-
se de manera electrdnica.
Se aplica en gastronomia,
hoteles, expendedores de
combustibles y actividades
de reparto.

Subsidios para evitar el

hundimiento: “Argentina
bajalas tasas portuarias pa-
ra que vengan mas cruce-
ros y turistas internaciona-
les al pais”, sostuvo Sturze-
negger, quien vaticind que
la medida los acerca al ob-
jetivo de contar con un mi-
[16n de cruceristas durante

latemporada. Sin embargo,
omitié mencionar que la bo-
nificacion del 23,5% esta-
ra vigente Unicamente pa-
ralatemporada 2024/2025,
y solo funciona para que
las navieras no saquen de
operacion los barcos asig-
nados.<s
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GRACIAS! 25
A los agentes de viajes
por estos 25 anos.
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Los desafios han sido parte de este recorridoy de nuestra evolucion
siempre manteniendo nuestros Principios :

* Respetando a nuestros clientes

* Capacitacion constante

* Explorar Brasil en todas sus facetas, presentando nuevos destinos y
productos

* Receptivo propio en Brasil, ofreciendo el mejor servicio y eficiencia
en seguimiento de los pasajeros en destino

Escuchar a nuestros clientes nos ha ayudado a mejorar nuestro trabajo
y crecer solidamente.

Seguimos fieles a nuestro origen con honestidad, lealtad,
profesionalismo, empatia y con la responsabilidad de que las agencias
ponen en nuestras manos la ilusion y tranquilidad de sus pasajeros.

Gracias a todos nuestros clientes, proveedores y compaiiias aéreas.

Gracias a todos los que pasaron y hacen parte del equipo de Principios
en Argentina y en Brasil.

Principios es sinénimo de Brasil, una empresa que valora a sus clientes
y pasajeros como eje fundamental de su razon de ser, y esta es una
cuestion de Principios.

PRINCIPIOS

5 Pl 0 & P E BAT OB

EVT LEG 10434 RES 643 IATA


https://issuu.com/principiostouroperator/docs/plan_de_incentivo_2024?fr=sOWUyMjYzNTQwODI

CATALUNA: lo que hay que
saber al visitar la Regién Mundial
de la Gastronomia 2025

atalufa ha sido dis-

tinguida como Region

Mundial dela Gastro-
nomiaen 2025, iniciativa que
tiene como objetivo promo-
ver a las regiones que contri-
buyen a mejorar la calidad de
vida de la ciudadania ponien-
do en valor la cultura alimen-
taria, la educacion para la sa-
lud y la sostenibilidad e inno-
vacion gastronomica.

De este modo, se destaca
la vasta riqueza culinaria ca-
talana y su tradicion vinicola,
impulsando tanto el turismo
internacional como el redes-
cubrimiento local de los pro-
ductos, tradiciones y paisajes
de Cataluia.

Tradicion viva

La gastronomia catalana es
uno de los pilares de la iden-
tidad de la regidn, resultado
de la fusién de culturas y pro-
ductos. La trilogia mediterra-
nea de trigo, aceite de oliva y
vino fue complementada con
ingredientes introducidos por

Cataluna ofrece una experiencia
culinaria Gnica que combina tradicion
e innovacion,ademas de una

destacada presencia de restaurantes
Michelin y vinos de calidad bajo
Denominaciones de Origen.

griegos, romanosy arabes, co-
mo el arroz, el azucar y espe-
cias como el azafran. Al mis-
mo tiempo, el descubrimien-
to de América afiadié nuevos
elementos esenciales, como
el tomate, el cacao y la papa.

Uno de los platos emble-
maticos es el pan con toma-
te, un alimento humilde pe-
ro significativo. También des-
tacan la escalivada, prepara-
da con berenjenas y pimien-
tos rojos.

Cataluna tiene 54 restaurantes con estrellas Michelin.
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z Asimismo, Catalufa se

destaca por su notable pre-
sencia en el mundo de la alta
cocina, con un impresionante
numero de restaurantes que
acumulan estrellas Michelin.
En total, la regién cuenta con
54 restaurantes que suman
mas de 70 estrellas, lo que
la posiciona como un destino
gastrondmico de referenciain-
ternacional.

Entre los chefs mas desta-
cados se encuentran Ferran
Adria, pionero de la cocina
molecular, Carme Ruscalle-
da -la primera mujer en ob-
tener tres estrellas Michelin-
y los hermanos Roca, del Ce-
ller de Can Roca, reconocido
en varias ocasiones como el
mejor restaurante del mundo.

Sabores y productos
Cataluia es un territorio
lleno de contrastes geograficos
que influencian directamente
Su cocina, con una gran varie-
dad de productos autdctonos
de calidad. Estosincluyen pro-
ductos con denominacion de
origen protegida (DOP) y con
indicacion geografica prote-
gida (IGP), como el arroz del
Delta del Ebro, el calgot de
Valls, el aceite de Les Garri-
gues y las avellanas de Reus.

Enoturismo

El enoturismo también
ocupa un lugar central, ya que
Cataluna cuenta con mas de
700 bodegas, de las cuales
mas de 300 estan abiertas al
publico, repartidas en 12 de-
nominaciones de origen (DO)
como Penedés, Priorat, y Em-
porda.

El cava, producido princi-
palmente en Sant Sadurni
d’Anoia, es uno de los pro-
ductos estrella de la regién.'<:


https://argentina.ladevi.info/c72769
https://www.youtube.com/turismecat
https://act.gencat.cat/?s=region+mundial+de+la+gastronomia&lang=es
https://x.com/turismecat

Inspire a tus clientes con una estadia increible en Kissimmee, el Gran Corazén de Florida. Descubre la
combinacion perfecta entre emocionantes aventuras y momentos de relajacion, desde parques tematicos
mundialmente famosos hasta una gastronomia Unica y una infinidad de opciones para ir de compras.

Explora mas en la Guia de Destinos de Experience Kissimmee para saber por qué Kissimmee es la capital
mundial de las casas de vacaciones, con mas de 30,000 opciones para elegir. {Comienza a planificar unas
vacaciones perfectas para tus clientes hoy mismo!

EXPERIENCE os g3 sels ® ees |
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experiencekissimmee.com VisitTheUSA .com



https://www.experiencekissimmee.com/

“FIT expone la importancia del
turismo para la economia argentina”

Andrés Dey3, presidente de Faevyt, dijo que las jornadas en La Rural
funcionan para revalidar al turismo como una industria econémica. FIT
es el espacio para marcarle la agenda al Gobierno. Desregulaciones y
presion impositiva aquejan al sector. Visibilizan el Registro de Agencias
de Viajes de la Federacion para promover los viajes seguros y formales.

B POR MARCOS LLOBET
redaccion13@ladevi.com

11

era una FIT his-
térica”, vatici-
no6 Andrés Deya,
presidente de Faevyt, quien
recordd que, un afio atras,
muchos actores del entra-
mado turistico dudaban so-
bre la realizacién de la edi-
cién 2024 de la Feria Inter-
nacional de Turismo de Amé-
rica Latina.

“Hicimos un gran trabajo.
El sector privado empujay el
Estado acompaia”, agregd,
para enfatizar que el evento
les sirve a todos.

Tras afirmar que la cita
marca la agenda del sector,
menciond que, ademas, re-
valida su estatus como espa-
cio para promover la comer-
cializacién turistica; asi co-
mo para fortalecer los vincu-
los entre la cadena y los pro-
veedores.

Asimismo, admitido que
es la tribuna para exponer
las problematicas y preocu-
paciones de las agencias de
viajes, tales como la presion
impositiva o el avance liber-
tario para desregular la ac-
tividad.

Porotra parte, recalcé que
FIT oficia, también, para ex-
poner la profesionalidad y for-
malidad del sector; mientras

Andrés Deya.

que busca ponerle nimeros
concretos, concisos y reales
a la injerencia y relevancia
de la industria en la econo-
mia argentina.

Cabe destacar que FIT es
la cuarta feriaenimportancia
en el mundo; mientras que
en su versién 2024 sobresa-
le por el crecimiento en me-
tros expositivos como en can-
tidad de asistentes. Preten-
de superar los 125 mil visi-
tantes de la edicidn pasada.

Tribuna caliente
Siendo la apertura de FIT
la mayor vidriera politica del
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turismo, Deya tiene una nue-
va oportunidad para marcar
el pulso y rumbo del sector.

Apostando al didlogo, y
evitando caer en la tentacién
del -tedioso- repaso de las
medallas cosechadas, el di-
rigente focalizara en las ur-
gencias y necesidades de los
agentes de viajes.

Sin entrar en una guerra
discursiva por la implosién
desregulatoria, destaca el Re-
gistro de Agencias de Viajes,
el cual tiene como premisa
promover la formalidad y el
profesionalismo en el &mbito
de la industria de los viajes;

al tiempo que busca garan-
tizar los estandares de cali-
dad y confiabilidad.

“Asi como el Gobierno
escucho a los hoteleros, es
tiempo que nos escuche”,
dijo, para seguir: “No pode-
mos seguir pagando impues-
tos sobre impuestos”.

El gravamen de los In-
gresos Brutos en la mira de
los intermediarios: deman-
dan un método de compen-
sacion para los saldos a fa-
vor de las empresas.

La desregulacion del
transporte aerocomercial y
terrestre seran trending topic
durante la feria. Deya com-
parte la preocupacion secto-
rial tanto por los vuelos can-
celados como por la flexibi-
lidad de los controles de al-
coholemia a los choferes, la
cual podria inferir en la segu-
ridad los pasajeros y la cali-
dad de los servicios.

Durante FIT, la Comision
de Transporte Terrestre de
la Federacién se reunira con
las autoridades de CNRT pa-
ra abordar la problematica.

Por otra parte, desde es-
te escenario el dirigente va-
lorara el esfuerzo de los pri-
vados para no ajustar las ta-
rifas durante el verano, con
el desafio de mantener viva
la demanda.

“Hoy, las cotizaciones son
para viajar a Brasil porque
tiene precios mas competi-
tivos que Argentina”, expli-
c0, para afirmar que el vera-
noesunaincertidumbre: una
temporada de 20 dias, como
sucedi6 en el verano pasado,
no le sirve a nadie.

El fin de las asociaciones



de guias que pronosticé el
ministro Federico Sturzene-
gger, el impuesto PAIS vy el
regreso de las cuotas para fi-
nanciar los viajes al exterior,
no seran parte de la oratoria.

Marca registrada

Tras el cimbronazo de la
derogacion de la ley 18.829,
el dirigente afirmoé que la
constitucién del Registro Na-
cional de Agencias de Viajes
de Faevyt es una herramien-
ta para defender a los pro-
fesionales y reconocer a las
empresas.

De esta manera, y en un
Estado nacional con menos
regulaciones, ponderd que se
multiplican las provincias que
estan adecuando sus norma-
tivas para devolverle el mar-
co legal al sector.

“Firmamos convenios con
Santa Cruz, Mendoza, Neu-
quén y Tierra del Fuego pa-
ra que reconozcan el Regis-
tro de Faevyt como garantia
paraoperar”, opind, para ex-
plicar: “Los agentes de via-
jes que quieran comercializar
un servicio turistico en dichas
provincias deberan estarins-
criptas en el RNAV”.

En el marco de FIT, La
Rioja y Salta se sumaran a
la iniciativa; mientras que
Tucuman se acoplard en las
proximas semanas.

Por otra parte, el dirigen-
te exhortd a que los organis-
mos provinciales agudicen los
controles para evitar estafas
y tragedias.

Que Turismo
no pierda las alas

A favor de la desregula-
cion del transporte aéreo, el
presidente de Faevyt sostu-
VO que sumar butacas es si-
nénimo de oportunidades co-
merciales.

Asi como el Gobierno
escuchd alos
hoteleros, es tiempo
que escuche alos
agentes de viajes. No
podemos seguir
pagando impuestos
sobre impuestos.
DEYA

Sinembargo, esté preocu-
pado por el conflicto gremial
aerocomercial por las parita-
rias; asi como pendiente de
los debates en Diputados y
las discusiones sobre la pri-
vatizacidon de Aerolineas Ar-
gentinas.

“Necesitamos certidum-
bre, y no te digo para ven-
der la temporada de verano.
Hoy no podemos vender pa-
quetes para el fin de sema-
na largo de octubre, porque
no sabemos si los pasajeros
volaran”, dijo.

Respecto a la privatiza-
cion, manifestd que, domi-
nando el mercado de cabo-
taje, AR es irremplazable de
un momento a otro.

“Es imposible para el pais
pensar en que se pierda la

conectividad”, ponderd, pa-
ra subrayar: “No podemos
permitirlo. De lo contrario se
frenarian las economias re-
gionales. Imagino que habria
que pensaren una transicion,
pero siempre debe prevale-
cer el didlogo”.

La fusion del
modelo OTA

Ante la avanzada de las
agencias de viajes como Des-
pegar, Almundo o Atrapalo
que estan apostando por las
tiendas fisicas, Deya sefialé:
“Bienvenida la competencia”.

En este sentido, aseguro
que es mentira que las em-
presas no pueden competir-
le en precio a las OTA; mien-
tras que pondero la persona-
lizacidon y el expertise de los
agentes de viajes.

“La capacitacién para es-
tar a la vanguardia es la me-
jor herramienta para defen-
der el negocio”, puntualizo.

Asimismo, y tras recono-
cer que en cuestiones de fi-
nanciaciéon corren con des-
ventaja, prevé que este esce-
nario agudizara la inteligen-
Cia, estrategias einversiones
de las compaiiias.

El UPD de la gestion

El viernes 27 de septiem-
bre, serealizd la Asamblea del
Consejo Directivo de Faevyt,
donde se oficializé la conti-
nuacidon de Andrés Deya al
mando de la Federacidn. La
renovacion de la presidencia
es por dos afios.

“Ya demostré cual es mi
modelo de gestion. Todos me
conocen”, sostuvo, para ex-
plicar: “Saben que pregono
por una entidad federal, que
defienda los intereses de los
agentes de viajes y promue-
va sus negocios”.

No obstante, pretende

El Registro
Nacional de
Agencias de
VLljes en nimeros

6.033

son las agencias de
viajes inscriptas.

728

nuevas empresas se
sumaron al Registro
desde su creacion.

5

fueron las agencias
que se dieron de
baja.

673

es la cantidad de
agencias
preexistentes que
gestionaron su
usuarioy
actualizaron los
datos.

1.084

agencias de viajes
son virtuales.

elevar la vara en cada Con-
greso de Faevyt, y prevé en-
cuentros mas convocantes, y
que atiendan las urgencias
y los desafios de los profe-
sionales.

“Nos acusaron de mono-
poélicos y nos desregularon
la actividad, pero las agen-
cias de viajes nos fortaleci-
mos y ratificamos que segui-
mos siendo el principal canal
de venta en la cadena de dis-
tribucion”, declaré.

Para terminar, adelanto
gue aun queda pendiente so-
lucionar la cuestién impositi-
va que padecen las empresas
del sector, asi como algunos
temas judiciales.'<:
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Excursiones y Hoteleria

en el P.N. Los Alerces.

Experiencia Futalaufquen:
excursion a los Alerces
Milenarios. Traslado y
alojamiento en Refugio

Krugger.

Navega con nosotros

SAFARI LACUSTRE

Parque Nacional Los Alerces

safarilacustre.com.ar
+549 2945 548070
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http://www.safarilacustre.com.ar

Aero: expansion de la marca en Argentina

Aero incremento su
equipo comercial en
varias provincias del
pais con el objetivo de
continuar su
crecimiento en el pais.
El operador esta
presente en FIT 2024.

ero, cuyo objetivo del

afio fue expandir su

presencia por todo
el pais, esta presente en FIT
2024. Vale mencionar que la
operadora realizé un arduo
trabajo en la eleccion de sus
representantesen las provin-
cias, y este afo la destacada
fue Cordoba con la presencia
de Yanina Rigazio.

S)

Mayor crecimiento

En la misma linea, el cre-
cimiento en el interior se de-
bié a todo el equipo comer-
cial con sus representantes
en Neuquén, Daiana Breser;
Santa Fe, Juan Bermejo; Mar
del Plata, Julieta Zucca; Tu-
cuman, Gabriela Menéndez;
y todo el equipo de Capital
Federal, La Plata y provincia
de Buenos Aires.

“Este afo, hemos puesto

Recién inaugurado

Hotel Riu Plaza

RIU Plaza abre un nuevo hotel de 28 plantas
en pleno corazén de Chicago.

Esta sﬂuadn en el barrio de Streetville, una zona llena de vida
 cultural, muy cerca de Magnificent Mile y del

famoso Navy Pier.

Su fachada de estilo clasico se complementa con uninterior
moderno en el que destaca su exclusiva terraza “The Rooftop®
enla planta 27. Este espacio cuenta con unas vistas espectaculares
y un balcon de cristal suspendido a 88 metros de altura.

X

el énfasis en productos de lu-
jo y en la personalizacion de
ofertas, utilizando la tecnolo-
gia para ofrecer alas agencias
unavariedady calidad de pro-
ductos que se adapten a ca-
da perfil de pasajero”, comen-
té Facundo Carassale, direc-
tor comercial de la empresa.

Nuevas tecnologias
En tanto, Manuel Lom-
bardi, CTO de Aero, explicé:

=

Para mas informacién y reservas contacta con tu Tour Operador de confianza, visita riupro.com
o0 envia un email a reservations.chicago@riu.com | Siguenos en Instagram @riuplazachicago

GUADALAJARA - PANAMA - MIAMI - NUEVA YORK - DUBLIN - BERLIN - MADRID - SAN FRANCISCO - LONDRES - CHICAGO

58 | A AGENCIA DE VIAJES | 30 DE SEPTIEMBRE DE 2024 | ARGENTINA

“La actualizacién de la infor-
macioén se ha vuelto crucial.
Por ello, hemos desarrolla-
do herramientas tecnoldgi-
cas que facilitan el trabajo
a las agencias. Entre estas
innovaciones se encuentran
integraciones y ofertas de
hoteles, actividades y tras-
lados con confirmacién in-
mediata”.

“Destacamos las funcio-
nalidades que mejoran la
experiencia del cliente en
su dia a dia, como ‘Mis pa-
sajeros’, que permite a las
agencias guardar informa-
cién de pasajeros frecuen-
tes, y ‘Reservar para mas
tarde’, que facilita la ges-
tién de reservas, entre mu-
chas otras en permanen-
te actualizacion para ha-
cer mas eficiente la auto-
gestién.”<:
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Wild Florida
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EMBARCATE EN UNA AVENTURA'
A TRAVES DEL ORLANDO TRAVEL ACADEMY

Disefiada para profesionales de viajes, Orlando Travel Academy es una plataforma completa de aprendizaje
accesible a través de cualquier dispositivo para ayudarte a mejorar tu conocimiento sobre el destino mas
visitado del pais. Desde alojamientos y atracciones hasta tiendas, restaurantes y joyas ocultas, te convertiras
en un experto certificado en Orlando en menos tiempo del que tardas en hacer la maleta.

Descubre por qué Orlando es algo més que la Capital Mundial de los Parques Teméticos, con atracciones que
acercan a los visitantes a la vida salvaje, aventuras unicas en la naturaleza y actividades llenas de adrenalina.

—— No querras perderte las ventajas exclusivas de ser un especialista certificado en Orlando: ——

+ Entradas Gratuitas en: Kennedy Space Center Visitor Complex, LEGOLAND® Florida Resort,
Gatorland, Wild Florida (Drive-thru Safari) y Boggy Creek Airboat Adventures

* Entrada a Mitad de Precio: WonderWorks Orlando y Crayola Experience

- Deportes: Adquiere una entrada y obtén otra gratis otra para los juegos de baloncesto de
Orlando Magic y para los partidos de fatbol de los equipo Orlando City y Orlando Pride

« Compras: Bolsas y ofertas VIP en The Mall at Millenia, The Florida Mall®, Orlando International
Premium Outlets® y Orlando Vineland Premium Outlets®

+ Alojamientos: Descuentos en Orlando World Center Marriott, Marriott Village Orlando, Sonesta
ES Suites, Drury Inn & Suites, The Grove Resort & Water Park, y mas!

Desbloquea estos beneficios ahora al completar tu capacitacion OrlandoTravelAcademy.com

*Descargo de responsabilidad - Ofertas sujetas a cambios sin previo aviso y sin valor monetario. Las ofertas son intransferibles y exclusivas para agentes de viajes graduados.

Orlando

TRAVEL ACADEMY. l



https://www.orlandotravelacademy.com/login

Trayecto Uno: 20 anos de

pasion por el turismo

rayecto Uno se en-

cuentra celebrando

sus 20 afos de acti-
vidad, motivo por el cual, su
titular, Gabriel Bernhaut, se-
fald: “Es muy gratificante ha-
berllegado hasta aca. Hemos
pasado buenas y malas, pe-
ro nunca perdimos la pasion
por el turismo. En ese sen-
tido, el apoyo de los agen-
tes de viajes ha sido funda-
mental”.

“Nacimos como mayoris-
tas y lo seguiremos siendo,
respetando los canales na-
turales de comercializacion.”

Salidas grupales
para 2025

En ese contexto, Martin
Maluendez, gerente comer-
cial de la compainia, indicé:

Destacando el apoyo constante de los
agentes de viajes, Trayecto Uno ha concretado
dos auspiciosas décadas de actividad como
mayorista en el mercado local.

Gabriel Bernhaut y Martin Maluendez.

“Consideramos que 2025 se-
ra un gran afio para el tu-
rismo. Hay ciertas variables
econdmicas que nos indican
gue puede ser un afio histé-
rico para el emisivo”.

“Es fundamental vol-

ver con las salidas grupales
acompafiadas, ya que his-
toricamente fuimos el turo-
perador con mas variedad y
cantidad de propuestas de
este estilo.”

“Por eso, en breve vamos

a publicar nuestras opciones
para Europa, Perl y Guate-
mala para 2025. Sabemos
que hoy en el mercado hay
una gran cantidad de opcio-
nes, pero el conocimiento ad-
quirido en mas de 15 afios de
operacion nos da un plus.”

Con relacion al proceso
de reposicionamiento de la
mayorista, Maluendez sos-
tuvo: “Trayecto Uno ha sido
lider en destinos de América
y ahora vuelve con fuerza al
mercado”.

“La pandemia ocasiond
que destinos como Costa Ri-
ca, Guatemala, Peru, Ecua-
dor, entre otros, quedaran
fuera de la retina del agente
de viajes.”

“Pero nosotros tenemos
unagranventaja, y esquelos
minoristas saben que siem-
pre fuimos referentes en es-
tos destinos, asi que serd mas
facil volver a posicionarnos”,
concluy6.<
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GRUPO-SUMMA

TOURS & EXPERIENCES

OPERADOR

MAYORISTA

TRASLADOS Y ACTIVIDADES EN BUENOS AIRES

& | L

Atencidn
personalizada 24/7

Respuesta
inmediata

E

Reserva en el
momento
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Seguimiento
constante

#CreadoresdeExperienciasBA
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Efectividad y
servicio post venta

Tras;'ados aeraportuanos Traslados corporativos - Acnwdades en !a ciudad - Servicios a medida - Shows nocturnos

Traslados di

gruposumma.tur.ar

lomadticos - Serwcms regulares
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O +54115263-8839
@Gruposumma

privados - Experiencias temdticas - Guias bilingiies - Servicios premium

© comercial@gruposumma.tur.ar
Operador responsable - EVT Legajo: 15975 Disp. 1800



https://gruposumma.tur.ar/?v=c582dec943ff
https://argentina.ladevi.info/trayecto-uno/trayecto-uno-20-anos-pasion-el-turismo-n73169
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Catussaba Resort 4* Acqua Suites
*
Savoy Othon 3 iCity tour free! Maceié 4*
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U$D1.595 135 U$D1.659 160 usD 1.725 "it%

HNCLUYE’ \_r : N (
Una pieza de equipaje en bodega GI)L LA AM | o Fuibs ¥

iSISTENCIA AL \flA?RO

Op. Responsablé,Siga Turismo EVT Leg. 10983. Valor en base doble por persona en dolares americanos. No incluye Imp.PAIS 30%
y percepcion 30% (RG5463/2023 AFIP) para pagos en Pesos Argentinos. Aéreo en vuelo regular desde Cérdoba, con cupo
confirmado, sujeto a disponibilidad. Para programas de Brasil, emision y pago solo en billete ddlar. Incluye gastos. Reserva y de
gastos. admin. e IVA. No incluye percepcion del 5% para pagos realizados en efectivo'y depdsitos bancarios (RG AFIP N° 3819/15 y

3825/15). Por tratarse de tarifas dinamicas, las ofertas son validas por la vigencia y sujetas a disponibilidad al momento de
efectuarse la resewa A 1 N W - * W

{1 fi Al


https://sigaturismo.com/

VUELVE EL

ALCANZA RAPIDO TU OBJETIVO
PARA OBTENER TU LUGAR EN ESTA EXPERIENCIA



https://www.coris.com.ar/agencias/

EMBARCATE EN ESTA GRAN EXPERIENCIA

DEL 6 AL 10 DE DICIEMBRE | DE BS.AS. A PUNTA DEL ESTE Y MONTEVIDEO
SIGAMOS TRABAJANDO Y DISFRUTANDO JUNTOS

=

Grupo

Para mas informacion, consultd en nuestro sistema de emision: CORIS
sistemacoris.com y a tu ejecutivo comercial LATAM


https://www.coris.com.ar/agencias/

Coris: innovador stand y plan
de incentivos para agentes

Con su presencia en FIT, Coris se reafirma como
socio estratégico en el sector, alavez de
continuar con su campana de incentivos para

oris esta presente en

FIT conuninnovador

stand, espacio en el
que mantiene un contacto
cercano con los agentes de
viajes, ademas de ofrecerac-
tividades interactivas y dis-
poner de cdmodas areas pa-
ra realizar reuniones perso-
nalizadas.

Al respecto, Francisco Ro-
drigo, director comercial de
la compafiia de asistencia al
viajero para Latinoamérica,
sefialé: “Queremos que ca-
da interaccion refleje el va-
lor que otorgamos a nues-
tra relacion con los agentes
de viajes”.

Amplia coberturay
beneficios exclusivos
En ese contexto, el direc-

agencias de viajes.

Francisco Rodrigo
y Pilar Lozano.

tivo se refirid al plan de in-
centivos implementado re-
cientemente por Coris, que
incluye 45 plazas para un
crucero que se realizara del
6 al 10 de diciembre y que

SANDO

HOTELS RTS
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representa el regreso de es-
ta exitosa campafia que ya
ha acompafado a la empre-
sa en otras ocasiones.

En ese sentido, Pilar Loza-
no, CEO de Grupo Coris La-

tam, indicd: “Compartir una
experiencia de viaje fortale-
ce nuestra relacién con las
agencias”.

Vale detallar que la cam-
pana divide a las agencias en
grupos con metas especifi-
cas para ganar una plaza en
el crucero. Aquellas que no
alcancen sus metas partici-
paran del sorteo de las pla-
zas restantes.

Asi, Coris continla desa-
rrollando estrategias para
fortalecer su vinculo con los
minoristas y concientizar so-
bre la importancia de la asis-
tencia al viajero, destacando
su amplia cobertura y bene-
ficios exclusivos.

Cabe recordar que la em-
presa ofrece constantemen-
te promociones, descuentos
y opciones de financiacion sin
interés, incluyendo cobertu-
ra de preexistencias hasta los
99 afios y garantia de cance-
lacion multi y toda causa.<s

CONSULTE
CON SU
AGENTE DE
t VIAJES

Hoteles todo incluido en la mejores playas de México
LOS CABOS | PLAYA DEL CARMEN | CANCUN

f|®|in| ¢ | B @SANDOS HOTELS & RESORTS


https://www.sandos.com/es
https://argentina.ladevi.info/c73116

VISIT
BUENOSAIRES


https://visitbue.com/

EUROPAMUNDO

Preventa 2025/2026
con precios congelados

Con precios congelados y salidas garantizadas hasta
el 15 de enero de 2025, Europamundo lanz6 su preventa
2025/2026, con una oferta de mas de 2.700 circuitos.

uropamundo Vaca-
ciones anuncio el lan-
zamiento de su espera-
da preventa para la tempo-
rada 2025/2026, que incluye
mas de 2.700 tours y apro-
ximadamente 99 mil salidas
programadas hasta marzo de
2026, con precios congelados
y salidas garantizadas hasta
el 15 de enero de 2025.
Este lanzamiento esta
disponible para todos los
mercados; esto es Ameéri-
ca Latina, Global Market
y Espafa, donde ha sido re-
cibido con gran entusiasmo

por parte de los represen-
tantes de la marca.

Beneficios de
la preventa

La preventa 2025/2026 se
destaca por haber sido lan-
zada con anticipacion, lo que
les permite a los clientes pla-
nificar sus viajes con mayor
tranquilidad y certidumbre.

La iniciativa de la compa-
nia se ha consolidado como
una herramienta indispen-
sable para quienes desean
asegurar su viaje con el de-
bido tiempo, especialmen-
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(1

La preventa 2025/2026
se destaca por haber sido
lanzada con anticipacion,
lo que les permite alos
clientes planificar sus
viajes con mayor
tranquilidad y
certidumbre.

te en un contexto econémi-
co marcado por la inflacion
en Europa.

En ese sentido, los clien-

tes que aprovecharon esta
opcion el afio pasado logra-
ron obtener precios muy fa-
vorables.

Vale indicar que el exten-
so catalogo de Europamun-
do incluye desde los circui-
tos clasicos hasta itinerarios
Unicos y originales.

Esta variedad, junto con
la compleja ingenieria de via-
jes que caracteriza a la com-
pafiia, ofrece multiples pro-
puestas de rutas y combi-
naciones, adaptandose a los
gustos y necesidades de to-
do tipo de viajeros.

De este modo, las agen-
cias de viajes que colaboran
con Europamundo ya tie-
nen acceso a estas ofertas,
las cuales estan listas para
serreservadas de inmediato.

La promocion estara vi-
gente hasta el 15 de ene-
ro de 2025, permitiendo a
los clientes congelar el pre-
cio actual y beneficiarse de
las tarifas de esta temporada
para viajar en la préoxima.

VIVWIOIQINY / MIOLSYILLNHS


https://www.ladevi.info/c72665
https://ar.pinterest.com/europamundo/_created/
https://www.facebook.com/europamundovacaciones/
https://www.europamundo.com/

Precio congelado.y‘garantiz hasta el 15 enero)

s’

no esperes mas!la pre-venta'es ahora

Piamonte Ola i JULIA TS &vietur

Mayorista de Turismo

Leg-2268 - www.piamonte.com Leg-8987- www.ola.com.ar Leg-1784 - www.juliatours.com.ar Leg-2933 - www.vietur.com.ar
Leandrog@piamonte.com promocionbue@ola.com.ar comercial@juliatours.com.ar comercial@vietur.com.ar


http://www.europamundo.com

Con Universal Assistance

cualquier urgencia medica
en tu viaje te cuesta



https://www.universal-assistance.com/partners?utm_source=ladevi_ar&utm_medium=referral&utm_campaign=ladevi_flyers_ar

u universal
assistance

A company of @ ZURICH

Te esperamos en

AMERICA
LATINA

\eni a visitar nuestro stand

= Del 28/9 al 1/10

©) LaRural Stand 3510

versal-assistance.com o con tu asesor de vidje. Universal Assistance SA. CUIT 30-58146679-6 Av. Cérdoba 820, C1054


https://www.universal-assistance.com/partners?utm_source=ladevi_ar&utm_medium=referral&utm_campaign=ladevi_flyers_ar

King Midas: salidas grupales
para 2025 y nueva pagina web

Entrando en la Gltima recta del ano, King Midas
presenta innovadoras propuestas grupales y

n el contexto de su con-

tinua evolucion y per-

manente desarrollo,
King Midas se proyecta al afio
préximo con novedades en su
programacion de salidas gru-
pales acompafiadas, de modo
tal de ampliar su abanico de
opciones para los agentes de
viajes y sus clientes.

Al respecto, Ramiro Teso-
rero, manager de Grupos de
la mayorista, indicd: “Ade-
mas de nuestras grupales que
venimos ajustando y perfec-
cionando desde hace mas de
10 afios -y en algunos casos
mas de 20—, entendemos que
es el momento de expandir
las propuestas”.

“Hay una marcada ten-
dencia y un segmento muy
grande de clientes que bus-

Sy

BUENOS AIRES BUS

una nueva pagina web.

j

=0 |

Ramiro Tesorero.

can grupales acompafadas
desde Argentina, y tenemos
nuUMerosos pasajeros —que
forman parte del Club Mi-
das- que ya han viajado en
la mayoria de nuestros gru-
posy nos siguen eligiendo con

una fidelidad que nos com-
place enormemente.”

Nuevas grupales
desde Argentina

En ese contexto, el direc-
tivo detallé: “En 2025 se vie-

VENI A CONOCER NUESTRA NUEVA
PARADA DE CAMPEONES, DONDE
SE FESTEJAN LOS TRIUNFOS MAS
IMPORTANTES DEL PAIS |

Ubicada en Avenida
Corrientes y Cerrito

=3

@,

PASAPORTE
E BENE 0s

UNIDADES CON
VIST, ICAS

SISTEMA

>>>> LA MEJOR FORMA DE CONOCER BUENOS AIRES
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nen nuevas opciones grupa-
les acompafiadas como Es-
candinavia, Peninsula Balca-
nica & Grecia, Namibia, Sey-
chelles, China con Tibet, Co-
rea & Japon en Cherry Blos-
som, Uganda, y alguna otra
sorpresa que estamos pre-
parando”.

“Ademas, junto con el de-
sarrollo de la nueva progra-
macion, para 2025 vamos a
disponer de unanueva pagina
web. El futuro sitio va a con-
tar con un significativo nue-
vo disefio y ofrecera una in-
terfaz intuitiva que va a per-
mitir una interaccion eficien-
te, sencilla y amigable para
los usuarios.”

Por Ultimo, Tesorero agre-
go: “Aligual que durante este
afio, en 2025 vamos a conti-
nuar ofreciendo capacitacio-
nes a los agentes de viajes,
para que puedan asesorar a
sus clientes de la mejor ma-
nera”.

Turismo | A%



https://www.buenosairesbus.com/
https://argentina.ladevi.info/c72885
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https://www.bahia-principe.com/es/

verano

Egipto
08 enero. 12marzo | & Jordania 13 febrero | Uganda

.\“ ' ..

Kenia & Tanzania Vietnam,
24 febrero | con Zanzibar 02 marzo | Camboya & Tailandia

India & Nepal

09 marzo | con Festival Hol 15 marzo | Japén &Corea



https://www.kingmidas.com.ar

Invierno

Egipto & Jordania Gretur - Grecia & Turquia Malasia, Singapur & Bali

Balcanes & Grecia

Namibia Seychelles Ruta de la Seda

kingmidas.com.ar/ @kingmidastour


https://www.kingmidas.com.ar
https://www.kingmidas.com.ar

Ola lanza una original propuesta
de streaming durante FIT

la, empresa que ha
tenido presencia en
todas las ediciones
de la Feria Internacional de
Turismo, lanza una creativa
propuesta para las agencias
de viajes: Streaming Ola.
De esta manera, las agen-
cias de viajes pueden conec-
tarse en determinados ho-
rarios para recibir de forma
directa todas las novedades
de FIT.

Una ayuda a
las agencias

“Creamos una propues-
ta disruptiva como el Strea-
ming Ola. Con este formato,
quien no haya podido asistir
a la feria puede sentirse par-
te”, declaré Marina Cellini,
gerenta de Marketing.

Con servicio TODO
INCLUIDO vy los
destinos mas
sorprendentes de
Argentina y el mundo.
Las salidas mas
completas del mercado.

Ola lanza una transmision de streaming en
vivo durante FIT para que las agencias de
viajes que no asistan puedan recibir las

novedades.

En este sentido, mas de
20 proveedores pasaran por
el Streaming Ola en for-
mato de entrevista direc-
ta de domingo a martes,
de 16 a 18.

Las novedades de FIT

Por otro lado, la empre-
sa esta presente en el stand
3415 donde comparte nue-
vos productos y segmentos,
entre ellos las salidas gru-
pales y las salidas de “quin-
ceaferas”.

;. setilviajes.cr

Individuales

de LUJO

propuest
tinos

74 A AGENCIA DE VIAJES | 30 DE SEPTIEMBRE DE 2024 | ARGENTINA

Marina Cellini.

“Para nosotros FIT es un
espacio clave para buscar
los diferenciales que necesi-
tamos para nuestros clien-

PEREGRINACIONES

tes. A la vez, es una forma
de posicionarnos en el mer-
cado”, expresd Cellini.

Y agreg6: “Estamos ha-
ce 30 afios en el mercado
y queremos destacar que la
trayectoria de Ola se debe a
los clientes”.

Por ello, en esta edicion,
el lema de Ola sera “Crean-
do experiencias juntos”, ha-
ciendo referencia a la cola-
boracion entre la empresa y
las agencias de viajes.

Junto a Palladium

Producto de la estrecha
relacién entre ambas empre-
sas, Ola comparte un espacio
junto a la marca Palladium.
Al respecto, ambas compa-
filas realizan una actividad
lddica en conjunto duran-
te la feria.

Por altimo, vale desta-
car que la marca Ola Se-
lecta también esta presen-
te en FIT.“%

ProFly

FISHING



https://www.setilviajes.com/
https://argentina.ladevi.info/ola/ola-lanza-una-original-propuesta-streaming-fit-n72964
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ALL-INCLUSIVE
CANCUN CANCUN
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Consulte por nuestros atractivos
descuentos por compra anticipada.

LA L RN L L AN RNl

Para mayor informacién contacte a su tour operador preferido.


https://www.marriott.com/default.mi

Havanatur: presencia junto a Cuba
y Cayo Largo como producto estrella

avanatur, mayorista
con mas de 30 afios
de experiencia en la
operacion de Cuba, participa
una vez mas en FIT vy tiene
su lugar en el stand de Cuba.
Entre las novedades mas
destacadas, Havanatur pre-
senta el “producto estrella”
Cayo Largo de la mano de
Blue Diamond, y un nuevo
manual de ventas de Cuba
para los agentes de viajes,
entre otros servicios.

Las novedades

Eduardo Suarez Pérez,
presidente de Havanatur,
expreso6: “Con mucho orgu-
llo podemos decir que la fe-
ria tiene la misma edad que
Havanatur”.

Y agreg6: “El producto es-

Havanatur tiene su lugar en el stand de Cuba
en FIT 2024. Presenta el “producto estrella”
Cayo Largo y un nuevo manual de ventas.

Eduardo Suarez Pérez |

y Sergio Siliquini.
o . w0 A O

trella que lanzaremos para es-
te verano sera la operacion
Cayo Largo”. En ese sentido,
la mayorista ofrecera una ope-
racién combinada junto con
Multitravel.com., que incluye
vuelos charters de la aeroli-

~ 4= -9 buenosaires-

"'V'u_ela':ah-recto _gescie aeropa
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nea Andes y una estadia de 8
noches en Cayo Largo.

“Para el argentino que
busca playas, Cayo Largo es
un producto de excelencia”,
comentd Sergio Siliquini, je-
fe de Ventas.

En principio, el vuelo ten-
dria fecha de salida los vier-
nes por la noche para que el
cliente ya disfrute de las tie-
rras caribefas el sabado a la
mafana. Mientras que la fe-
chade vuelta seria el siguien-
te domingo, también por la
mafiana, para llegar a Bue-
nos Aires por la tarde.

Manual de ventas

Por otro lado, Havanatur
lanza un nuevo manual de
ventas del destino Cuba para
los agentes de viajes.

“Lanzamos este manual
de ventas para que los agen-
tesdeviajes cuentenconuna
herramienta actualizada so-
bre como vender Cuba y cé-
mo promocionarla”, declaré
Suarez Pérez.“.

avianca \_

el cielo es de todos

rque


https://www.avianca.com/es/
https://argentina.ladevi.info/havanatur/havanatur-presencia-el-stand-cuba-fit-y-cayo-largo-como-producto-estrella-n72816

MARRIOTT RESORT
THE RITZ-CARLTON GRAND CAYMAN

GRAND CAYMAN

I N Y Y N RN NN
L]
L]
(]
L]
L]
L]
[]
[]
(]
L]
-

O Consulte por nuestros atractivos
descuentos por compra anticipada.

Para mayor informacién contacte a su tour operador preferido.


https://www.marriott.com/default.mi
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Mas de 3.000 Agentes de Viajes
ya estan potenciando sus ventas.

iSOLICITA TU USUARIO & FORMA PARTE!

Piamonte



https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfZ3zOAnGkyvi1U7oM73KQdjqs38IIHmWC5_OBVfbTfHUMs9g/viewform?pli=1

iNuevas funciones en nuestro
BUSCADOR!

NUEVA

[ Paquetes % Multidestino = Alojomiento &2 Tronsportes &2+ Transporte+Hotel = Actividodes & Alguilar un coche « Traslados

Seleccione palses o destinos Cud@ndo

Namero de noches Ternas

= - & . Buscor

= it

Toda la programacion en un sélo Bueno, bonito y barato.

lugar. Salidas grupales, programas Encontra el mas econdomico, el mejor
con aéreos y circuitos por ubicado o el mejor calificado. También
jtodo el mundo!. la recomendacion de Piamonte que

resume los 3 anteriores.

cTren, bus o avion?. Todas las Mas que actividades... experiencias.
posibilidades de movilidad entre Brindales a tus pasajeros un servicio
destinos para que elijas la mejor opcion. diferencial con jexperiencias unicas!

MULTIDESTINO

_ ~ Tu nueva hoja de ruta. _
Arma de principio a fin la ruta de viajes que te haya pedido tu pasajero
en jtan solo minutos!

« Mudltiples destinos, transportes, alojamientos y actividades
+ Combinacion de circuitos
. iUn viaje de infinitas posibilidades!

iTodos los productos son
con tarifa final!

IVA & GASTOS INCLUIDOS


https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfZ3zOAnGkyvi1U7oM73KQdjqs38IIHmWC5_OBVfbTfHUMs9g/viewform?pli=1

Seventur: “Seduciral cliente, esa es la clave’

lleana Cicero, gerente
general de Seventur,
compartiod su vision
sobre un presente de
desafios parala
comercializacion
turistica.

leana Cicero, gerente ge-

neral de Seventur, trans-

mitié su mensaje a los
profesionales del turismo en
un contexto de cambios e in-
novaciones.

“Vivimos tiempos com-
plejos. El escenario actual
lleva a efectuar una dinami-
ca de estrategias combina-
das, que no puede atenerse
a una sola linea de trabajo.
Hay que movilizarse en va-

rias direcciones para alcan-
zar objetivos precisos”, ana-
lizé la ejecutiva.

“El mercado esta bastan-
te 1abil, y eso compromete a
las empresas a ajustar su fi-
losofia de trabajo en pos de
brindar al cliente alternativas
flexibles para acomodarse a
sus necesidades.”

Una nueva visién
“Seventur lleva 62 afios
campeando situaciones com-
plejas. Y esta no es nueva ni
distinta. Se trata de menta-
lizarse en una nueva vision,
mas dispuesta a generar in-
novacién”, pondero Cicero.
“Naturalmente hay modos
de enfrentar las crisis. Hay
que penetrar en la busqueda
del deseo del cliente que hoy
esta con ciertaincertidumbre
econdmica. La generacion de

- «
Ileana Cicero-
programas innovadores, con
precios ajustados a sus posi-
bilidades. Y sobre todo la ca-
pacidad de seducir.”
“Parece tonto, pero no lo
es. Seducir al cliente signifi-
caotorgarles a sus deseos un
espacio de fantasia para que
pueda insertarse en la reali-
dad. Darle herramientas pa-
ra que su busqueda alcance
su objetivo de viajar. Y creo
que eso distingue a Seventur.
Nunca hay que bajar los bra-
Zos ni las expectativas. Este

)

pais es bastante calesita. Y si
uno se marea, perdio.”

“Viajar, conocer nuevos
mundos es un goce singu-
lar. Enriquece al ser humano
y lo predispone a enriquecer
su vida. Se trata entonces de
darle al cliente ese plus vital
que lo ensanche en sus pers-
pectivas vitales. Para eso es
el turismo y para eso esta-
mos los operadores, para en-
sanchar la vida de las perso-
nas”, concluyd la gerente ge-
neral de Seventur.“.

assisTraveL

ASISTENCIA AL VIAJERO

¢ Coberturas
grupales nacionales
e internacionales

« Cobertura en viajes de
egresados en Bariloche, Villa
Carlos paz y otros destinos con
medicos fijos y rondas medicas

a internacional,
nacional y regional

Visite nuestro Stand Nro. 4482 y participe de la ruleta con importantes
premios en electrodomesticos y vouchers de Asistencia al viajero

#LejosLoMejor

IN Assistravel

f Assistravel

& www.assistravel.com @assistravelok
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BEBIDAS & BUFET  RESTAURANTES  ACTIVIDADES ENTRETENIMIENTO 'Hmﬁdso"s
LICORES & SNACKS  ESPECIALIZADOS ~ DIARIAS  DIURNO Y NOCTURNO  PAISAJES  DEPORTIVAS
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~ ACTIVIDADES

COLOMBIA - PANAMA - EL SALVADOR - JAMAICA - MEXICO - PERU - ECUADOR - HAITI
28 HOTELES EN 8 PAISES

DECAMERON

EXPLSRER

THE ADVENTUR S HerE

Prohibido el expendio de behidas embriagantes y productos de tabaco a menores de edad. No a la explotacian, la pornografia y el turismo sexual de nifos, nifias y adoles
centes. Ley 1336 de 2009 por medio de la cual se adiciona y robustece la Ley 679 de 2001. Operado por SERVINCLUIDOS Ltda. R.N.T 3961,



https://www.decameron.com/es/otr-inicio
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REPUBLICA CHECA: cinco

experiencias Unicas en Karlovy Vary

o

o

Rica arquitectura,
aguas termalesy
variados paisajes
conforman la
oferta de esta

atractiva ciudad
de Repuiblica
Checa, ubicada
asolo 125 km.
de Praga.

arlovy Vary, la ciu-
dad-balneario funda-

da en el siglo XIV por

el rey Carlos IV, es un des-
tino imprescindible de Repua-
blica Checa para aquellos que
buscan relax y cultura en un
entorno de ensuefio. A solo
125 km. de Pragay atravesa-
da por el rio Tepla, cuenta con
paisajes exuberantes, atracti-
va arquitectura y fuentes ter-
males con aguas medicinales.
En ese sentido, debidoala
cercania, es un destino ideal

Relax y cultura en
Republica Checa
A continuacion, cinco ex-
periencias Unicas para vivir
en esta fantastica ciudad de
Republica Checa.
1) Grandhotel Pupp,
elegancia y glamour: el
Grandhotel Pupp, un ico-
no de Karlovy Vary desde
1701, es el lugar ideal pa-
ra comenzar el recorrido.
Este majestuoso hotel ha
sido escenario de pelicu-
las como “Casino Royale”
y es el alojamiento preferi-
do de las celebridades que
asisten al Festival Inter-
nacional de Cine de Kar-
lovy Vary.
2) Funiculares, vistas y
aventuras: Karlovy Vary
se caracteriza por sus pro-
nunciados desniveles, por
lo cual la mejor manera de
explorarlos es a bordo de
sus funiculares.
Uno de ellos lleva a los visi-
tantes hasta el Mirador Dia-

des y la impresionante To-
rre Diana.

En tanto, el funicular Im-
perial transporta desde la
plaza Divadelni hasta el lu-
joso Hotel Imperial, ofre-
ciendo vistas espectacu-
lares en el camino.

3) Mirador Diana, mag-
nificas panoramicas:
para obtener una vista
completa de Karlovy Vary,
nada mejor que subir al Mi-
rador Diana, donde funcio-
naun restaurante, hay me-
sas para picnic y 180 km.

de senderos para camina-
tas por el bosque.

El punto focal es la Torre
Diana, desde la cual es po-
sible admirar espectacu-
lares vistas panoramicas.
4) Columnata termal y
las 12 fuentes: el edifi-
ciodela Columnata Termal
(VFidelni kolonada) alber-
ga la principal fuente ter-
mal de Karlovy Vary.

En su interior, columnas
de metal dispensan agua
mineral para beber.

En tanto, el exterior cuen-
ta con una fuente circu-
lar que lanza un géiser de
agua y vapor, creando un
espectaculo fascinante.
Hay 12 fuentes publicas
protegidas por bellas co-
lumnatas, cada una con
aguas de diferente com-
posicion quimica y tem-
peratura.

5) Museo Jan Becher, la
fuente nimero 13: |afa-
mosa “fuente nimero 13”
de Karlovy Vary es el Mu-
seo Jan Becher, dedicado
al licor de hierbas Beche-
rovka.

Ubicado en la antigua fa-
brica de la bebida, ofrece
un recorrido por la histo-
ria y la produccién de Be-
cherovka, culminando con
una degustacion.

para complementarla estadia
en la capital del pais.

na, donde se puede disfru-
tar de extensas zonas ver-

Karlovy Vary, un destino imprescindible de

Republica Checa (00:42).
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https://argentina.ladevi.info/c72663
https://youtu.be/uCoOIhzxBYs

https://www.visitczechia.com/es-es
https://www.facebook.com/czechrepublic.es/

https://www.instagram.com/destinochequia/

https://www.youtube.com/channel/UC4UklDJTzWLqLtq6pbomAaQ
https://twitter.com/republica_checa


HACEMOS QUE CADA VIAJE SEA UNA EXPERIENCIA UNICA, PORQUE LA
ATENCION PERSONALIZADA ES NUESTRA ESENCIA, CON UN
COMPROMISO GLOBAL EN CADA RINCON DEL MUNDO

Assisto tu viaje , tu bienestar es nuestra prioridad

of assisto:

TRAVEL PROTECTION 2



https://assistotuviaje.com/

SATO TOURS

Nuevos circuitos por Europa y tarifas
definitivas en el catalogo 2025/2026

Con mdltiples
propuestas en
Europay
atractivas nuevas
rutas, Sato Tours

dio a conocer su

oferta parala
temporada
2025/2026 con
fechas y tarifas
definitivas.

atemporada2025/2026
es muy especial para
Sato Tours, ya que
el afio proximo estara fes-
tejando su 40° aniversario.
Al respecto, la compaiiia ya
puso a disposicion su nue-
vo catalogo de propuestas,
que incluye toda la progra-
macidén con fechas y tarifas
definitivas.
Al respecto, sefialaron
desde la empresa: “Para
nosotros es muy importan-

te mostrar a los viajeros
no sélo los lugares de inte-
rés sino también mostrar-
les las tradiciones, costum-
bres, y acompafar y enri-
quecer todos nuestros des-
tinos con experiencias cultu-
rales, sensoriales y gastro-
nomicas, de tal manera que
su viaje con Sato Tours sea
inolvidable”.

Nuevas rutas
Entre las novedades del
flamante catalogo figuran

B&HONCEMCO)

las siguientes nuevas rutas:
o “Capitales Imperiales
con crucero” (salida el 3
de mayo; 9dias): incluye 7
noches de alojamiento con
desayuno buffet y una no-
che en crucero por el Da-
nubio. Recorrido por Buda-
pest, Viena, Linz y Praga.
e “Tour de los Alpes” (sa-
lidas el 22 de mayo, 19 de
junio, 28 de agosto y 25
de septiembre; 12 dias):
11 noches de alojamien-
to con desayuno buffet.

Sato Tours ofrece nuevos e irresistibles circuitos por Europa (00:30).
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Itinerario por Zurich, Ma-
nich, Innsbruck, Hallsatt,
Viena y Salzburgo.

e “Alemania Romantica
y Selva Negra” (13 sali-
das entre abril y octubre;
8 dias): 11 noches de alo-
jamiento con desayuno bu-
ffet. Recorrido por Franc-
fort, Heidelberg, Friburgo
y Munich.

e “Dinamarca, Cabo Norte
y Laponia” (salida el 22
de agosto; 15 dias): con-
templa 13 noches de alo-
jamiento con desayuno bu-
ffet y 1 noche a bordo del
crucero DFDS Seaways.
Recorrido por Copenha-
gue, Oslo, Lofthus, Ber-
gen, Tromso, Alta, Hon-
ningsvag, Ivalo, Rovanie-
mi y Helsinki.

e “Descubra Islandia”
(salidas el 24 de mayo
y el 13 de septiembre; 8
dias): 7 noches de aloja-
miento con desayuno bu-
ffet y pasaje aéreo Copen-
hague/Reykjavik. Itinera-
rio por Copenhague, Reyk-
javik y Vik.

o “Capitales Imperiales y
Perlas Turcas” (salidas el
29 de mayo y el 2 de oc-
tubre; 19 dias): 18 noches
de alojamiento con desa-
yuno buffet, pasaje aéreo
Praga/Estambul y pasaje
aéreo Estambul/Capado-
cia. Recorrido por Praga,
Viena, Budapest, Estam-
bul, Ankara, Capadocia,
Pamukkale, Kusadasi, Es-
mirna y Canakkale.

Vale apuntar que Sa-
to Tours se encuentra tra-
bajando para que todos los
programas estén disponibles
online lo antes posible. <

PARA CONOCER LA INFORMACION
DETALLADA DE CADA UNA DE LAS
PROPUESTAS DEL FC 0
ACCEDA AESTE LINK




Nuestra Trayectoria

En Hertz Argentina, llevamos mas de 35 anos
transformando cada viaje en una experiencia

memorable. Operamos en las principales ciudades y

aeropuertos del pais, garantizando momentos
unicos en el destino elegido. Desde nuestros inicios
en 1987 con 5 vehiculos, hemos crecido a mas de
4500 autos, siendo la rentadora lider en Argentina
con mas de 42 oficinas en todo el pais.

Nuestros Logros

Hemos recibido premios destacados como el World
Travel Award a la Mejor Rentadora de Argentina y
15 premios Bitacora, elegidos por profesionales del
turismo. Ademas, brokers y OTAs nos han
reconocido, y obtuvimos el premio al mejor NPS en
Hertz Latinoamérica y el Caribe.

Novedades

Este mes celebramos la apertura de nuestra nueva
oficina en el corazén de Palermo, Buenos Aires y en
Circuito Chico en Bariloche. Estamos a dias de
inaugurar una nueva oficina en el centro de Salta,

otra en la famosa calle Aristides en Mendoza y dos
nuevas oficinas en Esquel, tanto en el centro como
en el aeropuerto.

¢Por qué elegir Hertz Argentina?

« Contact Center disponible los 365 dias del afio.

» Atencion dedicada y excepcional.

« La red mas amplia de oficinas y la mayor flota del
pais.

» Vehiculos renovados anualmente.

« Comisiones especiales para agencias de viajes.

» Renovamos todas nuestras oficinas y abrimos
nuevas en puntos clave del pais

En Hertz Argentina, estamos listos para ser el socio

confiable que tu agencia necesita. jJuntos
crearemos experiencias inolvidables!

www.hertz.com.ar

X reservas@hertz.com.ar
© +54 (9) 11 3853-2220
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ACT Travel: P

articipacion junto

a Japon, Visit USAy Visit Brasil

ACT Travel participa
en FIT 2024 con triple
presencia, en los
stands de Japon, Visit
USAYy Visit Brasil.

n el marco de FIT, ACT
Travel multiplica su
presencia y participa
en tres sectores con el obje-
tivo de fortalecer el posicio-
namiento de sus productos.
Asi, la operadora esta pre-
sente en el stand de Japon,
tal como lo hace desde hace
varios afios; al tiempo que
participa por primera vez en
los stands de Visit USA vy Vi-
sit Brasil.

VENEZUELA

27 Anos Regalando
Experiencias

Federico Cianni.

Junto a destacados
destinos

“Estamos centrando
nuestra estrategia en posi-
cionar el producto de Amé-
rica”, asegurdé Federico Cian-
ni, gerente de ACT Travel.
Esto explica la presencia del
operador en los stands ins-
titucionales dedicados a Es-
tados Unidos y Brasil.

Asimismo, Cianniagregé:

IT%

—— .
P, w
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“Por otro lado, Japo6n es un
destino muy importante pa-
ra nosotros y el mercado nos
reconoce el trabajo en este
producto. Nos destacamos
por realizar ventas persona-
lizadas y de calidad”.

Relanzamiento
de la pagina web

Por otro lado, ACT pre-
senta en FIT la renovacion

Tour Operador & DMC

Venezuela - Panama - Costa Rica

de su pagina web: “El nue-
vo formato de nuestra pa-
gina es mas dindmico y nos
va a permitir canalizar aun
mas nuestro producto y la
publicidad, entre otros ser-
vicios”.

En este sentido, la pagi-
na ofrece un médulo de aé-
reos, rentadoras de autos,
traslados, paquetes turis-
ticos, circuitos, hoteleria y
asistencia.

Expectativas para 2025

Respecto a 2025, Cianni
comentd: “Tenemos varios
proyectos para el afio proxi-
mo que vienen de la mano
con laampliaciéon del produc-
to, mejorar los equipos y se-
guir creciendo”.

Vale mencionarque, como
resultado de su crecimiento,
la operadora recientemente
remodeld sus oficinas ubi-
cadas en la ciudad de Bue-
nos Aires.“s

COSTA RICA

ind YD

Hover Tours DMC



https://hovertours.com/
https://argentina.ladevi.info/act-travel/act-travel-amplia-participacion-fit-2024-junto-japon-visit-usa-y-visit-brasil-n72810

~we' re the better way
to discover Argentina.

De norte a sur,
somos la mejor manera
de descubrir Argentina.

#CaluchExperience

Expert guide from people who know the country.
Professional planning for travelers with high expectations.

Guia experta de personas que conocen el pais.
Planificacion profesional para viajeros con altas expectativas.

ENULYH you're in good hands

VIAJES S.A.

»Visit us »Contact us
caluchviajes.com.ar +549 2477 562523 | sales@caluchviajes.com.ar


https://caluchviajes.com.ar/

La operacion receptiva no morira jamas

Con 70 afios y habiendo superado todo tipo de crisis, Eurotur y Cynsa America marcan el rumbo
del turismo receptivo internacional. Martin Zanone y Alejandro Amestoy, respectivamente, son
los encargados de liderar dos de las DMC con mayor trayectoria y expertise del mercado.
Apalancados en los desarrollos tecnoldgicos, revelan que la formula del éxito reside en el capital
humano y en tratar a los clientes como si fueran familia.

B POR MARCOS LLOBET
Y TOBIiAS BROWNE

redaccion13@ladevi.com

urotur y Cynsa, a ve-
ces competidores y
otras tantas partners,
casualmente cumplieron 70
afos, revalidando su rol co-
mo dos de los principales DMC
paraArgentinay Sudamérica.

En virtud del aniversario,
Ladevi Medios y Soluciones
convocd a Alejandro Ames-
toy y Martin Zanone, CEO
de Cynsa y de Eurotur, res-
pectivamente, para conver-
sar sobre el pasado, presen-
te y futuro.

“Que quede claro que so-
mos competidores, no ene-
migos”, advirtié Amestoy, en
referencia a su colega, quien
le siguio el juego y lo animd,
una vez mas, a pensar en
una fusion.

En un encuentro “sin ca-
sete”, los referentes del tu-
rismo receptivo internacio-
nal rememoraron los inicios
de las compaiiias, repasaron
en Argentina las crisis atra-
vesadas, analizaron la coyun-
tura y vislumbraron sus pla-
nes futuros.

70 anos, entre
el orgulloyla
presion familiar

“Este aniversario signifi-
ca pensar en mi tio Luigi y
en mi papa, quienes inicia-

A
|

|

| ffr- - § |

Alejandro Amestoy y Martin Zanone. h

La tecnologiallega
hasta cierto punto. La
diferencia la marcan
las personas. Vivimos
y morimos por el
pasajero.

ZANONE

ron la empresa”, dijo Zano-
ne, para admitir: “Después
de ver lo que sufrieron y so-
portaron, la responsabilidad
es muy grande”.

Con el peso familiar en su
espalda, reconocid el orgu-
llo y la alegria que le genera
“haber llegado a este aniver-
sario”, y afirmé que “Eurotur
seguird adelante”.

A su turno, Amestoy co-
mentd que “disfruta” de la
presion y el compromiso de
comandar una firma con tan-
ta historia en el mercado.
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No obstante, admitié que
mantenerse no es sencillo,
siendo aln mas complejo
proyectar y renovar los ob-
jetivos.

“Hemos pasado de te-
ner 10 personas a 150. Lue-
go nos tuvimos que achicar
a 50, y ahora duplicamos la
plantilla”, indico, para agre-
gar: “Es una foto de los vai-
venes econdmicos que resis-
timos. La prioridad fue man-
tener los equipos”.

El capital de la vocacion

Afirmando que los hitos
son diarios, los ejecutivos re-
velaron que ampliar la estruc-
tura, abrir oficinas, sumar flo-
ta, brindar soporte tecnolé-
gico y sostener la promocion
en los mercados prioritarios
son estrategias comerciales
muy importantes, pero acla-
raron: el negocio crece por
las personas, son el recurso
mas valioso.

“Hay que capacitarse,

digitalizarse, optimizar los
procesos e integrar los de-
sarrollos tecnoldgicos, pero
es igual o mas importante la
atencion al cliente”, dijeron,
para anadir que el pasajero
siempre necesita del contac-
to humano.

Por otra parte, y recor-
dando que desde hace mas
de 20 afios que existen teo-
rias conspirativas de que la
tecnologia acabaraconel ne-
gocio de las agencias de via-
jes, los profesionales recal-
caron que el turismo recep-
tivo se basa en la atencién al
publico, y dijeron que ningu-
na maquina o software podra
reemplazarla.

“Los desarrollos o siste-
mas llegan hasta cierto pun-
to, y la diferencia la marcan
las personas”, declararon.

De esta manera, hacen fo-
co en la personalizacion del
producto y en la vocacién de
servicio. “Vivimos y morimos
por el pasajero”, puntualiza-
ron, para graficar: “Muy po-
cos lo ven, pero estamos en
cada detalle y por eso cre-
cemos”.

Lo que no te mata,
te fortalece

Zanone rompid su prome-
say volvid hablardela pande-
mia, para ejemplificar: “Fue
un hito haber sobrevivido a
ese momento, con factura-
cién cero por mas de 18 me-


mailto:redaccion13%40ladevi.com?subject=
mailto:redaccion13%40ladevi.com?subject=
mailto:redaccion13%40ladevi.com?subject=

ses. Nos desmoronabamos y
no podiamos hacer nada. Pe-
ro aca estamos”.

Asimismo, recordd que
la crisis financiera que mas
comprometio el negocio fuela
de 2008, cuya recesién coar-
té, de un momento a otro, to-
das las reservas del merca-
do estadounidense.

“La guerra de Malvinas
y la crisis de 2001 también
afectaron considerablemen-
te las operaciones”, comen-
td, y siguid: “Fueron dificul-
tades momentaneas. A los
tres o cuatro meses el mer-
cado se acomodo”.

Por su parte, y con casi
cuatro décadas en el sector,
Amestoy destacé la respon-
sabilidad social empresarial
de las firmas, y expresd que
estan preparadas para con-
vivir con la ciclotimia econo-
mica argentina.

Un desplome
que preocupa,
pero no alarma
Desde abril, el niUmero de
visitantes extranjeros se de-
rrumbdy en el primer semes-
tre la merma fue del 27,5%.
Entre las explicaciones, los
profesionales aseguraron:
Argentina esta carisima.
“Estamos a tiempo de
corregir esta situacién. Pe-
ro para eso debemos com-
prender que toda la cadena

El sector privado es
capaz de promocionar
Argentina, pero es
importante contar
con el respaldo del
Inprotur. Es nuestra
responsabilidad
mantenervivala
demanda
internacional.
AMESTOY

de comercializacion esta ca-
ra”, dijo Amestoy.

No obstante, dilucidé que
no estamos frenteauna “gran
crisis”; mientras que, resu-
mid: “La situacion es compli-
cada, no dramatica”.

Al respecto, detallé que
los individuales mantienen
Sus reservas, pero manifestd
que los grupos se estan re-
duciendo: en lugar de tener
dos salidas, se hace unasola.

Para contrarrestar este
escenario, los empresarios
estan redireccionando la ofer-
ta y adaptando los productos
segun las oportunidades co-
merciales.

“No sucede como hace 20
afios, que un grupo te colap-
saba un destino o la oferta se
limitaba a pocas ciudades y
hoteles”, puntualizaron, pa-

ra agregar que hay muchas
ciudades subpromocionadas.

La historia sin fin

Argentina los empresarios se-
falaron que el mercado exi-
ge precios y son ellos quie-
nes deben tomar el riesgo.

“Nos la jugamos con las
tarifas para 2025 y 2026",
agregd Amestoy; mientras
que Zanone critico: “Esinvia-
ble que un traslado desde el
aeropuerto de Ezeizaaun ho-
tel céntrico salga US$ 150”.

A su vez, agreg6 que una
excursion al glaciar Perito Mo-
reno no puede salir mas ca-
ro que pasear por Roma du-
rante ocho horas.

“En algo nos estamos
equivocando”, resaltd, para
reconocer que las tarifas de
servicios e impuestosinciden
en los costos.

Al respecto, advirtié que
los proveedores terrestres
—-excluyd a los hoteleros- no
son conscientes de lademan-
da futura porque no ven las
reservas en sus sistemas.

“Cuando ajusten los pre-
cios ya sera tarde”, indicé,
para detallar que Eurotur no
opera con menos de 30 dias
de anticipacién, y comenté
gue hasta fin de afio no hay
ingresos. “Estatemporadaya
esta jugada”, subrayd.

Amestoy, a su vez, opind

Las cuatro
fortalezas de
Sin tarifarios para vender Synsa

Trayectoriaeidentidad:
esunaempresaconmu-
chos anos en el merca-
do, y una vasta expe-
riencia en el sector. Se
define como una firma
seria, confiable, amiga-
ble y con visién estra-
tégica.

Recursos Humanos: se
jacta de contar con es-
pecialistas comprome-
tidos que se adaptan al
cambio.Recursos Huma-
nos: se jacta de contar
con especialistas com-
prometidosqueseadap-
tanalcambio.Estoesun
pilar fundamental en su
organizacion.
Innovacién: constante-
mente seadapta,simpli-
ficaprocesos,métodosy
tareas. Esto se debe en
parte a su experiencia 'y
contacto con el merca-
doexterior,loqueleper-
mite estar algunos pa-
sos por delante.
Calidad en el servicio:
sus estandares de cali-
dad de servicio buscan
la diferenciaciény la ex-
celencia.

Turismo receptivo 5.0

Siendo las segundas generaciones
al mando, y con el centenario cada dia
mas cerca,AmestoyyZanonesereplan-
tean el futuro personal y corporativo.

Amodo de ejemplo, graficaron: “Por
trabajo estamos mucho tiempo fuera
de las oficinas y la empresa sigue fun-
cionando con sus procesos y procedi-
mientos. Las figuras y los referentes

existen y deben estar, pero nadie es
imprescindible”.

Sin embargo,y pese a que no seven
fuera del turismo en el corto plazo, es-
tan alertas por la camada que viene.

“Lucia Amestoy —su sobrina—, quien
estd a cargo de Ia oficina en Uruguay,
es una persona muy preparaday confio
en que, en algin momento, le llegara la

oportunidad detomarel timén”,sostu-
vo Amestoy.

En Eurotur la direccién de la com-
pania no es tan clara, y alin no se divi-
sa el “lider” de la préxima generacion.
“No hay voluntarios, pero estamos an-
te una generacion que suele demorar-
se mas en encontrar sus vocaciones”,
dijo Zanone, un poco resignado.
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qgue lamayoria de los DMC co-
nocen cual es el limite del va-
lor para un destino, y valord
gue sus proveedores, usual-
mente, entienden el modelo
del receptivo.

“En las ultimas décadas
hay una mayor concientiza-
ciéon de que somos una ca-
dena, y que, si un engrana-
je falla o juega solo, perde-
mos todos”, manifestd.

Por otra parte, destacd
que, a diferencia de lo que
sucede en el Caribe, los pro-
veedores locales no saltan la
cadena de distribucién y no
apuntan su negocio a la des-
intermediacion.

“Los agentes de viajes
seguimos siendo el principal
canal de venta”, recordaron.

La manijadela
promocién no la
tiene el Inprotur

Aseverando que el sec-
tor privado debe ser capaz
de promocionar Argentina,
los profesionales recalcaron
que los receptivos son quie-
nes instalan un producto en
el mercado.

“Esimportante contar con
el respaldo del Inprotur”,
admitieron, pero aclararon:
“Es nuestra responsabilidad
mantener viva la demanda”.

En este sentido, agrega-
ron que las diferentes condi-
ciones y situaciones socioe-
condmicas del pais permiten
que el apoyo publico sea ma-
yor o menor; asi como enfa-
tizaron que la promocién de-
be ser constante y no solo en
las grandes ferias.

“Hay un desconocimiento
de la inversion y el esfuerzo
que hacen las empresas para
mantener vivo el destino. En
estos momentos debe haber
—entre las dos empresas- al-
rededor de ocho personas via-

jando por negocios en Estados
Unidos, Canada, Europa, Mé-
xico o Brasil, pordeciralgunos
mercados”, expresaron, para
comentar: “La promocion es
nuestro deber y no podemos
depender del Estado”.

En este contexto, Ames-
toy recordd: “Hay misiones
comerciales donde participa-
mos sin el respaldo del Es-
tado. A través de convenios
privados con tres o cuatro
operadores hemos montado
stands para vender Argenti-
na en Rusia o Portugal, y el
balance fue positivo”.

Zanone reforzé el concep-
to y asegurd que los privados
“tenemos que ser indepen-
dientes parala promocion del
destino y de los productos”.

No obstante, coincidieron
que hay grandes ferias como

..-4-""'/

Fitur, ITB Berlin o WTM Lon-
dres donde es necesario, no
asi indispensable, que haya
una figura politica.

“Se trata de eventos don-
de hay autoridades naciona-
les y los CEO de turoperado-
res y aerolineas que buscan
sentarse con el referente tu-
ristico de Argentina”, expli-
caron, para afadir: “A ve-
ces son encuentros que solo
sirven para la foto, pero en
otras ocasiones los céncla-
ves son productivos”.

Argentina con

cielos cerrados
Consultados porel recien-

te conflicto gremial de los ae-

ronauticos, los empresarios

lamentaron la imagen que

estamos brindando al mundo.
“Mas alla del perjuicio eco-

Los cimientos de Eurotur

« Historia y trayectoria: hace 70 afios que apuesta por la
industriay hatomado las decisiones necesarias para se-

guir haciéndolo.

« Sucursales propias: Buenos Aires, Salta, El Calafate y Us-

huaia.

- Expertise: se caracteriza por conocer los destinos co-
mercializadosy a los prestadores nacionales con los que
trabajan. Ademas, tiene el Tour Book de Argentinay La-
tinoameérica, el cual cuenta en detalle cada paquete, ca-
da excursién y todas las opciones que se comercializan

ademas de lo clasico.

» Capacitaciones personalizadas: con el objetivo no so-
lo de promocionar productos o destinos, instruye a los
agentes de viajes a que aprendan sobre como vender.
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némico que provocan las re-
programaciones, si un pasa-
jero pierde su visita al glaciar
Perito Moreno, es un cliente
que no vuelve mas a Argen-
tina”, vaticinaron, para sos-
tener: “Quedarse varado por
huelgas sucede en todas par-
tes y, usualmente, nadie se
hace cargo”.

En linea, valoraron que,
en Argentina, los agentes
de viajes resuelven los in-
convenientes de las reemi-
siones de tickets o reservas
hoteleras, ademas de acom-
paifar al pasajero.

“Siempre perdemos pla-
ta, pero priorizamos al clien-
te. En el mejor de los casos
estas cancelaciones solo im-
plican trabajar al costo”, ma-
nifestaron.

En cuanto aladiscusionde
si Aerolineas Argentinas de-
be privatizarse o no, Ames-
toy comentd que esta cues-
tion debe ser secundaria,
porque lo imperioso es tener
una compafia que funcione.

“Somos un pais de gran-
des dimensiones que necesita
de la conectividad aérea. No
hay negocio para el recepti-
vo internacional en bus”, re-
saltd, para seqguir: “La discu-
sion debe pasar por las fre-
cuencias que debe tener ca-
da destino”.

Para terminar, Zanone
afirmé que el modelo comer-
cial de AR debe, al menos,
ser replanteado.

“No ganamos dinero ven-
diendo vuelos, pero tampoco
los clientes entienden los va-
lores de una ruta entre Bue-
nos Aires y El Calafate o Us-
huaia”, dijo, para afadir: “La
Unica ganancia de emitir tic-
kets es poder tener el con-
trol de la reserva y que fun-
cione como una solucion an-
te imponderables".(:


https://argentina.ladevi.info/c73380

Alojamientos y ¢
Asistencia al Viajero

Aéreos Nacionales e J
Internacionales

INnteriude

- Visitas, Circuitos
OPERADOR MAYORISTA DE TURISMO y Excursiones V

Traslados y Guias v
turisticas

DUBAI - EGIPTO
USD 4950 p/p

ABRIL - OCTUBRE

FIESTA HOL1
USD 6900 p/p

‘: MARZO

CLASICO PERU
USD 2620 p/p

BUSCANOS:

info@interlude.com.ar interlude.com

+549 341 5288921 @interludeviajes


https://interlude.com.ar/

Siga Turismo: presencia junto a

Embratur y en las Rondas de Negocios

iga Turismo partici- ~ Siga Turismo tiene una activa participacion en

pa una vez mas en la s
mayor feria de turis- [ 11y donde esta presente en el stand de

mo del pais. De esta manera, Embratury en las Rondas de Negocios

nUMerosos r.eprese-ntantes del organizadas por CAT.
equipo de Siga Turismo —des-

de la Gerencia hasta el area
de Producto Terrestre y Aéreo,
Comercial y Marketing- forta-
leceran los lazos comerciales
con los proveedores.

Amplia participacion

En esta oportunidad, co-
mo parte del comité de Vi-
sit Brasil, Siga Turismo esta
participando como coexpo-
sitor en el stand de Embra-
tur y también en las Rondas
de Negocios organizadas por Asimismo, desde el ope- Latam, Air Europa, Turkish,
la Camara Argentina de Tu- rador apuntan a seguir for- Gol y Avianca, entre otras;
rismo junto a los proveedo- taleciendo las relaciones co- a lo que se suma su vinculo
res locales. merciales con Copa Airlines, con Aerolineas Argentinas al

DEL OBELISCO A LA
NASA SIN ESCALAS.

Este verano, United Airlines
agregara nuevas frecuencias
~ de Buenos Aires a Houston.*

UNITED &
AIRLINES ‘TE})

* Sujeto a aprobacién gubernamental. 2 vuelos diarios del 1/12/24 a1 12/2/285.
10 vuelos semanales del 27/10/24 al 30/11/24 ydel 13/2/25al 5/3/25.
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estar dentro del pool de Ae-
rolineas Vacaciones.

Novedades para 2025

Por otra parte, para la
temporada alta de 2025, Si-
ga Turismo dispone de cupos
a diversos destinos del Cari-
be y Brasil.

En este sentido, la com-
pafiia ofrece cupos de Latam
a Cancun, Punta Cana, Aru-
ba y Montego Bay, mientras
que con Gol la propuesta es
para los destinos de Maceid,
Rio de Janeiro, Recife y Sal-
vador.

Ademas, Siga Turismo
continla en la tarea de me-
jorar la experiencia de sus
clientes sumando herramien-
tas eintegrando nuevos pro-
veedores a su sitio web. s

@ 2024 United Airlines, Inc. Todos lo



https://www.united.com/es-us/vuelos-desde-buenos-aires
https://argentina.ladevi.info/siga-turismo/siga-turismo-fit-2024-presencia-el-stand-embratur-y-las-rondas-negocios-cat-n73124
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https://www.ola.com.ar/

@ Presentamos

(>

streaming

Una nueva manera de llevar las novedades
del sector a cada rincon del pais.

29 y 30 de septiembre
1 de octubre de 16 a 18hs.

iNo te lo podés perder!



https://www.ola.com.ar/

CUMPLIR
62 ANOS
NO ES MOCO
DE PAVO

Sumate al exotismo de Seventur

Seventur cumplio este ano su 62 aniversario
como Operador Mayorista de Turismo.

Su legajo es uno de los primeros emitidos, 0028.
Nos sentimos orgullosos de este logro que nos avala
como una empresa que siempre estuvo al servicio
del agente de viajes y sus clientes,
trabajando con la mayor eficacia y calidad.

A todos ellos nuestro mayor agradecimiento
por la suma confianza.

Te esperamos en www.seventur.com

77ISEVENTUR

Vivholesaler Tour Operator

Maipt 746, 1° Piso Of. "A”, 2° cuerpo - Ciudad Auténoma Buenos Aires
Teléfonos: 4326-4636/4638/4633 « 4322-9478 - office@seventur.com - E.V.T. Leg. 0028



https://seventur.com/
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AVIANCA

Mas vuelos
conectar a

ara
rgentina

con Colombis,
Ecuadory Costa Rica

En octubre
Avianca ofrecera
31frecuencias
semanales en
cuatro rutas
que conectan

directamente a
Argentina, desde
Ezeiza, con
destinos de
Colombia, Ecuador
y Costa Rica.

on el fin de fortalecer

la conectividad entre

Argentina y Colom-
bia, durante septiembrey oc-
tubre Avianca les ofrecera a
sus clientes 31 frecuencias se-
manales en cuatro rutas que
conectan directamente a Ar-
gentina, desde el Aeropuer-
to Internacional Ministro

Pistarini (Ezeiza), con des-
tinos de ese pais, ademas de
hacerlo con otros de Ecuador
y de Costa Rica.

Al respecto, David Ale-
man, director de ventas pa-
ra Colombia y Sudaméri-
ca, sefiald: “De esta manera
brindaremos la oportunidad de
conexion directa en dos rutas
entre Argentina y Colombia:
Ezeiza/Bogota y Ezeiza/
Medellin; y dos rutas entre
Argentina, Ecuador y Cos-
ta Rica: Ezeiza/Quito/San
José; y proximamente Ezei-
za/Guayaquil/San José”.

Operacién en
el Aeroparque

Asimismo, el directivo
agregd: “En el marco de se-
guir fortaleciendo la conecti-
vidad entre Argentina y Co-
lombia recientemente anun-
ciamos la salida a la venta de
la nueva ruta entre el Aero-
puerto El Dorado de Bogota
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y el Aeropuerto Jorge New-
bery, que estara disponible
desde el 9 de diciembre con
tres frecuencias semanales”.

Por otro lado, indico: “Se-
guimos comprometidos con
nuestros clientes de Argen-
tina para brindarles mas co-
nectividad a los mejores des-
tinos de América Latina. A
partir del 27 de octubre de
2024, la aerolinea iniciara las
operaciones de la nueva ruta
hacia Guayaquil, la cual tam-
bién conectara, por medio de
una breve escala de una hora
en esta ciudad, con el Aero-
puerto Internacional Juan
Santamariade San José, en
Costa Rica”.

Con referencia a ello deta-
[16: “Esta nueva conexion con
Guayaquil y elincremento de

frecuencias a San José forta-
leceran las oportunidades pa-
ra atraer masdesarrolloy mas
turismo hacia Buenos Aires,
ademas de afiadir destinos pa-
ra que los argentinos exploren
el mundo”.

Alavez, Aleman comenté
que Avianca crecié un 24%
en capacidad respecto al afio
pasado, y que renovo la expe-
riencia de su Business Class
en las Américas, con aviones
de un solo pasillo (A320) don-
de sus pasajeros cuentan con
asiento Premium en las tres
primeras filas del avion y pue-
den disfrutar de una comida
principal (desayuno, almuer-
Z0 0 cena), bebidas, servicio
desnacksy elementos de con-
fort (cobija, almohada y ame-
nity kit).

Awanca conecta desde Bogota con | =

mas de 140 rutas en 75 destinos.



https://argentina.ladevi.info/c73115
https://www.instagram.com/avianca/?hl=es-la
https://es-la.facebook.com/aviancaglobal/
https://x.com/avianca
https://www.avianca.com/es/

Confirmados

20251

AerolineasArgentinas Avianca \‘

(CSALIDAS POR 8,9 Y 10 NOCHES

-- PUNTACANA [ CANCUN

AerolineasArgentian? ml_

(C SALIDAS POR 6 Y 7 NOCHES

< RiO DE JANEIRO < SALVADOR
< PORTO SEGURO < MACEIO

< NATAL

RESERVA ESTOS LUGARES POR EL MAPA DE CUPOS
EN WWW.TOPDEST.COM.AR

OP. RESP. BUSINESS & TRAVEL S.R.L - EVT LEG 7449 DISP. 321 - AV CORRIENTES 753 - PISO 4° A BS. AS. - CUIT 30-64272445-9


https://www.topdest.tur.ar/es/home

Principios: 25 anos con los mismos valores

La mayorista
especializada en Brasil
ha sido fiel alos
“Principios” de sus
comienzos,
atendiendo durante
dos décadas y media
Unicamente a las
agencias de viajes.

II rincipios Tour
Operator nacié en
1999 como ope-

rador mayorista de Brasil y
con el objetivo de seguir una
linea de conducta basada en
pilares fundamentales, como
el dominio del producto y su

Descubre al México
Moderno Cara a Cara

UM HOTEL TODO
SIMPLEMENTE UMICO

operacion de forma exclusi-
va, ademas de mantener el
compromiso de atender sola-
mente a las agencias de via-
jes, respetando asi la cadena
de comercializacion.”

Con esas palabras, Oscar
Juarez, director de la com-
pafia, se refirid a los valo-
res que la mayorista ha sos-
tenido durante sus 25 afios
de actividad.

Variedad de
productos en Brasil
En ese contexto, el direc-
tivoagregd: “Apenas comen-
zamos tuvimos que enfrentar
varias problematicas, como
la crisis del campo y las de-
valuaciones, que se sumaron
a problemas en el destino”.
“Pero a pesar de esos obs-
taculos seguimos pensando
solo en Brasil y en no perder

INCLUIDO

20*N 87" W

UNICO

PA viea a-_.}f,-;a?w_

www.unicohoie|riviercmcyu.com/es/
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Oscar Juarez.

nuestra identidad. Nos man-
tuvimos fieles a nuestro ori-
gen, actitud que generd el
respeto de todo el mercado
y nos ha permitido salir ai-
rosos de esas situaciones.”

“Todos estos afios hemos
escuchado a nuestros clientes
y ajustado la forma de traba-
jo desde su mirada.”

Al respecto, acoté: “Con-

tamos con receptivo propio
en Brasil, que brinda guar-
dia de atencion las 24 horas”.

“A la vez, buscamos de
forma constante capacitar-
nos y capacitar a los mino-
ristas, a la vez de cuidar el
producto y ofrecerlo siempre
con calidad y una excelen-
te relacion costo-beneficio.”

Conrelacion aello, Juarez
sefiald: “Nos especializamos
en Brasil, pero mas alla de
sus playas, disefiamos otras
propuestas como destinos
ecoldgicos y turismo cultu-
ral y deportivo”.

Por ultimo, el directivo
sostuvo: “Como reza nues-
tro eslogan, ‘Principios es si-
noénimo de Brasil’, marco en
el cual valora a sus clientes
como eje fundamental de su
razén de ser, y esta es una
cuestién de Principios".<:

VENDE REGISTRA Y PARTICIPA DE FAM FEST LATAM 2024



https://www.unicohotelrivieramaya.com/es/
https://argentina.ladevi.info/c73010

CUMPLIMOS 1 ANO JUNTOS

En este tiempo aprendimos que para llegar lejos tenemos que escuchar
a los que saben abrir ventanas al mundo: los Agentes de viaje.

TOUR OFERAROR

T
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OW W et

EL MUNDO EN PRIMERA FILA HEI\UTOEI



https://thetravelstore.com.ar/

isnerld Resort: oferta

Los clasicos
personajes de
Disney en Magic
Kingdom.

especial Disney 4-Park Magic

Walt Disney World Resort anunci6 el regreso de la oferta especial
Disney 4-Park Magic para utilizar del 5 de enero al 29 de marzo de 2025.

a oferta especial de bo-

letos Disney 4-Park Ma-

gic regresa a Walt Dis-
ney World para ofrecer a los
visitantes la oportunidad de
disfrutar de nuevas aventu-
ras y de las atracciones cla-
sicas en los cuatro parques
tematicos del complejo de
Orlando entre el 5 de ene-
ro y el 29 de marzo del afio
entrante.

Los boletos, que ya estan
a la venta, tienen un precio
inicial de US$ 475 con una
validez de siete dias a partir
de la fecha del primer uso,
con derecho al ingreso a un
parque por dia y sin fechas
bloqueadas.

Cabe resaltar que no sera
necesario hacer reservacio-
nes para ingresar a los par-
ques, en tanto que la ofer-
ta Disney 4-Park Magic no
se podra combinar con otras
promociones o descuentos
vigentes.

¢Qué hay de nuevo?
Magic Kingdom:
¢ La aventura musical Tia-
na’s Bayou Adventure es un

viaje emocionante con Tia-
na y el caiman Louis, aman-
te del jazz, mientras los pa-
sajeros atraviesan un panta-
no y van descubriendo nue-
VOS amigos.

e El parque también pro-
pone disfrutar del regreso de
Country Bear Musical Jam-
boree en la seccién Frontier-
land, con un nuevo catalogo
de canciones interpretadas
al estilo Nashville.

e Paralosamantes del vér-
tigo nada mejor que TRON
Lightcycle/Run Presented by
Enterprise, montafia rusa que
propone una carrera emocio-

nante a través de un mundo
oscuroy computarizado don-
de el equipo Azul se enfren-
ta a un grupo feroz conocido
como equipo Naranja.

Disney’s Animal King-
dom:

e Montar un banshee de
montafia en Avatar Flight of
Passage o hacer un viaje mis-
tico hasta las profundidades
del bosque bioluminiscen-
te de Pandora en Na'vi River
Journey, son dos de las pro-
puestas imperdibles de es-
te parque.

e Asimismo, es posible

Disney Destinations:
canales de comunicacion

Vale recordar que los “agentes de suefos”, como llama
Disney a los profesionales del sector, cuentan con cana-
les exclusivos de contacto con la compaiiia.

Por un lado, las agencias cuentan con una pagina web
exclusiva (disneyagentesdeviajes.com), herramienta ofrece
recursos de marketing,capacitacion,beneficios especiales
e informacion sobre todos los parques, hoteles y cruceros,

Complementariamente, existe una cuenta dedicada en
Instagram: Disney Destinations Latam.
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disfrutar del Festival of the
Lion King, espectaculo lle-
no de canciones, acroba-
cias y marionetas que ce-
lebra la pelicula clasica “El
rey leén”.

EPCOT:

e El nuevo espectacu-
lo iCelebracion Encanto! en
CommuniCore Plaza invita a
bailar y cantar en compafiia
de la familia Madrigal.

e CommuniCore Hall, en
tanto, propone conocer a
los personajes favoritos en
Mickey & Friends, con tiem-
po para tomarse fotos y ob-
tener autografos en un am-
biente magico.

e Otras novedades del
parque son el fascinante
mundo de Moana en Journey
of Water, con diversas inte-
racciones con agua; el nue-
vo espectaculo nocturno Lu-
minous The Symphony of Us;
y el EPCOT International Fes-
tival of the Arts, con clases
de pintura, talleres de coci-
na y espectaculos al estilo
Broadway.

Disney’s Hollywood
Studios:

¢ La magia se hace pre-
sente a través de la explora-
cion de una galaxia muy le-
jana en Star Wars: Galaxy’s
Edge; y laemocion en Slinky
Dog Dash en Toy Story Land
y en una montafia rusa fa-
miliar en el gigantesco pa-
tio de Andy.

e También es posible em-
barcarse en el fascinante uni-
verso de dibujos animados en
Mickey & Minnie’s Runaway
Railway.

e Para cerrar la visita a
pura emocién, Fantasmic!
expone con musica, color y
fuegos artificiales un aloca-
do suefio de Mickey.'<:


https://argentina.ladevi.info/walt-disney-world-resort/walt-disney-world-resort-oferta-especial-disney-4-park-magic-n72592

Te invitamos a visitar
nuestro stand ubicado en el

PABELLON VISIT USA ARGENTINA
FIT ARGENTINA 2024
Calle 22 #3420.

Disfruta el camino.

Cardinal-rentacar.com
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Agente general de Ventas (GSA) +54 11 4129-7777 / info@cardinal-rentacar.com


https://cardinal-rentacar.com/

Europaba: mas paquetes
aeroterrestres en la linea econdmica

uropaba anuncid la ex-

pansién de su oferta

para los paquetes ae-
roterrestres abriendo sulinea
econdmica a nuevos desti-
nos. Con su programa insig-
nia “Europeando”, también
tomaron envidén “European-
do XL”, “Escapada Europea”,
“Fin de Afio Europeo” y las
préximas versiones de “Ca-
pitales Imperiales” y “Pai-
ses Bajos”.

Todos los circuitos cuen-
tan con cupos garantizados
y confirmacion inmediata a
precios muy convenientes.

“Nuestro objetivo es ofre-
cer un producto diferente,
competitivo y de escasa ofer-
ta entre los operadores. Es-
tamos firmemente compro-
metidos con la innovacion y

Con cupos garantizados, confirmacion
inmediata y tarifas muy competitivas,
Europaba agrego nuevos destinos a los
paquetes aeroterrestres de su linea econdmica.

El eqmpo de Europaba

la relacion precio/calidad pa-
ra satisfacer las necesidades
de todo tipo de viajeros”, se-
nalé Marina Fidanza, geren-
ta de la compafiia.

Herramientas

para las agencias
Europabatambién se des-

taca por sus salidas grupa-

les para mujeres “Ellas Via-

jan”, al ser el Unico mayoris-
ta que ofrece su comerciali-
zacién a la cadena minoris-
ta. Se trata de programas a
Dubai, Nueva York, Miami,
Reino Unido, Italia y Marrue-
cos en paquetes privados de
hasta 18 pasajeras.

“Nos enfocamos en estar
un paso adelante en tenden-
cias. Nuestra mision es brin-
dar herramientas efectivas
para que las agencias crez-
can”, indico Aldana Paez, res-
ponsable comercial.

Vale acotar que reciente-
mente la mayorista actualizé
su web, en la que las agen-
cias pueden encontrar ma-
terial de difusion, cotizacion
de circuitos, estado de cu-
pos online y gestiéon admi-
nistrativa.“s

SOMOS DISTINTOS, SOM0S

CARNIVAL
). |l R S

Estamos atentos alas nuevas complejidades de la

industriay disenamos e implementamos procesos
rabrindarmas y mejores servicios.
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)anos, haciaun futuroen

v E=

conlesagentesdeviaje.

Encontranos en el stand del panel de turtech
ellunes 30 apartir de las 17 hs



https://carnival-tours.com/
https://argentina.ladevi.info/c73027
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Costa Cruceros promueve suUs
escapadas desde Buenos Aires

Costa Cruceros
propone minicruceros
de 3y 4 noches rumbo
a Uruguay para
disfrutar de todos los
servicios del Costa
Favolosa. Descuentos
de hasta un 50%.

onlapromesadeuna

relacidon costo-bene-

ficio imbatible, Cos-
ta Cruceros promociona sus
cruceros de 3 y 4 noches
desde Buenos Aires, a bor-
do del Costa Favolosa.

Los itinerarios que visitan
Punta del Este y Montevideo
tienenlugarel 6,10,13y 17
de diciembre y el 26 de mar-
zo de 2025.

Ademas, durante FIT la
compafiia propone tarifas
promocionales con hasta un
50% de descuento, lo que re-
dunda en precios desde US$
186 por persona en base do-
ble en cabina interna (sinim-
puestos).

jReserva ya y descubre
estos increibles destinos!

X |

HOTELS

hotels.em
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Conoce mds en: www.emhotels.com

f EM-Hotels

Minicruceros
desde Buenos Aires

Para quienes nunca han
vivido aln la experiencia de
un crucero, los llamados “mi-
nicruceros” son laforma ideal
deintroducirse en un produc-
to que tiene todos los con-
dimentos: entretenimiento,
relax, playa y gastronomia.
En este caso, sin la necesi-
dad de pasar largos periodos
en el mar.

- apmEe=

CONOZCA NUESTRA
CADENA HOTELERA

Al respecto, Costa Cruce-
ros compartio algunas de las
ventajas de esta propuesta:

e Experiencia ideal para
primeros cruceristas.

e Propuesta de valor con
“todo en un mismo lugar”.

e Servicioallinclusive con
salida desde el puerto de Bue-
nos Aires.

e Una oportunidad para
disfrutar en grupo, tanto en
familia como con amigos

¢ Diversion, espectaculos
y fiestas a bordo.

e Excelente gastronomia,
desde buffetlas 24 horas has-
ta cenas gourmet.

« Areasespecialmente de-
dicadas a los mas pequefios.

o Areas de deporte, spa y
gimnasio equipado.

“En estas escapadas no
hay lugar para el aburrimien-
to. Cada dia es una nueva
aventura con opciones pa-
ra todos los gustos”, desta-
can desde Costa Cruceros.



ttps://emhotels.com/
https://argentina.ladevi.info/c72975
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Es momento de construir el futuro
del turismo con INNOVACION, TECNOLOGIA
Y el INVENTARIO MAS COMPETITIVO.

STAND 3215 - SECTOR INTERNACIONAL

Te esperamos para compartir las novedades que
llevardn a tu agencia al siguiente nivel.
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Nannai Muro Alto.

iendo Brasil el paisin-
vitado, Resorts Bra-
sil participa de FIT
2024 con una serie
de actividades y el objetivo
de fortalecer la presencia de
sus asociados y expandir las
oportunidades de negocio en
el mercado latinoamericano.
Al respecto, Ana Biselli, pre-
sidenta ejecutiva de la en-
tidad, sefald: “Estrechar la
relacion con nuestros veci-
nos latinoamericanos, espe-
cialmente con Argentina, no
solo contribuye a ampliar el
numero de visitantes entre
los paises, sino que también
fortalece el turismo de Amé-

dice
presente en FIT 2024

rica Latina en su conjunto”.
“Los paises latinoamericanos
tienen productos y destinos
turisticos de altisima calidad,
con potencial para destacar-
se cada vez mas en el esce-
nario global”, agregé.

Propiedades

de Resorts Brasil

Vale apuntar que la partici-
pacion de Resorts Brasil en
FIT no se limita sélo a forma-
lizar negocios, sino que tam-
bién tiene como fin crear so-
luciones estratégicas para fu-
turos desarrollos comerciales.
De este modo, en el stand
de Embratur, los siguien-
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tes resorts asociados ten-

dran la oportunidad de co-

nectarse con agentes de

viajes y operadores, desta-

cando sus ofertas y crean-

do nuevas oportunidades:

e Armacao Resort

e Bourbon Resorts

e Cana Brava All
Inclusive Resort

e Costao do Santinho
Resort

e Enotel Porto de
Galinhas

e Malai Manso Resort

e Nannai Resort & Spa

e Pratagy Beach Resort

e Summerville All
Inclusive Resort

e Tivoli Ecoresort Praia
do Forte

e Wish Resorts

e Wyndham Gramado
Termas Resort & Spa

Expectativas

y novedades

En este marco, Betania Bu-
riol, coordinadora de Merca-
do Internacional del Costao
do Santinho Resort, expre-
s0O: “Las expectativas para FIT
son las mejores posibles. Ob-
servamos un mercado argen-
tino animado por los recien-
tes cambios politicos y econo-
micos. Ademas, la expansion
de la red aérea, con nuevas
compafiias que vuelan entre
Argentina y Brasil, facilita el
acceso a nuestra propiedad”.
“Este afio hemos reformado
todos nuestros apartamen-
tos, ademas de sumar un res-
taurante y un teatro, a lo que
proximamente se agregara
un parque infantil”, concluyd.
Por su parte, Maité Teixei-
ra, gerenta comercial del Ca-
na Brava Resort, manifes-
té: “Nos lanzamos al mer-
cado internacional impulsa-
dos por la creciente deman-
da de destinos diferenciados.
Nuestro debut en FIT es una
gran oportunidad para mos-
trar lo que Bahia tiene para
ofrecer. Estamos ansiosos por
fortalecer nuestra presencia
en el mercado internacional



y hacer conexiones valiosas
con agencias y operadores”.
En tanto, Icaro Chamon,
gerente comercial del Ma-
lai Manso Resort, sostuvo:
“Con ocho afios de opera-
cién, el mercado internacio-
nal es todavia nuevo para no-
sotros. Consolidamos nuestra
presencia en el centro-oeste
y sudeste y ahora buscamos
atraer turistas de todo Brasil
y del extranjero”.

“En ese sentido, FIT es una
puerta de entrada esencial
para el mercado latinoame-
ricano, permitiéndonos pre-
sentara Lago do Manso como
uno de los principales atrac-
tivos de la Chapada dos Gui-
maraes.”

Por Gltimo, Maria Helena
Santana, directora comercial
del Tivoli Ecoresort Praia
do Forte, indicd: “El publi-
co argentino aprecia nuestras

Wyndham Gramado Termas Resort & Spa.

TMaIal Manso Resort Yacht Conventlon & Spa.

Ve e ot Ty T

playas, nuestro estilo de vida,
la gastronomia y la musica.
Como pais vecino y mercado
fronterizo, somos una exce-
lente opcion para sus vaca-
ciones. Estamos presentes
en FIT porque es fundamen-
tal mostrarnos en el merca-
do argentino”.

Interacciény
fortalecimiento

Resorts Brasil tendra una
participacion en FIT plena

de actividades estratégicas.
Entre ellas se destaca un ta-
ller y capacitacidn de produc-
tos en colaboracién con Em-
bratur, gracias al cual los
resorts asociados tendran
la oportunidad de presentar
sus ofertas.

Otro punto alto es el progra-
ma culinario que promovera
el noreste brasilefio, funcio-
nando como escaparate pa-
ra la gastronomiay las atrac-
ciones turisticas de la region.
También se prevé un codctel
en la Embajada de Brasil
en Buenos Aires, organiza-
dojunto con el Ministeriode
Turismo, iniciativa que ser-
vird para promover a Brasil
como destino turistico.
Ademas, se habra actividades
de interaccién con el publico,
que incluiran sorteos de va-
caciones en resorts, ademas
de una accion de relacion con
el trade, fortaleciendo lazos
con operadores de viajes ar-
gentinos.
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ARUBA

Traslados,
excursionesy
actividades con
De Palm Tours

Con una amplia trayectoria, De Palm Tours
es un prestigioso referente receptivo en

Aruba, donde brinda traslados y variadas
actividades acuaticas y terrestres.

on su oferta de ser-
vicio de traslados,
y variadas y atrac-
tivas actividades
acuaticas y terrestres, De
Palm Tours -en actividad
desde hace 65 afios- ostenta
un firme posicionamiento co-
mo receptivo en Aruba, reci-
biendo y atendiendo a turis-
tas de todo el mundo.
Actualmente, la compa-
fifa opera con una flota de
30 buses con capacidad pa-
ra 50 personas, ademas de
contar con una oficina en el
aeropuerto local.

Alto nivel
receptivo

De Palm Tours brinda
tres tipos de servicio:

e Traslados en bus regu-
lar compartido.

e Traslados en vans, idea-
les para grupos familiares.

e Traslados privados en
automovil, concebidos para
aquellos pasajeros que de-
sean total privacidad.

Al respecto, Stephanie
Koole, gerenta de Ventas In-

ternacionales, indicé: “Con-
tamos con escritorios en los
principales hoteles de la is-
la, de modo tal de estar vi-
sibles para los huéspedes”.
“A la vez, disponemos de
un departamento de Cruceros,
através del cual tenemos con-
tratos con la mayoria de las
navieras que llegan a Aruba,
a cuyos pasajeros les brinda-
mos nuestros servicios.”

De Palm Tours ostenta
un firme posicionamiento
como receptivo en Aruba.

P i a o o il o i
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“También contamos con
un departamento de Grupos
e Incentivos y otro de Excur-
siones. A estas Ultimas las
realizamos con jeeps, cata-
maranes (tres salidas diarias)
y buggies. La oferta de acti-
vidades terrestres y acuati-
cas es muy amplia; son to-
das nuestras y operadas por
nosotros, sin ninguna terce-
rizacién”, agrego.

Firme
posicionamiento

En ese contexto, los visi-
tantes pueden optar por la
excursion a laisla privada De
Palm Island, que es de dia
completo e incluye el tras-
lado desde el hotel, el ferri
y las actividades (almuerzo,
bar abierto con refrescos sin
limite, clases de salsa, tour
de esnorquel, excursion de
Banana Boat y parque acua-
tico para nifios).

Otra de las propuestas es
el Atlantic Submarine, un
sumergible desde donde se
puede ver y apreciar la vida
maritima del destino.

Por otro lado, Koole se-
fiald: “Estamos muy bien po-
sicionados en los principales
mercados de Latinoamérica.
Gracias a la cada vez mayor
conectividad aérea hemos
percibido un incremento en
la llegada de turistas. Asi que
vamos a continuar ofrecien-
do lo mejor de nosotros para
que la experiencia de quie-
nes nos visiten sea inolvida-
ble”, concluyd la directiva.“s


https://argentina.ladevi.info/c72958
https://www.instagram.com/depalmtoursaruba/?hl=en
https://www.facebook.com/DePalmToursAruba/?_rdc=1&_rdr
https://www.tiktok.com/@depalmtoursaruba
https://depalm.com/

==


https://www.aruba.com/es/por-que-aruba

Opciones Argentinas: propuestas
nacionales y regionales para el verano

Con una oferta que
incluye los principales
destinos de
Argentina,ademas de
propuestas en Brasil y
Chile, Opciones
Argentinas se prepara
para operar el verano.

e cara a la proxima
temporada de vera-
no, Opciones Argen-
tinas dispone de una atracti-
va oferta con variadas pro-
puestas nacionales y regio-
nales, abarcando un amplio

espectro vacacional que las
agencias de viajes pueden
ofrecer a sus clientes.

Al respecto, Bruno Lépez,
responsable de Ventas de la
mayorista, sefald: “Conta-
mos con cinco productos para
Brasil y un tour de compras
en Chile. En cuanto a las pro-
puestas nacionales, incluyen
a los principales destinos de
nuestro pais”.

Programas
tradicionales y
propuestas itinerantes
En ese contexto, el di-
rectivo indicé: “En Argenti-
na ofrecemos nuestros pro-
gramas tradicionales junto
con propuestas itinerantes,
que tocan mas de un desti-
no y que operamos en bus”.

DESDE 1984
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Bruno Lopez.

Al respecto, explico: “Lo
que permite el bus turistico es
hacer un circuito mas amplio,
mas completo. Por ejemplo,
desplazarse al Norte argen-
tino en avioén limita al viaje-
ro a recorrer solo la provin-
cia a la que viaja, en cambio
el bus permite recorrer Sal-

ta, Jujuy y Tucuman; es un
viaje distinto”.

Por otro lado, Lépez sere-
firié a los planes de financia-
cion que brinda Opciones Ar-
gentinas, “que permite abo-
nar con tarjetas de crédito en
3, 6,9y 12 cuotas”.

Asimismo, hizo mencién
al sistema de reservas de la
compafiia, donde el agente
de viajes tiene a mano la in-
formacion detallada de cada
salida, las fechas y los datos
de los vuelos, que contem-
plan el equipaje incluido en
todas las salidas.

“De esta manera, con es-
tas opciones y herramientas
para los profesionales, espe-
ramos con buenas expectati-
vas la actividad del verano”,
concluyé.'<:



http://www.vietur.tur.ar
https://argentina.ladevi.info/c73098

f¥) MULTITRAVEL.COM VERANO 2025

CHARTER

' b,
- Comisionable 12% EI and ‘ Aeronave: BOEING 737-800NG

[ @ agencias@multitravel.com Exclusivo agencias: +54 9 11 5665 0377 @ Llamadas agencias: 11 5365 9234 @ multitravel.com.ar/paquetes-turisticos |
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- INCLUYE 8 NOCHES ALL INCLUSIVE + VUELO
W - ChTg ARG

Salidas semanales

Hotel Enero Febrero
S e 0 - -
Memr.);iﬁ1 CCIL;\;S Largo US£19;|_742 U$B1g742
Grand MemqritlasICayo Largo USD 1814 USD 1814
@ PORTO SEGURO [t
Salidas semanales CHA A = SIVU RF ADO -
Hotel Enero Febrero
Pontal Poi USD968  USD898 | USD952  USD 882
£ USD994  USD9%8 | USD998  USDSts
oA RN Bpkees | IRCHEW RIS
princciigsea ﬁInOOMU*é US&QQ?B US ustt:!pé? U$£m?60 USLBE)&?l}Z

INCLUYE 7 NOCHES CON DESAYUNO + VUELO

@ ARRAIAL D°AJUDA CHARTER EXCLUSIVO + TRASLADOS IN/OUT

Salidas semanales

Hotel Enero Febrero
Mgfeo | USD1069 USD9S6 | USDS921  USDBSY
e Us R Vet e
e el e~ -

*Operador Responsable®: Multitravel S.A EVyT(legajo 18095) — CUIT N° 30-71696930-0.- Maipu 311, Piso 17, Caba. Tarifas por persona expresada en délares estadounidenses,
comisionables 12 %. No incluye Gastos administrativos 2%, iva 2,1%. 01 equipaje en bodega de hasta 23 kg incluido. Tarifas validas hasta el 30 de Septiembre o hasta agotar stock de
habitaciones o cupos aéreos. Pagos en pesos argentinos no incluye impuesto AFIP RG e IMPUESTO PAIS consultar importes sugeridos. No incluye visa Cuba USD 30 por persona.

Vuelo a Porto Seguro, con una escala técnica en Cordoba, Arg. Vuelo a Cayo Largo, con una escala técnica en Peru o Brasil.


http://www.multitravel.com
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GLOBAL PROTECTION

Resistramos tus signos
vitales mediante
reconocimiento facial

con el uso de

Agilizamos la toma de tus signos vitales mediante el uso de
inteligencia artificial, a través de tu
smartphone o tablet.
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MEDICAL SCANNER

Contactate con nosotros para mas informacion: argentina@twglobalprotection.com
Buenos Aires: © +54 91127652063 Cérdoba:(© +54 9 351 3948698 Salta: © +54 9 387 5336845
Formosa: © +54 9 370 4738900 Mar del Plata: @) +54 0223 4914630 La Plata: © +54 9 221 5423418
Bahia Blanca: © +54 9 291 4256067 Rosario: @) +54 0341 5279942 Mendoza: (© +54 9 261 5433514


https://twglobalprotection.com/promo/argentina/agencias/
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Presencia comercial /¢
en Mas de 21 paises

de Latinoamérica

nos permite estar mas
cercade ti.

Contamos con productos y beneficios para todos los miembros
de la familia, para disfrutar unas vacaciones seguras y divertidas.
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Cobertura Proteccion  Acompaiamiento Equipaje Hotel para en viaje para
por evento deElectrénicos Psicolégico Protegido Mascotas Mascotas

Patrocinador Oficial de:

\ Asistencia

CLUB ATLETICO TALLERES [ gral s jero


https://twglobalprotection.com/promo/argentina/agencias/

Club Med: programa de beneficios
exclusivo para agentes de viajes

Great Advisors es el nombre del programa de beneficios exclusivo para
agentes de viajes que Club Med lanz6 para fortalecer la relacion con los
minoristas. A ello se suma la plataforma Club Med Travel Agents.

lub Med ha lanza-

do recientemente

SuU nuevo programa
Great Advisors, disefiado pa-
ra ofrecer beneficios exclusi-
vos a los agentes de viajes
y, a la vez, fortalecer la re-
lacion con este canal de co-
mercializacion.

Asi, a través de esta ini-
ciativa, cada agente que
venda una estadia en cual-
quier Club Med del mundo
sumara puntos que, poste-
riormente, de acuerdo con
el rango alcanzado, podra
canjear por noches gratis o

upgrades para ellos o para
sus clientes.

Apoyo constante
a las agencias
Por otro lado, Club Med

REDTURISTICA

DE HOTELES

PLATAFORMA B2B
MULTIDESTINO

Integrados a Operadores

Mayoristas a traves

de los principales

conectores del mercado.

continta apoyando a las
agencias de viajes con su ya
consolidada plataforma CM-
TA (Club Med Travel Agents),
una herramienta disefiada
para facilitar la emisién y

gestion de reservas. CMTA
ha demostrado ser clave en
la optimizacidn del trabajo de
las agencias, proporcionan-
do acceso directo a tarifas,
promociones y una interfaz
sencilla que permite realizar
gestiones de manera rapida
y eficiente.

De este modo, con el lan-
zamiento de Great Advisors
y el continuo respaldo de la
plataforma CMTA, Club Med
reafirma su compromiso con
las agencias de viajes, brin-
dandoles las herramientas
necesarias para mejorar su
servicio, aumentar sus ven-
tas y ofrecerles a los clien-
tes experiencias vacaciona-
les excepcionales en los me-
jores destinos del mundo.<.

Empresa de distribucion comercial
de Hoteles y Servicios turisticos.

Wi

O OMNIBEES

HyperGuest

e S [N

- CARIBE MEXICANO - PUNTA CANA - COLOMBIA

ARGENTINA - BRASIL - MIAMI

STAND FIT N° 4344
DESDE PABELLON DE BRASIL

STAND FIT N° 4347
DESDE PABELLON INTERNACIONAL

iVISITANOS!

+54 11 5365-9393

WWW.RTURISTICA.COM RED.TURISTICA REDTURISTICADEHOTELES
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https://rturistica.com/
https://argentina.ladevi.info/c73019

RESERVA —
LAS MEJORES - =:~
TARIFAS

Descubre nuestra nueva plataforma que te
permite cotizar y reservar cruceros de manera

rapida, sencilla y al instante.

COT|ZAC|ON PERSONALIZA CON EL SIN GASTOS
A LOGO Y LA INFORMACION
INSTANTANEA U AGENGIA DE RESERVA

iAhora reservar nuestras marcas de cruceros es mucho mas facil!

ESCANEAEL QR
Y OBTENE TU USUARIO

(©) 5411-5353-0580

info@vanguardmarketing.com.ar ) Vanguard
@vanguardmarketingar : Marketing



https://vanguard.krooze.com.br/auth/register

Civitatis: tours y actividades
globales en FIT 2024

La plataforma de
tours y actividades
refuerza su presencia
en el mercado local
participando en FIT
2024, Ocupa el stand
3142,

ivitatis continta con-
solidando su presen-
cia en Argentina, un
mercado considerado estra-
tégico para la compainia, en
esta ocasion participando de
FIT 2024 en el stand 3142.
Trasremarcar que se trata
de “uno de los eventos mas
destacados del sector en La-
tinoamérica”, un comunicado

MENDO?_mAd&
7 dias 6 noches

== Ingreso dia Lunes o Jueves
= Entrada por Mendoza
Salida por San Rafael

3 noches de alojamiento
con desayuno en Mendoza
3 noches de alojamiento
con desayuno en San Rafael
=~ Traslados de entrada y
salida

Excursiones Mendoza:
bodegas y olivicola & alta
montana & cafion de atuel
Excursiones San Rafael: Los
Reyunos & Las Lenas sin
almuerzo

i

-

—_—

desde { & .6 .

Hoteles Carollo y Milenium

Nicolas Posse.

de la compafiia subraya que
esta accién configura “una
fuerte apuesta por el mer-
cado argentino y, al mismo
tiempo, tiende a fortalecer las
alianzas comerciales”.
Ubicado en el Pabelldn In-
ternacional de FIT, el stand
de Civitatis facilita informa-
cién sobre sus mas de 90
mil actividades en espafiol

MENDOW
Adias B3 noches

= 3 noches de alojamiento
con desayuno en Mendoza.

= Traslados de entrada y
salida.

= Excursion en Mendoza: city
tour, bodegas y olivicola &
alta montana en regular

Vigencia Octubre a
18 Diciembre de 2024

Hotel Alcor

en mas de 4.000 destinos de
160 paises.

Sélido crecimiento
en Argentina

“Estar presentes en FIT
un afio mas es una gran opor-
tunidad para seguir crecien-
do en Argentina y en toda la
region. Este evento nos per-
mite conectarnos directa-

h
CAMINOS dﬁ ne
Adias & noches

= 2 noches de alojamiento
con desayuno en Mendoza
= Traslados de entrada y
salida
Full day bodegas con visita
a Olivicola + Visita a Bodega
Domiciano y Visita con
almuerzo Menu Regional en
Bodega Santa Julia en Casa
del Visitante

-

Vigencia 01 al 15 Octubre
de 2024

Hotel Alcor

desde |§

: PRECIOS POR PERSONA - CON IVA - EN BASE DBL :

Primitivo de la Reta 1088 - Ciudad
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whgencias

mente con el publico gene-
ral para dar a conocer de pri-
mera mano las ventajas de
nuestra plataforma, asicomo
para fortalecer los vinculos
con nuestros socios comer-
ciales, como lo son los agen-
tes de viajes, y para demos-
trarles cdmo Civitatis puede
seguir potenciando sus ne-
gocios”, expreso Nicolas Pos-
se, country manager en Ar-
gentina y Business Develo-
pment para Chile, Uruguay
y Paraguay.

“Cada vez mas los via-
jeros argentinos aprecian
nuestro catalogo de activi-
dades en todo el mundo se-
leccionado por expertos, asi
como nuestra impronta dife-
rencial que implica ventajas
Unicas como la posibilidad
de gque sean en habla hispa-
na, la facilidad para realizar
la reserva y la mejor rela-
cion precio-calidad”, remar-
c6 el directivo.<

Legajo 17.572

BODEGAW

= Visita con degustacién a 2
Bodegas y Olivicola de zona
Maipu

= Almuerzo Menu segun
bodega elegida
Vigencia Octubre de 2024

Bodega EsenciaMenti 3pasos ¢ 69.650
Bodega EsenciaMenui 5pasos ¢ 94.400
Bodega Trivento Menti 3 pasos ¢ 151.500
Bodega Santa Julia - Casa del Visitante

(viemes) Menti Temporada..... s 146.900
Bodega Santa Julia - Pan y Oliva

(viemes) MentiPanyOliva..... s 117.500
Bodega Finca Agostino

(sabados) Menti Terroir ......... $ 149.500
Bodega Finca Agostino

(sdbados) Mentide Piza.......s 102150
Bod. Domiciano - Menti 3 pasos s 105.750

consulia’ lahijas

Mendoza - 261 420 4162 - 2614 695 835 - www.goraturismo.com/agencias


https://goraturismo.com/
https://argentina.ladevi.info/civitatis/civitatis-presente-la-feria-internacional-turismo-america-latina-2024-n72884
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GOoTRAVELRES

A TIJE GROUP SOLUTION

WEB 100% RENOVADA
Mas eficiente, flexible e intuitiva

Y : St
®) £A il
Moneda flexible: NDC y GDS: Branded fares: Calendario de vuelos:
Reservd en pesos Encontrd las tarifas  Mejord la expe-  Explord mds opciones
o en dolares. mas competitivas  riencia de vuelo con la basqueda
del mercado. de tus clientes. dindmica +/- 3 dias.

gampﬁh&camo{ tus reservas, M%L&am tus oportunidades.
RIS GOTRAVELRES.COM

(on) 5218 3130 (0221) 445 0310 (0341) 527 3881

BUENOS AIRES LAPLATA ROSARIO
© (54 9) 11-3298-9377 (O (54 9 221) 305-8429 O (54 9 341) 349-3292 t

|Je

TRAVEL TEC

argentina@gotravelres.com laplata@gotravelres.com rosario@gotravelres.com

PAUTA EXC \RA AGENCIAS DE VIAJE WELRES - TIJE S.A. - PAI 1, CABA. - CUIT 30-7


https://gotravelres.com.ar/login

iVENI A DISFRUTAR
DE UN COCTEL
LOS DIAS
LUNES Y MARTES
DE 13 A 15HRS
PARA FESTEJAR
NUESTROS 10 ANOS!

—————

Electrénico protegido Nacionales dolarizados |

(O +54 (911) 2260 43308 +54 (011) 5352 9118 [<] emision@interassist.travel


http://emisiones.interassist.travel/site/interassist/asistenciaviajero

EN ESTOS 10 ANOS SEGU
ACOMPANANDO A NUES]

P

o NUESTRA GERENCIA COMERCIAL

Estela Gregoire
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Gray Line: nuevo
diseno en los buses,
amphaaon de la flota
y mas locales

Con la imagen renovada de sus buses,
el agregado de nuevas unidades a la flota

y la apertura de nuevos locales, Gray Line
continda su desarrollo en la ciudad.

e cara a los proxi-

mos meses, Gray

Line presenta nu-

merosas noveda-

des, tanto en la imagen de
sus buses como en su ser-
vicio. Asi lo afirmé Martin
Allera, gerente general dela
compainiia, quien se refirié en
detalle a cada una de ellas.
En primer lugar, mencio-

noé el nuevo diseno en los bu-
ses, “que proximamente luci-
ran ploteados con los traba-
jos ganadores de un concur-
so de fileteado portefio orga-
nizado junto con el Gobierno
de la Ciudad. Son seis dise-
fos que resaltan la cultura y
el arte local. Una de las uni-
dades va a ser presentada en
FIT. La idea es tener la flota

sumate y

empeza
avender

de 14 buses con el nuevo di-
sefio lista para noviembre”.

Asimismo, el directivo se-
fialé que, en el marco de la
ampliacion de franquicias, la
companiia va a concretar la
apertura de tres nuevos lo-
cales en esquinas emblema-
ticas de la ciudad.

Las ubicaciones son: Con-
greso (Rivadavia al 1500),
Cerritoy Corrientes, y Dia-
gonal Norte y Florida.

Por otro lado, indicé que

hacia fin de afio se suma-
ran cuatro nuevos buses a
la flota.

“Esto nos va a permitir
bajar la frecuencia de 20 mi-
nutos a 13, y asi brindar un
mejor servicio. Es una inver-
sion muy destacada, maxi-
me en este momento, pe-
ro el objetivo es optimizar
el producto constantemente
y brindar cada vez mas co-
modidad a nuestros pasaje-
ros”, concluyé.'<:

BUENOS AIRES

— CITY BUS

solicita tu usuario y contrasena a
online @graylineargentina.com
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Busch Gardens: en 2025
llega Wild Oasis Realm

Wild Oasis Realm, lo nuevo de Busch Gardens
Tampa Bay, promete ser la aventura para nifios
mas inmersiva de los parques tematicos de

usch Gardens Tampa
Bay adelanté detalles
de Wild Oasis Realm,
singular propuesta que apun-
ta a convertirse en la aventu-
ra mas envolvente e interac-
tiva de los parques tematicos
de América del Norte, conin-
auguracién prevista para el
segundo trimestre de 2025.
Ubicadaenel arealungala
del parque, Wild Oasis Realm
fue disefada para despertar
la imaginacion y envolver los
sentidos de los nifios, prome-
tiendo diversion para todos
los miembros de la familia.
Los visitantes pueden pre-
pararse para ser estimulados
por los sonidos y colores de
una selvatropical, ademasde
poder incursionar en diver-
sas actividades, incluyendo

América del Norte.

Render de Wild
Oasis Realm.
& { i

una torre de caida con efec-
tos digitales y sonoros, una
zona acuatica y escaladas de
varios niveles. El area tam-

bién incluird un nuevo habi-
tat para encuentros con di-
versas especies de animales.

“Han pasado cinco afios

desde que los visitantes pisa-
ron por ultima vez el antiguo
Treetop Trails de Busch Gar-
dens, y estamos entusiasma-
dos de dar nueva vida a es-
ta area del parque dotandola
de aln mas emocién y tec-
nologia”, dijo Stewart Clark,
presidente de Busch Gardens
Tampa Bay.

Para aventureros
de todas las edades
Conlainauguracién de es-
te espacio interactivo, Busch
Gardens Tampa Bay sigue
fortaleciendo su imagen co-
mo el destino ideal para aven-
tureros de todas las edades.
Los visitantes pueden dis-
frutar de la nueva montafa
rusa familiar invertida Phoe-
nix Rising, ademas de las
aclamadas Iron Gwazi y Se-
rengeti Flyer, asi como de un
extenso calendario de even-
tos a desarrollarse durante
todo 2025.<%

iOfrecemos la mejor
propuesta de valor!

> @
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concretamos los viajes y suenos
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JOIA by Iberostar Hotels: relax
y conexion con la naturaleza

os hoteles JOIA by Ibe-

rostar combinan lujo,

sostenibilidad, servi-
cio personalizado y acceso
privilegiado a algunas de las
playas mas impresionantes
del mundo.

Ubicados en destinos pa-
radisiacos, los resorts ofrecen
una experiencia exclusiva en
la playa, enfocada en la re-
lajacion y la conexion con la
naturaleza.

Exclusividad
y naturaleza

Uno de los hoteles es el
JOIA Paraiso by Iberostar, en
Riviera Maya, México. Em-
plazado en una de las pla-
yas mas cercanas al segundo
arrecife de coral mas gran-
de del mundo, brinda exce-

Emplazados en las playas mas paradisiacas, los
hoteles JOIA by Iberostar Hotels invitan a
redescubrir Riviera Maya, Aruba, Montego Bay

y Punta Cana.

lentes oportunidades para
el buceo.

En tanto, el JOIA Aruba
by Iberostar, en Eagle Beach,
Aruba, permite a los huéspe-
des disfrutar de aguas cris-

ENCANTOS DE CENTRO
EUROPA

DISNEYLAND PARIS!

EI JOIA Aruba .
by Iberostar E

talinas y arenas blancas. Ea-
gle Beach también es famo-
sa por ser una de las playas
mas amplias de Aruba.

Por su parte, el JOIA Ro-
se Hall by Iberostar se ubi-

EUROPA@TURAR.COM +54 9 11 3308-9815
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ca en Montego Bay, Jamaica.
Las aguas calidas son idea-
les para nadary hacer esnér-
quel, revelando una rica vida
marina, que incluye coloridos
arrecifes de coral, peces tro-
picales y, en ocasiones, tor-
tugas marinas.

El JOIA Bavaro by Iberos-
tar es el exponente de Punta
Cana, en Republica Domini-
cana. Esta playa es ideal pa-
ra los deportes acuaticos por
sus aguas tranquilas.

Cabe aclarar que todos
los resorts de playa de Ibe-
rostar estan comprometidos
con la proteccidn de los arre-
cifes de coral y los mangla-
res, que actlian como barre-
ras naturales para proteger
las playas de la erosién. A
través de proyectos de res-
tauracién, la marca asegura
la preservacion de estos eco-
sistemas a la vez que realza
la belleza y la resiliencia de
sus destinos.<



http://www.turar.com
https://argentina.ladevi.info/iberostar/joia-by-iberostar-hotels-relajacion-y-la-conexion-la-naturaleza-n73050
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Veni a disfrutar de nuestro mercado gourmet
regional, tienda de chocolate, experiencia yerba
mate, catas y bodega de vinos, cerveceria, sushiy
los mejores cortes de carne premium argentinos

Reserva aqui
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Experiencia Yerba Mate

Yabuticaba Mercadito de |a Selva
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Aldea Fortin Mbororé e

Y Experiencia Cata de Té

Botanica The House Experience
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Jungle Fly Iguazt _—
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Terrawind: asistencia al viajero
renovada y buenas promociones

errawind Global Pro-
tection cuenta con
novedades en sus re-
novados productos, con co-
berturas resistentes para ca-
da tipo de pasajero.
“Creemos que esta edi-
cion de FIT va a ser muy bue-
na, con mucha expectativa
de cara a la proxima tem-
porada. Es una muy buena
ocasién para reencontrarnos
con todos”, indico Juan Taia-
no, country manager de Te-
rrawind en el Cono Sur.

Productos reforzados

y descuentos del 50%
Los productos de Te-

rrawind fueron reforzados

en algunas caracteristicas co-

mo sus coberturas y la pre-

existencia. Respecto a esta

En materia de asistencias al viajero, Terrawind
ofrece interesantes y renovadas propuestas.
Promociones del 50% en muchos productos.

Juan Taiano.

ultima variable, se destacan
opciones con montos de US$
50 mil y US$ 20 mil.
Ademas, cabe destacar
que muchos de los produc-
tos de Terrawind cuentan con
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descuentos del 50%, muy
atractivos para el mercado.

Otro de los factores que
destacé Taiano es la presen-
cia de Terrawind en 21 pai-
ses de Latinoamérica, in-

cluso con call centers loca-
lizados en México y Colom-
bia que atienden las deman-
das de los pasajeros en cual-
quier lugar del mundo y en
todo momento.

Linea para deportistas
y cuidado de mascotas

Terrawind cuenta con di-
ferenciales como su linea pa-
ra deportistas, pensada tan-
to para aquellos que partici-
pen en una competencia co-
mo para quienes realicen en-
trenamientos.

Otra de las caracteristi-
cas distintivas de Terrawind
es la cobertura de la estadia
de mascotas en guarderias,
asicomo la posibilidad de que
puedan viajar aseguradas.

Por ultimo, Taiano desta-
c6 TWGO, la aplicacién con
la cual los pasajeros pueden
subir su voucher y pedir ser-
vicios médicos, incluso a tra-
vés de una videollamada.*s
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Recursos Humanos |

Somos LIDERES en
seleccion de
TALENTOS y
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RECEPTIVO CON MAS DE 30 ANOS DE EXPERIENCIA EN
LA OPERACION DE GRECIA, TURQUIA Y COMBINADOS

e +50 circuitos con salidas garantizadas en habla hispana.

e Sistema de reservas en tiempo real con confirmacion inmediata.

e Hoteleria de 3y 4 estrellas en Atenas, Islas griegas y combinados.

e Paquetes y servicios personalizados con la mejor relacion precio-calidad.

e Asistencia de Oro 24 horas en espanol

NO TE PIERDAS NUESTRA PREVENTA 2025 A PRECIOS 2024
Pediselo a tu operador de confianza | Conocé mas en www.promovere.com.ar
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RIO DE JANEIRO
9 DIAS / 8 NOCHES
Vuelo directo

@ 8FEB25
& Hotel con desayuno 3*

155 s> GZX

Tarifa por pax en base doble.
Precio de contado Usd 775 +imp

PUNTA CANA
10 DIAS |/ 9 NOCHES

B 4 FEB 25

& Hotel con all inclusive 5*

394 s> g=X

Tarifa por pax en base doble.
Precio de contado Usd 1970 +Imp

© +54113400-8050 |
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BUZIOS YRIO
8 DIAS [ 7 NOCHES
Vuelo directo

B 6 ENE25
& Hoteles con desayuno 3*

225 vso UIZK

Tarifa por pax en base doble.
Precio de contado Usd 900 +Imp

PLAYA DELCARMEN
10 DIAS | 9 NOCHES

B 4 FEB 25

Hotel con all inclusive 4*

474 ">

Tarifa por pax en base doble.
Precio de contado Usd 2370 +Imp

HAIMA

TOURJS

VER TODAS LAS FECHAS

CUBA

15 DIAS [ 14 NOCHES

La Habana
+ Cayo Sta Maria + Varadero

E 11 ENE 25

& Hoteles con desayuno
y all inclusive 5*

598"*

Tarifa por pax en base doble.
Precio de contado Usd 2392 +imp

BAYAHIBE
10 DIAS /| 9 NOCHES

E# 21 ENE 25

& Hotel con all inclusive 4*

645" =X

Tarifa por pax en base doble.
Precio de contado Usd 2580 +Imp
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Assisto Tu Viaje: fuerte
presencia en todo el pais

Adriel Tuyarot.

Para 2024, Assisto Tu Viaje
se propuso como objetivo
fortalecer la marca entre las
agencias de Argentina, porlo
que disefié un plan de traba-
jo en varios puntos del pais.

Asi lo afirmo Adriel Tuya-
rot, gerente comercial de la
compania, quien sefalo: “In-
COorporamos un nuevo comer-
cial para CABA-AMBA, mien-
tras que el 1° de octubre se
va a integrar otro para cubrir

NUEVO
WEBSITE
DE SOLES

la zona de Cuyo y uno mas
para La Plata. En Cdrdoba,
donde nos va muy bien, ya
contamos con dos comercia-
les. Ademas, antes de fin de
afio sumaremos presencia en
Mar del Plata”.

En ese contexto, el direc-
tivo agregd: “La finalidad es
visitar constantemente las
agencias para asesorarlas
con claridad sobre nuestros
productos; al tiempo que par-
ticiparemos en todos los wor-
kshops delas principales pla-
zas del interior”.

“Contamos con un equi-
po de seis comerciales muy
experimentados y reconoci-
dos en el mercado, a la vez
de estar en la busqueda de
otros tres con el fin de cubrir
los principales mercados del
pais”, concluy6.<:

© SIN GASTOS DE RESERVA
© COMISIONES ESPECIALES

© RESERVAS:

+« HOTELES EN TODO EL MUNDO
CON CONFIRMACON INMEDIATA

NDC COPA

CIRCUITOS DE EUROFA

CADENAS DE CONTRATACION

DIRECTA EN TODOS LOS

DESTINOS DEL CARIBE

ASISTENCIA AL VIAJERO
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Dopazo & Ravenna:
52 salidas grupales

Jorge Ravenna. |
B, fl

De cara al afio préximo,
Dopazo & Ravenna di-
sefio 52 atractivas salidas
grupales, el mayor nimero
de propuestas de este tipo
que la compafiia ha lanza-
do en su trayectoria.

Al respecto, Jorge Ra-
venna, director de la ma-
yorista, sefialé: “Sumamos
nuevas rutas y nuevos des-
tinos, ademas de haber in-
corporado programas que
exploran los rincones mas

La mc’ar seleccion

sorprendentes de Latinoa-
mérica”. En ese contexto,
el directivo agrego: “Esta-
mos muy felices con este de-
safio. Algunas de ellas per-
tenecen a nuestro formato
‘Otro Concepto’, con itinera-
rios de hasta 25 dias, hoteles
céntricos de 4 y 5 estrellas,
y mas tiempo en cada ciu-
dad. Otras son en el forma-
to ‘Descubriendo’, que con-
centra la experiencia en via-
jes mas cortos, pero con la
calidad de siempre”.

Por Gltimo, Ravenna sos-
tuvo: “No dejamos de crecer
ni de sofiar, buscando nue-
vos horizontes para descu-
brir y compartir. Para noso-
tros viajar es vivir, y cada
salida es una promesa de
un mundo por explorar. Asi
entendemos el turismo”.“s

AEREGS MOTELES PAQUETES CIRCUITDS  ASISTENCIA  TURISMO ACCESIBLE  TARIFARSD  MARKETING

SW o


http://www.solesviajes.com.ar
https://argentina.ladevi.info/c72759
https://argentina.ladevi.info/c73083

Assist Card FIT

AMERICA
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Turismo mas importante de América Latina.
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VStour celebra su
471° aniversario en FIT

Gustavo Valentin.

AL 1]

Celebrando 41 afios de
experiencia, VStour es-
té en FIT 2024 para seguir
posicionando ante los agen-
tes su reconocido software.

Vale recordar que, como
diferencial, el software de VS-
tour centraliza herramientas
para ejecutar procesos ad-
ministrativos como la venta
web, la contabilidad, el con-

trol de grupos y de cupos,
entre muchos otros.

“Contamos con un siste-
ma apto para todo tipo de
agencias. Trabajamos con
clientes muy grandes, me-
dianos y chicos, y el core del
sistema es el mismo para to-
dos”, indicé Gustavo Valen-
tin, fundador y CEO de VS-
tour.

“Esto es, en parte, lo que
nos llevod a ser lideres en el
mercado por 41 afios”, com-
pleté el mentor de la plata-
forma.

Cabe mencionar que VS-
tour se encuentra en el stand
3131 de FIT, e invita a todos
los agentes a conocer su pro-
ducto. En ese sentido, el eje-
cutivo destacd que el lunes a
las 14 estara presente todo
el equipo de la firma.*<e

Juliad Travel: atractiva
programacion y nuevo
producto top

Ofrec] experiencias
Unicas a todo el mundo.
-

i

W

Serglo Garcia.

Julia’ Travel participa en
FIT promocionando su

oferta, de modo de actua-
lizar la informacion en el
mercado argentino.

Al respecto, Sergio Gar-
cia, director comercial La-
tam y director del departa-
mento Grupos, sefiald: “Es-
ta feria es fundamental, ya
que tomamos contacto di-
recto con los profesionales”.

“Alli daremos a conocer
la programacion 2025/26,
que incluird muchas mas
opciones en Portugal”.

“A la vez concretaremos
ellanzamiento de ‘Juliad Tra-
vel Seleccién’, un producto
mas top, destinado a pasa-
jeros que ya conocen Espa-
fia y Portugal, y ahora de-
sean algo mas exclusivo. Pa-
ra ello seleccionamos hote-
les y actividades especiales
como cenas, espectaculosy
paseos en crucero.”

Por Ultimo, agregd: “Es
importante destacar que
realizamos cualquier coti-
zacioén de servicios en pri-
vado y a medida para gru-
pos en Espafia, Portugal y
Marruecos”. <.

@ ESTELAR

-

El Placer de

= Descu brir

la belleza de Colombia con Hoteles Estelar

Informacion y consultas:
Sinergia Marketing Turistico
54 victornine@sinergiamarketing.com.ar

Barranquilla - Bogota - Cali - Cartagena de|l'ldtc15 : Ibaguu Pa:pa : Mamzafes ? Madellm - Santa Marta -

|Hawcer1cm * Yopal

@Hotelesestelar_
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Universal Assistance: crecimiento con
Innovacion y servicio de excelencia

a firma dice presen-

te en FIT 2024 con su

mensaje “Si tenés Uni-
versal Assistance, te cuesta
$ 0”, transmitiendo las ven-
tajas de una cobertura libre
de cargos adicionales.

Asilo indic6 Leonardo Na-
pal: “Es mi primera visita a
FIT en mi nueva funcién co-
mo Country Manager para
Argentina. Mi principal obje-
tivo es liderar el crecimien-
to de la empresa en el pais,
con un enfoque en la inno-
vacion y la excelencia en el
servicio”.

Apuesta por
la tecnologia

Universal Assistance es
una empresa que avanza
en su apuesta por la tec-

La asistencia al viajero se presenta en FIT 2024
con un gran despliegue y experiencias Gnicas.
Lanzamiento del portal para partners.

nologia, y en ese sentido,
una de sus ideas de cara a
esta nueva edicion de FIT

es generar una experiencia
impactante con una pan-
talla en todo su stand y

una gran iniciativa audio-
visual. En ese sentido, una
de las novedades que Uni-
versal Assistance presenta
en FIT es su nuevo portal
para partners.

“Fue diseflado con el
usuario en mente, ofrecien-
do una experiencia intuitiva
y eficiente que permite a las
agencias de viajes gestionar
y emitir asistencias de viaje
con mayor rapidez y como-
didad. La capacidad de emi-
tir desde dispositivos movi-
les proporciona una flexibili-
dad sin precedentes, permi-
tiendo a los agentes de viaje
asistir a sus clientes en cual-
quier momento y lugar, sin
necesidad de estar atados a
una computadora”, destaco
Napal.'<:

EL NUEVO PARAISO
ES VIVA MICHES

(; BY WYNDHAM

ALL-INCLUSIVE RESORTS

Te invita a ser parte de la FIT 2024. Veni a contagiarte
la alegria de Viva Resorts by Wyndham en el
Stand 3212. {Te esperamos!

DEL 28 DE SEPTIEMBRE AL1DE OCTUBRE

FiT
AMERICA
LATINA

FESLA IMTERATIORAL BE
u LATIHA

MICHES, REPUBLICA DOMINICANA

#MITODOINCLUIDO

VIVARESORTS.COM @@ @ @VIVARESORTS
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http://WWW.VIVARESORTS.COM
https://argentina.ladevi.info/universal-assistance/universal-assistance-crecimiento-el-pais-innovacion-y-servicio-excelencia-n73016

EL VIAJE EN PRODUCTO

* PROPIO

l grupos

TURISMO RELIGIOSO ENUGASTRUNUMIA VIAJES TEMATICOS
MICE EVENTOS DEPORTIVOS ESTUDIANTES

Descubre mds en productopropio.com



http://www.productopropio.com

SAINT-MARTIN

B0

Con su aire de exclusividad y su privilegiada naturaleza, Saint-Martin invita
a todo tipo de viajeros a disfrutar de su tranquilidad, belleza y actividades.

bicado en el mar Ca-

ribe, Saint-Martines

un destino que se ca-
racteriza por sus magnificos
paisajes, clima calido y solea-
do durante todo el afio, varia-
da y refinada gastronomia, y
un ambiente de exclusividad
que se combina ala perfeccion
con el alto nivel de sus servi-
cios. En ese marco, recibe a
todo tipo de turistas, ya sean
familias, parejas, grupos de
amigos o viajeros solitarios.

Playas paradisiacas
Logicamente, uno de sus
principales atractivos son sus
37 playas de acceso publi-
co, entre las que destacan:
e Orient Bay: llamada “la
Saint-Tropez del Caribe”,
es una de las mas famosas.
Cuenta con muchos restau-
rantesy bares, y esideal para
disfrutar de la vida nocturna.
e Plum Bay: especial para
aquellos que buscan tranqui-
lidad. Es un poco dificil llegar
y nho tiene servicios, pero su
ambiente relajado es Unico.

e Grand Case: es un pueblo
de pescadores enclavado en
una hermosa bahia, con una
playa de aguas tranquilas y
puestas de sol de ensuefio.

e Anse Marcel: una de las
mejores, ubicada en una en-
cantadora cala y rodeada de
colinas.

Eventos y atracciones
Saint-Martin también se
caracteriza por la gran can-
tidad de eventos que se rea-
lizan anualmente. Algunos de
ellos son:
¢ Festival Gastronomico
(11al22denoviembrede
2024): participan chefs loca-
les y de todo el mundo. Hay

Las 37 playas del destino
son de acceso publico.
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Presencia_
en Argentina

Vale destacar que, a tra-
vés de Aviareps, su repre-
sentante en Argentina,
Saint-Martin brinda cons-

tantes capacitaciones pa-
ra mantenera los agentes
de viajes actualizados.
Ademas,participaeneven-
tos de segmentos de lujo
y de destinos de playa,ala
vez de organizar viajes de
familiarizacion.

parrilladas gigantes, talleres
de cocina y musica en vivo.

e Carnaval de Saint-Martin
(febrero-abrilde 2025): es
un colorido y vibrante even-
to que celebralas tradiciones
de la isla con desfiles, disfra-
ces y musica.
¢ Regata Heineken (6 al 9
de marzo de 2025): even-
toderenombreinternacional
con emocionantes carrerasy
animadas fiestas.
e Les mardisde Grand-Ca-
se (enero a marzo de
2025): todos los martes en
dicho periodo tiene lugar es-
ta fiesta con oferta de coci-
na local, artesanias y musi-
ca en vivo.
e Dia de Saint-Martin (11
de noviembre): festivi-
dades culturales, desfiles y
eventos especiales en ho-
nor al santo patrén de la isla.
Por otra parte, se desta-
ca Under SXM, una de las
experiencias mas nuevas e
increibles de la isla. Se trata
de un parque de esculturas
de arrecifes artificiales que
invita a una aventura de es-
norquel inolvidable. <


https://www.st-martin.org/es

https://www.facebook.com/iledesaintmartin

https://www.instagram.com/discoversaintmartin/

S JUMPING by GegeDidneit

TOUR OPERATOR

2025 Salidas grupales acompanadas

TURQUIA Y GRECIA

SALIDA 14 aios operando este recorrido

10 de gbril
20 dias Estambul 4 Nts. | Ankara 1 Nt. ' Capadocia 2 Nts.
Pamulkkale 1 Nt. | 1zmir o Kusadasi 2 Nts.

Atenas 3 Nts, | Santorini 2 Nts, | Mykonos 2 Nts,

por persona
en base doble

TURKISH
o AIRLINES

EUROPA CLASICA
CON LONDRES

Londres 3 Nts. | Paris 3 Nts, | Amsterdam 2 Nts,
Frankfurt 1 Nt. | Zarich 1 Nt. | Venecia 1 Nt.
Florencia 1 Nt, | Roma 3 Nts, | Niza 1 Nt,
Barcelona 3 Nts. | Madrid 3 Nts,

TARIFA
DESDE

;& 00
(& Y
\\_7 ‘j.'l] /J
REUNION IN
KIT DE

Salidas grupales acompanada con minimo 15 paxs. | Tarifa expresada en dolares americanos, no incluye impuestos
v gastos administrativos, Consultar condiciones generales en nuestra web

Leg. 13.945 | jumping@pedemonte.org | www.jumping.com.ar
341449 6515 | 341 449 6965 | 341 424 0806 | 341 449 6636 @ +54 9 341 258 3887


https://www.jumping.com.ar/

EstiloPlus: debut en FIT
y salidas grupales

Constanza Stabile.

EstiIoPIus, operador re-
conocido por sus salidas

grupales a Europa, participa
por primera vez en FIT pa-
ra dar a conocer su progra-
macion de salidas grupales
hasta junio de 2025, y tam-
bién de cupos aeroterrestres.

En este sentido, la mayo-
rista ofrecera itinerarios cla-
sicos como “Europa con Esti-
lo” y “Europa Low Cost”. Asi-
mismo, EstiloPlus suma nue-

uni

vas propuestas para fin de
afio en Estados Unidos, India
y Nepal, Grecia y Turquia, y
Paises Nordicos.

A ellos se suman opcio-
nes en Perud, donde desta-
can itinerarios que van mas
alld del clasico del destino,
como Puerto Maldonado y el
Cafidn del Colca.

“Estamos muy felices de
la devolucién que tenemosde
los colegas. Nuestras salidas
grupales son valoradas porel
trabajo de nuestro equipo y
por la dedicacidon que nues-
tra gente pone en el trato con
los pasajeros”, explicé Cons-
tanza Stabile, directora de la
empresa.

Vale mencionar que el
stand de EstiloPlus cuenta
con la presencia del opera-
dor Mapaplus.'<:

ersal

LIDER EN MOVILIDAD CORPORATIVA

SOLUCIONES INTEGRALES
PARA TRASLADOS TURISTICOS

Transfers in out aeropuerto

City tours con guia
Tours de compras

Logistica para eventos

remisesuniversal.com

@ Universal Traslados

@ @universaltraslados

Decameron: alto
confort en sus 28
hoteles all mcluswe

Decameron invita a vivir
una experiencia Unica
y de alto confort en sus 28
hoteles distribuidos en ocho
paises: Colombia, Ecuador,
El Salvador, Jamaica, Mé-
xico, Panama, Peru y Hait.

Alli la cadena ofrece su
reconocido servicio allinclu-
sive, que contempla abun-
dantes desayunos, almuer-
zos estilo buffet y una am-
plia diversidad de cenas ala
carta de gastronomia inter-
nacional y tipicas de la re-

Nuestra flota
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gién; ademas de activida-
des y entretenimiento.

“Nuestro objetivo es sa-
tisfaceratodos, desde el pa-
ladar mas sencillo al gour-
met mas exigente”, sefala-
ron desde la cadena.

En ese contexto, las au-
toridades agregaron: “Para
los huéspedes mas exigen-
tes ofrecemos nuestro ‘All
Inclusive Plus’, un servicio
para aquellos que disfrutan
de la exclusividad”.

Esta modalidad esta dis-
ponible en Grand Decame-
ron Panama, A Trademark
All Inclusive Resort (Fa-
rallén, Costa Pacifica, Pa-
nama); Royal Decameron
Punta Sal (Tumbes, Perl);
y Decameron Baru (Carta-
gena, Colombia).<:

|  SEDAN EJECUTIVO / PREMIUM / LUXURY / BLINDADO
SUV 4X4 / MINIVANS / VANS / BUSES



https://remisesuniversal.com/
https://argentina.ladevi.info/c73186
https://argentina.ladevi.info/decameron/decameron-relax-y-alto-confort-28-hoteles-ocho-paises-n73178
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BAHIA BEACH +« PUERTO RICO Resort & Casino

Consulte por nuestros atractivos
O descuentos por compra anticipada.
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Para mayor informacién contacte a su tour operador preferido.


https://www.marriott.com/default.mi
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AEREOS CON EQUIPAJE* + ALOJAMIENTO C/DESAYUNO
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https://www.opcionesargentinas.com/

: ¢Tenés una Agencia
de Viajes y buscds
impulsar tus ventas?

Trabajdacon
Opciones Argentinas.

Mdas de 30 ainos
de trayectoria y experiencia.
Sabemos como ayudarte a crecer.

Unite alas mdas de 600 agencias
que ya confian en nosotros
y lleva tu negocio al préximo nivel.

Sistema dereservas online
con confirmacion inmediata.
iAhorra tiempo y asegurd

tus ventas al instante!

T T U A e

@  Financiacién con tarjeta

V). Méas de 45 paquetes y destinos,
Nacionales e Internacionales.

@) cupos aéreos confirmados
~ conequipajede bodega
s mluldoyﬂexlbllldad

WWW. OPCIONESARGENTINAS COM
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afosdeactividad, UMA

Travel desarrollasuac-
tividad receptiva en Salta con-
tando en su oferta con una
amplia variedad de atractivas
propuestas en todo el NOA,
en el sur de Bolivia (Uyuni)
y en el norte de Chile (San
Pedro de Atacama).

La compafiia cuenta con
sucursales en Jujuy y Tucu-
man, a las que recientemen-
te se sumod la de Cafayate.
Asimismo, dos ejecutivos de
la empresa visitan constan-
temente a operadores mayo-
ristas de todo el pais.

En cuanto a los servicios,
se realizan de forma regular
o privada con su flota de 30
unidades de minibuses, com-
bis, 4x4 y automoviles.

“Desde nuestros inicios,
la politica implementada para
acompafar alos operadoresy
receptivos ha sido la innova-

cion constante, sumando con-
tinuamente nuevos productos
y alternativas novedosas”, se-
nalé Gustavo Di Mecola, ti-
tular de UMA Travel.

En ese marco, el directivo
menciond un reciente fam tour
realizado en la localidad salte-
fa de Chicoana, “un destino
recientemente incorporado”.

“A la vez, contamos con
eficientes equipos de Opera-
ciones, Ventas, Trafico y Ad-
ministracion, comercializando
nuestros productos siempre a
través de los mayoristas.”

En cuanto a los productos,
detallé: “Los operamos con

] il
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Amplia variedad de
productos para disfrutar
del Norte argentino

excursiones tradicionales en
tres regiones: Puna, Valles y
Yunga. Y contamos con pro-
puestas de turismo aventuray
alternativo, como por ejemplo
travesias en la Puna, moun-
tain-bike en la Cuesta del
Obispo y avistaje de aves en
las Yungas. También dispone-
mos de nuevos productos en
Jujuy, como la Ruta del Vi-
noy circuitos gastronémicos.”

Cabe mencionarquela Ru-
tadel Vino, ademas, se opera
en Salta (comenzando en el
hotel bodeguero), Tucuman,
Catamarca y La Rioja con
distintos circuitos de bodegas.

Entre las novedades sobresalen los paseos
en globo y/o planeador en Cafayate.

Di Mecola también men-
cion6 como novedad de sus
opciones los paseos en glo-
bo y/o planeador que brinda
la empresa Plumaria en Ca-
fayate.

“Ademas, en Cafayate se
encuentra el recién inaugura-
do Centro de Convenciones
que ha potenciado el creci-
miento del segmento MICE.”

Cabe mencionar que UMA
Travel también cuenta con
una rentadora que permite
la entrega de autos en cual-
quier punto del Norte argen-
tino, ademas de guardia las
24 horas.

Por ultimo, Di Mecola sos-
tuvo: “Nos adaptamos a los
pedidos de los clientes ma-
yoristas, combinando el me-
dio de transporte y los guias
de acuerdo con los gustos, el
idioma y las necesidades de
los pasajeros, brindando siem-
pre una rapida respuesta”. <


https://argentina.ladevi.info/c72517
https://www.facebook.com/umatravelevt/
https://x.com/UmaTravel_Tur
http://www.umatravel.tur.ar/
https://www.instagram.com/umatravel_tur/
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ALMUNDO
Emprendimiento constante: Ia historia de un agente
que transformé su sueno en 10 agencias de viajes

Federico Schwindt cuenta como fueron sus comienzos, su experiencia

como franquiciado y cémo llegé a tener 10 locales Aimundo.

Imundo ofrece una

solida propuesta para

todos aquellos agen-
tes de viajes que buscan te-
ner su emprendimiento pro-
pio, ya que no solo brinda di-
versas y Utiles herramientas,
sino también asesoramiento,
soporte y acompafiamiento
constante.

En esta ocasion -y siguien-
do con la serie de entrevistas
“Tunegocio Almundo”- Fe-
derico Schwindt relata su
grata experiencia como pro-
fesional que aposto al exitoso
modelo, con el que llegé a te-
ner 10 locales propios.

“Abrir una primera franqui-
cia es un lindo salto de fe. En
mi caso forma parte de la voca-
cion de ir detras de lo que uno

elige, en este caso la actividad
turistica”, introdujo Schwindt,
y agregé: “Hace 14 afos que
trabajo con esta empresa. Con
mi socio abrimos el primer lo-
cal en 2019, pocos meses an-
tes del comienzo de la pande-
mia y, si bien fue un momen-
to dificil como emprendedor,
supimos reinventarnos y usar
la realidad a nuestro favor pa-
ra todo lo que venia, que afor-
tunadamente fue una etapa de
crecimiento. Actualmente te-
nemos 10 oficinas y somos 70
personas trabajando”.

Acompanamiento
constante

Respecto a los diferencia-
les y ventajas de ser franqui-
ciado, Schwindt destacé la
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calidad de servicio: “Almundo
resuelve mucho porque tiene
una marca de renombre y po-
ne a disposicion todo su equi-
po de trabajo. El foco no solo
esta en el cliente externo, si-
no también en el interno. To-
do es mucho mas &gil a la ho-
ra de trabajar”.

A quienes estan pensan-
do en abrir su propio local,
Schwindt no duda en darles
su consejo: “Haganlo con Al-
mundo porque la tranquilidad
es completa y el acompana-
miento es total. Tendran todo
el equipo a disposicion, asi co-
mo la infraestructura y acom-
pafiamiento de la marca”.

Haciendo un repaso de to-
dos estos afos de trabajo jun-
to a la marca y mirando hacia

adelante, el franquiciado re-
flexiond: “Lo que me motiva a
seguir creciendo es la convic-
cion de apostar afio tras afio
poresta actividad. Trabajarcon
unamarcacomo Almundo nos
brinda tranquilidad porque de-
sarrollamos nuestra propiaem-
presa dentro de otra empresa
gue acompana con procesos y
procedimientos estandarizados
gue hacen que todo sea mas
facil de llevar a buen puerto”.

A modo de conclusion,
Schwindt aseverd: “Con la
marca pude desarrollarme co-
mo profesional y crecerconuna
estructura propia que converge
todos los dias en nuevos desa-
fios. Es un orgullo total y una
tranquilidad trabajar con Al-
mundo”.«<


https://argentina.ladevi.info/c72934
https://www.youtube.com/watch?v=Ai3b462PMdk

https://www.linkedin.com/company/almundo-cvc/

https://almundo.com.ar/v2/experts/franquicias

https://www.facebook.com/almundo.argentina

https://www.instagram.com/almundo_ar/

https://x.com/almundo_ar

https://www.tiktok.com/@almundo_ar

SALIDAS GRUPALES 2025 LA B

Transatlantico y La Provence 5150

28 DIAS / 27 NOCHES - SALIDA DESDE BUE: 29 MAR 2025

CRUCERO : BUENOS AIRES ~ RO DE JANEIRO ~ RECIFE ~ MINDELO USD 2570
LAS PALMAS ~ CASABLANCA ~ BARCELONA ~ MARSELLA
AIX-EN-PROVENCE / ARLES / AVIGNON / PUEBLOS DE LUBERON
CASSIS / LA CIOTAT / CANNES / NIZA

Egipto y Jordania 4895

17 DIAS / 14 NOCHES - SALIDA DESDE BUE: 7 ABR 2025

UsD 1710
EL CAIRO / CRUCERO : LUXOR ~ ESNA ~ EDFU ~ KOM OMBO ~ ASWAN

ABU SIMBEL / ASWAN / EL CAIRO / AMMAN / MADABA
MONTE NEBO / PETRA / WADI RUM / AMMAN

Marruecos, Viaje con los 5 Sentidos e ltfe
19 DIAS / 16 NOCHES - SALIDA DESDE BUE: 30 MAR 2025

MADRID / CASABLANCA / RABAT / ASILAH / TANGER / TETUAN USD 1850
CHAOUEN / MEKNES / FEZ / IFRAN / MIDELT / ERFOUD / MERZOUGA
GARGANTAS DEL TODRA / DADES / KELAAT M'GOUNA

OUARZAZATE / MARRAKECH

Islandia y Auroras Boreales 31 9 5
con Londres
14 DIAS / 11 NOCHES - SALIDA DESDE BUE: 2 FEB 2025
UsD 1775 b

KEFLAVIK / CIRCULO DE ORO / HELLA / ZONA DE CASCADAS / VIK
LAGUNAS GLACIARES / PLAYA DE LOS DIAMANTES / CAMPOS DE LAVA
LAVA CENTRE / PENINSULA DE REYKJANES / ZONA GEOTERMAL SELTUN
VOLCAN FAGRADALSFJALL / BLUE LAGOON / REYKJAYIK / LONDRES

*Precios por persona en base doble, incluye IVA, gastos administrativos, impuestos y tasas. Precios para pagos en dolares, consultar
condiciones impositivas para pagos en pesos. Sujeto a disponibilidad y posibles cambios hasta la confirmacion de los servicios. Basesy

condiciones en www.destefanistravel.com operador responsable Destefanis Travel LEG 14418,

ﬂ Destefanis Travel destefanis.travel @ info@dt-mayorista.com (+54) 351 568 5110 / [+54]11 52171240 / 0810 345 0558



https://www.destefanistravel.com/

HotelDO: un gran stand y
difusion de su propuesta de valor

través de su parti-

cipaciéon en FIT, Ho-

telDO marca un paso
clave en la consolidacion de
su presencia en el mercado
argentino, acercandose a las
agencias de viajes para brin-
darles herramientas que op-
timicen su trabajo.

En este caso, la platafor-
ma B2B de reservas esta pre-
sente con unimponente stand
de 100 m2 —el nimero 3215
del pabellén Internacional-,
donde su equipo comercial
esta disponible para recibir
alos profesionales del sector.

La propuesta de
HotelDO en FIT

“Es una oportunidad uni-
ca para que las agencias co-
nozcan de primera mano la

A través de su plataforma B2B, HotelDO invita
a los minoristas a explorar un nuevo nivel de
comercializacion profesional.

LT 1
| ot .
!

propuesta de HotelDO, que se
posiciona como un aliado es-
tratégico con multiples bene-
ficios para potenciar los ne-
gocios minoristas”, comento
Juan Martin Talamoni, senior
manager de HotelDO.
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La agenda de activida-
des en el stand incluye ca-
pacitaciones junto a desta-
cados aliados comerciales,
quienes compartiran infor-
macion clave sobre sus pro-
ductos y servicios; activida-

F

des ludicas de la mano de los
parques tematicos de Orlan-
do; y trivias y juegos de me-
moria con premios, enfoca-
dos en la oferta de Univer-
sal Assistance, EM Hotels y
Grupo Summa.

“Nuestra participacion en
FIT reafirma el compromiso
de HotelDO con el crecimien-
to profesional de las agen-
cias de turismo en Argentina
y en toda la region. Quere-
mos ofrecerles herramientas
y conocimientos que les per-
mitan destacar en un merca-
do cada vez mas competiti-
vo”, comentd Gaston Carné
Boinard, director comercial y
de Marketing de HotelDO pa-
ra Latinoamérica.

Ademas, HotelDO y el
Grupo Despegar anunciaran
nuevas alianzas estratégicas
con empresas del sector; al
tiempo que se organizara un
coctel para clientes y provee-
dores selectos. s

__~ COSTA CARIBE

DESPIERTA
B e RO

RESERVA CON EL CODIGO
Y DISFRUTA DE INCREIBLES DESCUENTOS

ACCEDE A
LA WEB

alenctarariba i Litaatiar e o
yralcostacarioe | coralcostacai



https://coralcostacaribebeachresort.com/en/
https://argentina.ladevi.info/hoteldo/hoteldo-un-gran-stand-y-difusion-su-propuesta-valor-n73285

Asistir a la FIT es el primer
IJaso para conocer todo sobre
companla lider munc lalb
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Acércate a nuestro stand y conocé nuestras novedades.
Encontranos en el stand 3632, en el Pabellon internacional.


https://europ-assistance.lat/home?ARGENTINA

NCL: nuevos detalles del
proximo Norwegian Aqua

orwegian Cruise Line

invité a travel part-

ners y medios es-
pecializados a visitar el as-
tillero Fincantieri, en Vene-
cia, donde se esta constru-
yendo el nuevo barco Norwe-
gian Aqua. En ese contexto,
Ladevi y Panrotas fueron los
Unicos medios B2B de Lati-
noameérica invitados.

Esta iniciativa permitio co-
nocer los detalles de la Gltima
evolucidon de NCL en materia
de cruceros, asi como dialo-
gar con algunos de los men-
tores del proyecto.

En la ocasién conversa-
mos con Jason Krimmel, Chief
International Sales y Mar-
keting Officer de NCL, quien
compartié sus impresiones.

Sobre el Norwegian Aqua,

Norwegian Cruise Line dio a conocer nuevos
detalles del barco que marcara una nueva
evolucion en materia de cruceros: el

Norwegian Aqua.

Jason Krimmel.

e  ——

el ejecutivo ponderd que el
barco tendra, literalmente,
mas espacios abiertos, ade-
mas de una capacidad un
10% mayor en comparacion
con el Norwegian Viva.

[axessy
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AMERIAN

“Lo bueno es que deci-
dimos cdmo utilizar ese es-
pacio en base al feedback
de los huéspedes”, celebro
Krimmel.

Entre otros hitos el Norwe-

gian Aqua se distinguira por
facilidades como:

e Aqua Slidecoaster, la
primera atraccion hibrida que
combina caracteristicas de
montafia rusa y de parque
de agua en altamar.

e “Planterie”, una pro-
puesta gastrondmica basada
en plantas, vegetales y otras
opciones saludables.

e El espectaculo “Revo-
lution”, un tributo a Prince.

Respecto al mercado la-
tinoamericano, Krimmel ex-
preso: “En el caso de Amé-
rica Latina vemos un merca-
do muy fuerte para familias
y publico multigeneracional.
Y nosotros contamos con ese
producto, donde ofrecemos
algo para todos”.

Por Gltimo, en el marco de
este encuentro se anuncié el
nombre del préoximo barco,
gemelo del Aqua, que esta-
ra listo en 2026: el Norwe-
gian Luna.<

Tus ganas de
viajar se renuevan,
nosotros también.

AMERIAN ME

amerian.com



https://amerian.com/
https://www.ladevi.info/norwegian-cruise-line/ncl-una-visita-especial-conocer-los-detalles-del-proximo-norwegian-aqua-n73046
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IBEROSTAR

BEACHFRONT RESORTS

México - Republica Dominicana - Jamaica - Brasil - Aruba

Queremos consentirte.

Planea tus vacaciones con nosotros.
en Iberostar queremos hacer tus suerios realidad.

Para mas informacién
escanea el codigo QR.

La colaboracién entre Iberostar e IHG excluye los intereses de |berostar en Cuba.



https://www.iberostar.com/

LOS mejores venues
Dara tus eventos
corporativos
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Meaningful meetings in Peru


https://track.adform.net/C/?bn=76029118
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Q CENTRO DE CONVENCIONES,
LIMA

©Alex Freundt/Promperu


https://track.adform.net/C/?bn=76029118

Infraestructura y experiencias
Unicas para el turismo MICE

Con una oferta que incluye variadas experiencias y una notable infraestructura,

PerG brinda todas las condiciones para desarrollar el turismo de reuniones.

eru es un destino re-

conocido en el seg-

mento del turismo de
reuniones por combinar su
infraestructura moderna,
el alto nivel de su recono-
cida gastronomia y el pa-
trimonio de sus regiones,
que se destacan por ofre-
cer paisajes naturales que
lo convierten en el destino
ideal para los encuentros
de este rubro.
Ademas, la oferta incluye ex-
periencias de lujo y espacios
de atmosfera sofisticada y de
gran contenido cultural, que
junto a la calidez de su gen-
te, y sus tradiciones y cos-
tumbres, aseguran que ca-
da evento sea una experien-
cia Unica y memorable para
los equipos de las empresas.

Eventos
empresariales

A continuacion, algunas de
las razones por las cuales Pe-
ru es elegido habitualmente
para la realizacion de even-
tos y conferencias empresa-
riales de envergadura:

Crucero por el Amazonas, Loreto.
Foto: Daniela del Carpio / PromPerd.

e En Peru, la excelencia en
servicios se debe a su soli-
da infraestructura. Existe la
oportunidad de disfrutar de
experiencias de nivel mun-
dial, con servicios de alta ca-
lidad en entornos incompa-
rables que dejan una huella
imborrable.
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A modo de ejemplo, se pue-
de acceder a spas en el Va-
lle Sagrado de los Incas y
alodges en plena Amazonia.
® Sea cual sea el destino que
seelija -Loreto, Cusco, Ica,
Lima o Arequipa-, el equipo
empresarial podra vivir una
experiencia exclusiva a tra-

vés de tours privados dise-
flados especificamente para
el segmento del turismo de
reuniones.

Con cenas y encuentros en
lugares historicos o espacios
culturales, la experiencia se-
ra unica.

e Lima es el punto de bien-



venida ideal para cualquier
empresa que participe en un
viaje de incentivo. Los asis-
tentes podran sumergirse en
la historia y la cultura de la
ciudad durante su tiempo li-
bre, explorando lugares em-
blematicos como el Centro
Historico, reconocido como
Patrimonio de la Humanidad
por la Unesco.

Escenarios,
actividades y
gastronomia

Otros motivos por los cua-
les Peru se presenta como
un destino preferencial para
la realizacion de encuentros
empresariales son:

e Cusco, que alberga a Ma-
chupicchu, se reafirma co-
mo una ciudad cosmopolita e
ideal para el turismo de re-
uniones. Preservando su le-
gado colonial y prehispanico,
en una fusién que no pierde
de vista la modernidad vy el
confort, ofrece instalaciones
de primer nivel, como spas
en el Valle Sagrado y hote-
les de alta gama.

e En Ica, los visitantes tie-
nen a mano propuestas de
aventura exclusivas, desde
los tours en yates privados
por la Reserva Nacional de
Paracas o los vuelos exclusi-
vos por las Lineas de Nasca
hasta una emocionante ex-
periencia off-road recorrien-
do las dunas del desierto de
Paracas en vehiculos todo-
terreno de alta gama.

e Loreto, ubicadoen la Ama-
zonia peruana, brinda una
experiencia inigualable en
un entorno que es ideal pa-
ra quienes buscan darle a sus
eventos corporativos expe-
riencias inmersivas y contac-

_————

Barbacoa en el desierto, Ica.
Foto: © Alex

Freundt/PromPer.

Clase de cocina, Lima.

Foto: © Daniela del Carpio/PromPer.

Lok LN

Coctel en Mo -
Arequipa. Foto: © Daniela del Carpio/PromPerl.

i =

to con la naturaleza.

La agenda de negocios se
puede complementar a la
perfeccidn con experiencias

nasterio de Santa Catalina,

exclusivas como navegar en
cruceros, tener contacto con
comunidades nativas, realizar
recorridos en la selva guiados

BO00CQ

por expertos locales o practi-
car avistamiento de fauna y
flora exdticas.

® La reconocida gastronomia
peruana se integra de mane-
ra especial en cualquier agen-
da de negocios, creando un
perfecto equilibrio entre tra-
bajo y disfrute.

Famosa por su diversidad y
riqueza de sabores afiade un
toque especial a la experien-
cia, permitiendo alos visitan-
tes deleitar platos emblemati-
cos elaborados coningredien-
tes frescos y locales.

De esta manera, se convierte
en un elemento diferenciador
que eleva el nivel de la esta-
dia ofreciendo momentos de
auténtico placer.

Rico historial

en eventos

La consolidada reputacion de
Peru como destino para el tu-
rismo de negocios se uneasu
historial de eventos exitosos,
gue ha incluido emblemati-
cos foros mundiales, cumbres
de relevancia internacional y
conferencias de primer nivel.
Esos antecedentes, sumado a
todo lo aqui expuesto, deter-
minan un marco sumamente
propicio para este segmento
turistico.

Cada propuesta, con su ni-
vel de exclusividad y sofisti-
cacion capaz de superar cual-
quier expectativa, hace que
cada evento en Peru sea in-
olvidable.

De esa manera, las empre-
sas tienen la garantia de que
sus encuentros, combinados
con multiples y atractivas op-
ciones turisticas para cono-
cer y deslumbrarse, sin du-
da resultaran altamente aus-
piciosos.
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https://argentina.ladevi.info/c72788
https://meetings.peru.travel/es
https://www.facebook.com/visitperu

https://www.instagram.com/peru/

https://www.youtube.com/visitperu


Bahia Principe: un 2024 pleno
de renovaciones y novedades

on continuas renova-

ciones, reaperturasy
multiples novedades

en sus propiedades -ademas
de impulsar con fuerza los
segmentos de eventos y bo-
das-, Bahia Principe Hotels &
Resorts se consolida como un
referente del alojamientoenel
Caribe, ofreciendo experien-
cias Unicas en Republica Do-
minicana, México y Jamaica.
En ese sentido, 2024 ha
marcado importantes avan-
ces, mediantelos cualeslaca-
dena cumplid objetivos clave
y reafirmo su compromiso con
la excelencia y la innovacion.

Reaperturasy
renovaciones

Entre las Ultimas noveda-
desdelacadenaenRepublica

i N7 VNI RN
" Veny vive tu experlenCIa

Reaperturas, remodelaciones y variadas
novedades marcan la presente actividad de
Bahia Principe, que consolida asi su firme
posicionamiento en el Caribe.

Dominicana estuvo lareaper-
tura, en diciembre de 2023,
en Playa Bavaro, del reno-
vado Bahia Principe Luxury
Esmeralda, un hotel familiar
inspirado en la cultura taina.

Entanto, en noviembrede

| DL ORI

Princess en uno de

nuestros fabulosos hoteles

!nspnare para d:sfrutar fas vacaciones que srempre sonasre
eligiendo el hotel y el destino que mejor se adapte a i,

iNo esperes mds para reservar con nosotros!
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2024, el Bahia Principe Pun-
ta Cana y el Bahia Principe
Grand Bavaro se fusionaran
para formar el nuevo Bahia
Principe Grand Punta Cana,
que dispondra de 1.428 ha-
bitaciones.

Asimismo, el Bahia Princi-
pe Grand Samana sumé nue-
vas opciones de régimen: alo-
jamiento condesayunoy me-
dia pension.

En cuanto a México, el
complejo Bahia Principe Ri-
viera Maya modernizd sus
instalaciones, destacando el
Bahia Principe Luxury Aku-
mal, que ahora ofrece las
nuevas Junior Suite Premium
y Junior Suite Deluxe Swim
Up con acceso directo a la
piscina, ademas de renova-
da gastronomia.

A su vez, el Bahia Princi-
pe Grand Jamaica sumé dos
nuevas categorias de habi-
taciones: Junior Suite Pre-
mium y Junior Suite Premium
Ocean Front.

Por otro lado, 2024 fue
clave para el crecimiento del
segmento de eventos y bo-
das, para el cual Bahia Prin-
cipe lanzo dos nuevos paque-
tes, sumandocincoen total. %

-

= HOTELS: \RESO RTS



https://www.princess-hotels.com/
https://argentina.ladevi.info/bahia-principe/bahia-principe-un-2024-pleno-renovaciones-y-novedades-n73280

Eso que te
falta, estd en
Europa

Pre-venta 2025/26

Mismos precios 2024

Del 15 de Septiembre
al 15 de Diciembre

9 dias

Italia dei Fiori
Desde 1365EUR

15 dias

Europa Gran Reserva
De Paris a Roma
Desde 2430EUR

11 dias

Italia nel Cuore y Paris
Desde 1145EUR

y. muchisimas rutas mads

WWW.SURLAND.COM
CONSULTE CON DISTRIBUIDORES AUTORIZADOS


https://www.surland.com/

CAT Women Summit impulsara el

liderazgo femenino en el turismo

Se lanz6 CAT Women Summit, un encuentro para poner en valor el
rol de las mujeres en el turismo y visibilizar las particularidades de
cada region y sus problematicas.

a Camara Argentina

de Turismo (CAT) lan-

z6 CAT Women Sum-
mit, evento que destacara
el protagonismo de las mu-
jeres en la industria, crean-
do un espacio de encuentro
y reflexion sobre las particu-
laridades y desafios de cada
region. La iniciativa busca no
solo reconocer su valor en el
turismo, sino también forta-
lecer capacidades y contri-
buir a un desarrollo mas in-
clusivo y diverso.

Sobre los detalles del
evento, Maria Laura Teruel,
secretariade CAT eimpulsora
del flamante evento, resaltd
la sinergia entre la Camara,
el Banco Macro y las empre-
sas y entidades involucradas
para poder lograr el evento,
al tiempo que reconocié el
lugar que desde la concep-
cion de esta gestién de CAT
se les da a las mujeres en la
toma de decisiones.

En relacion, Gustavo Ha-
ni, presidente de CAT, ase-
verod que su suefio es que al-
gun diala Cadmaratenga una
presidenta mujer. “Creo que
ahi es donde va a estar el fu-

Soy un convencido de
queal turismolo
tienen que liderar
mas mujeres. Del
millon y medio de
empleos que genera
el turismo en
Argentina, las
mujeres en liderazgo
son apenas el 23%.
HANI

turo. Siempre tuve claro que
si yo queria ser exitoso en
mi empresa, la tenian que
dirigir mujeres. Soy un con-
vencido de que al turismo lo
tienen que liderar mas mu-
jeres. Del millén y medio de
empleos que genera el tu-
rismo en Argentina, las mu-
jeres en liderazgo son ape-
nas el 23%".

“Y ese es nuestro desafio
y obligacién bien entendida
de trabajar codo a codo, que
tengan las mismas posibilida-
des, seatanto desdelosluga-
res de liderazgo como en las
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brechas salariales que tanto
se habla también en algunos
sectores. Tenemos que se-
guir trabajando, que las en-
tidades abramos las puertas
a los liderazgos de verdad y
no a los liderazgos malenten-
didos”, concluyd.

El turismo liderado
por las mujeres

Por su parte, Adrian Scos-
ceria, gerente de Banca Em-
presas de Banco Macro, men-
ciond: “Para Banco Macro es
muy relevante estar como
aliado de CAT. Tenemos di-
versas estrategias vertica-
les: la mineria, el petréleo,
el gasy el turismo. Debemos
seguir pensando en grandey
de la mano de CAT podremos
hacer muchas cosas juntas”.

También el secretario de
Turismo argentino, Daniel
Scioli, sefialé: “La autoexi-
gencia que plantea el sec-
tor en términos constructi-
vos todo el tiempo es expre-
sado fundamentalmente por
lalocomotora delas mujeres,
con su sensibilidad, su capa-
cidad de trabajo y entrega”.

“Siento que ante los desa-

:Como serad
T Women
Summit?

Sera el 27 de marzo de
2025, en el Auditorio del
Banco Macro, de 9.30 a 17.

Los ejes tematicos del
evento seran: Liderazgo
creativofemeninoenlain-
novaciénturistica; Elfutu-
ro del liderazgo femenino;
Turismoy paz: el rol de las
mujeres enlaconstruccién
de sociedades resilientes;
Mujeres lideres en el tu-
rismo sostenible; y Desa-
fios y oportunidades para
las mujeres en el lideraz-
go turistico.

El formato del evento
sera a través de paneles
con participantes nacio-
naleseinternacionalesdel
sector publico y privado.

Habra presentaciones
de casos de éxito y pane-
les con referentes de cada
uno de los sectores.

Eleventotambiénseva
a presentar en Fitur Wo-
man, en enero en Madrid,
en el marco de Fitur.

fios que tenemos por delan-
te continuaremos abriendo
espacios permanentemen-
te a la participacion y juntos
ir encontrando en esta ca-
rrera de obstaculos solucio-
nes a los temas que se vie-
nen planteando “, agregé.<


https://argentina.ladevi.info/camara-argentina-turismo/cat-women-summit-impulsa-el-liderazgo-femenino-el-turismo-n73344

Brasil en FIT: “Queremos aprovechar
esta exposicion al maximo”

Julio Glinternick
Bitelli, embajador de
Brasil en Argentina,
afirmo que la
participacion como
pais invitado en FIT es
una gran oportunidad
para ganar visibilidad.

adevi Medios entrevis-

té en exclusiva a Julio

Glinternick Bitelli, em-
bajador de Brasil en Argen-
tina, quien comentd sus im-
presiones sobre la destaca-
da participacion en FIT y la
relacién turistica entre am-
bas naciones.

Brasil, pais

invitado de FIT

-éQué significa para Bra-
sil ser el pais invitado en
esta FIT?

-Ser el pais invitado ge-
nera un grado de importan-
cia muy especial en el sen-
tido de que hoy Brasil es el
principal destino para el tu-
rista argentino. Los niume-
ros son muy significativos,
el afio pasado casi 2 millones
de argentinos visitaron Bra-
sil, al tiempo que un milléon
y medio de brasilefios visita-
ron Argentina. Ademas, las
primeras cifras de este afio
también son muy positivas
y, con ello, nuestra expecta-
tiva es aprovechar al maxi-
mo la gran exposicién y vi-
sibilidad que nos va a otor-
gar FIT para que ese nume-
ro siga creciendo.

-En este sentido, éconsi-
dera que los eventos pre-
senciales siguen siendo
clave en la promocioén del
turismo?

-No tengo ninguna duda
de que la presencialidad es
fundamental en la promocion
turistica. Es cierto que la tec-
nologia ofrece varias herra-
mientas, pero la feria ofre-
ce la posibilidad de estable-
cer contactos ojo a ojo. En el
caso de la diplomacia sucede
lo mismo, se puede hacer to-
do por videoconferencia, pe-
ro el encuentro cara a cara
tiene otro valor.

Brasil siempre

es favorito

-Brasil es uno de los des-
tinos favoritos de los ar-
gentinos, écuales son las
ultimas medidas estructu-
rales que alientan el turis-
mo hacia Brasil?

-Brasil esta trabajando
de manera seria en el turis-
mo ya que tiene un poten-
cial muy fuerte. Es un pais
similar a Argentina, de gran

amplitud y con mucha varie-
dad. De todas formas, sa-
bemos que el turista es exi-
gente y busca nuevos hote-
les, buena seguridad, facili-
dad en el transporte, y to-
das esas categorias se en-
cuentran entre las preocu-
paciones de nuestras auto-
ridades de turismo para se-
guir perfeccionando la ofer-
ta turistica de Brasil. El tu-
rismo es una industria que
propicia una gran cantidad
de empleo, por eso se tra-
baja con énfasis en la forma-
cidon delos profesionales que
se dedican al sector.

-¢El tipo de cambio influ-
yve en la llegada de ex-
tranjeros?

-El tipo de cambio siem-
pre influye, en las buenas y
en las malas. Asi y todo, me
sorprende que los nimeros
de turistas brasilefios conti-
ndan siendo muy positivos.
Por otro lado, no hay duda
de que para el argentino Bra-
sil se convirtié en un destino
mas barato, contrario a ha-

ce algunos meses, sumado
a que Brasil hoy en dia ofre-
ce precios muy competitivos.

Cielos abiertos

-En marzo las ANACde Ar-
gentinay Brasil suscribie-
ron un acuerdo bilateral
para ampliar las frecuen-
cias aéreas. é¢Cual es su
relevancia?

-Elacuerdo es muy impor-
tante porque elimina ciertas
limitaciones. Significa una
reivindicacion de muchos
aflos por parte de las em-
presas brasilefias, que aho-
ra perciben un potencial en
el mercado que estaba aco-
tado por estas limitaciones
que hoy en dia ya no exis-
ten. Por otro lado, la deci-
sion de nuevos vuelos o nue-
vas rutas son determinacio-
nes privadas de las empre-
sas, y creo que los gobiernos
deben facilitarles las herra-
mientas para que tomen sus
decisiones.

-¢Qué destinos de Brasil
considera que aiin no han
sido del todo descubiertos
por el publico argentino?

-Creo que la variedad de
oferta en los destinos es algo
a trabajar en ambos paises.
Los brasilefios que vienen a
Argentina eligen a Buenos
Aires, Bariloche, ahora Men-
doza, pero Argentina tiene
lugares increibles como por
ejemplo el Norte argentino.
Al argentino le pasa lo mis-
mo, a la horade viajareligea
Rio de Janeiro o Santa Cata-
rina, pero hay otros destinos
como la Amazonia o el Pan-
tanal que son fantasticos.
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https://argentina.ladevi.info/brasil/es-muy-especial-que-brasil-sea-el-pais-invitado-fit-queremos-aprovechar-esta-exposicion-al-maximo-n73298

Interassist: 10° aniversario
con destacado crecimiento

La compaiiia de asistencia al viajero
Interassist cumple una década de actividad,
periodo en el que ha crecido tanto en ventas
como en capacidad profesional.

nterassist celebrasu 10°

aniversarioy lo hace par-

ticipando por cuarta vez
consecutiva en FIT, donde
ocupa el stand 2352 del Pa-
belldn Internacional. En dicho
espacio, sus equipos comer-
ciales de CABA vy el Interior
brindan asesoramiento per-
sonalizado, capacitaciones e
informacion sobre las Ultimas
promociones.

“La feria es una perfecta
oportunidad para reafirmar
nuestro compromiso con el
sector y con los socios es-
tratégicos que han sido cla-
ves para el crecimiento que
hemos experimentado”, se-
falaron desde la compafiia.

Incremento de ventas
“A lo largo de estos 10

e

afos, Interassist ha expe-
rimentado un notable creci-
miento, no sélo en términos
de ventas sino también en su
capacidad humana y profe-
sional”, indicaron los directi-

vos de la empresa. “Hemos
ampliado la presencia en di-
ferentes regiones de Argen-
tina, consolidando alianzas
con agencias de viajes que,
gracias a su lealtad y dedica-

AMERICA
LATINA

EEHIA INTERMACIONAL DF
TURISHD E AMERICA LATINA

ALEJANDRO@TURISMO-MUNDIAL.COM.MX
@ IRMA@SISTEMAMODERNODEVIAJES.COM

cion, han sido fundamenta-
les para el éxito compartido.”

“En un afo desafiante
tanto para el pais como pa-
ra el trade, Interassist sigue
incrementando sus ventas,
impulsada por estrategias
comerciales innovadoras y
una constante busqueda de
nuevos socios.”

Volviendo al stand de la
compaiiia en FIT, vale agre-
gar que se trata un espacio
de celebracion y entreteni-
miento, donde los asisten-
tes pueden disfrutar de jue-
gosy regalos sorpresa, mien-
tras que las agencias de via-
jes podran ser parte de un
coctel exclusivo.

“Con una vision clara ha-
cia el futuro, Interassist mi-
ra con optimismo los proxi-
mos desafios. Estos 10 afios
de éxito sélo son el comienzo
de un camino de crecimien-
to continuo”, concluyeron los
directivos.<e

CONTACTE A SU MAYORISTA DE CONFIANZA
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https://www.sistemamodernodeviajes.com/
https://argentina.ladevi.info/interassist/interassist-10-aniversario-destacado-crecimiento-n73348
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auspicioso desarrollo

Intermac desarrolla su ac-
tividad en el marco de sus
25 afos de trayectoria. Fun-
dada en 1999 por Meiry y
Eduardo Aoki, actual CEO, y
con presenciaen 17 paises de
América, la compafiia man-
tuvo la misma filosofia has-
ta la fecha: cuidar a los via-
jeros en todo el mundo con
profesionalismo.

Para ello cuenta con su
Central de Asistencias propia,
que funciona las 24 horas y
es operada por coordinadores
trilinglies y un staff de médi-

cos propios. El crecimiento a
lo largo de los afios posicio-
na a Intermac “como la asis-
tencia al viajero mas grande
de Brasil y una las mas im-
portantes en Latinoameérica”,
segun afirman sus directivos.

Ademas, los productos de
Intermacsonunaliadodelas
agencias de viajes, a las que
agasaja con promociones, in-
centivos e invitaciones a los
partidos de futbol de sus equi-
pos patrocinados, como San
Lorenzo y Belgrano en el ca-
so de Argentina.<:
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Be The World invita

a conocer el mundo

Be The World apuesta
una vez mas a FIT con
unstandde 100 m2en el Pa-
bellon Internacional. Asi, la
operadora busca seguir au-
mentando la gestion comer-
cial apoyada en tres bases:
la inversién tecnoldgica, la
ampliacién del producto y
los recursos humanos.

En ese sentido, la firma
cuenta con oficinas en Bue-
nos Aires y Rosario, a las
que pronto se sumara Mar
del Plata: “Este verdadero
‘Triangulo de Hierro’ ha sido

clave en el aumento de la
productividad desde 2023,
con expectativas supera-
das”, destacaron desde Be
The World.

En su stand la operado-
ra presenta la programacion
de temporada alta con fo-
co en salidas grupales co-
mo “Amaneceres del Inca”
en Perq, el Eje Cafetero en
Colombia, Inglaterra-Esco-
ciaelrlanda, y la tradicional
Grecia & Turquia; asi como
en los cupos en el Caribe,
Brasil y Argentina.<:

DEJAME BRINDARTE
LUZ A TU DiA

Soy el suefio caribefio que jamas olvidaras.
Aqui permito que el sol brille cada dia, te invito
a sumergirte en mis aguas azules y a disfrutar de

mas de 35 hermosas playas. Las actividades

interminables y esa atmosfera deliciosamente
relajada es lo que me hace tan Gnica para vivir
tu experiencia romantica.

Quizas ya me hayas anadido a tu lista de deseos.
¢Por qué no reservar tu viaje de inmediato?
Nos vemos pronto.

DESCUBRE MAS EN CURACAO.COM



mailto:curacao.conosur%40gmail.com?subject=
https://argentina.ladevi.info/intermac-assistance/intermac-assistance-25-anos-auspicioso-desarrollo-america-n73290
https://argentina.ladevi.info/c73346



https://www.visitbarbados.org/es/

CASA

E E CAMPO

RESORT & VILLAS

asa de Campo Re-
sort & Villas, el pri-
mer y mas exclusivo
resort de Republica Domi-
nicana, celebra su 50° ani-
versario rindiendo tributo a
su historia y conmemoran-
do su evolucion, que incluye
recientesinnovaciones como
la adicion del lujoso Premier
Club & Suites al moderno
The Spa Casa de Campo.
Con tres aclamados cam-
pos de golf disefiados por Pe-
te Dye, una extensa Marina
& Yacht Club con 370 ama-
rres, un renombrado club de
polo y equitacién, y un am-
plio club de tiro, el resort si-
gue desarrollandose y ofre-
ciendo un alto nivel de ser-
vicio a sus huéspedes.

Eventos y paquetes
especiales

Los festejos por el 50°
aniversario contemplan es-
capadas exclusivas y paque-
tes conmemorativos, ala vez
de eventos y actividades es-
peciales, incluyendo una se-
rie de conciertos en el anfi-
teatro de 5.000 asientos de

Con paquetes especiales, y variadas
actividades y eventos, Casa de Campo
Resort & Villas festejara sus 50 anos
de actividad en Repiblica Dominicana.

La celebracion del 50° aniversario rinde tributo a la
historia del establecimiento y su evolucion.

Altos de Chavoén, entre los
que se destaca un tributo a
Frank Sinatra.

La programaciéon con-
templa:

¢ Fin de semana de inicio
del 500 aniversario (24 al 27
de octubre).

e Paquete del Aniversario
Dorado: se trata de una pro-
mocion por tiempo limitado
para que los huéspedes vi-
van la experiencia de Casa de
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Campo con las ofertas mas
codiciadas en la propiedad.
e Celebracion de golf del
500 aniversario: se realizara
el sabado 26 de octubre con
una competencia de Hole in
One y una ronda de golf en
Teeth of the Dog.
Lainiciativaincluye aloja-
miento en las Premier Sui-
tes del Premier Club, una
actividad de 50 minutos a
eleccién y un tratamiento de

50 minutos en el spa Forbes
de 4 estrellas.

Lujo y relax

En este contexto, va-
le mencionar los desarrollos
mas recientes en la propie-
dad, tal el caso de la apertura
del Premier Club en 2022,
un nuevo edificio de 58 sui-
tes lujosas que ofrecen una
experiencia exclusiva de “ho-
tel dentro del hotel” y esta-
blecen un nuevo estandar de
excelencia parala propiedad.

En tanto, en 2023 fue in-
augurado The Spa Casa de
Campo, mientras que este
afio el resort amplio su oferta
con laremodelacion del Casa
de Campo Racquet Center.

Por otro lado, el 11 y 12
de octubre, y con la partici-
pacién de famosos chefs in-
ternacionales, tendra lugar
el 29 Festival de Comida y
Vino Casa de Campo, posi-
cionando al establecimiento
no solo como un destino de
vacaciones lujoso, sino tam-
bién como un punto de refe-
rencia para la gastronomia y
la alta cocina internacional.“+


https://argentina.ladevi.info/c72819
https://www.youtube.com/user/CasadeCampoHotel
https://www.instagram.com/casadecampodr/
https://x.com/casadecampo
https://www.casadecampo.com.do/es/

la plataforma de reservas B2B para profe
de viajes, en la Feria Internacional de TUr'r‘;-‘;‘rfjﬁj:O' de Argentina.
Estamos en el stand 3144 de la zona roja ee la FIT Argentina.

RateHawk cuenta con la confianza de mas
de 80,000 profesionales de los viajes en mas de 220 paises,
incluidos 6.000 en América Latina. Y ésta es la razon:

2,6 millones de hoteles, 400 companias aéreas
y traslados en mas de 150 paises;

Equipo local de 30 profesionales altamente cualificados;
Centro de asistencia multilingtie 24/7;

Linea de asistencia con numero local (Argentina) en espafiol.

Registrate gratis hoy mismo y solicita

un cédigo promocional de uso unico

con un 3% de descuento en tu primera Promo code: RH-FIT
reserva (valido hasta el 31.10.2024).


https://www.ratehawk.com/lp/es/

Piamonte celebré en su Piamofest

el éxito de la plataforma Nova

En una emotiva
celebracion que
repaso los 48 anos de
historia de Piamonte,
la operadora festejo
el éxito de su nueva
plataforma Nova con
cientos de invitados.

n un ano en el que la

plataforma Nova des-

pegd con éxito, Pia-
monte celebrd la segunda
edicion de la Piamofest en
Barreto, restaurante ubicado
en el predio La Rural.

De la mano de un exqui-
sito catering, el festejo tuvo
un tono mas emotivo com-
parado a la primera edicion,
ya que sus directivos resal-
taron la historia familiar de
la operadora.

48 anos en el mercado
“Queriamos repetir este

encuentro distendido y re-

lajado entre proveedores,

Carla Tartara y
Gerardo Liciotti.

clientesy colaboradores para
demostrar que Piamonte es
y sigue siendo un clasico del
mercado. Es por ello que ele-
gimos a La Rural como pun-
to de encuentro, otro clasi-
co de los eventos en Buenos
Aires”, comento Gerardo Li-
ciotti, gerente comercial de
Piamonte.

Por su parte, Valeria Alva-
rez, jefa del departamentode
Marketing, aseguro: “Dentro
del mercado los profesiona-
les conocen el clasico que es
Piamonte. La Piamofest llego
para quedarse y lo estamos
materializando con esta se-
gunda edicién. En dos meses
se cumple un afio del lanza-
miento de nuestra platafor-

£ QUE PIAMONT
SEA UN CLATICO?

ma Nova by Piamonte y es
un motivo de festejo por la
gran repercusion que tomo y
la forma positiva en que se
adapto6 al mercado”.

La original
plataforma Nova

“Nova permitié una am-
pliacion enla géondola de pro-
ductos de Piamonte, con lo
cual hoy en dia no hacemos
foco en un producto especi-

fico, sino que abarcamos to-
do”, agregé Liciotti.

En este sentido, la opera-
dora abrié su gama de pro-
ductos, ademas de ofrecer
su especialidad como lo son
destinos de Europa, Medio
Oriente y los exéticos.

“Nova es una plataforma
enfocada en mostrar el pre-
cio final al pasajero, que es
algo que no muy habitual en
el mundo del trade.”

“El motivo de la Piamofest
es festejar que Nova hace un
afio era un proyecto y hoy se
ha materializado con un ro-
tundo éxito. La fiesta tiene
una finalidad mas emotiva
que comercial.”

Un clasico en
el mercado

Vale mencionar que Car-
la Tartara, CEO de Piamonte,
agradecio la presencia de los
invitados y recordo a su pa-
dre Juan Carlos Tartara, fun-
dador de la empresa junto a
su esposa Noemi Casini.

Asimismo, Piamonte com-
partié un video que repaso el
pasado, el presentey el futu-
ro de la empresa que incluyé
el recambio generacional de
la familia y sus empleados.<:
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Seleccion Julia Travel 2025-26

Mds y mejores experiencias, visitas,
desgustaciones, comidas, hoteleria...
jMas Julia Travel!

Disfruta de nuestro nuevo producto a partir de
abril 2025/8.

Hablamos tu idioma: Grupos

con guia exclusivamente en

idioma espafiol.

oQo Experiencia personalizada:
(@ Grupos maximo de 25 pax.

o Recorridos por la
peninsula iberica.

iDisfruta también de nuestra oferta de
OFERTA DEL venta anticipada en circuitos bilingles

10% con salidas en enero y febrero 2024-25!
iRESERVA AHORA!

DE DTO,

juliatravel.com/circuitos/

2 JULIATRAVEL


https://juliatravel.com/CIRCUITOS/

Entre Rios propone
desconectar del ritmo urbano.

ENTRE RIOS
Ricas experiencias en
las cuatro estaciones

Con multiples y atractivas propuestas, sumadas a

la calidez de su gente, Entre Rios se presenta como
un destino ideal para cualquier época del ano.

a provincia de Entre

Rios, ubicada estraté-

gicamente entre Buenos
Aires y otras grandes ciuda-
des del pais, se ha consolida-
do como un destino turistico
siempre cercano. Esta proxi-
midad no refiere Unicamen-
te a su cercania geografica,
sino también a su capacidad
de conectar emocionalmen-
te con quienes la visitan, re-
galando experiencias memo-
rables en cada rincon.

A solo unas pocas horas
de viaje, el territorio ofrece
paisajes y propuestas que
Ilaman a desconectar del rit-
mo urbano.

Los rios Parana y Uru-
guay, que la flanquean, son
escenarios de actividades re-
creativas, paseos enlanchay

pesca deportiva que animan
a disfrutar del agua en cual-
quier momento.

Naturaleza, aventura
y eventos

Asimismo, las playas de
arenas suaves son un reman-
SO en verano, mientras que

v g

La provincia promete una

rica experiencia turistica
y de calidez humana.
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las termas que emergen en
todo su territorio la convier-
ten en el destino perfecto du-
rante los meses mas frios.
Ya sea para relajarse, vi-
vir aventuras o simplemente
contemplar su escenografia,
la cercania también impac-
ta en la conexidon inmedia-

B0O

ta con la naturaleza. En ese
sentido, en un mismo viaje
se puede pasar de explorar
las selvas del Parque Nacio-
nal El Palmar a recorrer las
suaves lomadas del centro,
ideales para el cicloturismo
y el senderismo, para luego
desembocar en la ecorregion
de islas del Parque Nacio-
nal Pre Delta.

En este contexto, vale
destacar que lo que realmen-
te hace de Entre Rios un lu-
gar especial es su capacidad
para generar una conexion
profunda con sus visitantes.

La proximidad se perci-
be en la calidez de su gen-
te, siempre dispuesta a com-
partir costumbres y tradicio-
nes, a abrirlos almacenes co-
mo puertas al pasado, delei-
tar con sabores regionales y
reflejar el alma en festivida-
des populares.

Conrelacidnacello, el des-
tino cuenta anualmente con
un nutrido calendario que va
desde los carnavales has-
ta las celebraciones rurales
y de colectividades de inmi-
grantes, donde la musica, la
danza y la alegria rednen a
vecinos y visitantes.

Por este motivo, Entre
Rios invita a recibir visitan-
tes en cualquier época del
aflo, porque siempre tiene
algo especial para ofrecer.

Ya sea en sus recorridos
culturales e historicos, idea-
les para realizarlos en pri-
mavera, en la orilla de sus
rios para vivir a pleno el ve-
rano, en las tranquilas tar-
des de otofio entre sus cam-
pos y vifiedos, o en los aco-
gedores inviernos termales,
la provincia promete una ri-
ca experiencia turistica y de
calidez humana.


https://argentina.ladevi.info/c72768
https://www.facebook.com/TurismoEntreRios/
https://www.instagram.com/turismoer/
https://entrerios.tur.ar/

Entre Rios

aav, visitanos :
v/ entrerios.tur.ar m ELI,E’SME cios
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Destefanis Travel: cinco
destinos Unicos para 2025

Destefanis Travel participa en FIT 2024, donde presenta cinco
imperdibles destinos en todo el mundo.

estefanis Travel,

operador con mas de

35 afios en el sector,
participa una vez masen FIT.
En torno a sus novedades,
las salidas grupales a diver-
sos destinos del mundo des-
tacan para 2025.

e Islandia y Londres:
con salida el 2 de febrero, el
viaje comienza en Islandia,
donde los viajeros tendran la
oportunidad de experimentar
las auroras boreales. “Es un
viaje que hay que hacer una
vez en la vida”, afirmo José
Destefanis, director de Des-
tefanis Travel. Finalmente,
el recorrido culmina en Lon-

dres: “Terminar en Londres
brinda un contraste perfecto
entre la naturaleza de Islan-
dia y la energia cosmopolita
de la ciudad”.

e Transatlantico y La
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Provence: unrecorrido tran-
satlantico a bordo de un cru-
cero con paradas en Rio de
Janeiro, Recife, Cabo Verde,
Islas Canarias, Casablanca
y Barcelona, es otra de las

ofertas para el 29 de marzo.
El viaje culmina en Marsella
para descubrir la regién de
Provence.

* Marruecos: salida con
fecha para el 30 de marzo,
donde los viajeros disfruta-
ran de los mercados de Ma-
rrakech y del desierto de Sa-
hara, entre otros atractivos.

e Egipto y Jordania,
Turquia y Malta: “Egipto
es la cuna de la civilizacion,
mientras que Jordania escon-
de joyas arqueoldgicas como
Petra,” explico José Destefa-
nis. De esta manera, en abril
los aventureros conoceran las
piramides de Giza, el rio Nilo
y la ciudad de Petra, Jordania.

o Estambul y Malta: por
ultimo, el operador disefio
para el 23 de mayo una sa-
lida que comienza en Estam-
bul para conocer Capado-
cia. Mientras que la segun-
da parte del viaje transcurre
en Malta.<%

SKY Airline presenta su

S KY Airline presenta ante
el trade SKY Plus, su pro-
grama de fidelizacion que in-
cluye descuentos, beneficios
y posibilidad de acumular mi-
llas, entre otras facultades.

“Es muy interesante, por-
que la fidelizacién en compa-
fiias low cost tiene que ver ge-
neralmente solo con un club
dedescuentos. En ese sentido
nuestra propuesta es disrup-
tiva, porque contempla ade-
mas un programa de millaje

programa de fidelizacion

tradicional, algo Unico entre
las low cost latinoamerica-
nas. Buscamos que los pasa-
jeros cambien puntos por ex-
periencias”, indicé Guillermo
Pucciano, gerente de Fideli-
zacion de SKY Airline.

Asi, SKY Plus permite acu-
mular puntos canjeables por
vuelos y muchos mas ele-
mentos del ecosistema de la
aerolinea, asi como descuen-
tos en restaurantes, hoteles
y productos.'<:


https://argentina.ladevi.info/destefanis-travel/destefanis-travel-cinco-destinos-unicos-2025-n73157
mailto:comercial%40viajesfat.com.ar?subject=
https://argentina.ladevi.info/sky-airline/sky-airline-sky-plus-el-programa-fidelizacion-low-cost-que-permite-acumular-millas-n72731
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TS Tour Operador festejo su
primer ano junto a todo el sector

TS Tour Operador festejo su increible primer afio en JET Costanera
con mas de 300 invitados, entre los que se destacaron
profesionales de todos los segmentos.

-

videnciando un primer
afio superador en to-
dos los aspectos co-
merciales y de empresa, TS
Tour Operador ofrecié un aga-
sajo parasus clientes, amigos
y proveedores, en el cual ce-
lebré este primer aniversario
que lo encuentraenunagran
posicién de cara al futuro.
De esta forma, la compa-
fia festejo suincreible primer
afio en JET Costanera con
mas de 300 invitados, entre
los que se destacaron pro-
fesionales de lineas aéreas,
hoteleria, secretarias de Tu-
rismo, asistencias al viajero,
cruceros, rentadoras de au-
tos, bancos de camas y prin-
cipalmente agentes de viajes,
con quienes quisieron com-
partir esta particular celebra-
cién en donde los llevaron a
recorrer el mundo a través

5,

o

Los responsables de TS Tour Operador
en la fiesta del primer aniversario.

L

de iconicos discos de la his-
toria. “Fue un disruptivo fes-
tejo para celebrar el primer
afio de TS Tour Operador”,
indicé Facundo Martino, CEO
de la empresa.

En una entrevista exclu-
siva, Martino destacd los hi-
tos alcanzados durante este
tiempo y compartié los pla-
nes de expansion para el fu-
turo préximo.

“Larecepcion del mercado
fueimpecable, y estamos sor-
prendidos por el crecimiento
espectacular que hemos teni-
do este primer afio. Pasamos
de ser un pequefio equipo a
conformar una familia de 37
personas en muy poco tiem-
po”, afirmd Martino. El direc-
tor enfatizo que este éxito lle-
go pese a los desafios inicia-
les, como el cambio de go-
bierno y la crisis econémica.
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Agradecimientos
y festejos por este
gran primer ano

La celebracion del aniver-
sario no fue solo un festejo,
sino también un espacio para
agradecer a los proveedores
y agencias de viajes que han
acompafado el desarrollo de
la compafiia. Martino explico
que realizar la fiesta cercana
alaFeriaInternacional de Tu-
rismo les permitié contar con
la presencia de importantes
actores de la industria, tan-
to locales como internacio-
nales, quienes viajaron es-
pecialmente para participar
en este evento.

Referido a uno de los
grandes desafios para TS
Tour Operador en esta nue-
va etapa, Martino coinci-
de en que las claves seran
igualar y superar los nime-

ros alcanzados en su primer
afo. “El desafio inicial era
abrir la empresa y lograr un
buen comienzo, y lo supera-
mos con creces. Ahora el re-
to es mantenernos y seguir
creciendo, tanto enlo comer-
cial como en el equipo hu-
mano”, comento el CEO, su-
brayando la importancia del
capital humano como clave
para ofrecer cercania y con-
fianza a sus clientes.

Ademas, TS Tour Opera-
dor contindia apostando por
nuevos proyectos en el am-
bito deportivo a través de su
marca 1Row. Seguin Martino,
esta unidad de negocios ha
tenido un gran rendimien-
to, especialmente con even-
tos como la Copa América
y las préoximas carreras de
Féormula 1 donde el argen-
tino Franco Colapinto esta-
ra participando, y adelanté
gue ya estan trabajando en
mas propuestas para la F1,
el Mundial de Clubes y otros
eventos deportivos del proxi-
mo afio.%

Una amplia
presencia
nacionalen
corto tiempo

Sobre la expansion de
TS Tour Operador, Martino
resalté el exitoso desarro-
llo de su oficina en Mar del
Plata liderada por Rodrigo
Ruiz, experimentado pro-
fesional del sector. Ade-
mas,comenté sobre el pu-
jantecrecimientoenotras
plazas como Cérdoba y el
Noroeste Argentino, ade-
mas de destacarel trabajo
continuo para seguir posi-
cionadndose en estos mer-
cados estratégicos.



https://argentina.ladevi.info/ts-tour-operador/ts-tour-operador-festejo-su-increible-primer-ano-acompanado-todo-el-sector-n73172
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Magic Village: casas vacacionales
de lujo en el corazon de Florida

Magic Village Views y Magic Village Yards, emprendimientos de
Magic Companies Group, cuentan con una oferta de mas de 300
casas vacacionales de lujo en Florida.

agicVillage Viewsy

Magic Village Yards

retnen mas de 300
casas vacacionales de lujo,
ideales para familias, muy
cerca de los parques de
Disney.

Ambos emprendimientos
pertenecen a Magic Compa-
nies Group, compafiia que a
su vez ha suscripto un acuer-
do con Wyndham para la dis-
tribucion de sus propiedades.

Magic Village Views

Magic Village Views es un
complejo de casas vacaciona-
les de lujo que se encuentra
muy cerca de Kissimmee y
Orlando, a solo minutos de
Disney’s Animal Kingdom.

La propiedad ofrece 195
casas con elegantes habita-
ciones y servicios exclusivos
estilo hotel, con mucho es-
pacio para las familias.

Asi, los huéspedes pueden
disfrutar de las comodidades
de una lujosa casa vacacio-
nal, con tres o cuatro dormi-
torios, ambientes interiores
con luz natural y muebles de
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disefio inspirados en la ciu-
dad de Nueva York.

Cada villa dispone de una
cocina completamente equi-
pada, amplia sala, patio pri-
vado y amenidades de pri-
mera, como televisores de
alta definicion.

Durante su estadia en Ma-
gic Village Views las familias
pueden pasear por la reser-
va del lugar y aprovechar
facilidades tales como can-
cha de voley de playa, can-
cha de tenis, una gran pisci-
na al aire libre, jacuzzi, area
de juegos para nifios y cen-
tro de negocios.

A ello se suma el acceso
cercano a campos de golf de
nivel internacional, conserje,

servicio de limpieza, gimna-
sio, conexion wi-fi, estacio-
namiento amplio y mas.
Los servicios de conser-
jeria personalizados también
estan disponibles para satis-
facer las necesidades de los
huéspedes, desde la organi-
zacion de celebraciones pri-
vadas o fiestas con un chef
privado, hasta la coordina-
cion de la entrega de comes-
tibles puerta a puerta, cuida-
do de nifios y mucho mas.
Al respecto, Fernanda Do-
ria, gerenta general de Magic
Village, comentd: “También
podemos recibir a grupos
para organizar sus reunio-
nes corporativas y encuen-
tros sociales —incluso bodas-

Acuerdo con Wyndham

Debido a su acelerado crecimiento, Magic Companies
Group cuenta conun acuerdo de asociacion con Wyndham
Hotels & Resorts para aumentar su fuerza de ventas y ex-
pandirladistribucién global delas propiedades en Orlando.

Asi, las propiedades forman parte del portafolio de Tra-
demark Hotel Collection by Wyndham y del programa de

lealtad Wyndham Rewards.

NTINA

en nuestro nuevo y hermo-
S0 espacio para eventos, que
puede acomodar hasta 225
personas”.

Magic Village Yards

Por su parte, Magic Villa-
ge Yards se encuentra tan
cerca de los parques de Dis-
ney que desde alli es posible
apreciar el espectaculo noc-
turno de fuegos artificiales
de Magic Kingdom.

Sus 180 casas -de tres y
cuatro dormitorios— combinan
simplicidad y sofisticacion, fu-
sionando el disefio contem-
poraneo con la vida practica.

La experiencia vacacio-
nal incluye: casa club las 24
horas, personal multilingle,
conserje, servicio de limpie-
za, gimnasio, restaurante
gourmet con horario exten-
dido, piscina, wi-fi de corte-
sia, estacionamiento y mu-
cho mas.

Cabe indicar que Magic
Village Yards dispone de las
mismas facilidades de Ma-
gic Village Views en cuanto
ala organizacion de eventos.

“Atendemos las necesi-
dades del huésped de ante-
mano y ofrecemos el apo-
yO necesario para hacer po-
sibles las solicitudes de ulti-
mo momento. Nos enorgulle-
cemos de nuestros eventos,
que nos han ayudado a cons-
truir nuestra reputacion es-
telar”, celebré Doria.“s


https://www.ladevi.info/magic-village/magic-village-casas-vacacionales-lujo-el-corazon-florida-n57237
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Puerto Rico: destinos y atractivos
imperdibles de la isla caribena

as alla de su intere-

sante historia y cultu-

ra, bellisima arquitec-
tura colonial, clima ideal, deli-
ciosa gastronomia y hospitali-
dad de su gente, Puerto Rico
ostenta una variada y amplia
propuesta de destinos y atrac-
tivos para disfrutar durante la
estancia en la isla.

A continuacion, detalla-
remos cuales son los lugares
mas populares y los imperdi-
bles, ademas de algunas su-
gerencias para tener en cuen-
ta a la hora de la visita.

Los ineludibles

de San Juan

¢ Viejo San Juan: ostenta 500
afios de historia y es uno de los
lugares mas iconicos del pais.
Un paseo por sus calles de ado-
quines le permitira al viajero
apreciar una arquitectura uni-
ca y colorida, ademas de en-
contrar todo tipo de tiendas, y
animados restaurantesy bares.

Enlaciudad,enlacostaoislaadentro exis-
ten diversos destinos y atractivos popu-

lares en una visita a Puerto Rico. En esta
nota, toda la informacion sobre los inelu-
dibles, ademas de tips y sugerencias.

Asimismo, hay carritos de
golf gratuitos (Garita Carts)
que puedentransportarlosalos
atractivos mas importantes co-
mo El Morro, Castillo San Cris-
tébal, Cuartel de Ballaja y La
Fortaleza, entre otros.

También se ofrecen visitas
guiadas para saber mas sobre
la historia y cocina local, e in-
cluso se puede visitar el lugar
donde nacio la pifia colada.
¢ Santurce: este barrio -cer-
cano al distrito de Condadoy a
20 minutos del Viejo San Juan-
es sede del Museo de Arte de
Puerto Rico y el Museo de Ar-
te Contemporaneo, entre otras
galerias y tiendas. Se ha con-

vertido en un centro de arte y
cultura.

La gastronomia también es
una gran atraccion en Santur-
ce, con una amplia variedad de
propuestas. Mientras que La
Placita de Santurce es sinoni-
mo de tradicion, musica en vi-
vo, cultura y auténtica comida
local. Alli los agricultores ven-
den sus productos frescos du-
rante el dia, y los fines de se-
mana por la noche se celebra
al estilo de una fiesta barrial.
o Distrito T-Mobile: de dia
y de noche, este gran sitio de
entretenimiento en el corazén
del Distrito del Centro de Con-
venciones es uno de los favori-

tos de los lugarefios y visitan-
tes. Inaugurado en 2021, dis-
pone de 10 restaurantes y ba-
res que ofrecen desde alta co-
cina puertorriquefia en La Cen-
tral by Mario Pagan hasta ta-
pas espafiolas en Barullo Ta-
berna Espafiola, y aperitivos
y cervezas en Arena Medalla.
Ademas, hay obras de arte de
artistas locales, pantallas gi-
gantes que dan vida a la pla-
za principal, cine con el primer
ScreenX Theatre del Caribe, el
Coca-Cola Music Hall y la tiro-
lesa de Toro Verde Urban Park.

Toro Verde

Adventure Park

Situado en el medio de la is-
la, escondido entre montafias
cubiertas por un denso bosque
en el pueblo de Orocovis, y a
una hora y 45 minutos de San
Juan, esta ubicado Toro Verde
Adventure Park. El sitio ofre-
ce varias opciones de recorri-
dos, dependiendo de las tirole-



sas que quiera montar el visi-
tante. La mas popular es The
Monster, la segunda mas lar-
ga del mundo, de 2,5 km; se-
guida por de The Beast, de
casi 1,5 km.

El Zipline tour, en tanto, in-
cluye ocho tirolesas regula-
res. Mientras que “Escapate
si puedes” incluye dos tirole-
sasy cuatro puentes colgantes.
Asimismo, esta la opcion Toro
Bikes, Guinness World Re-
cord por ser el circuito de bi-
cicleta por cable mas largo del
mundo, con 326 m.

El parque ofrece paquetes com-
binados.

Asi, Toro Verde Adventure
Park, -visitada por Jimmy
Fallon, quien filmé un episo-
dio especial de The Tonight
Show vy le dio aun mayor po-
pularidad- ofrece multiples op-
ciones para la aventura, avis-
tar magnificos paisajes y alter-
nativas gastrondmicas.

Bosque Nacional
El Yunque

El Bosque Nacional El
Yunque se encuentra en el la-
do este de la isla —a solo una
hora en automovil desde San
Juan-y esel Unico bosque tro-
pical en el Servicio Forestal
Nacional de Estados Unidos.
Alberga 240 especies de arbo-
les, aves, especies nativas —co-
mo la rana coqui- y hermosos
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paisajes, con cascadas, rios y
petroglifos de deidades tainas.

Los visitantes pueden ex-
plorar El Yunque porsucuenta
o bien realizar una visita guia-
da, ademas de caminatas, tiro-
lesa o paseos a caballo.

Cabe mencionar que es ne-
cesarioreservarlavisitaconan-
telacién a través del sitio web
de Recreation (www.recrea-
tion.gov).

Barrio Pifones, en Loiza

A pocos minutos de San
Juan se encuentra Pifiones,
un barrio costero afrocaribefio
que sobresale por su propues-
ta de platos auténticos prepa-
rados en el tradicional fogdn.

Hay muchos pequefios
puestos de comida denomi-
nados “chinchorros” que ofre-
cen frituras de platano, pesca-
do fresco y ostras, ademas de
agua de coco fria para beber
directamente del coco, alcapu-
rrias de carne de cangrejoy ba-
calaitos (frituras de bacalao).

Los fines de semana sue-
len ser particularmente con-
curridos y bulliciosos.

La Parguera, en Lajas

El viaje a La Parguera
-en Lajas, al sudoeste de lais-
la y a dos horas y media des-
de San Juan- definitivamente
vale la pena. Los viajeros en-
cuentran entre sus principales

Bosque Nacional El Yunque.

atractivos la comida local y be-
ber auténticos cdcteles puerto-
rriquefios en el Malecén, una
zona frente al mar con colori-
das tiendas de souvenirs y be-
llisimas vistas.

Para los mas aventureros
sobresale la propuesta de es-
norquel en la bahia bioluminis-
cente cercana, una de las tres
de la isla. Buceo, caminatas,
paseos en bicicleta, alquiler de
botes para observar pequefias
islas de manglares, y observa-
cion de aves y criaturas mari-
nas (en Caracoles, Mata la
Gata y Cayo Enrique) com-
plementan la oferta del desti-
no. Los mas afortunados po-
dran ver delfines y manaties.

Vieques y Culebra

Lasislas de Vieques (cono-
cida también como la Isla Ne-
na) y Culebra son dos desti-
nos obligados en una visita a
Puerto Rico, ya que ostentan
algunas de las playas mas her-
mosas, incluidas con frecuen-
cia en las listas de las mejores
del mundo.

Se puede acceder a estos
destinos a través de un ferri o
por via aérea. Y, dado que el
trayecto no es demasiado lar-
go, la visita se puede planear
como un viaje de un dia, para
pasarlanoche o mas, deacuer-
do a los intereses y necesida-
des de cada viajero.

_ i =

En Culebra es posible
acampar en la arena blanca,
en areas seleccionadas de pla-
ya Flamenco, o bien pernoc-
tar en un bed & breakfast lo-
cal o casa de alquiler.

En Vieques, en tanto, es
imperdible la experiencia de la
bahia bioluminiscente en Bahia
Mosquito, caminar por colori-
dos pueblos o simplemente re-
lajarse y disfrutar del sosega-
do ambiente.

Guavate, en Cayey

Guavate es el destinoideal
para quienes deseen conocer
cdmo se divierten los lugare-
fios durante los fines de se-
mana, su auténtica y deliciosa
comida o bien disfrutar de ins-
piradoras vistas panoramicas.

Guavate forma parte del
pueblo de Cayey, en el centro
delaisla. Esfamoso porla “Ru-
ta del Lechon”, la cual incluye
lechoneras, restaurantes al ai-
re libre especializados en car-
ne de cerdo asada a fuego len-
to, increiblemente tierna. Algu-
nas lechoneras sugeridas son El
Rancho Original, Lechonera
El Mojito, Lechonera Los Pi-
nosyLechoneraLos Amigos.

Ubicado en lo alto de las
montafias, Guavate también
sobresale por su musica en di-
recto, ambiente agradable y
temperaturas mas frescas que
en el resto de la isla. ®
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Bellisimas playas e islas para
el relax y los deportes acuaticos

as playas de Puerto Ri-

co son uno de los princi-

pales atractivos del pais,
ofreciéndoles a los visitantes
la posibilidad de pasar inolvi-
dables jornadas de mary sol,
ala vez de practicar multiples
deportes acuaticos.
Las opciones son casi 300
en todo el territorio, y las
hay tanto para el relax y la
diversion, asi como para el
mejor descanso en las mas
aisladas.
Asimismo, algunas son idea-
les para los surfistas, bodysur-
fers, paddleboarders, y aman-
tes del esndrquel y el buceo.
A continuacidn, algunasdelas
mas conocidas y codiciadas.

Playa Flamenco (Culebra)
La belleza de Playa Flamen-
co, reconocida como una

Con variadas
fisonomias, y todas
plenas
de belleza, las islas
y playas de Puerto

Rico invitan tanto
al descanso como a
la practica de
variadas
actividades
acuaticas.

de las mejores del mundo,
enamora a primera vista. Es
ideal para nadar, relajarse
o simplemente disfrutar de
una jornada a pura arena,
sol y olas.

Su ubicacion, en una is-
la, es la razén por la que
los visitantes la eligen para

aventurarse fuera de la Is-
la Grande.

Crash Boat (Aguadilla)

Esta es la playa mas popular
de Aguadilla y se caracte-
riza por su amplia oferta de
propuestas como natacion,
esnoérquel, buceo, pesca vy,
durante el invierno, surf.

Muy cerca se encuentra El
Natural, unfamoso lugarde
buceo con un enorme arreci-
fe pleno de actividad marina.

Playa de Vega Alta

La playa de Vega Alta es la
Unica de Bandera Azul de
Puerto Rico. Se trata de
una extensa franja de deli-
cada arena blanca, bordea-
da de palmeras y arboles
que proporcionan sombra. El
agua es de un azul brillan-

te, con olas suaves y fondo
de arena, por lo que es una
playa perfecta para bafiarse,
una rareza en la costa nor-
te de la isla.

La Playuela (Cabo Rojo)
Con su forma de medialuna
estd ubicada en el suroes-
te del pais y asombra por su
magnifico paisaje. Es ideal
tanto para un dia de descan-
so bajo el sol como para una
aventura explorando los es-
pléndidos alrededores.

Cayo Icacos (Fajardo)

Se destaca por la claridad
del agua, que es como nin-
guna otra en la costa este de
Puerto Rico.

Las largas franjas de arreci-
fes junto al muelle abando-
nado son el hogar de muchos




PLAYAS IDEALES
PARA DEPORTES
ACUATICOS

Ya sea para hacer surf
todo el dia cerca de los
pueblos de la costa oes-
tede AguadillayRincén,o
practicarbuceoenlislade
Mona o Culebrita, Puerto
Rico ofrece multiples pro-
puestasylugares paralos
deportes acuaticos.

Entre las opciones fi-
gura también navegar a
travésdelos pasajesdela
Parguera o PuntaArenas,
en Vieques, donde el en-
cantodel Caribe deleitara
sin pausa a los visitantes.

En cuanto a San Juan,
es posible realizar surfde
remoenlalagunadel Con-
dado,loque permiteapre-
ciar magnificas vistas de
la ciudad.

bancos de peces y otras cria-
turas marinas que se pueden
observar mientras se practi-
ca esndrquel.

Ademas, es posible realizar
paseos en un taxi acuatico o
en un charter privado.

Domes Beach (Rincon)

Ubicada entre un faro y el
reactor nuclear inactivo de
Puerto Rico, Domes Beach
es un verdadero paraiso pa-
ra los surfistas. Con aguas
turquesas y arena dorada,
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también es un lugar ideal
para el avistamiento de ba-
llenas durante el invierno.
Ademas, es ideal para des-
cansar y relajarse, aunque
no para nadar.

En ciertas épocas del afio hay
competiciones de surf y se
realizan recorridos a caballo.

Sun Bay (Vieques)

Con enormes extensiones
de arena blanca, aguas azul
turquesa, altas palmeras y
un paisaje exuberante, Sun
Bay es el lugar mas popular
de Vieques.

Esta playa ha sido galardo-
nada en numerosas ocasio-
nes con el reconocimiento de
Bandera Azul.

Tortuga (Culebrita)

Es una de las joyas ocultas
de Culebra. Accesible solo
por barco o hidroavién, es
una playa casi desierta, por
lo que el visitante puede to-
parse con hermosas criatu-
ras marinas mientras hace
esnorquel.

Asimismo, sirve como hogar
y lugar de alimentacion pa-
ra las tortugas verdes.

Jobos (Isabela)

Aligual que Crash Boat, esta
playa animada y vibrante es
una de las favoritas locales
debido a las muchas atrac-
ciones que la rodean.

Las aguas de Jobos son res-
plandecientes y comparten la
fisonomia con abundante ve-
getacion, creando paisajes de
gran belleza.

Cayo Aurora

(Gilligan'’s Island)
Aunque oficialmente no es
una playa, este cayo tiene

el agua mas transparente de
Puerto Rico y forma parte
de la Reserva de la Bios-
fera de Guanica.

La pequenfa isla esta rodea-
da por un sistema de man-
glares que crea lugares inti-
mos en todo el cayo.

Es importante saber que so-
lo se puede llegar alquilando
un kayak o un bote privado.

La Monserrate
(Luquillo)

Esta playa es una opcion po-
pulardebido a susinstalacio-
nes, ademas de la preferida
por las familias y los grupos
grandes.

Sus olas tranquilas y las ma-
reas bajas la hacen ideal pa-
ra llevar a los niflos. Asimis-
mo, el balneario cuenta con
un area para acampar y ha-
cer picnics.

Combate Beach

(Cabo Rojo)

Como parte del Bosque Na-
cional Estatal de Boque-
ron, Combate Beach tam-
bién es una atrayente alter-
nativa.

Sus aguas cristalinas y arre-
cifes de gran escala convier-
ten sus costas virgenes en
un paraiso para los amantes
del buceo.
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Isla Verde (Carolina)

Con una franja de hoteles y
restaurantesalolargodesus
costas, Isla Verde esunade
las playas mas populares del
pais. Es ideal para practicar
parasailing y jet ski.

Mas de una vez ha sido ele-
gida como la mejor playa ur-
bana del Caribe.

El Escambrén

(San Juan)

Este es el sitio perfecto pa-
ra apreciar el contraste en-
tre el Viejo San Juan vy la
ciudad moderna.

Esla playa mas pintoresca de
SanJuanceinvitatantoabu-
cear y nadar como a realizar
paseos romanticos. También
forma parte del Parque Ter-
cer Milenio, que ofrece di-
vertidas actividades recrea-
tivas y servicios.

Montones (Isabela)

El acceso directo y la poca
profundidad de sus aguas ha-
cen de esta piscina natural la
playa favorita de las familias.
Las mareas suaves -una pa-
red natural evita el fuerte
oleaje- brindan un entorno
seguro para que los nifios
jueguen mientras los adul-
tos disfrutan de la tranquili-
dad del paisaje. ®
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Estadias al compas de la salsa
y otros mil ritmos musicales

La misica es uno de los ingredientes fundamentales

de la esencia de Puerto Rico, donde es posible combinar
la playa y los paseos bailando al ritmo de la salsa.

uien viaja a Puerto

Rico, tarde o tem-

prano, enalgin mo-

mento de su estadia, termi-

nara bailando salsa o cual-

quiera de los multiples rit-

mos locales. Es que la mu-

sica abunda en todos los rin-

cones del pais y contagia in-

defectiblemente a todos los
turistas que lo visitan.

En ese contexto, SanJuan

es conocida mundialmente
como la “Capital de la Sal-
sa”, ya que sus calles han si-
do la cuna de los principales
exponentes de este ritmo: Ti-
to Puente, El Gran Combo,
la Sonora Ponceia y Marc
Anthony, entre otros.

Y es en esas calles —co-
mo Loiza- o en la Placita
de Santurce, donde siem-
pre hay una activa vida noc-

“»
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San Juan es conocida mundialmente *.:

como la “Capital de la Salsa”.
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turna que se mueve al ritmo
de este alegre género.

Variedad de ritmos

Asimismo, hay otros nu-
merosos ritmos que llevan a
mover los pies y las caderas
de los visitantes.

Uno de ellos es la décima,
de influencia europea y mu-
sica tradicional de las fiestas.

Este estilo se acompana

de un cuatro, guiro y guita-
rra, mientras que los cantan-
tes se llaman trovadores y
las letras son muy poéticas.

Otro es la bomba, de ori-
gen afrocaribefio y tocado
por dos o mas tambores lla-
mados “barriles”, una mara-
ca que la toca un “cantaor”
y unos palitos que se tocan
al costado de uno de los ba-
rriles, llamados “cua”.

También se puede bai-
lar la plena, que aunque se
la asocia con la época navi-
defia, es escuchada en la is-
la durante todo el afio y se
toca con panderetas de dife-
rentes tamafios.

Por ultimo, cabe mencio-
naral reggaetdn, queinfluen-
ciado por el hip-hop, la musi-
calatinoamericanay la caribe-
fla se caracteriza por su fuer-
te ritmo de percusion.

Al sur de Puerto Rico

LarutadelasalsaenPuer-
to Rico se completa en la re-
gidn sur de la isla, puntual-
mente en la “ciudad sefiorial”
dePonce. Alli es posible cono-
cer la historia de varios de los
exponentes del género como
Héctor Lavoe, nacidoenesta
localidad, al igual que figuras
legendarias como Cheo Fe-
liciano, Quique Lucca, Pe-
te “El Conde” Rodriguez o
Ismael Quintana.

A través de esta ruta los
turistas tendran la posibili-
dad de conocer lugares em-
blematicos y fundamentales
de la historia y las raices de
la salsa, como el monumen-
todel mencionado Lavoe, las
tumbas del propio Lavoe y
de Feliciano, y el Museo de
la Masica Puertorriqueia,
entre otros. ®
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Bahias bioluminiscentes y
cavernas subterraneas, entre
las maravillas naturales boricuas

Dos delos
principales
destinos naturales
delaislason las

llamativas bahias
bioluminiscentes y
el Parque Nacional
de las Cavernas del
Rio Camuy.

unto con sus playas y
sus multiples atractivos
culturales e historicos,
Puerto Rico cuenta con si-
tios naturales Unicos, que sin
duda dejaran asombrados a
los turistas que los visiten.
Uno de ellos son las ba-

hias bioluminiscentes, extra-
fos ecosistemas que ocurren
cuando organismos unicelu-
lares microscépicos, llama-
dos dinoflagelados, crecen
en cantidades lo suficiente-
mente grandes como para
producir un efecto de “brillo
en la oscuridad” al ser esti-
mulados por el movimiento.

De esta manera, ante el
minimo deslizamiento de un
objeto o persona, estos or-
ganismos se iluminan con un
colorverde-azul nedn, produ-
ciendo un espléndido efecto.

Cabe destacarque 3 delas
5 bahias bioluminiscentesenel
mundo estan en Puerto Rico.

Bahia Mosquito -recono-
cidacomo “labahia mas bri-
llante del mundo”, y ubica-

Bahia Mosquito es reconocida como
“la bahia mas brillante del mundo”.

da en Vieques- cautiva con
su belleza y entorno pristino.
El brillo fascinante de la ba-
hia se debe a la gran concen-
tracion de dinoflagelados, es-
pectaculo que también puede
apreciarse en Laguna Gran-
de y La Parguera.

En la primera, en Fajar-
do, un estrecho y largo ca-
nal conduce al deslumbrante
“resplandor enlaoscuridad”.
Debido a su proximidad con
San Juan, es la bahia bio-
I6gica mas visitada del pais.

En tanto, la bahia biolu-
miniscente de La Pargue-
ra, situada en Lajas, en el
suroeste del pais, es la Uni-
ca en la que las lanchas pue-
den entrar y salir.

Algunas de las visitas

Parque Cueva Rio Camuy.

guiadas disponibles propor-
cionan equipos para poder
buceary, alavez, esta la op-
cidén de dar un paseo en bar-
co con el fondo de cristal y
pasar la noche contemplan-
do el espectaculo.

Cuevas subterraneas

Camuy es una ciudad ubi-
cada en la costa noroeste del
Atlantico, en la que se en-
cuentra el Parque Cueva Rio
Camuy, que es el tercer sis-
tema de cavernas mas gran-
de del mundo.

Elasombroso lugarcuenta
con mas de 220 cuevas sub-
terraneas en las que, a tra-
vés de miles de afos, el sub-
terraneo rio Camuy ha dado
forma a estalactitas, estalag-
mitas y sumideros.

Asimismo, el turista pue-
de conocer el Paseo Mari-
timo de Florencio Caban,
también llamado Parquedel
Rio Camuy.

Cada afo, el parque es la
sede de |la Balseada del Rio
Camuy, un desfile acuatico
con decenas de balsas y ka-
yaks caseros, elegantemente
decorados, que flotan rio aba-
jo hasta el océano. @
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Celebracién de bodas en
las ciudades y en las playas

Con lugares urbanos y naturales ideales para contraer
matrimonio, Puerto Rico dispone de una rica oferta de
romanticas alternativas para realizar bodas.

|
|| =
uerto Rico brinda la
posibilidad de oficiar
bodas y vivir lunas de
miel en variados lugares, ya
sea en las blancas playas, las
montafias, la flora exdtica o
los frondosos bosques.
Estos son cuatro lugares
ideales para celebrar una
boda:
¢ El Morro y Castillo San
Cristobal: ideal para decir

Culebra, ideal para quienes
buscan privacidad y exclusividad.

-t _H#_____', .

“si, quiero”, con vistas a la
bahia de San Juan.

e Hotel El Convento: su
arquitectura espafiola y la
cuidada vegetacion crean
el ambiente romantico mas
propicio para la celebra-
cion, con interiores plenos
de marmol y techos abo-
vedados.

e La Placita de Santurce:
este animado sitio de vibran-

~A=7
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te vida nocturna ofrece una
alternativa distinta para las
ceremonias.
e Museo de Arte de Puer-
to Rico: un lugar Gnico para
contraer matrimonio, en un
espacio rodeado por mas de
106 mil plantas, 14 escultu-
ras y cascadas.

Bodas en las playas
Otros destinos elegidos
para concretar las mejores
bodas son:
e Vieques: la isla de Vie-
ques ofrece efectuarlas en
Sun Bay, con vistas panora-
micas de la playa.
¢ Culebra: este es otro oa-
sis en altamar, ideal para las
parejas que buscan un lugar
apartado y exclusivo. Aqui el
sitio preferido para casarse es

DESTINO PARA
LUNAS DE MIEL

Por supuesto que
Puerto Rico invita a que-
darse a vivir una estancia
Unica después de laboda,
por diversas razones:

- El encanto Gnico de
San Juan.

- La gran oferta de
hoteles de todos los
estilos, tanto urbanos
como de playa.

» Las variadas
propuestas
gastronémicas

de comida local e
internacional.

« Los atractivos
naturales Gnicos, como
las bahias luminiscentes
y las cuevas de Camuy.
 La amplia oferta de
spas para relajarse y
cuidar el cuerpo.

» Los multiples eventos
y locales de vida
nocturna para combinar
el romanticismo con la
diversion.

Flamenco, considerada una
de las playas mas hermosas
del mundo.

e Rincon: destino bohemio
del oeste del pais, propone
intercambiar los votos frente
al mar en el Tres Palmas Inn
and Villas, con vistas a una
reserva marina y a la popu-
lar playa Steps.

De esta manera, Puerto
Rico se presenta como una
gran alternativa para con-
cretar las bodas, regalando-
les a los novios sus esplén-
didos paisajes, clima tropi-
cal, y la calidez y hospitali-
dad de su gente. @
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Animada y amplia oferta

Desfiles, eventos
y fiestas son
algunas de las
propuestas que
Puerto Rico le
ofrece al segmento

LGBTQ+, que tiene
aqui diversion

y alegria
garantizadas.

on una animada es-

cena LGBTQ+ que

celebra cada dia la
diversidad, la igualdad y el
amor, Puerto Rico es uno
de los principales destinos
gay-friendly del Caribe.

Tanto en San Juan como
en el resto de las ciudades
-Cabo Rojo, Rincén, Cu-
lebra y Vieques, por ejem-
plo- hay multiples propues-
tasdisponibles para este seg-
mento, que aqui puede dis-
frutar de dos desfiles del Or-
gullo anuales.

En ese sentido, los even-
tos LGBTQ+ mas populares
son “Puerto Rico Pride in
Condado” y “Orgullo Bo-
queron” (Boqueroén Pri-
de), que se celebran el se-
gundo fin de semana de ju-
nio y a veces se repiten du-
rante el invierno. Son ver-
daderas fiestas con desfi-
les que incluyen espectacu-
los con carrozas con los co-
lores del arcoiris y que fina-
lizan en la playa.

Otro festival importante
es “Claridad”, una celebra-

para el segmento LGBTQ+

cion de varios dias que se
realiza a finales de febrero.

En tanto, en noviembre se
lleva a cabo el Festival de Ci-
ne Queer de Puerto Rico,
de una semana de duracion.

Celebraciones
y desfiles

En San Juan también hay
celebracionesimpulsadas por
representantes del LGBTQ+,
como por ejemplo el Merca-
do Cuir, un mercado al aire li-
bre ubicado en EIHangar, en
Santurce, que generalmen-
te tiene lugar los domingos.

Otras propuestas son “Adi
Love and Friends”, “Riviera
Realness” y “Drag Brunch”,

p——

esta Ultima en el restaurante
Latidos de San Juan. En la
capital también hay mucha
diversion en el Toxic Night
Club, SX, en los clubes El Co-
jo, KweensKluby La Esqui-
na de Polo, que estéan en la
misma esquina y son de am-
biente mas relajado; y en La
Placita de Santurce, el cen-
trodelasfiestas de San Juan.

Asimismo, drag queens,
kings e intérpretes de géne-
ro fluido brindan sus perfor-
mances en el escenario del
bar universitario Vidy’s, en
Rio Piedras, donde es posi-
ble disfrutar de la Noche de
Dragas, evento con desfiles
y atractivas actuaciones.

En cuanto al alojamiento
hay numerosos establecimien-
tos gay friendly, como la Casa
de Amistad, en Vieques; y
Coquidel Mar, en San Juan.

De esta manera Puer-
to Rico espera a los miem-
bros del segmento LGBTQ+
con sus espléndidos paisa-
jes y playas, clima calido to-
do el afio, un sinfin de pro-
puestas de diversion y vida
nocturna, eventos especia-
les para la comunidad y una
infraestructura turistica que
cubre todas las necesidades
durante la estancia. ®

Puerto Rico es uno de los principales
destinos gay-friendly del Caribe.
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Deliciosos sabores de

la gastronomia boricua

omplementando su

oferta de playas,

atractivos naturales
Unicos, legados histéricos vy
culturales, Puerto Rico os-
tenta una amplia variedad
gastrondmica que hace las
delicias de los visitantes.

La comida local combi-
na elementos de las coci-
nas espafiola, africana y tai-
na nativa.

Entre los platos tipicos fi-
gura el mofongo, prepara-
do con platanos verdes fri-
tos machacados con ajo y
cerdo curado en sal, chicha-
rron, mantequilla o aceite;
y el lechén asado, decla-
rado recientemente patri-
monio gastronémico puer-
torriquefio.

Otra opcidn es el arroz
con habichuelas, que
acompafa a todos los pla-

tos tanto en las casas como
en losrestaurantes. Para pre-
pararlo, las habichuelas ro-
sadas se guisan con cebo-
llas, pimientos, ajo, jamodn,
calabaza y sofrito, mientras
que el arroz blanco de grano
mediano se cocina por sepa-
rado de las habichuelas y se
sazona con aceite de oliva y
sal. Los dos se sirven uno al
lado del otro para que pue-
das elegir la cantidad de ca-
da uno deseada.

Frituras y postres

Las frituras puertorri-
quenas abundan preferen-
temente en los restaurantes
al aire libre junto a la playa
y son ideales para combinar
con cerveza fria.

Comunmente se trata de
bufiuelos que se rellenan con
carne molida de vacuno, car-

Sabrosos platos
tipicos como
el mofongo,
ademas de
multiples opciones

de frituras,
conforman la
deliciosa oferta
culinaria de
Puerto Rico.

ne de cangrejo, pollo, pes-
cado, pulpo u otros tipos de
mariscos.

Algunas de las opciones
tradicionales son:
e Alcapurrias: tienen forma
de torpedo y son elaboradas
con tubérculos triturados co-
mo la yuca y la yautia, re-
llenos de carne a eleccidn.
e Empanadillas: son una
version mas grande de los

pastelillos, también rellenas
con carne a eleccidn y fritas.
e Arepas: se preparan a ba-
se de harina, a veces con co-
co para darles un sabor lige-
ramente dulce, se frieny lue-
go se rellenan, generalmen-
te con mariscos.

¢ Bacalaitos: consisten en
una masa simple de harinay
agua con trozos de bacalao
y perejil, que parecen copos
de maiz gigantes.

En cuanto a los postres
sobresalen el tembleque,
que es como un flan de coco
suave; y el arroz con dul-
ce, que se preparacon leche,
coco, canela y pasas.

Otro postre tradicional
son los casquitos de gua-
yaba, elaborados con pasta
de guayaba acompafada de
queso blanco local.

También es comuln una
version del eggnog llamado
coquito, que se elabora con
leche evaporada, leche con-
densada, leche de coco, ca-
nela y ron blanco. @
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Campos de primer nivel y servicios de alta calidad

conforman la oferta de golf de Puerto Rico, disponible
tanto para amateurs como para profesionales.

uerto Rico represen-

ta una opcion prac-

ticamente ineludible
para los amantes del golf,
ya que en su territorio hay
multiples campos en medio
de espléndidos paisajes na-
turales con vistas al océa-
no, la montafa y la selva
tropical.

De esta manera, tanto
amateurs como profesiona-
les tienen a disposicion todo
lo necesario para practicar
su deporte favorito, activi-
dad que pueden combinar
con dias de playa y una ex-
celente gastronomia.

Campos de Golf en
todo Puerto Rico

La oferta de campos de
golf del pais esta distribuida

a lo largo y ancho de su te-
rritorio. A continuacion, un
detalle de sus ubicaciones:
e Costa Norte: sobresale
el TPC Dorado Beach East,
que es el suefio de cualquier
golfista, tanto por la belle-
za natural que rodea a ca-
da uno de los dos campos
de 18 hoyos (Este y Sugar-
cane), como por sus hoyos
excepcionalesy su alto nivel
de servicio al cliente.

e Costa Sur: en la ciudad
de Ponce, junto al océano,
existen tres disefios de 9 ho-
yos en el Costa Caribe Golf
& Country Club.

Ademas, el Hilton Pon-
ce Golf & Casino Resort
ofrece 27 hoyos entre pal-
meras y espléndidas vis-
tas de las montafias y

el océano circundantes.

Ala vez, a menos de una
hora en coche hacia el este,
alolargo de la costa, se en-
cuentra El Legado, campo de
18 hoyos disefiado por la le-
yenda del golf y el PGA Tour,
Chi Chi Rodriguez.

Para profesionales
y amateurs

También hay opciones
en el resto de las zonas de
la isla:
e Costa Este: algunosdelos
mejores campos de Puerto
Rico fueron disefiados por
varios de los nombres mas
iconicos vinculados a este
deporte.

Porejemplo, losdel Wynd-
ham Grand Rio Mar Puerto Ri-
co Golf & Beach Resort estu-

vieron a cargo de Greg Nor-
man (River Course) y George
y Tom Fazio (Ocean Course).

Mientras que en el Bahia
Beach Resort & Golf Club,
el campo de 18 hoyos mas
cercano a San Juan, el dise-
fo fue del arquitecto Robert
Trent Jones, Jr.

Otros campos de nivel

son el del Grand Reserve
Golf Club, en el Hyatt Re-
gency Grand Reserve; el lu-
joso 18 hoyos en El Conquis-
tador Resort; y el comple-
jo de 36 hoyos en el Palmas
Athletic Club.
e Costa Oeste: en esta zo-
na sobresalen Royal Isabe-
la y Punta Borinquen. El pri-
mero es un complejo bouti-
que de lujo con el campo de
golfinstaladoalolargodelos
acantilados costeros.

Por su parte, Punta Bo-
rinquen, con vista al mar, es
un campo histérico con tari-
fas accesibles. @
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arcoiris

/55;056&.4.‘5‘&5 en Panama!

Traslados - Tours - Aventuras
Playa - Naturaleza - Islas

B4 arcoiris@arcoirispanama.com
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mailto:arcoiris%40arcoirispanama.com?subject=

Traslados |
Guia acompan
Hoteleria de circ
Desayuno buffet incluido.
Visitas panoramicas incluidas.
Seguro basico incluido.

Servicio onboard 24/7.

Bus del recorrido.

DRQes kBT P

Viajemos
juntos.

www.specialtours.com


https://www.specialtours.com/

