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A histéria da otica escreve-se com
dinamismo

O ano ainda “vai alto” ¢ o setor ja demonstrou vitalidade crescente ao arrancar com duas fei-
ras plenas. A opti e a MIDO marcam o inicio do calenddrio com grande prova de sucesso ao
reinventarem rubricas e formatos para apelar a um mercado que ¢ exigente mas que nio nega
a importancia destas reunides profissionais em grande escala. A opti tem um registo sempre
mais abrangente e interessante e isso vé-se no brilho que cada edi¢io consegue captar do mer-
cado ¢ com expressividade maior.

A MIDO ¢ a nossa paragem obrigatoria ano apos ano. Entramos sempre pela “porta da inova-
¢10” e perdemos-nos entre as marcas que sentem os 6culos como um reflexo de algo especial
e apaixonante. Sentimos que o inicio da feira pareceu demasiado tranquilo, mas passadas as
primeiras horas os corredores encherem-se com vigor. O desafio foi, definitivamente, aceite
pelos players que fazem crescer a 0tica em todo 0 mundo. Sentimos acima de tudo um ambien-
te muito positivo, com imensos visitantes portugueses, a “nossa” Prooptica em grande a dar a
“cara” por Portugal e por todo o trabalho fabuloso que por aqui se faz e os grandes vencedores
de 2026 no prémio das melhores lojas do mundo a falarem portugués sob a mestria da André
Opticas e do Optocentro. O nosso pal’s foi noticia na imprensa internacional especializada!
Estdo abertas possibilidades para sairmos das nossas fronteiras ja com este selo de confianca.
Em Mildo voltamos a sentir “borboletas na barriga” por 6culos inusitados, pelas personalidades
que nos encantam pelo espetaculo que as marcas montam para animar toda uma classe.

Por ca, tivemos a melhor ciéncia dedicada a contactologia, na 21* edi¢io da ContactUM, na
Jornada Teécnico-Cientifico. Num formato que agrega cada vez mais seguidores, digital e com
temas sempre atuais e informacdes fulcrais, a iniciativa bateu todos os recordes em 2026 ¢
continua a “avisar” os profissionais sobre as areas potencia]mentc mais vantajosas para os espe-
cialistas e clientes nas lentes de contacto.

Em fevereiro escrevemos ainda sobre a arte que tece os Oculos, sobre o design que os faz funcio-
nar primorosamente e sobre toda a dtica que nos envolve. Vire a pagina e encontre um setor

sempre maior. A Otica estd aqui!
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WOODYS

Quando Bauhaus chega as éticas

Ha colecdes que contam uma histéria antes mesmo de aportarem na montra, e a linha Atelier by
Woodys faz esse “mergulho” no universo Bauhaus para transportar para o eyewear a maxima: a
forma segue a fungdo. As armacdes de prescri¢do Linie e Kubus e os solares Kreis e Winkle tém
como linguagem silhuetas quadradas, redondas ou angulares, num gesto quase grafico, em
contraste com frentes monocromaticas de desenhos atuais. Ao mesmo tempo, Balance e Form
mantém laminacdes, volumes e padrées geométricos que ajudam a definir a identidade da Atelier,
criando uma ponte natural para quem ja trabalha a linha em loja. Por tras da narrativa visual, a
engenharia sustenta o argumento: lentes solares Zeiss com protecdo méxima, acetato Mazzuchelli
robusto, dobradigas personalizadas em dourado e pontas de haste geométricas selam o conceito.

\ [ Minimalismo em acéo

A insignia italiana esté a redefinir o minimalismo técnico no segmento independente
com a nova série Alumix 70715. Esta que é também a mais recente aposta da colecéo
Icons apresentada em janeiro de 2026, apela a um segmento masculino exigente. A
linha redne quatro modelos de perfil ultrafino, linhas depuradas e uma paleta de cores

contemporanea, onde tons neutros se cruzam com contrastes subtis e sofisticados. No

coracéo desta colecdo esté a liga exclusiva Alumix, um metal de aluminio e magnésio
desenvolvido internamente pela LOOK, que combina leveza extrema, resisténcia
mecanica e total reciclabilidade. Entre os argumentos mais relevantes para o profissional
de 6tica destaca-se ainda o inovador sistema técnico de unido entre frente e hastes, sem

recurso a parafusos, que simplifica a construcéo e garante estabilidade e fiabilidade no

PALM ANGELS
Uma estreia de luxo
O grupo Mondottica, empresa de design e distribuicdo de eyewear,
anunciou as primeiras cole¢des de éculos de luxo da Palm Angels.
Trata-se de uma linha completa de modelos de sol e de prescrigdo
da colegdo primavera/verao 2026, “orgulhosamente” produzidas
em ltalia. As novas cole¢des distinguem-se por um desenho
contemporaneo e construgdes premium em acetato e metal. Com
detalhes especiais como o logdtipo gdtico caracteristico e as
charneiras escultdricas, esta estreia reflete a ambicdo partilhada entre
a insignia e a Mondottica: traduzir o luxo moderno em formas que
unem moda, técnica e identidade. A Palm Angels nasceu em 2011
de um “didlogo criativo" entre Mildo e Los Angeles, tem-se afirmado
como um icone global do streetwear de luxo.
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EYEFLY
O som em movimento
A House of Modo dinamizadora da Modo, Eco e ltalia Independente, escreve um
novo capitulo na sua histéria com o langcamento da EyeFly, a marca que assinala
a entrada do grupo no universo dos smart glasses. Sob o mote Sound in Motion,
a EyeFly propde uma abordagem em que o som passa a fazer parte ativa da
forma como os dculos sdo usados e percebidos. A premissa é clara: criar éculos
inteligentes que se enquadram no conceito de eyewear premium, tanto ao nivel
do design como da experiéncia em rosto. As armacdes integram &udio open-ear
direcional, permitindo ouvir musica, podcasts, atender chamadas ou interagir
com assistentes de voz, tudo sem auscultadores, cabos ou ecras. Ao optar por um
conceito exclusivamente &udio, sem captura ou gravagdo de imagem, a EyeFly
posiciona-se também no eixo da privacidade, preservando a do utilizador e a de
quem o rodeia. Cada modelo, de prescricdo ou de sol, é fornecido com hastes
smart dudio e hastes standard, facilmente intercambiaveis.

LAFONT
Pefeicdo no palco eyewear
A nova colecéo cépsula Perfect da maison francesa Lafont que cruza
sofisticagdo parisiense com um lado assumidamente rock. As armacdes, tanto
prescricdo como solares, sdo talhadas em acetato de celulose de volume
generoso, com linhas bem definidas e construcéo rigorosa. Os apliques
metélicos em forma de pequenas tachas, estrategicamente colocados,
funcionam como assinatura estética. No centro desta cépsula estad o Showtime
Perfect Strass, um modelo de sol em edicdo limitada que leva o conceito ao
extremo. As charneiras luminosas, os apontamentos metalicos e a aplicagcdo
manual de cristais Swarovski criam uma peca quase joalheira, que capta a luz e
reforca a ideia de alta-costura em formato eyewear.

DITA-LANCIER
Precisdo ao centro
DITA-Lancier x Maserati LSA-333 é daquelas colaboragdes que parecem feitas
sob medida para quem vive a ética através da lente da performance e do design.
Nesta edicdo limitada, a precisdo da engenharia japonesa cruza-se com o ADN da
italiana Maserati, dando origem a uma armag&o que é, ao mesmo tempo, objeto
técnico e peca de desejo. Equipado com a avancada tecnologia de lentes Land da
DITA, o modelo foi desenvolvido para responder as exigéncias da conducéo e de
outras atividades rigorosas. E para isso assegura elevada clareza visual e redugdo
de brilho, sem comprometer o conforto em utilizagdo prolongada. Esté limitado a
apenas mil unidades a nivel mundial, posicionando-se como um argumento forte
para oOticas que trabalham o segmento alto e procuram propostas com narrativa,
tecnologia e distingao.
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**Euromonifor International, Eyewear edicGo 2025; Empresa Essilor Infernational; Valor de mercado em PVP (preco de venda ao publico). Essilor®, Evolving Vision™
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Entra no jogo!

A fabricante de lentes oftélmicas lancou The Airon
Game, uma campanha pensada para o canal pro-
fissional que coloca a transparéncia das lentes no
centro da comunicacdo. A iniciativa foi criada para
potenciar o tratamento antirreflexo premium da mar-
ca, QUARZ AironUV+,reconhecido pela sua elevada
clareza e nitidez visual. Por cada encomenda de len-
tes com QUARZ AironUV+, a 6tica recebe uma placa
com um cddigo QR que permite aceder de imediato
a um jogo, onde o profissional fica a saber em segun-
dos se ganhou um prémio, multiplicando as hipdte-
ses a medida que aumenta o niumero de pedidos. A
mecanica é simples, rdpida e facilmente integréavel na
rotina diaria da loja, combinando tecnologia, expe-
riéncia digital e incentivo comercial numa proposta
alinhada com o posicionamento do tratamento. The
Airon Game reforca a mensagem técnica de QUARZ
AironUV+, um antirreflexo de alta transparéncia, com
estrutura multicamada e processo avancado de de-
posicdo em alto véacuo, pensado para reduzir refle-
xos, melhorar a transmissao da luz e oferecer uma
lente praticamente invisivel.

v

MULTIOPTICAS

Nova experiéncia para o consumidor no
Serra Shopping

O grupo de éticas acaba de reabrir a sua loja no Serra
Shopping, na Covilhd, apds uma renovagdo comple-
ta que moderniza a imagem e eleva a experiéncia do
cliente. Anunciada a 13 de fevereiro de 2025, esta inter-
vencgdo insere-se na estratégia nacional de atualizagédo
das lojas da marca, focada em conforto, iluminacio
aprimorada e organizacgéo fluida. O novo layout cria
um ambiente mais radioso e acolhedor, o que facilita a
navegacao e a escolha de armagdes e lentes. Manten-
do as éreas funcionais existentes, a remodelacao pri-
vilegia a proximidade personalizada, marca registada
da MultiOpticas, onde cada visita se transforma numa
consulta atenta a sadde visual.
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ESSILOR

Escolha do consumidor

A empresa de lentes oftalmicas arrebatou pelo oitavo
ano consecutivo o selo Escolha do Consumidor. “Este
prémio é um reconhecimento do trabalho de toda a
nossa equipa. Ajudar as pessoas a ver mais e a ser mais
€ mais que uma missao, € o principio que orienta todas
as nossas decisdes e queremos continuar a contribuir
para a evolugdo dos cuidados dticos e visuais. Voltar a
ser a escolha dos consumidores da-nos um forte incen-
tivo para continuar a inovar e a trabalhar diariamente
para responder as suas expectativas”, declarou Tiago
Sobreiro, country manager da EssilorLuxottica em Por-
tugal. Num mercado cada vez mais exigente, a distin-
¢do obtida diretamente pela avaliagdo dos consumido-
res traduz a confianca na qualidade das lentes Essilor
e no desempenho das suas tecnologias, presentes em
gamas como Varilux, Eyezen, Stellest ou Crizal. Ao con-
quistar pela oitava vez consecutiva o titulo de Escolha
do Consumidor, a Essilor reforca o seu compromisso
com a evolugdo dos cuidados dticos e visuais em Por-
tugal, assumindo-se como parceiro estratégico dos
profissionais de salde visual e como marca de elei¢do
dos utilizadores finais.

OPTIVISAO

Guimaraes é mais um passo de proximida-
de

A Optivisdo esta a reforcar a sua presenca no nor-
te do pais com a inauguragdo de uma loja moderna,
funcional e mais préxima do publico, no Guimaraes
Shopping. A abertura, que assinalou também os 30
anos da otica naquele espaco da cidade berco, foi
celebrada com dindmicas especiais e ofertas exclusi-
vas em loja. Com localizagdo central no Piso O (lojas
113/116), o novo espaco reflete o compromisso con-
tinuo da marca com a inovagdo e a saude visual. O
projeto foi concebido num conceito renovado, pen-
sado para proporcionar uma experiéncia de compra
e acompanhamento 6tico mais confortavel, fluida e
personalizada. “A nova loja da Optivisdo em Guima-
rdes representa mais um passo na nossa missdo de
estar cada vez mais proximos das pessoas. Quere-
mos proporcionar uma experiéncia diferenciadora,
baseada num acompanhamento personalizado por
optometristas certificados e técnicos especializados,
num ambiente que transmite confianca, conforto e
proximidade”, sublinhou Filipa Santos, diretora de
marketing da Optiviséo.



EXPOCECOP 2026

PROGRAMA INVESTIDO NAS LIGACOES

HUMANAS

A ExpoCECOP 2026 quer ser um ponto de encontro incontornavel
para todo o grupo ao reforgar a ligagdo entre profissionais e marcas
e potenciar oportunidades de negdcio. Esta edi¢cdo decorre sob
a tematica Do olhar, ao Vinculo, numa aposta nas experiéncias
que transformam contactos em relagdes duradouras, através de
conhecimento, inspiracdo e partilha estratégica.

O palco da ExpoCECOP 2026 ¢ 0 Dolce
Campo Real, em Torres Vedras, entre 7
e 8 de marco, onde sobem palestrantes
de referéncia que defendem um pro-
grama desenhado para responder aos
desafios atuais e futuros do mercado.
O primeiro nome do alinhamento ¢ Fi-
lipe Coclho, especialista em inteligén-
cia artificial e automagio de negocios
que conduz a palestra Como a Inteli-
géncia Artificial (IA) esta a Transfor-
mar as Oticas e a Fidelizar Clientes.
Através de uma abordagem pratica e
acessivel, este orador explora o papel
da tecnologia no setor dtico, incidin-
do sobre como a IA esta a redefinir
a experiéncia do cliente e a abrir no-
vas possibilidades para a fidelizacio e
crescimento dos negocios.Filipe Coe-
lho tem mais de 13 anos de experién-
cia internacional em transformagﬁo
digital, liderando projetos de CRM,
automagio e [A para marcas como
Mercedes-Benz, Vodafone, Entel, Du-
bai Telecom, Galp e Prosegur, em mais
de 18 paises. Apds uma carreira solida,
fundou a @isoniqtech.ai, sob a missio
de tornar a inovagao prética e acessi-
vel a negocios em crescimento, ligando
tecnologia e estratégia de forma inte-
ligente.

Outro destaque do programa ¢ Ale-
xandre Monteiro, profiler e palestran-
te internacional, autor dos best-sellers
O Poder de Conquistar ¢ Influenciar
Pessoas e Torne-se um Decifrador de

Pessoas. Com a palestra Conquistar

& Decifrar Clientes, este especialista
ira partilhar estratégias para ler, inter-
pretar e influenciar comportamentos,
com o objetivo de apoiar lideres e pro-
fissionais a otimizar relacoes, decisoes
e resultados.

O evento conta ainda com a participa-
¢io de Bruno Dias, otico especializado,
que apresenta a palestra Nio existe
uma 2* oportunidade de causar uma
boa 1* impressiao. Com 25 anos de ex-
periéncia no setor otico, Bruno aborda
a importancia da imagem, do atendi-
mento ¢ da perce¢io inicial, combi-
nando conhecimento técnico, visagis-
mo ¢ consultoria de imagem aplicada
ao contexto profissional.

Para fechar o painel de oradores, a Ex-
poCECOP 2026 recebe Lério Cunha,
que sobe ao palco com a palestra Os
3C’s. Inspirado nas artes marciais e na
sua vasta experiéncia internacional,
Lério ira partilhar ferramentas pri-
ticas para fortalecer a ligacio em tres
dimensdes fundamentais: Eu, Equipa e
Clientes. Natural de Maputo, com cer-
ca de 15 anos de percurso profissional
entre a Alemanha, Inglaterra e Portu-
gal, ¢ orador e formador nas dreas da
comunicacio, lideran¢a e storytelling.
A ExpoCECOP ¢ também o momento
em que a equipa portuguesa do grupo
de Oticas apresenta as novidades para
2026. Revelam-se estratégias, parcerias
e solucdes exclusivas que apoiam os
associados no desenvolvimento e dife-

rencia¢do dos seus negocios ao longo

da temporada atual.

A programagio tem inicio no sibado,
dia 7 de marco, com palestras e poste-
riormente decorre o Shopping Time,
momento dedicado a apresentacio
de produtos inovadores por parte dos
fornecedores protocolados da CECOP,
com condigées comerciais exclusi-
vas para os associados. O dia termina
com o jantar da comunidade CECOP,
seguido de animacio ¢ da gala da 2.2
edicio dos Prémios NOA, que distin-
gue os melhores fornecedores do setor
otico.

No domingo, dia 8 de margo, o even-
to prossegue com palestras durante a
manhi, culminando com um almogo
de encerramento. Durante dois dias,
Torres Vedras sera o centro do networ-
king, do conhecimento e da inspiragio

da comunidade CECOP.

EHPDEE‘EDP 2026
W 7 E 8 DE MARGO

DOLCE CAMPOS REAL
LISEOA, O PALCO DA
EXPOCECOP 2026!

SOCIAL EYES | 17|
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PARENTE OPTICA MEDICA
DE OLHO NO FUTURO

A dtica mais antiga de Lamego com quase 70 anos de
histéria concluiu a edicdo mais recente do seu programa
de responsabilidade social De Olho no Futuro, uma
iniciativa que esta literalmente a mudar a vida de dezenas
de criangas da regido.

Integrada no projeto institucional Olhar
Pelos Outros, a a¢io decorreu entre 3 de
novembro ¢ 15 de dezembro de 2025, en-
volvendo escolas, associagdes e institui-
coes de solidariedade social para identifi-
car criangas e jovens até a0s 18 anos com
dificuldades econdmicas e necessidades
visuais ndo supridas.

O resultado fala por si. Realizaram-se 170
consultas de optometria clinica de forma
gratuita e entregaram-se 160 oculos com-
pletos a criancas e jovens do concelho.
Este balanco traduz um impacto real na
qualidade de vida e aprendizagem de de-
zenas de alunos que agora veem, literal-
mente, novas possibilidades a sua frente.
“O acesso a cuidados visuais niao deve ser
um privilégio, mas um direito. Este traba-
lho é uma extensio natural da nossa mis-
sdo enquanto profissionais de satde visual
e reflete o papel que acreditamos que as
oticas devem ter no apoio direto as comu-
nidades”, sublinhou Tiago Parente, coor-
denador do projeto de responsabilidade
social da Parente Optica Médica.

O sucesso da iniciativa so foi possivel
através da colaboracio entre equipas téc-
nicas da Otica, professores ¢ parceiros lo-
cais. Para a empresa, este ¢ um exemplo
claro de como a proximidade e o envolvi-

mento social podem ampliar o alcance da

profissio. Ou seja, a Otica nio representa
apenas um ponto de venda, mas também

uma institui¢ao de satide comunitaria.
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TRANSITIONS COLOR TOUCH
QUANDO A COR ENTRA EM
CENA NA OTICA

A indUstria volta a receber uma inovacdo que promete redefinir o
modo como olhamos para as lentes fotocromaticas. As Transitions
Color Touch, agora oficialmente no mercado portugués, tém
a proposta ambiciosa de introduzir um toque de cor “eterno”,
transformando os éculos num verdadeiro elemento de estilo e
mantendo um desempenho técnico primoroso, que ja caracteriza a

Este desenvolvimento comeca com as

lentes Transitions GEN §, lancada em
2024, que elevou as lentes fotossensi-
veis a um novo patamar de fluidez e
conforto visual. Foi nesse momento
que a Transitions mostrou que a tecno-
logia ja ndo precisava de escolher entre
funcionalidade e estética. Agora, sob a
a evolugio das Color Touch, a insignia
avanca de forma mais ousada ao mis-
turar cor, reagio e personalidade numa
s6 lente.

Apresentadas pela primeira vez na

Transitions Academy 2025, as Color

marca.

Transitighns:
COWor

touch

Touch despertaram entusiasmo ime-
diato entre os profissionais do setor.
De facto, o produto inaugura uma nova
categoria de lentes: as ultradinamicas
com tonalidade subtil permanente,
concebidas para acompanhar o ritmo

da luz e da moda.

O toque de cor que nunca
desaparece

Em interiores, a Color Touch mantém
uma cor residual suave, disponivel em
versoes degradé ou de acabamento uni-

forme, que cria um efeito de luminosi-

dade discreta. Sao perfeitas para o uso
didrio e para quem procura conforto
visual sob iluminagio artificial. No ex-
terior, em segundos, as lentes ativam-
-se ¢ revelam tonalidades vibrantes e
densas, comparaveis a uma lente solar
tradicional.

Disponiveis nas cores Ruby, Amber,
Sapphire, Amethyst ¢ Emerald, estas
lentes tornam-se um elemento visual
distintivo, permitindo ao otico criar
combinagdes personalizadas com base
no tom de pele, estilo pessoal ou cor

da armacao. E esta integracao estética



e técnica que as distingue. A cor nio
é apenas uma resposta a luz, mas tam-

bém uma assinatura de idencidade.

Desempenho e protecdo sem
concessoes

Por tras do design, a tecnologia man-
tém o elevado padrio Transitions. A
adaptacio instantinea as varia¢des de
luminosidade ¢ superior e garante um
conforto visual constante em qualquer
ambiente. Os efeitos oOticos degradé e
esbatido permitem uma maior versati-
lidade e a prote¢io contra raios UV e
luz azul-violeta sio imprescindiveis e
primordiais ¢ uma fator essencial para
o utilizador urbano. A Transitions in-
veste também em tonalidades leves
adequadas ao uso prolongado e didrio.
Estas especiﬁcag(‘)es téenicas transfor-
mam as lentes Color Touch™ numa
lente hibrida que responde a trés exi-
géncias contemporaneas: saude ocular,

personalizagéo ¢ estética.
Otica,
pessoal

O 1an§amento destas Color Touch re-

moda e expressao

for¢a uma tendéncia que vem ganhan-
do terreno: a fusio entre otica e lifesty-
le. Segundo dados partilhados pela
marca, 83 por cento dos consumidores
entre 0s 18 € 0s 25 anos procuram dcu-
los que sejam simultaneamente funcio-
nais e divertidos. Trata-se de um sinal
claro de que o publico mais jovem vé o
acessOrio como parte essencial da sua
expressio pessoal.

Neste contexto, a Color Touch posi-
ciona-se como uma ferramenta para
os profissionais de dtica se destacarem.
Representa uma lente que ¢ também
um argumento de diferenciacio. Per-
mite aconselhar o cliente com base em
critérios visuais, estéticos e de confor-
to, valorizando tanto o lado técnico

como o emocional da escolha.

O novo capitulo da ética ex-
pressiva

Com a Transitions Color Touch, a
marca consolida uma nova era em que
as lentes deixam de ser invisiveis para
assumir protagonismo. Trata-se de um
convite a personaliza¢io, mas tambeém
a uma nova forma de ver e ser visto.
Entre desempenho e estética, o equi-
librio destes factores foi conseguido

com distingﬁo pela Transitions.

"As Color Touch
despertaram entusiasmo
imediato entre os
profissionais do setor"

Transatl ns

color
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CONTACTUM 2026
A OTICA DEVE MAIS A CONTACTOLOGIA?

A 212 edicado da Jornada Cientifico-Técnica de Contactologia foi marcada pelo
recorde de 700 inscritos. A ja incontornavel iniciativa dinamizada pela equipa do
Laboratério de Pesquisa Clinica e Experimental de Optometria da Universidade
do Minho aconteceu a 27 de janeiro num formato digital e conquistou uma
ampla comunidade de estudiosos e profissionais em torno dos mais recentes
desenvolvimentos da indUstria, de temas atuais que assolam a atividade e
ainda da apresentagdo anual do “estado” da contactologia em Portugal e no
mundo. A conclusdo? Ainda h& muita contactologia “por fazer”! Destacamos
também o apelo a todos os profissionais da satide visual para participarem
no inquérito que da forma as conclusdes apresentadas nesta jornada sobre a
“saude"” da contactologia, com o preenchimento de um inquérito simples que
é disponibilizado pela investigadora Rute Araujo, através de um pedido para

Madalena Lira, docente do curso de
Optometria na Universidade do Mi-
nho (UM) deu as boas-vindas aos pre-
sentes com destaque para o sucesso
nas inscri¢cdes de 2026. A palavra pas-
sou depois para Paulo Fernandes, di-
retor da licenciatura em Optometria
e Ciéncias da Visao que declarou que
“¢ com enorme prazer que vos dou as
boas-vindas 4 21* Jornada Cientifico-
“Técnica de Contactologia (Contac-
tUM) da UM. E um evento j& com uma
longa tradigio e que de ano apds ano
tem vindo a superar as expectativas
e que reflete o compromisso da drea
da optometria e das ciéncias da visio
aqui da universidade com a formacio
avangada e com a atualizagio cientifi-
ca. Reforca ainda esta ligacio efetiva
que temos entre a academia ¢ a prati-
ca clinica em contactologia. Agradeco
de forma especial a todos os oradores
presentes, aos participantes ¢ dou uma
palavra de reconhecimento aos patro-
cinadores que tém sido um suporte
importante para estas jornadas. Agra-
deco ainda a equipa forte organizadora
do Laboratorio de Pesquisa Clinica e
Experimental de Optometria (CEOR-
LAB) pelo empenho e rigor na prepa-

racio destas jornadas.”

rifmaraujo@gmail.com.

Durante as varias apresentagdes es-
tiveram sempre presentes em direto
cerca de 400 participantes, ao longo
da Jornada de Contactologia de 2026,
dando dimensio aos estudos e produ-
tos expostos. Em 2026, a primeira ses-
sio “denunciou” avancos das empresas
em produtos sempre mais ajusta'veis as
especificidades dos novos usudrios de
lentes de contacto. A segunda $essao

abriu com a esperada apresentacio de

Rute Aratjo da UM que tem revelado

as tendéncias de adaptacio de lentes de
contacto. Este estudo depende de cada
um dos profissionais no terreno, que
participam registando o seu trabalho
com usudrios de lentes de contacto.
Em 2025 ficou declarado um decresci-
mo nas respostas dos especialistas, mas
mesmo assim ha ainda um caminho
potencial a percorrer na contactologia
nacional que demonstra estar entre as
mais evoluidas dos pal’ses envolvidos

neste estudo.




A contactologia em Portugal
e no mundo

Rute Aralﬁjo trouxe para esta jornada
de partilha de conhecimentos as Ten-
déncias na Adaptagio de Lentes de
Contacto 2007-2025: onde se posiciona
Portugal no Panorama Internacional?
Trata-se de um inquérito anual com re-
sultados publicados na primeira sema-
na de janeiro na revista Contact Lens
Spectrum. O objectivo da Universida-
de do Minho ¢ angariar o maior ndme-
ro de respostas possivel e enviar para
a Universidade de Manchester que ¢
onde estio centralizados os dados de
todos os paises que sio analisados para
serem publicados. O inquérito tem
como missio dar a conhecer as tendén-
cias de adaptacio de lentes de contacto
(LC) em diferentes paises.

Realiza-se desde 1997 ¢ neste longo
periodo ja se conseguiu obter resulta-
dos de mais de 70 paises ou mercados e
mais de 400 mil adaptagoes reportadas.
De realcar que para um pais ser inclui-
do nesta analise anual tem de angariar
pelo menos 100 adaptagoes de LC ao
longo do ano.

Em Portugal foram registadas pelos
profissionais participantes 194 adapta-
¢oes em 2025, num ligeiro decréscimo
em relacio a 2024. Foram ainda repor-
tados dados de 24 paises com 11264
adapragdes. “E 0 ano com menor retor-
no de respostas desde 2019. Em 2025 as-
sinala-se ainda os 18 anos em que Por-
tugal participa deste inquérito”, referiu
Rute Araﬁjo, que seguiu a palestra com
a habitual comparacio entre o nosso
pais com 11 paises, “que tém maior re-
presentatividade geografica”.

Para as novas adaptacdes, podem ser
consideradas uma métrica da saude do
mercado das LC, visto que quanto mais
se fazem, indica mais proatividade no
segmento da contactologia. Portugal
tem estado acima da média em relacio
a0 que se pratica nos outros paises com
que se faz a comparacio. Por exemplo,
a média geral tem sido entre os 34 ¢ 40
por cento ¢ Portugal coloca-se nos 49

por cento na taxa das novas adapta-

¢oes. “Ou seja, a cada dois pacientes na
area da contactologia, um ¢ adaptado
pela primeira vez”, explicou a inves-
tigadora, chamando a aten¢io porém
que so hd respostas de 194 adaptacoes
em Portugal e que, obviamente, sio fei-
tas muito mais.

Em média, tanto em Portugal como
noutros paises, as lentes de contacto
sdo mais prescritas em mulheres e sio
resultados muito consistentes ao lon-
go dos anos com valores proximos dos
60/65 por cento. Relativamente a idade
observa-se um aumento progressivo re-
lativamente a idade média dos utiliza-
dores de lentes de contacto, tanto em
Portugal como na média internacional,
em torno dos 35 anos. O aumento de
idade reflete, em teoria, o aumento da
prescri¢ao de lentes em idades mais
avancadas, como as lentes de contacto
multifocais. No entanto, espera-se que
esta idade possa estabilizar ou até de-
crescer um pouco Nos proximos anos,
pelo aumento progressivo de lentes
para controlo da miopia em idades jo-
vens.

Nas LC hidroéfilas ha um aumento con-
sistente na percentagem de adapracio
das lentes de silicone hidrogel global-
mente, com Portugal a um por cento
acima da média. Consolida-se por isso
como material de elei¢io nas nossas
adaptacoes. "A preferéncia nio ¢ por
acaso, ja se sabe pela evidéncia cienti-
fica que existe na area da contactologia
que este tipo de lentes proporcionam
beneficios ao nivel da transmissibilida-

de do oxigénio, na saude ocular entre

outros fatores”, destacou a palestrante.
As LC descartaveis diarias estio em
queda em relacio a 2024 em Portugal
com adaptacdes na ordem dos 26 por
cento. Segundo Rute Aradjo, “nio
quer dizer que estejamos a adaptar me-
nos, mas que foram apenas reportadas
menos adaptagdes de lentes de contac-
to diarias. A nivel global tem havido
um aumento, isto porque ha mais pa-
rametros disponiveis na gama de len-
tes descartaveis diarias ¢ também pelo
nivel de seguranga que proporcionam.”
As mensais tém registado redugio a ni-
vel global, mas em Portugal o padrio ¢
distinto. Verifica-se que de forma con-
sistente a0 longo dos anos, adaptam-se
mais lentes mensais e menos didrias do
que ¢ a média internacional. “Podem
ser fatores proprios da nossa pratica
clinica que influenciam as nossas deci-
sGes como optometristas ou até mesmo
de custo para o cliente”, acrescentou a

estudiosa.

No segmento das lentes toricas, desde
que se analisam estes dados, Portugal
sempre esteve bastante acima da média
global. Isto ¢ um ponto de grande in-
teresse e Portuga] ¢ muitas vezes men-
cionado por causa disto. A percenta-
gem de adaptacio de lentes hidrofilas
toricas estd entre 0s 40 a 50 por cen-
to, porque 47 por cento da populacio
apresenta algum grau de astigmatismo.
Rute Aratjo aproveitou para, através
de um estudo realizado na UM, refor-
car que a utiliza¢io da compensagio do

astigmatismo em usudrios de lentes de

Enfrentar a realidade diaria atual
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contacto tem consequéncias clinicas
claras e mensuraveis. Neste trabalho,
a0s pacientes com astigmatismo adap—
taram-se lentes toricas, lentes apenas
com a componente esférica da refra-
¢io e lentes com equivalente esférico,
de forma randomizada. Concluiu-se
que, quando o astigmatismo ¢ corrigi-
do com lentes téricas observa-se uma
melhoria de acuidade visual tanto em
alto como baixo contraste. Além disso,
em atividades mais desafiantes como
a condugéo noturna, a corre¢ao com-
pleta do astigmatismo traduz-se num
desempenho e seguranca claramente
melhor.

Com as LC multifocais concluiu-se
que a nivel global foi reportado que 48
por cento das adaptac¢des que sio feitas
a pessoas com mais de 45 anos foram
com estas lentes. Enquanto que em sete
por cento foi com monovisio. Ou seja,
se se somar estes valores, temos 55 por
cento dos pacientes a serem adaptados
com alguma soluc¢io que permita ver
a qualquer distancia. No entanto, os
outros 45 por cento de pacientes com
mais de 45 anos adaptados com lentes
de contacto monofocais ficam depen-
dentes de outro tipo de corre¢io. Em
Portugal os resultados foram mais ani-
madores: 84 por cento foram adapta-
dos com multifocais, 1 por cento com
monovisio o que d4 85 por cento com
solucio para visdo a varias distancias.
Sobram s0 15 por cento sem corregio a
todas as distancias.

Na area das LC para controlo da mio-
pia em 2025 Portugal registou um cres-
cimento muito marcado de 4/9 por
cento para dez por cento. E o pais com
maior percentagem de adaptagdes re-
portadas. A nivel global ha tendéncia
para a estabilizacio em torno dos dois
por cento ja desde 2020.

No rescaldo destes resultados ficou o
apelo a participagio a todos os profis-
sionais que adaptam lentes de contacto
para responderem a este formulario e
tornar Portugal mais representativo
neo estudo historico. Deve entregar-se

até 30 de julho.
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A contactologia impulsiona-
da pelas novas tecnologias
Na edi¢do de 2026 destacamos ainda a
participagio de Vicente Berbegal Gar-
cia, optometrista com prética clinica
em contactologia especializada e tera-
pia visual, da Catalunha. Este convida-
do falou das potencialidades da inteli-
géncia artificial (IA) para fomentar a
pratica clinica e o trabalho junto dos
pacientes. Vicente Garcia comegou por
abordar o conceito da TA. "Num con-
gresso ouvi uma auditora de IA’s, por-
que também existem nesta area, a dizer
que sio simp]csmcntc matematicas.
No nosso dia a dia temos apenas acesso
a superﬁcie desta [A através das aplica—
¢oes, fragmentadas para cada segmen-
to criativo distinto, e que nos podem
ajudar em varias areas ligadas 20 NOSSO
negécio e prz’ttica”, explicou o especia-
lista. Nesta defini¢io de IA, Vicente
Berbegal Garcia mostrou ainda o site
Tracking IA capaz de “medir” a inteli-
géncia das diferentes aplicagoes de TA
disponiveis, utilizando os métodos de
medicio de QI dos humanos e algumas
ja demonstram mais inteligéncia que a
média das pessoas. Ha um desenvolvi-
mento alucinante destas ferramentas e
muito eficaz.

E para usa-la convenientemente deve
falar-se com ela “como se fosse uma
crianga” e sem artificios para que pos-
samos tirar verdadeiramente partido
das suas vantangens, nomeadamente
com o uso de prompts. Um bom exem-
plo sera sempre dizer-lhe como deve
atuar relativamente a tarefa que se vai
pedir, por exemplo, como um optome-
trista, um investigador e depois o que
se pretende de forma clara e detalha-
da. “Mas atengio que se engana ¢ esta
desenhada para agradar. E mesmo se se

detetam os erros e se avise ela admite e

pode encaminhar a pesquisa por cami-
nhos errados s para cumprir a tarefa
pedida”, continuou o convidado.

Para que se pode usar ainda a IA em
contexto clinico? Pode gerar-se um
Avatar na Vidnez Al a partir de uma
foto e com a voz do profissional colo-
car um video na clinica onde explica
a0s pacientes informag(")es que sao im-
portantes para a sua saude, enquanto
este espera, por exemplo. Noutra fer-
ramenta que se chama DX GPT colo-
cam-se os sintomas de determinado
paciente ¢ consegue-se uma lista de
possfveis diagnésticos. Este funciona
apenas como apoio. Os optometristas
em Espanha nio podem diagnosticar,
mas podem ajudar a confirmar alguma
suspeita ¢ a encaminhar melhor o pa-
ciente. E ainda o Pitchavatar onde se
pode criar um avatar a "quem” se ensina
dados sobre optometria e ele depois re-
produz na lingua desejada. E uma for-
ma de criar informagées mais visuais e
faceis para cxplicar tratamentos ou até
um grafico de evolucio da miopia, por
exemplo. Na prz’ttica clinica existe tam-
bém a aplicagio Heidi que pode gravar
a conversa com o paciente e depois faz
uma transcri¢ao e resume a historia
clinica do mesmo. O Paragon CRT ¢
um gestor de caixa de provas de lentes
para controlar quantos dias foram usa-
das e se devem ser substituidos. Claro
que Vicente Berbegal Garcia deixou
o aviso. “Claro que nem tudo ¢ IA. A
inteligéncia “natural” e a ciéncia pode—
-nos ajudar imenso no gabinete. E no
futuro os exames varios como OCT’s,
ou topografias que poderido beneficiar
da IA, mas mantém-se primordiais. A
IA vai entrando na nossa vida e vamos
usando-a para nos apoiar e facilitar o
trabalho".

O encontro para 2027 ficou firmemen-
te marcado apos o sucesso da edicio
de 2026 com mais contactologia ¢ me-
lhores perspetivas sobre o presente e o

futuro desta 4rea de grande potencial.



SUSTENTABILIDADE NA OTICA
UM COMPROMISSO QUE COMECA NA FORMACAO

A sustentabilidade é hoje um dos maiores desafios da sociedade. Como docente da Universidade do

Minho, reconheco que a academia tem um papel crucial na promocéo de praticas sustentaveis, tanto
pela formacéo de profissionais conscientes como pela investigacdo e gestdo ambiental responsavel.
Na Universidade do Minho, essa misséo esta bem definida no Plano de Acdes de Sustentabilidade,

alinhado com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel da Agenda 2030 da ONU. A abordagem
adotada é holistica, integrando ensino, investigacdo, operacado e impacto social, com o objetivo de

melhorar a qualidade de vida nos campus e na comunidade envolvente.

Na drea da otica, essa responsabilida-
de ¢ também relevante. Nos ultimos
anos tenho-me dedicado ao estudo da
degradacio das lentes de contacto —
um produto de uso generalizado, mas
que pode ter um impacto ambiental
potencialmente signiﬁcativo. No nos-
so grupo de investigacio, publicamos
recentemente um artigo cientifico que
demonstra que estas lentes, devido a
sua composi¢io polimerica, nio se de-
gradam facilmente e podem persistir
no ambiente durante longos periodos,
representando um risco para os ecos-
sistemas. Paralelamente, estamos a
desenvolver um novo produto a partir
de lentes recolhidas em Oticas e outros
estabelecimentos, numa colaboragio
com o Centro de Biologia Molecular e
Ambiental e o Instituto de Polimeros
e Compdsitos, ambos da Universidade
do Minho. Este projeto representa um
passo importante na valoriza¢io de re-
siduos e na criacio de solugoes circula-
res na drea da dtica.

Por isso, acredito que a sustentabilida-
de deve comegar logo na formacio. No
laboratério de aulas, integro boas pra-
ticas ambientais no dia a dia dos alu-
nos, promovendo a eliminagio respon-
savel dos produtos 6ticos. E essencial
que os futuros proﬁssionais adquiram
esta consciéncia desde cedo, para que
possam, mais tarde, transmiti-la aos
seus pacientes. Informar os utentes so-
bre a forma correta de eliminacio das
lentes de contacto deve fazer parte da
pratica clinica. A mudanga de compor-
tamentos comeca pelo conhecimento

— e esse constroi-se na sala de aula.

"A mudanca de
comportamentos comeca
pelo conhecimento"

Madalena Lira

Investigadora do Centro de Fisica

Professora Associada do Departamento de Fisica
Universidade do Minho
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OPTI 2026

OTICA EUROPEIA VIBRA NA PRIMEIRA FEIRA DO ANO

A feira de Munique voltou a reunir o setor mundial da ética e da audiologia com um
crescimento sdlido, espirito de comunidade e foco no futuro.

OPKINEXT GENERATION HUB

l‘F N -

A opti 2026 encerrou a sua mais recen-
te edi¢do, de 17 a 19 de janeiro, com
uma energia contagiante € uma men-
sagem clara: o setor Otico europeu esta
confiante e a olhar em frente. Ao longo
de trés dias e sob o mote Somos opti,
21972 visitantes proﬁssionais, mais
quatro por cento face a 2025, e 354 ex-
positores, mais sete por cento que no
ano transato, transformaram Munique
no centro global da visio ¢ da inova-
¢ao.

Em cada corredor do Centro de Ex-
posicoes da cidade alemi sentia-se o
pulsar da industria. Marcas historicas
trocaram impressoes com jovens em-
preendedores, profissionais explora-
ram novas solucdes técnicas e escolas
de otica encontraram parceiros estra-
tégicos.

“A opti vive da partilha e da proximi-
dade. Em 2026 voltamos a sentir como
esta comunidade ¢ forte e como os
encontros cara a cara continuam in-
substituiveis”, afirmou Cathleen Ka-
bashi, diretora da feira. A responsavel

destacou ainda “o entusiasmo da nova

geragio pelo futuro da otica” e a forma
como os profissionais mais jovens se

apropriam da “sua opti”.

Crescimento e internaciona-
lizacdo

O ndmero de visitantes internacionais
ultrapassou os 4400, um aumento su-
perior a cinco por cento.

Para Tobias Gréber, CEO da GHM,
empresa que gere a feira “a opti 2026
foi dindmica, internacional e comer-
cialmente relevante. E o ponto de en-
contro essencial entre otica e audio-
logia”. O dirigente sublinhou que a
organizagio ira trabalhar ao longo do
ano na evolugio dos conteudos e no
refor¢o da dimensio global do evento.
Uma das grandes novidades desta edi-
¢io foi o opti SPHEARE, que marcou
a estreia do tema da audiologia com
um formato altamente participativo.
A drea central acolheu sessdes praticas
com proprietarios de lojas que ja inte-
graram a audiologia nos seus negdcios
oticos, a partilhar estratégias de posi-

cionamento e fideliza¢do de clientes. O

publico respondeu com entusiasmo e

tornou este espaco num dos mais con-
corridos da feira. As discussdes abertas
e a troca direta entre oradores e plateia
deram origem a debates produtivos

com aplica¢do imediata no terreno.

Movimento e design no epi-
centro da opti

A segunda edi¢io da TOMORROW
VISION, plataforma das principais
marcas de lentes de conrtacto, trouxe
uma abordagem inspiradora ao explo-
rar o tema do desporto sob o lema Play
smart. Move free.

Demonstragdes praticas ¢ exemplos
reais mostraram como as lentes de con-
tacto podem otimizar o desempenho
dos praticantes e simplificar o dia a dia
de clientes ativos. O espago transfor-
mou-se num espetaculo dindmico com
atos acrobaticos e performances de bas-
quetebol, que simbolizaram a agilidade
e a liberdade associadas ao produto.

A estética também teve destaque de
peso na opti DESIGN STAGE, pon-

to de encontro de designers, marcas e



criadores de tendéncias. A consultora
norte-americana Selin Olmsted apre-
sentou as suas previsdes de design e
consumo, enquanto as opti DESIGN
TALKS, organizadas pela revista DOZ,
analisaram temas como sustentabilida-
de, diferenciagio e comportamento de
compra.

Neste mesmo espaco decorreram ain-
da as votagdes e entregas dos prémios
mais aguardados do certame. O FRA-
ME STAR AWARD foi para a Breit-
feld und Schliekert, com o modelo
JustMILO JMM3. O BOX AWARD
viajou para a Manti Manti e o VISIO-
NARY AWARD atribuiu-se a pickz ai,

pela inovagio digital aplicada a otica.

A nova geracao com voz ati-
va

Fiel a sua missdo de impulsionar o fu-
turo, a opti deu novamente grande des-
taque a0 NEXT GENERATION HUB,
um espaco dedicado aos jovens profis-
sionais ¢ empreendedores.

Programas como o MY OWN BUSI-
NESS, apoiado pela publica¢io, garan-
tiram sessdes de consultoria sobre ges-
tao e criagdo de empresas, enquanto as
NEXT GEN TOURS convidaram es-
tudantes e recém-formados a descobrir
oportunidades junto dos expositores.
O resultado foi uma armosfera vibran-
te de mentoria, partilha e descoberta,

confirmando o papel da opti como in-

cubadora de talento e ponte entre in-
dustria e ensino.

Em todos os testemunhos recolhidos
pela organizacio, uma palavra repe-
tiu-se: confianca. A confianga na recu-
peragio, no crescimento sustentavel e
no papel central da 6tica como setor
em constante reinvengio.

E, mesmo com as luzes da edi¢io 2026
ja apagadas, uma certeza ficou no ar.
Munique voltard a ser, de 29 a 31 de
janeiro de 2027, o coracio pulsante da

Otica internacional.

"Em 2026 voltdmos
a sentir como esta
comunidade é forte
e como 0s encontros
cara a cara continuam
insubstituiveis"
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MIDO 2026
O CORACAO DA OTICA BATEU FORTE EM MILAO

Viajamos para uma Mildo olimpica. Enquanto na periferia da cidade, no magnifico
complexo de exposi¢des Fiera Milano, o espacgo primordial da dtica estava pronto a
receber o mundo eyewear, o centro de Mildo desdobrava-se em preparativos para
receber atletas e aficionados de todo o mundo para os Jogos Olimpicos de Inverno.
Ou seja, o fervilhar dos eventos conjugou uma Mildo em festa para receber o setor
global ligado a viséo. E os players do mercado responderam afirmativamente a mais
um desafio lancado pela MIDO. Os corredores cheios assim o comprovaram, os
stands concorridos e equipas atarefadas também. Para nds, Millioneyes, para além
dos reencontros muito esperados e a vivéncia desta celebracdo da dtica, a edicdo
54 da feira milanesa foi especial por elevar os nossos profissionais. O galardao Best
Store falou portugués e ficou em Lisboa para o Optocentro e a André Opticas, num
reconhecimento natural de dois exemplos fascinantes do fabuloso retalho que se
“cose” em Portugal. Houve ainda palestras edificantes, exposi¢cdes do passado e do
presente dos 6culos, convivio, arte e tanto design.




A 54* MIDO em 2026, decorrida entre
31 de janeiro e 2 de fevereiro, mante-
ve um numero semelhante de visitan-
tes totais em rela¢do ao ano transato.
Cerca de 42 mil visitantes passaram a
entrada da feira de Milao, provenientes
de 6o paises e dinamizaram os espagos
de 1200 expositores, entre os quais 930
de fora de Itdlia. A distribui¢io desta
MIDO fez-se através de sete amplos
pavilhoes e oito areas de exposi¢io de-
dicadas a diferentes temas e segmentos.
Entre as varias nacionalidades presen-
tes no complexo Fiera Milano houve
destaque para os paises europeus, com
a Alemanha, Franca e Espanha a terem

forte representagio. A organizacio da

MIDO assinalou ainda a participagao
sempre mais importante das nagoes
provenientes de Africa, nomeadamen-
te a Tunisia, Argélia ¢ Africa do Sul,
do Médio Oriente, como a Siria, Oma
e Arabia Saudita e ainda da Asia, entre
os quais Coreia do Sul, Singapura, In-
donésia, India e China. Sdo mercados
emergentes com um papel relevante e
com um desenvolvimento comercial
em crescendo. A América do Norte
manteém a performance de anos anterio-
res 0 que representa uma boa noticia
considerando a tensio do atual clima
economico relacionado com a imposi-
¢io do presidente Donald Trump das
tarifas aos diversos paises. Por outro
lado, a Italia registou uma diminui¢io
de participantes, justificada pelo im-
pacto do contexto econdmico do se-
tor da Otica no pais que, com certeza,
restringe o respetivo investimento das
empresas.

Os expositores também foram respon-
saveis pela massa humana que ponti-
lhou os corredores da MIDO. Mais de
16 mil participantes mantiveram a luz,
o calor humano e a alegria dos stands,
numa representac¢io de luxo de toda a
cadeia de valor da dtica, desde a pro-
dugio, passando pelos materiais até a
tecnologia, componentes e acessorios.
E uma abordagem integrada que torna
a passagem pela MIDO “obrigatoria”

para os envolvidos no setor.

E enquanto os Jogos Olimpicos se
abrilhantavam ali ao lado, os meios de
comunicac¢do social nio deixaram de
dar “voz” 4 MIDO, generalistas e espe-
cializados, italianos e internacionais.
A organizacio registou mais de 400
jornalistas na feira, entre eles a nossa
equipa! E porque a feira italiana quer
acompanhar o passo das novas geracoes
de profissionais que ja fitam o rumo da
otica, a MIDO langou a sua conta no
Tik Tok alargando a visibilidade das
acoes do certame. Ao longo dos trés
dias de feira, foram alcancadas mais
de 3,5 milhdes de pessoas em todas as
plataformas, o que representa um au-
mento global de cerca de 35 por cen-
to face a edi¢do de 2025. O site mido.
com registou cerca de 35 mil utiliza-
dores, enquanto a funcionalidade mais
usada na aplicac¢io da feira foi o mapa
interativo, seguida da pesquisa de ex-
positores. No total, 40 eventos The
Vision Stage, o palco de apresentacoes
de tendéncias de moda e mercado e de
economia e design, foram transmitidos
em streaming ao longo dos trés dias, em

inglés e italiano.
g




"Isto é a MIDO"

O inicio da feira de 2026 foi no Fa-
shion Square no pavilhido 1, entre as
figuras politicas que conduzem Milio
e o mundo empresarial italiano. Lor-
raine Berton, presidente da feira e da
Associagio Nacional de Fabricantes
de Artigos de Otica (ANFAO na sigla
italiana) deu voz ao corte da fita que
abriu um mundo de possibilidades
para o setor da otica, ao lado de Adol-
fo Urso, responsavel da pasta gover-
namental das Empresas e do Made in
Italy, Emanuele Orsini, presidente da

Confederagio Geral da Industria Ita-

liana (Confindustria); Elena Buscemi,
presidente do municipio de Mildo e
Giovanni Bozzetti, presidente da Fun-
dacio Fiera Milano.

“Isto ¢ a MIDO: uma energia Unica que
se sente desde 0 momento em que se
entra. E o coracio do eyewear global,
um lugar onde expositores de mais de
50 pal’ses encontram visitantes de mais
de 160 nacoes. Em apenas trés dias, toda
a cadeia de valor ganha forma: apresen-
tam-se novos produtos, constroem-se
relacdes e imagina-se o futuro. Mas a
A MIDO nio é apenas uma feira — é uma
; experiéncia, ¢ Eyewearland. Quem a
\ vive, sabe-o bem. E aqui que o negdcio
e a moda interagem, onde tecnologia e

criatividade se encontram e onde essa

faisca partilhada se transforma numa
forga motriz para toda a indtstria. To-
dos os anos elevamos a fasquia para an-
tecipar a mudancga ¢ olhar em frente”,
langou, logo no primeiro dia, Lorraine
Berton.

No arranque da feira tambem se inau-
gurou a Casa del Made in Italy, criada
para potenciar projetos, estimular no-
vas oportunidades de desenvolvimento
propositadamente para ter um palco
de destaque no panorama internacio-
nal e alavancar um setor fulcral para o

pais transalpino.

A cultura e a troca de conhe-
cimentos ao centro!

O espaco de conferéncias e tertilias
Vision Stage tem assumido o papel de
divulgar, colocar sob a mira da opinido
profissional e interpretar os tempos
atuais do setor. O objetivo passa por
capacitar todo um mercado a conquis-
tar a sua posi¢io independentemente
dos contextos complexos que nos ro-
deiam. Em 2026, a economia, a geopoli-
tica, as tendéncias, a sustentabilidade,
a inclusio, a saude e o futuro estiveram
presentes neste forum. Destacou-se
a tematica da lideranga como pratica
quotidiana e nio apenas como decla-
racdo de inteng¢des na sessio Walk the
Talk: Uma Jornada que se torna Visio.

O debate centrou-se na necessidade de

traduzir valores e identidade em esco-

lhas coerentes, dentro ¢ fora da empre-
sa, uma abordagem fortemente promo-
vida por Lorraine Berton e pela equipa
da MIDO-ANFAO.

O olhar alargou-se depois aos cena-
rios internacionais, com uma sessao
dedicada a economia, geopolitica e fu-
turo, que colocou em dialogo Monica
Maggioni, jornalista, e Alec Ross, autor
¢ docente na Bolonha Business School.
A conversa proporcionou uma leitura
lacida das dinamicas globais que estio
a remodelar equilibrios, mercados e
cadeias de producio, abordando a ins-
tabilidade geopolitica, a transforma-
¢io economica e as novas tensdes que
afetam os fluxos do comércio mundial.

Desenhando o futuro do eyewear: ecode-

sign entre escolhas, matérias e proces-
s0s sustentaveis também ecoou no Vi-
sion Stage com uma mensagem clara.
A sustentabilidade deixou de ser um
argumento de marketing para se tornar
numa verdadeira responsabilidade de
design. De acordo com os dados apre-
sentados, at¢ 8o por cento do impacto
ambiental de um produto ¢ definido
logo na fase de concepgio, o que posi-
ciona o ecodesign como uma ferramenta
estratégica essencial para o futuro do
setor. Conceitos como durabilidade e
reparabilidade tendem a gerar maior
fideliza¢io e confianga entre marcas
e consumidores. Entre os contributos
mais relevantes, Luca Casarotto, pro-
fessor de Design de Produto na Uni-
versidade TUAV de Veneza, destacou
o impacto das decisdes de desenho na
reducio da pegada ambiental e no de-
senvolvimento de modelos colaborarti-
vos de reciclagem. Por sua vez, Anna
Pellizzari, diretora de consultoria na
empresa dedicada a sutentabildiade in-
dustrial Materially, sublinhou o papel
dos materiais sustentaveis, da simbiose
industrial e da transparéncia na comu-
nica¢do como pilares para transformar
inovagio em valor tangivel. Estas abor-
dagens alinham-se com o novo enqua-

dramento europeu, que inclui critérios

reforcados de ecodesign, o passaporte




digital do produto e uma atengio cres-
cente a gestao de fim de vida.

O desafio invisivel dos microplasticos
foi outra tematica central com curado-
ria da Certottica, o instituto italiano
responsavel pela certificagio dos pro-
dutos Oticos. A conversa trouxe a luz
um fendmeno discreto mas de enorme
relevincia: a libertagio de microplasti-
cos em toda a cadeia de producio dos
oculos, desde a criagio das lentes ate
a0 seu processamento e descarte. Aos
espectadores presentes, tracou-se um
~ panorama preocupante dos impactos
ambientais e dos riscos potenciais para
a saude, que vio desde a contaminagio

dOS ecossistemas aos efeitos nos orga-

nismos humanos. A fase de afinagio
das lentes foi identificada como um dos
pontos criticos para a geracio de mi-
croplasticos, sobretudo em contextos
de producio descentralizada. A sessao
analisou ainda o regulamento europeu
2023/2055, que prevé restri¢des pro-
gressivas as microparticulas polimé-
ricas, sublinhando-se a a importancia
de apoiar as empresas com ferramentas
téenicas, formagﬁo e orientagdes pré—
ticas para gerir esta transi¢do de for-
ma eficiente. Mas a aposta da MIDO
na sustentabilidade também se reflete
em agdes concretas. O CSE Award —
Certified Sustainable Eyewear voltou a
distinguir 0s expositores que assumem
um compromisso mensuravel com pra-
ticas sustentaveis, avaliadas através de
critérios como redugﬁo de desperdl’cios
e consumo, uso de materiais reciclados
e energia renovavel. Em 2026, o certa-
me apresentou ainda o CSE Corporate
Award, criado para reconhecer as em-
presas que integram os princ{pios ESG
(ambiental, social e governance na sigla
inglesa) nas suas politicas de forma
sustentada, transformando a sustenta-
bilidade numa decisio estratégica de
longo prazo.

E paralelamente a esta conexio de
ideias, a dimensio cultural também
assumiu um papel central na feira mi-
lanesa com a inaugurag¢io da exposi¢io

The Lens of Time. Colocada no pa-

vilhdo 6 ¢ envolvida pelo mistério de
uma instalacdo de cortinas numa con-
figuragio redonda, o projeto colocou
0 eyewear italiano no centro do palco
através de uma narrativa ampla e aces-
sivel. A exposicio serd apresentada em
Roma, no outono, no Palazzo Piacenti-
ni, sede do Ministério das Empresas e
do Made in Italy. E, até 15 de fevereiro
de 2026, uma sec¢io dedicada da mos-
tra pode também ser visitada no Mg
— Museu do Século XX, em Mestre, in-
tegrada na exposicio Identitalia — The
Iconic Italian Brands.

E esta iniciativa foi ainda ponte entre
cultura e desporto, como influéncia
do ambiente “provocado” pela proxi-
midade temporal dos Jogos Olimpicos
de Inverno. Entre os presentes na inau-
guragio estiveram Filippo Magnini,
bicampedo mundial de nata¢io, e Ma-
nuela Nicolosi, arbitra internacional e
figura simbolica da evolucio do fute-
bol contemporineo. Na feira, e duran-
te os trés dias de “festa” da dtica, esti-
veram ainda Daniele Cassioli, campedo
paralfmpico, Pasquale Gravina, antigo
jogador de voleibol e Ferdinando De
Giorgi, selecionador da sele¢io mascu-

lina de voleibol de Italia.

Um brinde aos vencedores

A cerimonia dos MIDO Awards colo-
riu os corredores da feira, no segundo
dia . E o instante em que o setor péra,
respira fundo e se observa ao espelho
para admirar a sua imagem e reconhe-
cer o que ha de mais visionario, mais
genuino ¢ mais transformador na arte
de ver e fazer ver. Na Fashion Squa-
re, no pavilhio 1, profissionais, desig-
ners e empresarios de todo o mundo
reuniram-se para aplaudir os projetos
que souberam fundir visio, qualidade e
impacto real. Este ano, a cerimonia foi
mais do que uma entrega de prémios:
foi uma celebragﬁo da criatividade que
nio teme o futuro...com muita quali—
dade feita em Portugal! O Best Store
Design Award, na sua 11* edicio, dis-
tinguiu a inspiradora André Opticas
Chiado, de André, Ana e Plinio Leal.
(@) prémio na categoria de design deveu-
-se a magia criada por estes proﬁssio—
nais. Em plena baixa lisboeta impera a
magia de um luxuoso vagio ferrovidrio
vintage. O cliente embarca num per-
curso sensorial de madeiras quentes,
reflexos de latio e um olhar curado

sobre marcas independentes e pegas
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raras. Um cendrio que ¢, simultanea-
mente, viagem e destino.

Nas redes sociais a familia declarou
que “nas nossas maos, isto nio é apenas
um prémio. Traz consigo quatro déca-
das de trabalho —erros, aprendizagem,
noites longas e uma Family Affair que
nunca deixou de acreditar.”

O Optocentro de Rui Motty, também
brilhou. Conquistou o Best Store Inno-
vation Award com uma proposta que
olha o futuro diretamente nos olhos.
Flight to 2050 ¢ mais do que um titulo
poético, comprometendo-se com a sus-
tentabilidade, tecnologia e exceléncia
clinica, onde o design e a experiéncia do
cliente se unem numa visio fluida, con-
temporanea e profundamente humana.
"O que acho ¢ que a organiza¢io nio
explora o potencial que esta comunica-
¢d0 tem para promover a propria feira.
Tem valor acrescentado e sobretudo
fala nas empresas que no fundo susten-
tam todo este processo que ocorre aqui
na MIDO?”, criticou construtivamente
in situ Rui Motty.

E por falar em sustentabilidade, o CSE
Award brilhou sobre quem transfor-
ma palavras em aclo, reconhecendo

marcas que cultivam um COMPromisso

verde mensuravel e auténtico. A Mar-
chon Italia venceu na categoria Frames
com o modelo Calvin Klein CKz25548,
uma obra de engenharia elegante feita
de Acetate Renew, material biolégico e
reciclado, inteiramente desmontavel e
reciclavel, num exemplo irrepreensivel
de ecodesign aplicado ao ciclo comple-
to de vida. Na categoria Sunglasses, a
Silhouette International foi premiada
pelo modelo Mavillette 4089, em SPX
Green+, material biocircular que reduz
drasticamente a pegada de carbono,
produzido com energia 100 por cento
renovavel. E porque a inovagio mora
também nos detalhes, a Llexan Italia
levou o troféu Cases pela caixa 02G,
um simbolo da economia circular, fei-
ta de materiais reciclados e biodegra-
daveis, fruto de uma produgio local e
consciente.

E pela primeira vez, o CSE Corpora-
te Award, homenageou a empresa que
integra os principios ESG nio como
rotulo, mas como estratégia de vida.
O prémio foi para a Safilo, reconhe-
cida pe]a sua governacao solida, metas
climéticas validadas segundo o SBTi e
relatorios rigorosos em conformidade

com as normas ESRS.

Bem-vindos a Eyewearland

A nova campanha de comunica¢io
da MIDO 2027 revelou-se no término
desta incrivel 54* edi¢do. Sob a marca
Eyewearland, as imagens sustentam-se
num mundo surreal, suspenso entre a
realidade e a imaginacio e habitadas
por figuras enigmadticas que ostentam
elementos naturais no rosto, presencas
delicadas e inesperadas que evocam o
universo dos dculos de forma poética e
nio convencional, sem nunca o repre-
sentar de forma literal. No fundo, Eye-
wearland ¢ a MIDO: o tnico lugar no
mundo onde, durante trés dias, toda a
cadeia de valor e todos os protagonis-
tas do setor se rednem num tnico espa-
co fisico e cultural. As imagens foram
criadas pela artista digital Stella Stol-
kert, com diregﬁo criativa de Max Gal-
li, em colabora¢io com a Mixer Group.
A MIDO 2027 prepara-se, desde ja,
para voltar a ser a plataforma global
onde 0 mundo do eyewear se encontra.
A proxima edi¢io da MIDO tera lugar
de 6 a 8 de fevereiro de 2027, na Fiera
Milano Rho.



A MIDO "em direto"

Entre descobertas e reencontros, regis-
tdmos a nossa “viagem” entre os cor-
redores da MIDO com os rostos que
compdem a dinamica da otica de todo

o mundo.

Corrado Rosson

Lightbird

Esta Lightbird cresceu e tornou-se
uma marca de destaque no setor, o que
mudou desde a fundagio?

Neste ultimos anos mudamos sobre-
tudo a equipa e enriquecemo-nos com
pessoas que nos ajudaram muito no
nosso crescimento ¢ o fator mais im-

. ! . .
portante. Para mim, 0 que¢ ¢ mais 1im-

portante em absoluto numa empresa
sio as pessoas. Claramente, depois
crescemos com nossa linha de produ-
to e todos os produtos que ao longo do
ultimo ano desenvolvemos. Claro que,
a Lightbird nasceu como uma comuni-
dade ligada através do codigo QR na
extremidade da haste de cada par de
oculos que coloca em comunicagio to-
dos os envolvidos ¢ isso continua pre-
sente. Uma pequena referéncia ainda a
realiza¢io de oculos com acetato que
fazemos internamente, 100 por cento

reciclado, em parceria com uma marca

que se Chama Reace.

LIGHT3IRD

Pedro Silva

VAVA

Qual o grande desafio da VAVA para
20267

O grande desafio da VAVA para 2026
¢ uma consolida¢io do negocio a ni-
vel internacional. A empresa cresceu
muito nos ultimos anos, demasiado,
e achamos que 2026 ¢ 0 ano em que
queremos realmente investir mais na
estrutura da empresa, nas tecnolo-
gias, na comunicag¢do, estarmos menos
preocupados no crescimento, acalmar
um bocadinho ¢ realmente tentar que
eu tenha mais qualidade de vida (risos),

viaje menos.

Zack Tipton

Vinylize

Que grande desafio se impde a Vinyli-
ze em 20267

Penso que serd produzir modelos sufi-
cientes sob a nossa parceria com a ban-
da alemi Rammstein e manter a musi-
ca a rolar sem chatear ninguém (risos).
Em termos de design o que me parece
muito interessante ¢ trabalhar com es-
tas bandas e fazer outros produtos que
eles gostem e isso sera sempre um de-
safio porque sdo muito particulares em

rela¢io ao que defendem.

Jorge Fonseca

Jorge Oculista

O que se deve procurar como marca
nova?

Os respetivos destaques, a forma dos

oculos. E qual ¢ a forma de 2026? Mais

sobre o pentagono de dupla ponte.

Oscar Mamooi

Oscar Mamooi

A marca tem um estilo muito particu-
lar. Porqué?

A colecio Oscar Mamooi nasce de
mim, que sou o designer, que sempre
fui um apaixonado pela moda e queria
realizar/criar uma cole¢io que saisse
um pouco fora dos cinones classicos
dos oculos. Criar algo verdadeiramen-
te glamouroso e fashion, novo e fresco. O
futuro da Oscar Mamooi faz-se sempre
nesta dire¢do, sempre transversal, sem-
pre muito visiondria, sempre muito

sonhadora.
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Miguel Gongalves

Eyephoria

O que vieram a procura aqui na MIDO,
nomeadamente com a For Art’s Sake?
Viemos divulgar as nossas novidades e
esta marca em particular esta em Por-
tuga] ha quatro anos jz’t e felizmente
esta a ficar muito solida, acho que os
dticos portugueses, nota-se na feira,
aderem mais. Queremos afirmar a nos-
sa posi¢ao relativamente as marcas in-
dependentes, que embora sejam menos
conhecidas sio muito interessantes.
Temos tido cada vez mais parceiros em
Portugal e estamos em Milio também
para fazer esse acompanhamento e res-
ponder as solicitagdes crescentes.

Ha mais atrevimento por parte dos 6ti-
COs portugueses em rela(;ﬁo a expressao
artistica das marcas? Acho que sim, a
tendéncia tem sido essa. E o quinto ano
na MIDO e noto que ha procura cres-
cente e mais interesse dos portugueses
em conhecer coisas diferentes. Nes-
te contexto, gosto muito da For Art’s
Sake, ¢ uma marca espetacular com
uma relagio qualidade/preco muito

boa e um design incrivel.

Rui Motty

Optocentro

Portanto a sustentabilidade é a missao?
A sustentabilidade ¢ um argumento
com substancia. Ha muitos, a moda, a
beleza, o supérfluo da estética que nio
¢ que seja supérfluo mas que tem a sua
dose de insubstancia. A verdade ¢ que

a sustentabilidade ¢ um argumento im-

portante que no limite ¢ vida.

A sustentabilidade vende?
Infelizmente esta na linha dos argu-
mentos modernos para vender, mas de-
via ndo devia ser um argumento, devia
sim, no contexto da economia e da vida
ser uma razio, uma missao. Andamos
milhares de anos a estragar o ambiente
ca produzir tudo aquilo que contribui
para o destruir e agora o caminho devia
ser tentar inverter este processo. Mas ¢

muito dificil.

Luis Feijo

Optometron

Que tecno]ogia vai marcar 2026?

Em 2026 vai ser a Phanton, uma refra-
¢do de campo aberto, sem lentes, so
Phanton. Desta forma, faz a refrac¢io
sem necessidade de por lentes a frente
dos olhos. E maravilhoso. O paciente
senta-se ¢ vé o futuro. E perfeito para
colmatar a falta de optometristas, por
exemplo, com uma maquina que fun-

ciona.

Ana Carvalho

Maxivisao

Que tecnologia vai marcar 20267
Penso que sera a impressio 3D. A pos-
sibilidade de produzir no imediato, de
personalizar, de individualizar.

Acha que os consumidores vio respon-
der de forma positiva?

Acho que sim. Ja existem marcas que
trabalham com impressio 3D e que sdo

. ! .
muito fiaveis.

Marco Biliméria
MB Optica

Se pudesse mudar alguma coisa no se-

tor hoje, o que seria?

Comegamos pela base, pela coesio. En-
quanto ndo caminharmos todos para
o mesmo lado, nio vale a pena tentar
mudar seja o que for. O problema esta
no facto de estarmos todos a tentar
tomar conta do nosso quintal. Primei-
ro devemos tomar conta do quintal
de todos depois tentamos dar o passo

a seguir que ¢ a mudanca. Teorias ha

muitas, praticas ha poucas.




PROOPTICA

A Prooptica declarou um balanco muito positivo sobre a
sua participagdo na MIDO 2026, em Mildo, num reforco do
prestigio da otica portuguesa no palco internacional. De
facto, o stand de tracos modernos, elegantes e acolhedores
esteve sempre com grande dinamismo nos trés dias que
compuseram a feira italiana. Unica empresa nacional presente
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naquele que é considerado o maior certame mundial do setor,
a Prooptica deu provas da sua vitalidade e visdo estratégica,
ao afirmar-se junto de profissionais e distribuidores de varios
continentes. A empresa levou até ao MIDO as suas marcas
Danell Eyewear, Sevenoaks Eyewear e Duyos Eyewear, que
despertaram interesse junto de visitantes e especialistas,
evidenciando-se o respetivo design e a qualidade. Para além
da projeg¢do comercial, a presenca da Prooptica consolidou
relagdes com parceiros internacionais e abriu portas a novas
oportunidades de negdcio, tanto na Europa como na América
Latina. A aposta na internacionalizagdo continua a ser um pilar
central da empresa, que quer levar o talento portugués e a sua

capacidade tecnoldgica a novos mercados.

BRICOLA VENEZIA

Apresentada pela primeira vez na opti, em janeiro,
esta casa italiana “pintou” a MIDO do sentido

misterioso e elegante da cidade que a inspirou,
especificamente os longos postes de madeira que
pontilham Venezia e servem de guias nos canais.

Bricola Venezia nasce da longa experiéncia da
equipa independente da Mad in Italy, que expde &
esta novidade como extensdo da sua criatividade.

E também uma forma de proporcionar aos seus
seguidores uma linha mais acessivel e quotidiana

com uma visdo contemporanea e fresca.




HICKMANN EYEWEAR

Inspirada pelo ritmo suave do inverno, a Hickmann Eyewear

apresentou na MIDO uma colegéo que valoriza o conforto,

a leveza e a sofisticagdo. As armacgdes pensadas para
acompanhar o dia a dia das mulheres modernas, combinam
design delicado com um toque de luxo discreto. As
novas pecas destacam-se pelas estruturas metalicas com
pormenores inspirados em joalharia e pelas linhas geométricas
suavizadas por curvas elegantes. O recurso a componentes
em aco inoxidavel leve garante resisténcia e conforto e
permitem um encaixe natural no rosto, estavel, sem pressdo e
visualmente refinado.

MEI

A MEI apresentou uma nova geracao de solucdes que elevam a personalizacdo das lentes oftalmicas
a um novo patamar. Entre as principais novidades esté a funcionalidade Smart Facets, que introduz
um elemento decorativo polido nas lentes sem aro, tanto na parte frontal como na posterior, criando
um efeito semelhante a um biselado decorativo inclinado. Através da interface intuitiva EyeGOAL,
integrada na maquina EasyFit Trend com tecnologia de fresagem a seco, os profissionais podem agora
personalizar completamente as lentes, desde o polimento as inclinagdes e dimensdes. Outra inovagdo
em destaque ¢ a funcdo Creativity Engraving, que permite gravar logétipos, desenhos ou texto
diretamente na lente.

TREE SPECTACLES

A Tree Spectacles apresentou na feira milanesa de 2026 a segunda parte da
sua iconica colecdo Ayra, aprofundando o conceito minimalista que define a
identidade da marca. Influéncias da moda, arte e design continuam a inspirar
a Ayra Part 2, reinterpretadas pela visdo minimalista da Tree. Cada peca é uma
presenca leve, uma afirmacéo de “beleza eximia, sem ruido”. “A nova cole¢do '
Ayra resulta de uma intensa pesquisa: compreendendo o que nos define,
com coeréncia, moderacdo e autenticidade, cridamos algo verdadeiramente
contemporaneo, refinado e altamente comercial. E a expressdo mais profunda
da Tree Spectacles”, destaca Marco Barp, cofundador da marca. I



FOR ART'S SAKE

O stand desta casa sediada em Londres assemelhou-se
a uma boutique envolvente, onde amantes dos dculos
originais se deixaram conquistar pelo conceito independente.
“Inspiramo-nos no mundo da arte, na produgdo de pecas que
nao se encontram em mais lado nenhum”, é o mote desta
For Art's Sake, que chega a Portugal através da Eyephoria.
Destacamos o modelo muito em voga Cigar, que se alonga
horizontalmente na face, num efeito muito feminino e
marcante. Os detalhes dourados trazem-lhe exclusividade e o
acetato demarca uma posi¢do de poder e conforto no rosto,
para um uso seguro e diario.

AGBASSIO EYEWEAR
A marca que quer ser transcendente e intemporal estreou-se
internacionalmente na LAB Academy da MIDO 2026. A Agbassio
Eyewear rejeita a efemeridade das tendéncias sazonais e centra-se no
caracter das pecas, na sua contencdo elegante e no valor perduravel.
O nome deriva da palavra caucasiana Agbas, que significa o homem
de cabelos grisalhos, simbolo do ancido sébio. A cole¢do de estreia
compreende sete modelos, cada um a encarnar uma expressao
distinta de sabedoria: The Judge, The Architect, The Professor,
The Visionary, The Diplomat, The Strategist e The Philosopher. Os
modelos em titanio elevam-se com paladio, enquanto as armagdes
em acetato sdo esculpidas com equilibrio arquiteténico limpo.

DATE

A organizacéo da feira agora itinerante de marcas apostadas no design e na inovagdo
divulgou na MIDO o seu conceito de 2026, com uma instalacdo imersiva no coragéo da
Piazza do Pavilhdo 4. Sob o tema da nova campanha Behind Every Frame A Role To Play,
esta experiéncia minimalista, curada por Francesco Pagliariccio, centrou-se num espelho

circular de oito metros que ampliou o icdnico Salone Margherita, em Napoles — berco da

Belle Epoque napolitana e onde decorre a DaTE, entre 12 e 14 de setembro deste ano.
"Napoles no centro do palco: observada, magnificada, refletida em toda a sua elegéncia
intemporal”, detalhou Davide Degl'Incerti Tocci, presidente do DaTE. A campanha, da

autoria de Cristina Frasca e Dante Caretti, transforma os dculos em ferramentas teatrais em
que cada armacéo interpreta papéis da vida, identidade, moods, rela¢des, num jogo entre
o revelado e o oculto.
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SILMO PARIS

A equipa do certame francés, encabecada por Amélie Morel,
convidou os visitantes da MIDO a sentirem um pouco do twist do
SILMO em plena Mildo. O seu espaco amarelo inconfundivel recebeu
parceiros, seguidores, imprensa e amigos, divulgando-se desde ja as
vantagens em participar na feira francesa. E ja esté langcado o mote
para este ano: Tudo comeca aqui! Entre 25 e 28 de setembro, no
fabuloso centro de exposicdes de Paris Nord Villepinte, o SILMO
relne os profissionais de todo o mundo sob o encanto da cidade das
luzes, e com a seguranga de se encontrar as tendéncias que definem
o futuro em termos de moda e de mercado, as grandes inovagdes,
talentos emergentes e produtos excecionais e ainda toda a matéria
que “da vida" ao setor.

READ ON

A premiada empresa suica de éculos de leitura regressou

a MIDO com uma revolugdo prética: os read_on light
customized. Pela primeira vez, os éculos de leitura podem

ser personalizados em loja, trocando lentes ultrafinas num

THE Seas0n STARrTS HERE

T-CHARGE

A marca propds uma colecdo de éculos de sol inspirada no Palco
de Inverno, num tributo a luz alpina de Cortina e a sofisticacao
milanesa que dominam o norte de Itélia. A T-Charge Eyewear

apresentou éculos desenhados para homens que ndo abdicam de

performance aliada a estilo. Alids, o ADN da T-Charge manifesta-
se em engenharia avangada e materiais premium, completadas
com silhuetas ousadas, construcdes ultraleves e detalhes técnicos
que garantem estabilidade, conforto méaximo e clareza visual em
condicdes extremas. Estas lentes e armacdes transitam sem esforco
dos cenérios nevados aos ambientes urbanos, com linhas limpas e

propor¢des marcadamente masculinas.

instante, gragas a caixa de balcdo com 28 lentes pré-

read on

cortadas que abrangem sete graduagdes (+1.0 a +2.5). «E

.T

revolucionéario para éticas, pois permite personalizacdo
imediata num segmento acessivel, expandindo ligacbes
com retalhistas premium», declarou Sandra Kaufmann,
cofundadora da read on. E este sistema também ja foi
galardoado ao vencer o German Design Award 2026 , na
categoria Lifestyle & Fashion, e o Good Design Award 2024
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0 FUTURO
VE-SE DAQUI.

VENHA TRABALHAR CONNOSCO.

A GrandVision é a maior
empregadora do sector

6tico em Portugal, com

mais de 900 profissionais
altamente qualificados

para as marcas MultiOpticas

e GrandOptical. Procuramos
pessoas igualmente dedicadas
para a area de optometria

e profissionais com experiéncia
na area de vendas de 6tica.
Oferecemos oportunidade
de carreira e formacdo continua.

Candidate-se através de
www.grandvisioncarreiras.pt

Portugal X

GrandVision &

part of EssilorLuxottica 0 e’ e

XX}
oSo00 00N,

Gcrand( JpTicaL



