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AUFTAKT HINTER DEN KULISSEN

Fortey

Autor Bernhard Roetzel traf Michi Klemera,
den Griinder des Labels Luis Trenker, in dessen
Flagshipstore in Bozen. Die beiden hatten viel
Spals bei Gesprachen liber Mode, Berge und Stil.

AUS DER
REDAKTION

Im Ali Bey Tennis Resort in Manavgat an der Tirkischen Riviera
nahm Nachwuchsjournalist und Tennistalent Carl Fischer (6), Sohn
des TWEED-Co-Publishers Dr. Max Fischer, das Sportprogramm
grindlich unter die Lupe. Sein Urteil: erstklassig — mit Sonderlob
fir Coach Kosta. Die ganze Story lesen Sie ab Seite 80.
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WIEDERSEHEN
AUF SARDINIEN

Im Juli war Herausgeber Axel Kmonitzek fiir TWEED beim
erstklassigen ,Unique Moments“-Event von Nike Schréder

im Forte Village auf Sardinien. Bei der Bohemian Night lief

er Manu Ostner (iber den Weg - einem ehemaligen TWEED-
Kolumnisten. Die beiden haben sich auf Anhieb super verstanden

und planen jetzt, ihre Zusammenarbeit neu zu beleben.

Beim URWERK-Launch bei Wempe am Jungfernstieg
durften wir die Griinder Felix Baumgartner (rechts) und
Martin Frei (links) dabei erleben, wie sie ihre neuesten
Zeitmesser prasentierten. Gemeinsam mit Philipp Steeg,
Scott Wempe und Chiara Wempe — eine ganz neue Welt
der Uhrmacherkunst, die ab sofort Hamburg bereichert!




PEOPLE MICHI KLEMERA

Preistrdger: Michi
Klemera auf der
Sportartikelmesse
ISPO mit dem
LSportstyle Award”,
Der Siidtiroler
Modemacher hat ihn
bereits mehrfach
gewonnen,
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TWEED: Michi Klemera, die Marke Luis
Trenker feiert dieses Jahr 30. Geburtstag.
Wie fiihlen Sie sich damit?

Michi Klemera: Ich bin sehr glicklich, das
machen zu diirfen, was ich tue.

Wie hat es 1995 angefangen?

Mein Bruder und ich haben 1994 die Marken-
rechte von der Familie Trenker tibernommen.
Ich war damals schon in der Mode, hatte meine
Erfahrungen mit dem Vertrieb verschiedener
Labels aus Sudtirol in Italien. Unter dem Na-
men Luis Trenker wollten wir eine Kollektion
des Idols der Berge machen. Aber neu interpre-
tiert. Angelehnt an Tracht, aber doch weit weg
davon. Dafiir haben wir einen Produzenten ge-
sucht. 1995 haben wir uns mit Markus Meindl
hingesetzt und tberlegt, wie wir das Klischee
interpretieren und nennen wollen. Fir uns war
der alpine Lifestyle der Grundgedanke: Gut es-

sen, gut trinken, sich gut anzichen, gut leben.

Daraus wurde dann der Slogan , Alpine Lifestyle”,
den Sie inzwischen gar nicht mehr benutzen.

Ich war vor ein paar Jahren in Osterreich in
einem Hotel. Das nannte sich das ,Alpine-
Lifestyle-Hotel“. Jede Pension ist heutzutage
eine Alpine-Lifestyle-Pension, jede Kleinigkeit
in den Bergen ist ,alpiner Lifestyle®. Ich bin

30 janre

LUIS TRENKER

MIT MODE AUF
DEN GIPFEL

von Bernhard Roetzel

schon der Meinung, dass wir diesen Begriff
kreiert haben und viele Jahre lang hinaus in die
Welt gebracht haben. Aber in dem Moment war
mir das alles zu banal, zu wenig exklusiv und zu
kommerziell. Deswegen haben wir uns davon
verabschiedet. Wir wollten eine neue, moderne-
re Richtung einschlagen.

Auch Ihre Tochter Johanna hat in diesem Jahr
ihren 30. Geburtstag gefeiert. Was bedeutet
das fiir Sie?

Sehr viel. Johanna wurde am 18, Mirz 1995 ge-
boren, und genau in dieser Zeit habe ich geistig
mit dem Grundgedanken einer Luis-Trenker-
Kollektion begennen. Ich war damals 35, hatte
mit meinem Bruder eine Vertriebsagentur mit
iber 40 Vertretern weltweit. Wir produzierten
Kollektionen in Italien und vertrieben diese
nach Japan, nach Korea, in die USA. Der Mar-
kenname Luis Trenker war cigentlich nur cin
Detail, um einen Schritt weiterzukommen. Ich
wollte authentisch sein, eigene Wege finden.
Und meine eigene Kollektion haben, damit ich
endlich mal piinktlich liefern kann. Ich hatte
immer wieder die schonsten Kollektionen fiir
andere verkauft, die dann drei Monate zu spat
bei den Kunden waren. Ich wollte immer schon
mein eigenes Ding drehen. Mit Johanna, die in
meine Fuflstapfen tritt und doch ihre eigene

Foto: Klaus Eichenberger



Stil-lkone: Luis Trenker
war zu seiner Zeit ein
Weltstar. Sein Stil
inspiriert Michi Klemera
bis heute, auch wenn
der Bergfilmer nie
Modemacher war.

Wer bei Luis Trenker an Sudtirol denkt,
liegt ziemlich richtig. Luis Trenker ist
aber auch ein Modelabel, gegrindet vor
30 Jahren von Michi Klemera. Wir haben
ihn in Bozen in seinem Flagshipstore
interviewt und viel uber das Label und
seinen Macher erfahren.

Personlichkeit einbringt, schlieft sich fiir mich
der Kreis. Johanna war fiir mich der Anfang von
Luis Trenker — und ist auch die Zukunft.

Hier in Bozen kann ich Italienisch ebenso
sprechen wie Deutsch. Was hat diese
Mischung mit Luis Trenker zu tun?

Die zwei Weltkriege haben unser Land geformt.
Sudtirol war osterreichisch, wurde dann an
Italien abgegeben. Das war eine Riesenproble-
matik. Meine Eltern durften nicht mehr
Deutsch reden, die deutschen Schulen wurden
geschlossen, alles wurde italienisiert. Das hat
meine Eltern und viele aus ihrer Generation
sehr geprigt. Heute sind wir stolz darauf, das
Beste aus beiden Welten zu vereinen: Die Tiro-
ler Tradition und Disziplin, gepaart mit der ita-
lienischen Lissigkeit, Leichtigkeit und Lebens-
freude, ist eine einzigartige Kombination, die
uns tiglich inspiriert. Heute versuchen wir das
Beste aus beiden Lindern zu verbinden und es
in die Welt hinaus zu tragen.
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Schick hinter und
vor der Kamera: Luis

Trenker zeigte stets

lassigen Stil (Bild oben).

Erfolgreiches Gespann:

Michi Klemera mit
Tochter Johanna

(oben rechts). Sie
versteht sich oft ohne
Worte mit ihrem Vater,
beruflich und privat.
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PEOPLE MICHI KLEMERA

Hatte diese Historie eine positive Seite?
Die Offenheit und Gastfreundschaft, die Urlau-

ber in Sudtirol erfahren, sind sicherlich in ge-

wissem Mafie auch auf die Geschichte unseres
Landes zuriickzufiihren. Denn tiberall dort, wo
zwei so unterschiedliche Kulturen aufeinander-
treffen, sind diese Eigenschaften unerlisslich
fiir ein harmonisches Zusammenleben.

Welche Rolle spielt die Person Luis Trenker?
Ich sehe mich als Erzihler der Geschichte unse-
rer Grofviter, nicht der von Luis allein. Luis ist
natlirlich immer wieder das Gesicht, weil er ein
gutes Gesicht hatte und ein berithmter Mann
war. Ich erzihle aber die Geschichte, wie unsere
Groftviter in den Zwischenkriegsjahren um das
Uberleben ihrer Familien gekimpft haben. Und
dabei ein klares Stilbewusstsein hatten. Von
Schneiderarbeit, von Hochwertigkeit, von
Handarbeit. Die Minner trugen immer eine
Masche, ihr in Deutschland sagt dazu Schleife.
Immer ein schén gebligeltes Hemd, Sakkos mit
verschiedenen Reversformen. Die Kleidung die-
ser Zeit zeigt, wie man zwischen diesen hohen
Bergen in den tiefen Tilern leben konnte und
gliicklich war.

Luis Trenker war international unterwegs. Ist
das eine Parallele zu Ihnen und lhrer Marke?

Ja. Und das Selbstbewusstsein. Erfolgreiche
Sudtiroler waren sehr sicher im eigenen Land.
Sobald sie dann in Miinchen am Flughafen
waren, sind sie nervos geworden. Luis Trenker
ist bereits in den 1930er-Jahren riiber iiber den
groflen Teich, hat in New York gefilmt und in
Hollywood gedreht. Er war sprachlich sehr
flexibel, hat schnell Englisch gelernt. Luis
Trenker steht dafiir, den Horizont zu iiberwin-
den, sich nicht zu verstecken in den Tilern un-
seres kleinen Landes.

Sie waren Handballnationalspieler und
Triathlet. Inwieweit hat das Ihre Karriere

in der Modewelt beeinflusst?

Sehr. Das Gefiihl, nie aufgeben zu kénnen, nie
aufgeben zu wollen, das kommt vom Sport. Ich
bin drei Marathons gelaufen, ich war zweimal
Iron-Man-Finisher beim Triathlon, und ich
habe 18 Jahre lang Handball und zwélf Jahre
lang Hockey gespielt. Ich bin Wistenrallye-
Fahrer mit dem Motorrad. Das hat mich sehr
gepragt. Ich habe sehr viele Grenzen erreicht,
auch bei der Arbeit. Und viele Situationen er-
lebt, wo es nicht selbstverstindlich war, dass ich
sie wirtschaftlich tiberlebe.

Das eigene Label war also trotz der Erfahrung
aus der Vertriebszeit eine Herausforderung?
Ich wusste am Anfang gar nicht, wie man den
Stoff ordert, wie viele Meter auf einer Rolle
drauf sind oder wo ich einen Knopf bestelle. Ich
hatte niemanden neben mir, der mir gesagt hat,
dieses Beige ist richtig. Ich bin Waage, kein kla-
rer Entscheider. Viele Beiges sind schén.

Foto: Gerd Eder



Ist es aber nicht auch gut, wenn man das aus
einer AuBenseiterrolle heraus macht?

Wenn es gelingt — ja! Ein Jahr nach dem Start
war es aber sehr schwierig. Doch da kam wieder
der Sportler in mir durch, und mir wurde klar,
wir brauchen einen Trainer. Wir gewinnen das
Spiel nicht, wenn wir nicht einen Investor fin-
den. Wenn ich nicht ruhig schlafen kann, kann
ich nicht kreativ sein und arbeiten. Ich habe
dann tberall rumgefragt und einen Erstinvestor
gefunden. Solche Erfahrungen machen stark.

Wo sehen Sie Ihre Marke heute?

Wir stehen im positiven Sinne allein da. Es gibt
keine Alternative zu uns. Dass wir 30 Jahre ge-
braucht haben, darauf bin ich nicht stolz. Aber
ich bin nicht der Typ von Unternchmer, der sich
fiinf Produktmanager von Armani holt und die
dann machen lisst. Ich wollte alles selber verste-
hen. Ich bin fiir mein Produkt selbst verant-
wortlich. Ich bin Brand Manager, ich begleite
die Kollektion von der ersten bis zur letzten Se-
kunde in jedem Detail. Und ganz am Ende
stresse ich die Mitarbeiter noch mit Ideen, die

mir in der Nacht zuvor gekomrnen sind.

Wenn man sieht, was sich in den letzten
Jahren bei Luis Trenker bei den Damen getan
hat, das ist Frische, Eleganz...

... und Lebensfreude!

Es ist eine Sache, mit einer Mannerkollektion
zu starten und dann zu sagen, ich mache auch
was fiir Frauen.

Es war schwierig, das Konzept authentisch auf
Damen zu tibersetzen. Die Damenmode in der
Zeit von Luis Trenker war edel, elegant. Lange
Kleider, schwere Materialien. Uns fehlte da die
Leichtigkeit. Und italienische Designerinnen
haben das Konzept nicht verstanden. Wenn die
»Montagna“ gehért haben, dachten die an die
gelben Schurwollstriimpfe, die sie als Kinder an-
gezogen haben, als es auf den Berg ging. Was Sie
jetzt sehen, das kommt von meiner Tochter
Johanna. Wir haben ein sehr enges Verhiltnis,
wir verstehen uns oft ohne Worte. Es ist un-
wahrscheinlich spannend, wenn dein Kind lie-
ben lernt, was du liebst.

Junge Leute meinen oftmals, dass Luis Trenker
ein Modemacher war. Stort Sie das?

Nein, ganz und gar nicht. Es ist fir mich viel-
mehr ein Riesenkompliment.

Vor 30 Jahren war es Ihr Traum, dass man
lhren Schriftzug am Times Square in New York
sieht. Ware lhnen das immer noch wichtig?

Ja, komischerweise. Jeder Amerikaner erklart
mir zwar, dass ich die USA nur online angehen
kann. Aber ich triume von Shops. Am liebsten
zuerst in Aspen, weil ich Skifahrer bin. Und
dann in New York.

Alpin und urban:

Die Winterkollektion
2025/2026 zeigt die
typische Mischung aus
Tradition und Trend.
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