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Modelo en imagen corresponde a version CX-5 SIGNATURE 2.5T AWD 6AT, precio final de $34.490.000 incluye IVA considera bono financiamiento por $700.000. Precio
vigente desde el 1 al 31 de mayo de 2026. Consumo vehicular mixto CX-5 SIGNATURE 2.5T AWD 6AT Mazda 12,4 km/It. Valor obtenido en mediciones de laboratorio segin
el ciclo de ensayo de la Comunidad Econdmica Europea, homologadas en el Ministerio de Transportes y Telecomunicaciones. Mas informacion en www.consumovehicular.cl.




MAZDA CX-5

DISENADO PARA ADAPTARSE A CADA VIAJE

Mazda CX-5 redefine la experiencia de un SUV familiar. Con motorizaciones
2.0, 2.5y 2.5 Turbo, y transmisién automatica, ofrece una conduccion suave
y equilibrada.

Su interior, con pantalla de 10,25", Mazda Connect compatible con Apple

CarPlay y Android Auto, y cargador inalambrico, se complementa con una
cuidada insonorizacion y tecnologia intuitiva que elevan cada trayecto.

WWW.MAZDA.CL
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Mercedes-Benz celebra 140
anos de innovacion, lujo y le-
gado automotriz. Un recorrido
por la historia de esta marca
que trasciende.

Subaru nos presenta Trail-
seeker, su primer auto 100%
eléctrico y a su nueva embaja-
dora: Maria Prieto, la creadora
de Kombuchacha.

En estas paginas la ministra
Rincén nos habla de su vision
y el camino que proyecta para
el futuro de la electromovili-
dad en Chile.

La corbata vuelve a tomar pro-
tagonismo en el vestir mascu-
lino, marcando el regreso de
una estética mas elegante y
sofisticada entre ejecutivos,
lideres y nuevas generaciones
que redefinen el estilo formal.

Probamos la imponente Ford
Expedition: potencia, espacio
y tecnologia en un SUV pensa-
do para viajar comodamente y
aventurarse fuera del asfalto.

Te contamos las novedades
del Auto China 2026, el saldn
automotriz mas grande del
mundo, con lanzamientos,
innovacion y tendencias que
anticipan el futuro de la
industria.
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Velocidad, pasion y perseve-
rancia marcan el camino de
Benjamin Hites en el motors-
port internacional. Descubre
su historia y desafios.

Conoce la evolucion del Suzuki
Vitara y su nueva era eléctri-
ca, manteniendo intacto el
espiritu de aventura, caracter
y libertad que lo convirtié en
un referente.

Porsche Taycan, Cayenne
E-Hybrid y Macan Electric
protagonizan una experiencia
marcada por potencia, tecno-
logia y electrificacion.

Las deportistas olimpicas
Antonia y Melita Abraham
nos hablan de su historia, sus
proximos desafios en el remo
y su relacién con Riddara.

Estilo, diseno y actitud se
unen junto al BMW X2 y los
disenos de Leonora Musri en
una edicion fotografica de
Moda en Movimiento.

Directoras Paola Leyton Torres / Maria de los Angeles Gana F.
Columnistas Diego Mendoza y Enzo Yacometti
Colaboradores Leonardo Pacheco, Omar Oyarce y Cars & Coffee Chile

Periodistas Rebeca Ubilla y Diana Gonzélez

Director de Arte Nelson Hermosilla Ralph
Fotografia Brenda Sepllveda, Andrés Poelher y Andrés Pendola

Agradecimientos Hacienda Santa Martina (Los Trapenses Country Club)
Representante legal Paola Leyton T.
Mail contacto@estilomotor.cl
Teléfono 994381921
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LOS TRAPENSES COUNTRY CLUB

NUEVA ETAPA PARA LA HACIENDA SANTA MARTINA

Dessirée Soulodre, directora
ejecutiva de Los Trapenses Country
Club, destaca que Hacienda Santa
Martina, con 25 anos de trayectoria,
vuelve a posicionarse como una
atractiva alternativa para la
realizacion de grandes celebraciones
familiares —como matrimonios,
graduaciones, cumpleanos y paseos
de curso— ademas de eventos
corporativos, reuniones de fin de
ano, capacitaciones, convenciones
y lanzamientos de diversa indole.
Todo ello, en un entorno que
combina deporte, gastronomia y
entretencion, a solo 10 minutos del
barrio Los Trapenses.

Asimismo, resalta la infraestructura
especializada del club para
experiencias automotrices, entre
ellas una pista de prueba disenada
para recrear distintas condiciones
de manejo, incluyendo pavimento,
caminos rurales para vehiculos SUV
0 AWD y un sector recientemente
remodelado enfocado en modelos
Off Road y pickup 4x4. Este espacio
cuenta con obstaculos modulables
que permiten potenciar las
capacidades de cada vehiculo. EL
recinto también dispone de un
trazado para motos Big Trail, ideal

para capacitaciones y pruebas de
manejo, respaldado por un equipo
con amplia experiencia en este tipo
de actividades.

En el ambito corporativo, el club
ofrece multiples alternativas
orientadas al fortalecimiento del
Team Building, tanto recreativo
como enfocado en el trabajo
en equipo. Estas actividades se
complementan con experiencias
como Paintbally Canopy, ampliando
asi una propuesta especialmente
atractiva para empresas y
organizaciones.

Actualmente, el club se encuentra
en un proceso de renovacion
de imagen y nombre, por lo que
proximamente sera reconocido
oficialmente como Los Trapenses
Country Club. Manteniendo su
ubicacién privilegiada en plena
montana, con un entorno inspirado
en la Cordillera de los Andes, vistas
panoramicas a la ciudad, cancha
de golf a 1.500 metros y piscinas
temperadas, el proyecto busca
consolidarse como una destacada
alternativa deportiva y recreativa en
plena naturaleza, a pocos minutos
de la ciudad.

ESTILO MOTOR
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GALERIA KIDS

UN ESPACIO PENSADO PARA
LOS MAS PEQUENOS

En pleno Casacostanera nacié un nuevo
rincon dedicado al mundo infantil.
Galeria Kids reune mas de diez tiendas
especialmente pensadas para ninos y
familias, con una cuidada seleccion de
juguetes, decoracion, accesorios, ropa y
objetos llenos de diseno y creatividad.

Ubicada en el nivel Planta Baja, esta nueva
galeria invita a recorrer propuestas Unicas
como Migo, Roots Toys, Escrito con Tiza,
Madame Petit, Kolken, Warmi y Mamas
Mateas, entre otras marcas que destacan
por su identidad, estilo y productos
pensados para acompanar distintas etapas
de la infancia.

Un panorama ideal para descubrir regalos,
renovar espacios infantiles o simplemente
inspirarse en un entorno calido, entretenido
y familiar dentro de uno de los centros
comerciales mas exclusivos de Santiago.

Lo encuentras en Casacostanera, Nivel
Planta Baja, Vitacura, Santiago
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HOTEL CASA ARRAYAN

DONDE DISFRUTAR LOS BENEFICIOS DE LA MONTANA Y LA CIUDAD

Entre la ciudad y la montana existe un lugar pensado para desconectarse sin salir
de Santiago. Hotel Casa Arrayan combina naturaleza, tranquilidad y una ubicacion
privilegiada en pleno valle del Arrayan, a pasos de una de las principales avenidas
de la capital y muy cerca de los centros de esqui de la Cordillera de Los Andes.

Con solo siete habitaciones, este hotel boutique apuesta por una experiencia
cdlida, personalizada y acogedora, ideal tanto para escapadas en pareja como
para viajes de descanso 0 negocios. Su entorno permite disfrutar de trekking,
cabalgatas, bicicletas y panoramas de montana durante todo el ano, ademas
de relajarse con tinajas, sauna y masajes en un ambiente intimo y rodeado de
naturaleza.

Lo encuentras en Camino a Farellones 15201, Las Condes, Regién Metropolitana,
Chile / hotel@casaarrayan.cl
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LEGO® ICONS FERRARI F2004

UNA LEYENDA DE LA FORMULA 1
HECHA COLECCION

El iconico Ferrari F2004 de Michael Schumacher ya
lleg6 a Chile convertido en un exclusivo set de LEGO®
Icons. Presentado oficialmente en Ferrari Santiago, este
modelo revive una de las temporadas mas recordadas
de la Férmula 1 con una réplica de 735 piezas llena de
detalles, incluyendo direccién funcional, motor V10 y una
minifigura del histérico piloto aleman.

Pensado para fandaticos del automovilismo vy
coleccionistas, el set combina diseno, historia y
construccion en una pieza de exhibicion que homenajea
una de las eras mas exitosas de Ferrari en la maxima
categoria.

Disponible en tiendas LEGO® y puntos oficiales de la
marca en Chile.
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El placer de conducir

NO SIGAS EL CAMINO,
CREALO.
BMW XZ.

Deja atras lo clasico y convencional, sube al estilo moderno
de tu nuevo BMW X2 sDrive20i Dynamic.

Cuota de

$466.990.*

Precio $43.900.000.

BMW Chile
www.bmw.cl
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MERCEDES-BENZ

Una marca con mucha Klasse

Narrar la historia de Mercedes-Benz es equivalente a repasar la cronologia del automaovil mismo, desde su
invencion. Y es que este fabricante ha influido tanto en la era motorizada, que resulta imposible hablar de
Mercedes-Benz y del automovil en capitulos separados.

Por Leonardo Pacheco / Fotografias: Newspress, MB Media

a génesis de esta historia se

concentra en dos ilustres per-

sonajes: Gottlieb Daimlery Karl

Benz. Estos nombres fueron

fundamentales en la creaciony
evolucion del automavil, tanto asi que se les
atribuye nada menos que la invencion de este
medio de transporte.

10

Gottlieb Daimler nacié en marzo de 1834 en
la ciudad de Stuttgart (Alemania), en el seno
de una familia sin ninguna relacién con la
ingenieria. Daimler desde muy joven mostré
interés por las artes mecanicas, por lo que
ingreso a la Escuela Politécnica de Stuttgart
para adquirir sus primeros conocimientos en
la materia.

ESTILO MOTOR

Luego de graduarse tuvo un breve paso por
la industria de las armas, pero su sed de co-
nocimientos lo llevo a estudiar en Francia e
Inglaterra, hasta obtener el titulo de Ingenie-
ro Mecanico. Al regresar a Alemania consiguié
el puesto de director técnico en una empresa
propiedad de Nikolaus Otto, nada menos que
el inventor del motor de cuatro tiempos.
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Antes de existir la F1, los bélidos Mercedes ya eran avanzados.

En 1882 Daimler dejé su empleo y fundd su pro-
pia compania, uniéndose con otra celebridad
de la época... Wilhelm Maybach. La mentada
empresa se dedicaba exclusivamente al desa-
rrollo de motores a combustion interna, y en-
tre sus mayores logros se cuenta la invencion
del carburador, componente que permitia la
utilizacién de una mezcla de aire y gasolina
como combustible.

En 1890, y luego de comercializar motocicle-
tas (Reitwagen) con bastante éxito junto a
Maybach, Daimler decidio dar el gran salto,
apoyandose en el hecho de que ya habian
fabricado un vehiculo de cuatro ruedas y con
todos los componentes mecdanicos propios de
un automovil; se desplazaba a casi 20 km/h.
Asi se fundo la Daimler Motoren Gesellschaft,
empresa que dej6 atras las dos ruedas para
concentrarse en un medio de transporte mu-
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cho mas funcional. La eficiencia de sus moto-
resy lo bien pensados que estaban sus pro-
ductos, fueron los factores que impulsaron las
ventas de la compania, y asi fue hasta que en
1899 se construyo el primer ejemplar distingui-
do con la denominacion Mercedes.

Y ahora es el turno de Karl Benz, nada mas ni
nada menos que el inventor del automavil, es
decir de un vehiculo autopropulsado mediante
un motor de combustidn interna. Hablamos
del Benz Patent-Motorwagen, invento que fue
patentado en enero de 1886.

Benz nacid en noviembre de 1844 en Karlsruhe
(Alemania), y también desde pequefio mostrd
un gran interés por la mecanica y la invencién
de artefactos. En 1871 fund6 una empresa de-
dicada a la venta de material para la construc-
cion, negocio que le brindé el dinero suficien-
te para poder dedicarse al suefo de su vida...

Mercedes Simplex 35 CV (1902).

crear un vehiculo motorizado.

En 1872 Karl contrajo matrimonio con Bertha
Ringer, la que todos conocemos como Bertha
Benz, ya que adopto el apellido de su esposo.
Fue una unién perfecta, porque Bertha encen-
di6 aln mas la creatividad de Karl, quien en
pocos meses ya habia patentado una serie de
inventos relevantes relacionados con el au-
tomovil: el encendido por chispa, la bujia, el
embrague e incluso el radiador de agua.

EL 29 de enero de 1886 Karl Benz patent6 el pri-
mer automavil del mundo, movido por medio
de un motor a combustion interna, un vehiculo
de tres ruedas que no era mas que un carruaje
motorizado.

Si bien Karl Benz fue quien patento6 el auto-
movil, su esposa Bertha fue la gran heroina
de esta historia, porque se transformé en la
primera conductora del mundoy en la prime-

Mercedes-Benz SLR McLaren (2003).
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Desde su origenes la Clase S destacé entre sus pares.
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ra infractora de transito del mundo, puesto
que no tenia los permisos necesarios para
realizar esa prueba de manejo, y menos aun
para viajar por 106 km en compania de dos
de sus hijos.

La osadia de Bertha Benz fue fundamental
para lo que vendria después, la industrializa-
ciény comercializacion del automavil. Bertha
demostré su utilidad y su propésito, y fue asi
como en 1899 la empresa liderada por su es-
poso ya habia construido mas de 570 unidades
del Motorwagen. En 1893 los automéviles de
Benz tenian cuatro ruedas, e incluso, casi ini-
ciando los 1900, Benz fabricaba automaéviles
para competicién.

EL NACIMIENTO DE DAIMLER-BENZ

Suele ser asi, pero las grandes oportunidades
vienen desde las crisis, de esas situaciones
que ponen al limite las capacidades y que nos
empujan a tomar decisiones. Eso es lo que
sucedid en la década de los 20 en Alemania,
una crisis econémica que en 1923 recrudecid
hasta el punto de enviar a la bancarrota a las
empresas mas sélidas de la nacidn, e incluso
arriesgando el futuro de las companias funda-
das por Daimlery Benz.

La primera medida para evitar la quiebra, fue
que ambas empresas colaboraran para reducir
costos de fabricacion, compartiendo partes y
piezas, un acuerdo de beneficio mutuo que, por
supuesto, no les restaba independencia a esas
dos companias.

En junio de 1926 la Benz & Cie y la Daimler Mo-

La evolucion de las “Flechas de Plata” en el museo de Stuttgart.
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Un hermoso 300 SL “Gullwing” en el museo de la marca.

toren Gesellschaft se fusionan formalmente,
creando asi la Daimler-Benz AG, una empresa
con mejores oportunidades para enfrentar
los vaivenes de la economia. Y es bajo esta
nueva razon social que los modelos fabrica-
dos adquieren el nombre de Mercedes-Benz,
un apelativo que alude a la hija de Emil Jelli-
nek, un personaje muy influyente en el de-
sarrollo de la Daimler Motoren Gesellschaft.
Emil Jellinek merece un pérrafo aparte, por-
que de su ingenio y teson surgieron las ideas
que llevaron a la empresa de Gottlieb Dai-
mler hasta la cima del mercado, antes de la
crisis econémica claro estd. En su calidad de

S
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miembro del consejo directivo de la Daimler
Motoren Gesellschaft, Jellinek ordend tomar
un motor disefado por Wilhelm Maybach y
montarlo en una carroceria tipo “Torpedo” con
dos o cuatro asientos, un ejemplar adelantado
a sutiempoy que fue bautizado como Merce-
des Simplex 35 CV.

Tras la fusidn de la Benz & Cie y de la Dai-
mler Motoren Gesellschaft para darle forma
a Daimler-Benz AG, se acordd que todos los
futuros modelos de la compania llevarian el
nombre Mercedes-Benz, y utilizarian la estre-
lla de tres puntas rodeada de laureles como
su emblema.

Los modelos W111y W112 lucian unas aletillas en la zaga.
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Mercedes-Benz SS S Tourer (1929).
IMBATIBLES EN LAS COMPETENCIAS

Antes de iniciar el siglo XX los bélidos Mer-
cedes impulsados por un motor Daimler ya
triunfaban en las competencias de la época,
rudimentarios automaéviles que recorrian dis-
tancias extenuantes, como por ejemplo la ca-
rrera entre Paris y Burdeos celebrada en 1895
y que cubria una distancia de 1.200 km.

Ya en 1900 el nombre Mercedes comenzd a oir-
se con fuerza en el naciente mundo de la com-
peticion, triunfos obtenidos por la fiabilidad de
los motores, por la alta calidad de fabricaciony
por los habiles pilotos de la época, la mayoria
de ellos nobles y adinerados que podian per-
mitirse un pasatiempo asi de costoso.

Uno de los monoplazas mas famosos de la
marca fue el Benz 200 PS, mas conocido como
“Blitzen Benz”, un ejemplar que en 1910 logro
un doble récord de velocidad en la playa de Da-
ytona, Estados Unidos, al alcanzar una maxima
de 211,942 km/h, aunque por un tecnicismo ese
registro no fue reconocido.

En 1914 un Mercedes monoplaza equipado con
un motor de 4,5 litros multivalvular, se adjudi-
c6 el Gran Premio de Francia, en el circuito de
Lyon, y en 1924 un bélido de esta marca resul-
t6 como ganador absoluto de la Targa Florio,
una de las primeras competencias en las que
participd un Mercedes después de la Primera
Guerra Mundial.

En los anos 30 a la marca Mercedes-Benz no le
faltaban ejemplares para la calle, y a pesar de la
crisis econémica de 1929 una seguidilla de ele-
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Mercedes-Benz SLS AMG (2010).

gantes creaciones deleitd al publico aleman. En-
tre ellos estaban los modelos 770,170 (el primero
con frenos hidrdulicos), el 130, 260D (con motor
diésel) y el superlativo 540 K Special Roadster.
Todo bien en las calles, pero en los autédromos
también se vivian tiempos de gloria, ya que
el célebre piloto Rudolf Caracciola, ademas
de vencer en pruebas de resistencia, como la
Mille Miglia a los mandos de un SSKL, logré
una serie de victorias en los Grandes Premios...
conduciendo los imbatibles “Flechas de Plata”.
Estos monoplazas fueron estrenados en 1934,
dandole a Mercedes-Benz los campeonatos
de 1935 y 1937 pero, ademas, los oficialmente
nombrados Mercedes-Benz \W125, alcanzaron
una velocidad maxima de 432,7 km/h en 1938,
en la via publica, una marca que no se rompio
por casi 80 anos.

UN CATALOGO ENVIDIABLE

Desde sus primeros anos, ya sea como Dai-
mler-Benz o mas tarde como Mercedes-Benz,
esta marca ha sido responsable de la creacion
de una amplia variedad de modelos exitosos,
de automdviles capaces de remecer los cimien-
tos del mercado automotor mundial.

Solo hay que dar un vistazo breve a su line up,
histérico y actual, para comprobar lo anterior.
Pero no cabe duda que uno de sus modelos
mas iconicos es el “Gullwing” (alas de gaviota),
un ejemplar perteneciente a la familia SLy que
le debe su nombre a la especial forma en la
que se abren sus puertas. EL 300 SL “Gullwing”
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se construyd entre 1954 y 1963.

La belleza y deportividad del “Gullwing” fue
reeditada en 2003 con el estreno del Mercedes-
Benz SLR McLaren, para luego, en 2010, pre-
sentarse otra reinterpretacion del 300 SL, en
la forma del Mercedes-Benz SLS AMG; ambos
modelos se han transformado en ejemplares
altamente valorados por los coleccionistas.
Otra de las obras maximas de este fabricante
es sin lugar a dudas la Clase S, Sonderklasse,
una berlina de lujo que comenzé su vida en
1951 con la denominaciéon Type 220 (W187).
Anos mas tarde la marca siguié comerciali-
zandolo dentro de la familia “Ponton”, para
continuar con los modelos W111y W112, esos
ejemplares caracterizados por la zaga equipa-
da con aletillas.

Fue en 1972 cuando el modelo codificado como
W116 adoptd el nombre de Clase S, convir-
tiéndose en la maxima expresion del lujo y la
sofisticacion tecnoldgica dentro de la marca,
y también en el segmento al cual pertenece.
Entre sus muchos aportes técnicos podemos
citar que fue el primer modelo de produccién
en equipar frenos ABS, airbags y cinturon de
seguridad con pretensor, para mas adelante
incluir el sistema Pre Safe y los faros de ledes.
Por supuesto que la marca tiene muchos mas
modelos bajo su alero, entre los que destacan
los Clase C, Clase E y los aventureros Clase
G. Pero por razones obvias, ya que el espacio
es limitado, solo he citado a algunos de los
nombres mas emblematicos. Quizas esto nos
dé para una segunda parte.
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NOVEDADES

SUBARU TRAILSEEKER:

libertad eléctrica con Maria Prieto

Subaru vive uno de los mome

globalmegte OF su espiritu av
con la llegad

una nueva eta

“i

-

- el

unmrtantes de'su historia. La} marca japones.a reconocida
,su traccion AWD y su eonexmn .con lama,_turaleza- abre
aru Tragseeker su primer SUV 1‘% eléctrico presentado

reglo\aln}ente en Colombia para Latinoamérica. "4

*Por. gngelesagana / Fotograflas Brenda Sepulveda,/ Maquillaje y peinado: Andrea Penali
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no es un paso cualquiera. La
llegada del Trailseeker repre-
senta un verdadero hito para
Subaru, la evolucién de una
marca histéricamente ligada
a la exploracion outdoor hacia una movilidad

Y

P
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mds sustentable, moderna y consciente, sin
perder aquello que la convirtié en un icono
para miles de personas alrededor del mundo.
En Chile, donde Subaru ha construido durante
décadas una comunidad profundamente co-
nectada con la montana, los viajes, la nieve y

ESTILO MOTOR

los caminos del sur, este lanzamiento marca
también el inicio de una nueva conversacion.
Una donde la electromovilidad no renuncia
a la aventura, sino que encuentra una nueva
forma de vivirla.

Porque si algo ha definido a Subaru desde su

MAYO /JUNIO 2026




llegada al pais ha sido justamente esa capaci-
dad de conectar con personas que entienden
el auto como una herramienta para descubrir,
recorrery vivir experiencias.

Y es ahi donde la historia de Maria Prieto
aparece de manera completamente natural.
Fundadora de Kombuchacha y emprendedora
ligada al bienestar y la alimentacion cons-
ciente, Maria representa una generacion que
busca consumir de manera mas responsable
sin perder disfrute, diseno ni autenticidad.
Una mirada que conecta profundamente con
lo que hoy propone Subaru a través del Trail-
seeker.

La unién entre ambos no nace desde una
estrategia forzada, sino desde una filosofia
compartida, la conviccién de que el futuro
puede ser mas pensado sin perder libertad,
emocién ni conexion con la naturaleza.

UN SUV ELECTRICO QUE MANTIENE
INTACTO EL ADN SUBARU

Presentado regionalmente en Bogotd como
uno de los lanzamientos mas relevantes de
la marca para Latinoamérica en los ultimos
anos, el nuevo Subaru Trailseeker marca el
ingreso definitivo de Subaru a la era de la
electromovilidad.

Sin embargo, el modelo mantiene intacto
aquello que histdéricamente ha definido a la
marca japonesa.

El Trailseeker incorpora una bateria de 74,7
kWh, sistema de traccién integral AWD me-
diante doble motor eléctrico y una autonomia
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estimada superior a los 480 kildmetros. Ade-
mas, suma compatibilidad con carga rapida
de hasta 150 kW y una propuesta de diseno
fuerte, tecnoldgica y preparada para distintos
tipos de terreno.

Pero el gran diferencial del Trailseeker no esta
solamente en sus especificaciones. Esta en
cémo logra trasladar el espiritu Subaru hacia
una experiencia eléctrica que sigue sintién-
dose aventurera, emocional y conectada con
el entorno.

No busca ser Unicamente eficiente. Busca
transformar la experiencia de manejar, mas
silenciosa, mas despierta y conectada con el

ESTILO MOTOR

camino. Y justamente ahi es donde Maria Prie-
to encontré una conexién inmediata.

“ME HIZO SENTIDO LA COHERENCIA
DE LA MARCA”

Maria Prieto habla con tranquilidad, pero tam-
bién con conviccién. Su historia como funda-
dora de Kombuchacha comenzé desde algo
profundamente cotidiano, el deseo de cuidar.
Cuidar la alimentacién de su familia. Cuidar la
relacién con la naturaleza. Cuidar aquello que
consumimos todos los dias.

Entre fermentos, agricultura biodinamicay
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alimentacion conciente, terminé creando
una de las kombuchas mas reconocidas
de Chile.

Lo que comenz6 en la cocina de su casa hoy
estd presente en mas de mil puntos de venta
del pais y representa mucho mas que una be-
bida funcional. Representa una forma distin-
ta de entender el bienestar. Por eso, cuando
Subaru aparecié en el camino, la conexion fue
inmediata.

¢Qué fue lo que mas te hizo sentido de
Subaru?

“Me hizo sentido la coherencia y la solucién
responsable con el medioambiente, pero sin
renunciar a la comodidad ni a las capacida-
des. Subaru tiene algo que valoro muchisi-
mo, no intenta parecer algo que no es. Tiene
una conexion real con la naturaleza, con la
aventura y con las personas que disfrutan
vivir de manera simple, sin perder libertad
ni emocion”.

La conexion no tardo en transformarse en
un match natural. Por un lado, Kombuchacha
venia impulsando una conversacion distinta
sobre bienestary consumo responsable. Por
otro, Subaru comenzaba una nueva etapa en
la regidn con la llegada del Trailseeker y su
apuesta por una movilidad mas limpia. Dos
mundos distintos, pero unidos por una mis-
ma mirada.

SUBARU EN CHILE: UNA MARCA
LIGADA A LA AVENTURA

La historia de Subaru en Chile siempre ha es-
tado asociada a la exploracién y a los estilos
de vida outdoor.

Desde hace décadas, la marca japonesa logro
posicionarse como una de las favoritas entre
quienes buscan seguridad, capacidad y co-
nexion con la naturaleza. Desde la cordillera
hasta los caminos del sur, Subaru construyé
una comunidad que valora tanto la experien-
cia de manejo como la libertad de llegar mas
lejos.

Modelos emblematicos ligados a la traccion
AWD ayudaron a consolidar una identidad
muy reconocible en el pais, una marca con-
fiable, preparada para distintos terrenos y
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profundamente asociada a la aventura.

Hoy, con la llegada del Trailseeker, Subaru
abre un nuevo capitulo. Uno donde la elec-
tromovilidad se integra naturalmente a ese
ADN histérico. Porque el Trailseeker no bus-
ca romper con el pasado de la marca. Busca
evolucionarlo.

“NO SE SIENTE FRiO COMO
MUCHOS ELECTRICOS”

Para Maria Prieto, el vinculo con el Trailsee-
ker va mucho mas alld de la tecnologia. Tiene
relacion con una manera de vivir.

¢Qué te gusta del Trailseeker?

“Me gusta que no se siente frio como muchos
eléctricos. Tiene cardcter. Se siente preparado
para explorar, para viajar, para moverse entre
distintos mundos. Y tiene la fuerza para salir
del pavimento. Me gusta mucho esta mezcla
entre tecnologia y naturaleza. Que un auto
eléctrico pueda sentirse aventurero y huma-
no es perfecto para el estilo de vida de mi
familia”.

Hace una pausa y sonrie.

“Ademas, para mi el silencio de un eléctri-
co tiene algo muy especial. Hay una sen-
sacion distinta al manejar. Mas calma. Mds
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presencia”.

La reflexion resume mucho de lo que hoy bus-
can las nuevas generaciones de consumido-
res. Ya no se trata Unicamente de velocidad
o performance. Se trata de experiencias, de
coherencia, de elegir marcas que conecten
con la manera en que queremos Vivir.

KOMBUCHACHA: UNA MARCA QUE
NACIO DESDE LA AUTENTICIDAD

Aunque hoy Kombuchacha parece una marca
consolidada y cercana, detras hubo anos de
trabajo silencioso y mucha resiliencia. Cuando
Maria comenzd, muy pocas personas en Chile
conocian realmente qué era una kombucha.
Mucho menos imaginaban que podia trans-
formarse en una bebida masiva.

¢Qué ha sido lo mas dificil del camino?
“Crecer una categoria desde casi cero. Ha sido
un camino de mucha resiliencia. De insistir
incluso cuando parecia mas facil hacer algo
tradicional. Pero justamente ahi estaba la
oportunidad: construir algo nuevo, mas ali-
neado con cémo las personas quieren con-
sumir hoy”.

Y probablemente ahi existe otro gran pun-
to de encuentro con Subaru. Ambas marcas
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entendieron antes que muchas otras hacia
dénde se estaban moviendo las personas.
Hacia productos con propdsito, experiencias
mds conscientes y una nueva forma de rela-
cionarse con el consumo.

¢Por qué Kombuchacha?

“Porque queriamos gque se sintiera alegre,
cercano y memorable. Era el nombre que
ya tenia esta bebida en nuestra casa, en la
cabana de la Patagonia donde naci6 todo.
‘Kombuchacha’ mezcla la palabra milenaria
kombucha con algo mas contemporaneo, la-
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tino, musical y vivo.

Nunca quisimos una marca demasiado ‘salu-
dable’. Queriamos una marcarica, frescay con
personalidad”.

EL FUTURO DE SUBARU
COMIENZA AQUI

La llegada del Trailseeker representa mucho
mas que un nuevo modelo dentro del porta-
folio de Subaru. Representa una declaracion
de hacia dénde quiere avanzar la marca. Una
movilidad mas limpia, mas focalizada, pero

ESTILO MOTOR

que todavia conserve emocion, disefo y es-
piritu aventurero.

Y justamente por eso, la historia junto a Maria
Prieto y Kombuchacha parece tan coherente.
Porque ambas partes entienden algo funda-
mental: Que innovar no significa desconectar-
se del origen. Que la sustentabilidad no de-
beria sentirse como sacrificio. Y que el futuro
puede construirse de una manera mas libre,
mds humana y conectada con la naturaleza.

¢COomo se potencian ambas marcas?

“Creo que hay una conexién stper bonita por-
que las dos representan una nueva forma de
relacionarnos con el consumo y el estilo de
vida. Subaru esta empujando movilidad mas
limpia sin perder aventura ni emocién. Y noso-
tros estamos empujando bebidas funcionales
mas naturales, ricas y modernas.

Las dos marcas entienden que hoy las
personas quieren productos con propdsi-
to, pero también con diseno, experiencia
y disfrute”. Quizas por eso esta alianza se
siente tan natural.

Porque no se trata solamente de una emba-
jadoray una marca. Se trata de dos historias
que, desde lugares completamente distintos,
terminaron avanzando hacia el mismo des-
tino. Y mientras Subaru inicia su nueva era
eléctrica con el Trailseeker, Maria Prieto sigue
recorriendo el suyo entre emprendimiento,
naturalezay libertad. Dos caminos distintos.
Una misma direccion.
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Ministra de Energia
XIMENA RINCON:
“El objetivo es avanzar hacia una
electromovilidad mas accesible”
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>> ENTREVISTA <<

Con metas cada vez mas ambiciosas, un mercado que acelera su crecimiento y el reciente impulso del
Acuerdo Publico-Privado por la Electromovilidad 2026, Chile enfrenta un momento decisivo para avanzar
hacia un pargue automotriz mas limpio y eficiente. En esta entrevista, la ministra de Energia aborda los

desafios pendientes, la necesidad de expandir la infraestructura de carga y los incentivos que podrian

acercar la movilidad eléctrica a mas personas.

a electromovilidad dej6 de ser
una promesa de futuro para
transformarse en una realidad
que crece mes a mes en Chile.
En medio del alza sostenida de
los combustibles y de una creciente preocu-
pacion por la independencia energética del
pais, el Gobierno busca acelerar la transicién
hacia tecnologias cero emisiones a través de
nuevas alianzas publico-privadas, incentivos
y expansion de infraestructura de carga.
El pasado 25 de marzo, el Ministerio de Ener-
gia y la Agencia de Sostenibilidad Energéti-
ca lanzaron una nueva edicion del Acuerdo
Publico-Privado por la Electromovilidad 2026,
iniciativa que reline a 180 instituciones entre
organismos publicos, empresas, academia y
organizaciones civiles, con el objetivo de im-
pulsar la adopcion de vehiculos eléctricos y
fortalecer el ecosistema de movilidad soste-
nible en Chile.
El contexto también muestra senales claras
desde el mercado. Segun cifras de ANAC, du-
rante marzo las ventas de vehiculos de cero
y bajas emisiones crecieron un 148%, alcan-
zando 5.893 unidades inscritas en el mes. En
el acumulado del ano, las ventas ya suman
11.910 unidades, un 94,1% mas que en igual
periodo de 2025, impulsadas principalmente
por el fuerte incremento en el precio de los
combustiblesy el creciente interés de los con-
sumidores por alternativas mas eficientes.
En conversacion con Estilo Motor, la ministra
de Energia, Ximena Rincén, profundiza sobre
las metas del pais hacia 2035, los desafios
que enfrenta la Estrategia Nacional de Elec-
tromovilidad, el avance de la infraestructura
de cargay el trabajo conjunto con la industria
automotriz para acelerar una transformacion
que ya comenzo.

Chile se fijé una meta ambiciosa: que al
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Por Paola Leyton T.
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2035 el 100% de las ventas de vehiculos li-
vianos, medianos y de transporte publico
sean cero emisiones. Desde su rol como mi-
nistra, ;como proyecta el cumplimiento de
este objetivo y cudles seran las principales
prioridades de su gestion para avanzar en
esa direccion?
Es un hecho que la crisis que vivimos hoy a
nivel geopolitico nos llama a independizarnos
de los combustibles fésiles. En la capital, el
70% del transporte publico es eléctrico. Fue-
ra de la Regidon Metropolitana, solo Copiapd
tiene el 100% de buses eléctricos, mientras
que en el resto el promedio es de solo 3,4%.
Tenemos un reto que va en linea con el anun-
cio realizado por el Gobierno para atenuar
el alza de los combustibles y que tiene que
ver con un crédito a los taxistas, a los co-
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lectiveros, para que hagan el cambio a la
electromovilidad.

Méas allda de la meta, desde el Ministerio
de Energia estamos trabajando para ace-
lerar la electromovilidad porque no es solo
importar mas autos eléctricos o entregar
exenciones tributarias a quienes compren
uno, sino que tener, por ejemplo, la disponi-
bilidad de cargadores en las carreteras, en
las propias casas o condominios. Hoy mas
que nunca estamos impulsando el uso de
energéticos alternativos al combustible, se
estan estudiando incentivos, desarrollo de
infraestructura de carga y contamos con una
gran coordinacion interministerial. Estamos
trabajando codo a codo con el Ministerio de
Transporte para acelerar la electrificacion
del transporte publico.
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La Estrategia Nacional de Electromovilidad
ha sido valorada a nivel regional, pero tam-
bién enfrenta desafios importantes. ;Qué
ajustes o actualizaciones considera nece-
sarios para acelerar su implementacion en
el corto y mediano plazo?

La Estrategia Nacional de Electromovilidad,
creada en 2017, que hoy nosotros la consi-
deramos una politica publica de Estado, se
encuentra actualmente en un proceso de
actualizacién, con foco en acelerar su im-
plementacién en el corto y mediano plazo.
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Para ello, es clave derribar barreras que aun
existen, como la instalacién de infraestruc-
tura de carga en edificios y condominios, y
avanzar con mayor fuerza en la electromo-
vilidad en el transporte de carga urbanoy
carretero. Nuestro objetivo es tener un car-
gador cada 100 kilémetros. Asimismo, esta-
mos explorando, en la medida de lo posible,
oportunidades para incorporar soluciones
eléctricas en otros modos de transporte,
siempre resguardando criterios de eficiencia
energética y factibilidad técnica.
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Uno de los principales frenos para la adop-
cion de vehiculos eléctricos sigue siendo
su precio. ¢Se estan evaluando incentivos
directos o indirectos —como subsidios, be-
neficios tributarios u otros mecanismos—
para facilitar el acceso a esta tecnologia?
Hoy existen 3.656 vehiculos particulares
eléctricos en nuestro pais, una cifra que
era impensada hace 4 anos atrds, cuan-
do solo habian poco mds de 200. Estamos
evaluando distintos incentivos directos e
indirectos para reducir las barreras eco-
ndémicas que hoy enfrentan los vehiculos
eléctricos. Entre ellos, se estd revisando la
Ley de Almacenamiento y Electromovilidad,
particularmente en lo relativo a la rebaja
en el pago de permisos de circulacion para
vehiculos cero emisiones, ademas de otros
mecanismos que puedan mejorar su com-
petitividad frente a las tecnologias con-
vencionales. El objetivo es avanzar hacia
una electromovilidad mas accesible, man-
teniendo criterios de eficiencia energética
y sostenibilidad fiscal.

La infraestructura de carga es clave para
masificar la electromovilidad. ;Como pla-
nea el Ministerio fortalecer y expandir la
red de carga piublica y domiciliaria a lo
largo del pais, especialmente fuera de la
Region Metropolitana?

No es casualidad que tengamos 1.501 carga-
dores de acceso publico y 3.710 privados para
autos eléctricos. La infraestructura de carga
es un eje clave para masificar la electromo-
vilidad. En el ambito domiciliario, se facilita-
rd su implementacion a través de cambios
normativos en edificios nuevos y existentes,
donde hoy ya contamos con una regulacién
clara que habilita y resguarda la instalacion
de cargadores.

En paralelo, para la carga publica en ruta y
fuera de la Region Metropolitana, estamos
avanzando con un Plan de Infraestructura de
Carga que se fortalece mediante el trabajo
coordinado con otros organismos del Estado.
En ese sentido vamos a formar una mesa de
trabajo con distintos ministerios: obviamen-
te Transportes, Obras Publicas, Vivienda,
Bienes Nacionales y Seguridad, para seguir
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fortaleciendo la electrificacién del transpor-
te y generando las condiciones normativas
y técnicas necesarias para una transicion
eficiente y sostenible. Esto nos permitira
ampliar progresivamente la red a lo largo del
paisy dar mayor certeza a quienes opten por
la electromovilidad.

Desde la industria automotriz se han plan-
teado observaciones a la Ley de Eficiencia
Energética, seiialando que existen aspec-
tos perfectibles para su implementacion.
¢Cudl es su evaluacion de esta normativay
ve espacio para introducir mejoras o ajus-
tes que permitan alinearla mejor con los
objetivos de la electromovilidad?

MAYO /JUNIO 2026
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Toda legislacion es perfectible, y la Ley de Efi-
ciencia Energética no es la excepcion. Desde
el Ministerio estamos trabajando de manera
permanente con la industria automotriz para
revisar su implementacion y mejorar aquellos
aspectos que puedan requerir ajustes, siem-
pre con una mirada técnica y colaborativa.

Lo concreto es que la aplicacion de la ley en
el segmento de vehiculos livianos ha tenido
resultados positivos: el rendimiento energé-
tico promedio del parque ha aumentado en
un 10 %y, gracias a este marco normativo,
hoy existe una oferta mas amplia y diversa
de modelos de vehiculos eléctricos y efi-
cientes en el mercado. Esto demuestra que
la ley va en la direccion correcta y que su
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perfeccionamiento debe orientarse a sequir
fortaleciendo estos avances.

¢Qué rol espera que juegue la industria
automotriz en este proceso? ¢Existen ins-
tancias de trabajo conjunto o mesas publi-
co-privadas para abordar desafios como
oferta, precios y disponibilidad de modelos
eléctricos en Chile?

La industria automotriz cumple un rol fun-
damental en el avance de la electromovili-
dad, y para nosotros el trabajo colaborativo
permanente es clave. Existen instancias
de didlogo y coordinacién publico-privadas
donde abordamos conjuntamente temas
normativos, incentivos que son valorados
por las personas y la disponibilidad de mo-
delos eléctricos en el pais.

Valoramos y agradecemos especialmente a
la industria, porque muchas veces son ellos
quienes se adelantan a los cambios tecnolé-
gicos y a las tendencias globales, aspectos
que desde el Estado no siempre es posible
visualizar con la misma rapidez. Esa colabo-
racion nos permite disenar mejores politicas
publicas y acelerar una transicion que bene-
ficie tanto a los usuarios como al desarrollo
sostenible del pais.

Finalmente, mas alla de las metas, ;cual es
su vision de largo plazo para la electromo-
vilidad en Chile y como imagina el parque
automotriz del pais en los préximos 10 a
15 afnos?

Nuestra vision de largo plazo es que la elec-
tromovilidad se consolide como una herra-
mienta clave para usar de manera mucho
mas eficiente la energia que generamos en
el pais. En los préximos 10 a 15 anos imagina-
mos un parque automotriz mayoritariamente
cero emisiones, integrado de forma inteli-
gente al sistema eléctrico, aprovechando
electricidad producida localmente a partir
de fuentes renovables.

Esto no solo reducird emisiones, sino que
también mejorard la seguridad energética,
disminuira la dependencia de combustibles
importados y permitird que el transporte sea
mas eficiente, mas limpio y econémico para
las personas y para el pais.
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Con la llegada del nuevo
gobierno, las corbatas vuelven

a formar parte del look masculino,
una tendencia que trasciende a
La Moneda y que se impone en
ejecutivos y lideres empresariales,
dejando atras la informalidad a la
que nos llevo la pandemia.

Por Rebeca Ubilla M.

imbolo de formalidad, la cor-
bata vuelve a los cuellos de los
hombres. La sefal mas visible
de esta tendencia la dio el presi-
dente José Antonio Kast, al llegar
a La Moneda y reinstaurarla para todos sus
funcionarios. Volvia asi el accesorio masculi-
no por excelencia que durante los 4 anos de
mandato del presidente Gabriel Boric estu-
vo relegada a segundo plano, tendencia que
llegd incluso a lideres empresariales y altos
ejecutivos, entre otros.
De esta manera, nuestra casa de Gobierno se
vestia de nuevos aires de formalidad. Para
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TENDENCIAS

asegurarlo, dias antes de asumir, el presi-
dente Kast envié un “dress code” a sus nue-
vos funcionarios, dentro del cual se exigi6 el
uso de camisa y chaqueta para los hombres
y donde el uso de la corbata pasaba a ser
un “must”. Asi las cosas, desde choferes y
escoltas hasta ministros retornaron al acce-
sorio, el objetivo -segun se senalé- es elevar
el estandar en la presentacién de los funcio-
narios y hacer frente a la “informalidad” que
caracterizé a la administracion anterior. De
esta manera, la corbata también comenzé
a verse en parlamentarios, gerentes de em-
presas, médicos y tantos mas que se estan
reencantando con su uso.

¢Pero qué llevé a los hombres a abandonar
la corbata? Para los especialistas en imagen
y comunicacion la pandemia “fue determi-
nante” en comenzar a informalizar nuestra
imagen. En los tiempos en que no saliamos de
casa el vestirrelajado y sport parecia haberse
impuesto.

Luego, como hemos senalado, esta la llegada
de un presidente joven a La Moneda, el cual
desde el primer dia se neg6 a usar corbata,
dejando en libertad de accién a sus ministros
y demds funcionarios. Buscé asi cambiar los
escenarios formales que le habia tocado vivir
en términos politicos.

DE LA “CRAVATE” A LA CORBATA

Si hacemos un poco de historia, vemos que la
corbata tiene su origen en Croacia en el siglo
XVII. Durante la Guerra de los Treinta Afos
(1618-1648), los soldados croatas usa-
ban un panuelo de tela alrededor
del cuello para protegerse del
frio y como simbolo de identidad.
Los franceses, que eran aliados
de los croatas, adoptaron esta
prenday la llamaron “cravate”,
derivado de “Croat” (croata),
que es corbata hoy en francés.
De “cravate” paso a llamarse en
espanol “corbata” porque Espa-
na precisamente fue gobernada
desde el siglo XVIII por una di-
nastia francesa, los Borbones.
Isabel Eluchans, historiadora de la Pontificia
Universidad Catélica y Magister en Humani-
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Adriana Garcia -Huidobro
profesora de Ceremonial y
Protocolo, asesora de imagen
personal y experta en temas
de “marca personal”.
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dades y arte de la Universidad Gabriela Mis-
tral, indica que “la corbata se popu-

lariz6 en Europa en el siglo XVIIl y
se convirtié en un accesorio de
moda masculina por excelen-
cia”. Ahade que “se empez6 a
usar en Chile en el siglo XIX,
influenciada por la moda eu-
ropea, especialmente fran-
cesa e inglesa. Durante la
primera mitad del siglo XIX,
la corbata formaba parte del
atuendo masculino elegante,
especialmente en la clase
altay en ocasiones formales.
Su uso se popularizé en Chile
hacia mediados del siglo XIX y principios del
XX como simbolo de distincién y elegancia”.
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Anade que el primer presidente civil de la
Republica de Chile que usé corbata fue Ma-
nuel Montt Torres -antes de él los presidentes
fueron militares-. En tanto “durante el siglo
XX, Salvador Allende Gossens fue el primer
presidente de Chile en instaurar el uso de la
corbata como parte habitual de su vestimen-
ta formal en La Moneda, marcando un hito en
la indumentaria presidencial, ya que anterior-
mente los mandatarios solian utilizar traje de
gala, chaqué o frac. Su estilo rompi6 con la
formalidad tradicional de la época”.

MAS QUE UN ACCESORIO
Existe consenso en que la corbata representa

mads que un accesorio y dice mas de lo que
parece. Atada al cuello de una persona, su

MAYO /JUNIO 2026

FREEPIK / MAGNIFIC



Sergio Arias, disenador que estd a cargo de la
imagen del presidente Kast.

uso “viste” de formalidad un look masculino
y es un gesto que comunica, que transmite
un mensaje.

Adriana Garcia-Huidobro profesora de
Ceremonial y Protocolo, asesora de imagen
personal y experta en temas de “marca
personal”, comenta que “la corbata sigue
siendo un simbolo reconocible de formalidad,
orden y apego a la institucionalidad. Su
regreso apunta a proyectar seriedad y
control, sobre todo en momentos en que se
quiere reforzar una imagen de estabilidad”.
Anade que “su abandono respondié a un cam-
bio cultural mas amplio. En el gobierno ante-
rior, se buscé transmitir cercania y marcar dis-
tancia con las élites tradicionales. Era, en el
fondo, una manera de decir que la autoridad
podia expresarse con c6digos mas proximos
a la ciudadania”.

Sergio Arias, disenador que esta a cargo de la
imagen del presidente Kast, senala que “veo
que hay un regreso a mayor formalidad, a vol-
ver a la elegancia, a respetar los escenarios y
los momentos que se estan viviendo, respec-
to a la forma de vestir que tenemos, porque
de repente nos fuimos a los extremos y vimos
gente que andaba de pijama el dia enteroy
eso también aburre, porque vestirse bien da
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:CUAL CORBATA USAR?

B Si hablamos de las corbatas que hoy
se usan, Sergio Arias aconseja que la
corbata hoy viene de un ancho estandar
que fluctia entre 7cmy 8 cm.

W En términos de diseno dice que prefie-
re la de dibujos o fantasias pequenas,
unicolor sin tanto contraste entre el fon-
do de la corbata y los dibujos.

M El nudo debe ser simple, con una sola
vuelta, con la hendidura en el medio que
hace que la corbata tenga movimiento.

una cosa linda a cada persona, mirarte al es-
pejo y encontrarte que andas bien vestido te
da una cosa diferente, un positivismo y aura
distinta y por eso creo que hay un regreso al
buen vestir mas alld de la corbata”.

Agrega que la corbata “es un accesorio mas-
culino que enaltece y viste al que lleva el
cargo, como es el caso del presidente de la
Republica y de sus ministros. Los hombres
tenemos pocos accesorios que ponernos en
términos generales, no como las mujeres que
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tienen muchos. Pero la corbata sigue siendo
el accesorio masculino mas importante a la
hora de querer formalizar nuestro look, el
cOémo queremos que nos vean. Y en el caso del
vestir del presidente de la Republica,

la corbata pasa a ser un elemento

determinante”. Anade que esto
también es valido para los dis-
tintos escenarios como matri-
monios, funerales, etc., donde
la corbata también pasa a ser
“un simbolo de respeto”.

Arias indica que la pandemia
tuvo mucha culpa en términos
de optar por la informalidad,
“efectivamente hay un antes y
un después con ella. La infor-
malidad en el vestuario masculino y también
en el femenino se dio en forma absoluta, pero
con el transcurso del tiempo -ya han pasado
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Isabel Eluchans, historiadora
de la Pontificia Universidad
Catélica.
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6 anos- nos hemos ido dando cuenta que hay
ciertos parametros y lecturas en términos de
vestuario que no se pueden cambiar como es
el uso de la corbata™.

JOVENES Y MUJERES

Contrariamente a lo que se pu-
diera pensar, hoy no son sélo
los adultos los que se intere-
san por las corbatas, existe
una generacion joven también
dispuesta a usarla. A nivel in-
ternacional se senala que esta
tendencia estd intimamente
ligada al interés de las nuevas
generaciones por la moda vin-
tage, la recuperaciony la personalizacion.

Por su parte, las mujeres también se han inte-
resado por el uso de la corbata. De hecho, en

ESTILO MOTOR

el siglo XIX muchas intelectuales la ocuparon
como una manera de desafiar a los hombres
de la época y en el siglo XX se ha erguido
como simbolo reivindicativo; especialmente
en la época de posguerra, cuando las mujeres
vieron que podian asumir el papel del hombre.
Hoy la linea de sastreria esta de moda entre
las mujeres: el uso del blazery del gilet se ha
masificado y a ello agregarle una corbata a
muchas también les atrae.

Arias -quien ha vestido a conocidos rostros
femeninos con trajes masculinos- comenta
que “el look masculino para la mujer es un
look que llama mucho la atencidn, les queda
muy bieny con el que ellas se sienten muy c6-
modas... tiene una connotacién de comodidad
y glamour que a la mujer le gusta también”.
Asi las cosas, el retorno de la corbata pa-
rece haberse establecido y su publico ha-
berse ampliado.
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Precio publicado de $73.990.000 corresponde a LEXUS, modelo LEXUS RZ, version RZ450E, incluye IVA y bono de descuento automético de la marca por $3.000.000 y bono de financiamiento por $3.000.000
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FORD EXPEDITION: cuando

el lujo también sabe ensuciarse

Hay vehiculos grandes. Y después esta la Ford Expedition. Imponente, larga, alta y con esa presencia que
inevitablemente obliga a mirarla dos veces.

Por Angeles Gana / Fotografias: Andrés Poehler
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ero mas alla de sus dimensiones
o del lujo evidente apenas uno
abre la puerta, lo realmente inte-
resante de este SUV es descubrir
qué pasa cuando sale del cemen-
to y enfrenta un terreno para el que, a simple
vista, muchos no la imaginarian preparada.
Realizamos nuestro test drive en la Hacienda
Santa Martina, en un terreno que mezcla ce-
mento y tierra, ideal para evaluar el comporta-
miento de este SUV, en distintas condiciones.
Elrecorrido incluyé superficies de adherencia
variable, sectores con desniveles y caminos

MAYO /JUNIO 2026
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mas exigentes, permitiendo poner a prueba
tanto sus capacidades mecanicas como la
confianza que transmite al volante. Y ahi es
donde la Expedition sorprende.

Desde el primer contacto, lo que mas llama
la atencidn es la sensacién de solidez. No hay
crujidos, vibraciones extrafas ni sensacion de
fragilidad pese a su tamano. Todo se percibe
firme, bien ensamblado y pensado para so-
portar mucho méas que un simple uso familiar.
La versién que probamos fue la Platinium, que
equipaba el conocido motor 3.5 litros EcoBoost
V6 biturbo, capaz de desarrollar 400 Hp y 650
Nm de torque, asociado a una transmision au-
tomatica de 10 velocidades. Sobre el papel, las
cifras ya impresionan, pero en la practica lo
que realmente destaca es la manera en que
entrega la potencia.

La aceleracion es inmediata para un SUV de
este tamano. Basta presionar apenas el ace-
lerador para sentir cémo los mds de cinco
metros de carroceria avanzan con facilidad.
Hay fuerza de sobra incluso en pendientes
pronunciadas, algo especialmente til en esos
paseos fuera de ruta donde muchas veces
el terreno obliga a mantener ritmo y torque
constante.

Uno de los puntos mds agradables durante
la conduccién fue precisamente la sensacién

ESTILO MOTOR

Motor: 3.5L Ecoboost V6

Potencia: 400 hp y 650 nm
Transmision: AT de 10 velocidades

Valor: $74.190.000

de control. A pesar de sus dimensiones, la Ex-
pedition nunca se siente torpe. La direccién
tiene buena asistencia, las maniobras son
mas naturales de lo que uno imaginariay la
suspensidn logra un equilibrio muy interesan-
te entre confort y estabilidad.

En zonas de roca suelta o superficies irregu-
lares, el sistema de suspension absorbe gran
parte de las imperfecciones sin transmitir
golpes secos al habitaculo. Incluso a velocida-
des mas altas sobre tierra, la sensacion sigue
siendo refinada.

Y eso es algo que personalmente me sorpren-
dié mucho. Porque normalmente, cuando ha-
blamos de SUVs de gran tamano y orienta-
cion familiar, el foco suele estar puesto en el
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espacio interior o el equipamiento. Pero aca
Ford logré mantener ese ADN confortable sin
sacrificar capacidades reales para salirnos del
camino.

La Expedition incorpora sistema 4WD inte-
ligente con Terrain Management System™,
que permite adaptar el comportamiento del
vehiculo segun el tipo de superficie. Durante
la ruta utilizamos distintos modos de manejo
dependiendo del terreno, y el cambio en la
respuesta del acelerador, la traccion y la elec-
trénica realmente se percibe.

En zonas mas complejas, con pendientes
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pronunciadas y piedra suelta, el sistema Hill
Descent Control resulté especialmente (til.
El vehiculo administra automaticamente la
velocidad de descenso, permitiendo concen-
trarse Unicamente en la direccion y en elegir
correctamente la trazada.

Hay una sensacién muy tranquilizadora en
saber que el auto esta constantemente tra-
bajando para ayudarte.

Otro aspecto destacable es la insonorizacion.
Auln en caminos de ripio y bajo condiciones
exigentes, el aislamiento acustico del habita-
culo es excelente. EL ruido exterior queda muy

ESTILO MOTOR

bien contenido y eso transforma completa-
mente la experiencia de manejo.

Es un SUV que invita a viajar. Y probablemente
ahi esta una de sus mayores virtudes, logra
combinar el confort de un vehiculo premium
con capacidades off-road reales. Un punto
interesante y cémodo, es que el portaldn se
abre eléctricamente en dos partes y la tercera
fila también se abate eléctricamente.

En elinterior, la experiencia se siente comple-
tamente moderna. La nueva pantalla panora-
mica de 24 pulgadas roba inmediatamente la
atenciény entrega una sensacion tecnoldgica

MAYO /JUNIO 2026




muy atractiva. Todo se ve limpio, ordenado y
muy intuitivo.

La calidad de materiales también estd a gran
nivel. Hay superficies suaves, detalles bien
terminados y una sensacion general de ampli-
tud dificil de encontrar incluso en segmentos
superiores. Tiene mdltiples lugares de alma-
cenaje, punto especial para el espacio super
escondido que tiene en la consola central,
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maravilloso y muy amplio, ademas.

Los asientos merecen mencién aparte. C6-
modos, amplios y pensados realmente para
largas jornadas al volante. Después de va-
rias horas recorriendo caminos complejos,
el cansancio fisico era muchisimo menor de
lo esperado.

La Expedition también destaca por su enorme
versatilidad. Puede transportar hasta ocho pa-
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sajeros y ofrecer una capacidad de carga muy
generosa, manteniendo ademds una capaci-
dad de remolque que supera los 4.300 kilos.
Pero mas alla de las cifras, lo interesante es
cémo logra hacer sentir cémodo al conductor
en cualquier escenario.

En ciudad probablemente impresionara por
presencia y equipamiento. En carretera por
aplomo y confort. Pero en caminos dificiles
es donde realmente demuestra que detras de
toda esa sofisticacion existe una ingenieria
pensada para ir mucho mas alla.

Porque manejar algo tan grande normalmente
implica ciertas concesiones, movimientos mas
torpes, rebotes excesivos o sensacion de iner-
Cia constante. Aqui no ocurre. La Expedition
se siente estable, segura y muy agil para sus
dimensiones.

También hay mérito importante en la transmi-
sién automadtica de 10 velocidades. Los cam-
bios son suaves y practicamente impercepti-
bles, permitiendo mantener siempre el motor
en el rango adecuado de torque.

Incluso al exigir aceleraciones rapidas en su-
bida, la respuesta es inmediata y progresiva.
Otro punto que transmite confianza es la po-
sicién de manejo. La visibilidad es excelente y
la sensacién de dominio sobre el camino re-
sulta casi adictiva. Desde arriba, todo parece
mas facil.

Y aunque claramente es un SUV pensado para
la familia y los viajes largos, este test dejo
claro que también existe un lado aventurero
muy marcado.

La Ford Expedition no intenta ser un todote-
rreno extremo ni una camioneta disfrazada.
Su propuesta es distinta, ofrecer lujo, tecno-
logia, espacio y confort, pero sin renunciar a
capacidades cuando el camino se complica.
En Chile, la nueva Ford Expedition tiene un
precio que bordea los $74 millones depen-
diendo de la versidn y equipamiento. Una cifra
alta, por supuesto, pero coherente conside-
rando su nivel de tecnologia, tamano, desem-
penoy capacidades.

La Expedition mostré algo mas que tamano o
potencia, nos entregé una sensacion de aplo-
mo, comodidad y diseno dificil de encontrar
hoy. Mds que impresionar por presencia, ter-
mina destacando por la confianza y tranquili-
dad que transmite al manejarla.
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AUTOSHOW BEIJING 2026:
Donde el futuro de
la mowvilidad converge

Inteligencia artificial, conduccion autonoma, baterias ultrarrapidas y vehiculos cada vez mas conectados

marcaron una nueva edicion del salon automotriz mas grande del planeta. Desde Beijing, recorrimos una
nueva version del Auto China, que dejo en evidencia como este pais no solo lidera la electromovilidad, sino
también la revolucion tecnoldgica de la industria automotriz.

nvitadas por OMODA | JAECOO y por
Jetour China, llegamos hasta Beijing,
una ciudad donde la tradicion y la
vanguardia conviven a escala monu-
mental, para cubrir una nueva version
del Salén del Automavil de Beijing, uno de los
encuentros mas influyentes del mundo motor.
Este afo reunié una cifra récord de mas de
vehiculos en exhibicidn, consolidandose como
una vitrina clave de innovacion, disefo y tecno-
logia capaz de anticipar hacia donde se dirige
el futuro de la movilidad global.
Si el ano pasado la electrificacion y la hibri-
dacion fueron los grandes protagonistas del
Salén del Automdvil de Shanghai, este afo el
foco del Auto China 2026 estuvo puesto enla in-
teligencia artificial, la conduccién auténomay
las plataformas multienergia, todo bajo el lema
de esta edicién: “El futuro de la inteligencia™.
Adiferencia de versiones anteriores, el saln se
desarrollé simultaneamente en dos recintos: el
Centro Internacional de Exposiciones de China
y el Centro Internacional de Exposiciones de
la Capital. En conjunto, ambos espacios suma-
ron una superficie de 380.000 m? reflejando
el enorme crecimiento de este evento, que
hoy ya puede considerarse el salén automo-
triz mas grande del mundo. No sélo porque
China se consolidé como la principal potencia
mundial en fabricacién y venta de automaviles,
sino también porque practicamente todas las
marcas estuvieron presentes, algo que hoy no
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Por Paola Leyton T.y Angeles Gana
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Vista panoramica del stand de Jetour.

ocurre en los tradicionales salones europeos.
En total, el salén reunioé 1.451 vehiculos, 181
estrenos mundiales y decenas de prototipos,
ademds de nuevas plataformas tecnoldgicas
y soluciones de software que reflejan como
el automdvil estd dejando de ser s6lo un me-
dio de transporte para transformarse en un
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dispositivo inteligente sobre ruedas.

EL AUTOMOVIL COMO
PLATAFORMA DIGITAL

Uno de los conceptos mads repetidos durante
el salon fue el de “smart mobility”. Y no se tra-
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Horizon ET9.

t6 solamente de asistentes de voz mas avan-
zados o pantallas gigantes, sino de vehiculos
capaces de aprender habitos de conduccion,
interactuar de forma natural con los ocupan-
tes e incluso anticiparse a determinadas si-
tuaciones gracias a sistemas inteligentes.
Hoy muchas marcas chinas estan trabajan-
do en ecosistemas digitales completamente
integrados, donde el vehiculo se conecta con
el teléfono, el hogar y distintos dispositivos
inteligentes, generando una experiencia digi-
tal continua. La idea es que el auto entienda
rutinas, preferencias y necesidades del usua-
rio, convirtiéndose en una extension de su
vida digital.

Uno de los desarrollos que mas llamé la aten-
cion fue la nueva generacion de sistemas de
conduccién auténoma. Varias marcas presen-
taron plataformas de nivel 3 e incluso solu-
ciones experimentales de nivel 4, capaces de
operar de forma practicamente auténoma en
autopistas y entornos urbanos controlados.
Huawei fue una de las companias con mayor
protagonismo durante el salén. Aunque no fa-
brica automdviles directamente, hoy se ha con-
vertido en uno de los actores tecnoldgicos mas
relevantes de la industria china con su sistema
ADS 4.0 que integra radares LiDAR, camaras de
alta precision y sensores capaces de analizar
el entorno en tiempo real, permitiendo que el
vehiculo tome decisiones de conduccién cada
vez mas complejas.

Geely Auto Group, por su parte, presento su
ecosistema tecnoldgico completo, destacan-
do el debut del EVA Cab, el primer robotaxi
desarrollado especificamente en China. Este
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XPeng AeroHT Voyager X2.

modelo anticipa el futuro de la movilidad au-
ténoma con conduccién nivel L4y arquitectura
eléctrica EEA 4.0.

En paralelo, muchas marcas también mostra-
ron avances en asistentes virtuales capaces
de mantener conversaciones naturales, en-
tender comandos complejos e incluso apren-
der de las preferencias de cada usuario con
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el paso del tiempo.

LA BATALLA POR LA
CARGA ULTRARRAPIDA

Si hace algunos anos la autonomia era la princi-
pal preocupacion de los autos eléctricos, hoy el
desafio parece estar enfocado en los tiempos
de carga.Y precisamente ahi se concentré gran
parte de las novedades tecnoldgicas de Auto
China 2026.

CATL, el mayor fabricante de baterias del mun-
do, presentd nuevas generaciones capaces de
ofrecer autonomias cercanas a los 1.000 kil6-
metros y sistemas de carga ultrarrdpida que
prometen recuperar cientos de kildmetros en
apenas minutos.

Ademas, entre las tecnologias mas futuristas
destacd el XPeng AeroHT Voyager X2, un eco-
sistema de movilidad eVTOL (aeronave eléctri-
ca de despeguey aterrizaje vertical), respalda-
do por CAtl, con capacidad para dos pasajeros.
BYD, por su parte, también presenté impor-
tantes avances en este ambito. La marca ex-
hibié nuevas arquitecturas eléctricas capaces
de soportar cargas de altisima potencia, acer-
cando cada vez mas los tiempos de carga de
un eléctrico a los de un vehiculo convencional.
Pero mas alla de las cifras, lo interesante fue
ver como la industria china esta trabajando
simultaneamente en distintas tecnologias:
eléctricos puros, hibridos enchufables, hibri-
dos de rango extendido e incluso soluciones
impulsadas por hidrégeno, demostrando que
el futuro probablemente serd multienergiay
no exclusivamente eléctrico.
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DEPORTIVOS ELECTRICOS
Y SUVS FUTURISTAS

En términos de diseno, uno de los modelos mas
comentados fue el Denza Z, un superdeportivo
eléctrico presentado por la submarca premium
de BYD. Con una estética agresiva, aerodina-
mica activa y mas de 1.000 caballos de fuerza.
Otro de los modelos que acaparé miradas fue
el Mercedes-Benz CONCEPT AMG GT XX, un
prototipo que adelanta el futuro del primer
deportivo eléctrico desarrollado integramen-
te por la divisién de alto rendimiento de la
marca alemana. El modelo promete mas de
1.000 kW de potencia —equivalentes a cerca
de 1.360 caballos de fuerza—y un diseno ins-
pirado en la velocidad.

Los SUVs —como era de esperar— dominaron
gran parte de la exposicién, aunque ahora con
propuestas mucho mas sofisticadas y futuris-
tas. Pantallas panoramicas, interiores mini-
malistas, sistemas de realidad aumentada y

smart #6.
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cabinas pensadas como espacios de relajacion
fueron parte de una tendencia transversal.
Jetour, OMODA y JAECOO también aprove-
charon el salén para mostrar sus nuevas
estrategias globales y modelos orientados
a la expansion internacional, incluyendo hi-
bridos enchufables y SUVs con fuerte foco
tecnoldgico.

Smart también aprovecho el Auto China 2026
para presentar el nuevo smart #6, un modelo
gue marca una nueva etapa para la marca con
una propuesta mucho mas deportiva, tecno-
l6gica y emocional. Este fastback eléctrico
destaca por sus lineas aerodindamicas, una es-
tética futurista, mayor autonomia y un interior
dominado por la digitalizacién.

Otra de las marcas que generé enorme ex-
pectacién fue Xiaomi. Luego de revolucionar
el mercado tecnoldgico con sus smartphones,
la compania continda expandiéndose agresiva-
mente en la industria automotriz. Su propuesta
mezcla conectividad avanzada, disefio minima-
listay una integracion digital pocas veces vista

Porsche Cayenne Electric.
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en un vehiculo.

LAS MARCAS TRADICIONALES
RESPONDEN

Aunque las marcas chinas fueron las grandes
protagonistas, los fabricantes tradicionales
también realizaron importantes movimientos.
BMW presentd nuevas plataformas eléctricas
desarrolladas especificamente para el merca-
do chino, mientras que Mercedes-Benz y Audi
mostraron modelos con asistentes digitales 'y
sistemas inteligentes cada vez mas avanzados.
Porsche aprovechd el salén para presentar el
nuevo Cayenne Coupé EV, un SUV desarrollado
sobre una arquitectura de 800V, capaz de al-
canzar hasta 1.156 caballos de fuerza con over-
boost y una destacada autonomia.
Volkswagen, por su parte, dejo claro que China
serd clave en su estrategia global futura, espe-
cialmente en desarrollo de software y vehicu-
los eléctricos inteligentes.

Y es que hoy las marcas europeas ya enten-
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Novedades AUDI en Auto China 2026.

dieron que China dej6 de ser solamente un
enorme mercado consumidor. Actualmente
es el principal centro mundial de innovacion
automotriz, donde se estan definiendo las
tecnologias que dominaran la industria du-
rante los préximos afnos.

LOS MAS COMENTADOS

Entre los modelos que mas llamaron la aten-
cion del Auto China 2026 estuvo el nuevo
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iCAUR V27, la nueva apuesta del grupo Chery.
Este SUV eléctrico de rango extendido (EREV)
de diseno neo-retro supera los cinco metros
de largo y destaco por su imponente presen-
ciay sofisticado interior.

Otro de los estrenos mas comentados fue el
Ora 5, un SUV compacto de estilo crossover
que apuesta por una estrategia multienergia,
ya que estara disponible en versiones eléctri-
ca, hibrida y a combustién. Su disefio moderno,
alto nivel de equipamiento y autonomia de has-

Freelander 8.

ta 580 km en la version EV lo posicionan como
uno de los modelos mas versatiles de la marca.
Firefly, la nueva submarca urbana de NIO,
también capté miradas con un pequefno
hatchback eléctrico pensado para competir
con Smart y Mini. Con apenas cuatro metros
de largo, este modelo destacé por su disefo

JETOUR IMPULSA SU CRECIMIENTO GLOBAL Y LANZA EL NUEVO G700

Jetour proyecta su crecimiento global des-
de Chinay presenta al G700 como su nuevo
referente todoterreno

Jetour continda impulsando su expansion
global desde China, consolidando presencia
en mas de 100 mercados y superando los
2,2 millones de unidades acumuladas. Para
2026, la marca reforzara su estrategia con
foco en electrificacién, diversificacion de
portafolio y nuevos segmentos, incluyendo
la futura Serie F de pick-ups.

Durante una conferencia exclusiva con
sélo cinco medios internacionales —entre
ellos Estilo Motor— conocimos parte de
esta hoja de ruta y la vision de la marca a
mediano plazo. Chile se mantiene como un
mercado clave en Latinoamérica gracias a
la alianza con Andes Motory al crecimien-
to sostenido de la firma.

En el Salén de Beijing, Jetour presentd im-
portantes novedades como el Jetour G700,

SUV de gran tamano orientado a la aven-
tura y el alto desempeno; la nueva Jetour
F700, que anuncia el ingreso de la marca al

segmento de camionetas; y el SOUEAST
08 DM, reflejando el avance del grupo en
movilidad sustentable.

EL G700 emerge como el nuevo referente
todoterreno de Jetour, combinando lujo,
electrificacion y capacidades off-road
reales. Con mas de 5,1 metros de largo, in-
corpora tres bloqueos de diferencial, sus-
pensién neumatica y un sistema hibrido
de 665 kW y 1.135 Nm.

Una de las experiencias mas sorprenden-
tes fue verlo navegar en el lago Yanchi. EL
SUV avanza sobre el agua con estabilidad
a 8 km/h y un habitaculo completamente
hermético, incluso con el agua casi al nivel
de las ventanas, generando una sensacion
futurista dificil de imaginar en un vehiculo
de produccién.

Segun la marca, el G700 deberia llegar a Chile
en los préximos tres a cuatro meses, con un
precio estimado cercano a los USD 55.000.
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Arcfox S5.

juvenil, tecnologia inteligente y enfoque pre-
mium para la ciudad.

Otra de las novedades importantes del sa-
lon fue Freelander, la nueva marca desarro-
llada por el grupo Chery en alianza con Land
Rover, que busca combinar capacidades
todoterreno, tecnologia y un enfoque mas
premium dentro del competitivo segmento
SUV. En Beijing, la firma adelant6 parte de
su futura linea de modelos, con propuestas
electrificadas, diseno robusto y una fuerte
apuesta por la conectividad y la conduccion
inteligente.

BAIC, en tanto, presenté el nuevo Arcfox S5,
un sedan fastback eléctrico de enfoque pre-
mium que destacé por su diseno aerodina-
mico, avanzados sistemas de asistencia a la
conduccién y una propuesta centrada en la
conectividad y la experiencia digital.

Deepal también fue una de las marcas que
genero expectacion con el nuevo L06, un ele-
gante sedan electrificado de lineas futuristas
que apuesta fuerte por la conectividad, los
sistemas inteligentes y una experiencia digi-
tal avanzada dentro del habitaculo.

MUCHO MAS QUE UN SALON
DEL AUTOMOVIL

Recorrer Auto China 2026 fue entender que
la industria automotriz esta viviendo una
transformaciéon mucho mas profunda que
un simple cambio de motorizacion.

El automévil ya no se define Unicamente
por diseno, desempeno o potencia. Hoy el
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OMODA | JAECOO ANTICIPA NUEVOS MODELOS PARA CHILE

El Salén del Automavil de Beijing 2026 fue
una vitrina clave para OMODA | JAECOO, que
presenté nuevas tecnologias hibridas, avan-
ces en conduccion inteligente y confirmé una
ofensiva de productos con impacto directo
en Chile.

Uno de los protagonistas fue el nuevo OMO-
DA C4, modelo que debuté globalmente
como la gran novedad de la marca para 2026.
Este SUV apuesta por un diseno futurista
tipo “cyber-mecha”, altos niveles de conec-
tividad y una experiencia digital enfocada en
un publico joven.

Otro foco estuvo en el sistema SHS (Su-
per Hybrid System), tecnologia que llegara
a Chile con los nuevos OMODA C7 SHS-P y
JAECOO 8 SHS-P. EL C7 SHS-P combinara un
motor 1.5 turbo con propulsion eléctrica para
desarrollar 272 Hp y hasta 1.200 kilémetros
de autonomia. ELJAECOO 8 SHS-P incorpora-
rd traccion AWD y configuracion para siete
pasajeros.

La marca también mostré avances en con-
duccién inteligente con el sistema VPD (Valet
Parking Driver), capaz de ejecutar maniobras
de estacionamiento auténomo, ademas de la

OMODA C4.

nueva Al Cabin, una cabina inteligente con
asistente virtual capaz de interpretar coman-
dos naturales y gestionar funciones digitales
del vehiculo.

En paralelo, OMODA | JAECOO confirm su ex-
pansion global, proyectando ventas anuales
de un millén de vehiculos y un portafolio de
10 modelos. Actualmente, la marca ya estd
presente en 69 mercados y cuenta con mas
de 1.300 concesionarios.

Para Chile, ademds de los nuevos hibridos
enchufables, la firma confirmé la llegada
del OMODA (4 durante el dltimo trimestre
de 2026.

LEPAS: LA NUEVA MARCA DEL
GRUPO CHERY QUE LLEGARA A CHILE

Otra novedad fue el debut global de LEPAS,
nueva marca del grupo Chery enfocada en
movilidad elegante y multienergia, que con-
firmo su llegada a Chile a fines de 2026. En
Beijing presento los nuevos LEPAS L6 EV, L4
EVy L6 PHEV. Entre ellos destacé el L4 EV, un
SUV urbano con 215 Hp, bateria de 61 kwWhy
cerca de 500 kildmetros de autonomia.

Lepas Lé6.

verdadero diferencial estd en el software,
la conectividad, la experiencia digital y los
sistemas inteligentes.

Vehiculos capaces de estacionarse solos, in-
teractuar naturalmente con sus ocupantes,
actualizarse constantemente via remota y
convertirse en plataformas digitales movi-
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les ya no son conceptos futuristas. En China,
todo eso ya esta ocurriendo.

Y probablemente esa fue la gran conclusion
que nos dejo esta edicion del salén: mientras
gran parte del mundo todavia discute cémo
sera el futuro de la movilidad, China ya co-
menzd a crearlo y vivirlo.
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Alza de las bencinas: '1iempo de
apostar por autos mas eficientes

ada vez que suben las benci-
nas, en Chile sube no solo el
precio de un insumo: aumen-
ta la preocupacion de las fa-
milias por llegar a fin de mes
y la incertidumbre de miles de personas que
necesitan su auto para trabajar, emprender
o simplemente moverse como todos los dias.
Esa realidad la hemos visto y compartido
desde el sector automotor hace mds de tres
décadas de crecimiento, evolucién y cambios
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en el parque en circulacién.

Lo primero es reconocer un dato incomodo,
pero clave: Chile no tiene independencia ener-
gética en lo que a combustibles se refiere. La
gasolina y el diésel se importan y, por lo mis-
mo, cualquier conflicto internacional o tension
en los mercados termina, tarde o temprano,
reflejandose en el valor del litro que paga el
usuario. Eso terminara ahora. Vemos que en
la electricidad si existe una oportunidad real
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de avanzar hacia una matriz mayoritariamente
nacional, con fuentes edlicas, solares, hidrau-
licas que ya estan operando en nuestro suelo
y con alta presencia de energias renovables
—mas del 60% en 2025— lo que abre una ven-
tana para estabilizar el costo de movernos en
el mediano plazo.

Frente a este escenario, el sector automotor

en Chile ha hecho su tarea. Hace algunos anos
hablar de autos hibridos, microhibridos o vehi-
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culos 100% eléctricos sonaba lejano; hoy son
parte habitual de la oferta de autos, SUV, ca-
mionetas, buses y camiones. Y no se trata solo
de tecnologia por la tecnologia: en uso real,
los hibridos y microhibridos permiten ahorrar
cerca de un 30% a 40% de combustible en un
uso mixto entre ciudad y carretera, algo que los
automovilistas ya estan valorando al momento
de optar por su opcion preferida de compra.

Las cifras lo confirman. Solo en marzo, la
venta de vehiculos de cero y bajas emisiones
crecié 148%, frente al mismo mes del ano
anterior y sumando todas sus categorias re-
presenta mas del 15% de las ventas anuales
acumuladas en el mercado chileno, aunque
esta participacién todavia es minoritaria si se
compara con el crecimiento que han tenido en
otros paises, incluido varios latinoamericanos,
como Costa Rica, Uruguay, Brasil y Panama.
En todos ellos, sélo en eléctricos, la penetra-
cién de mercado ya se estabiliza en torno al
10%. Es decir, la tendencia es clara en todos
estos mercados, pero en el caso nuestro aun
estamos lejos de llegar al punto de inflexion.

Por lo mismo, si queremos que esta transicion
sea una oportunidad para todos y no solo para
unos pocos, se necesitan politicas publicas
que acompanen el esfuerzo que ya estd ha-
ciendo el sector privado.

Desde ANAC hemos presentado una bateria de
propuestas muy concretas al nuevo Gobierno.
Entre ellas, reponer el permiso de circulacién
costo $0 para vehiculos eléctricos e hibridos,
que hoy pagan una fraccién creciente del va-
lor del permiso pese a ser tecnologias mas
limpias y eficientes. También planteamos eli-
minar el arancel de importacién que todavia
encarece estos modelos en comparacién con
los vehiculos a combustidn, asi como derogar
elimpuesto al lujo que castiga con un 2% adi-
cional a muchos autos de nuevas energias,
solo por su mayor tecnologia.

A eso se suma una propuesta que en el gremio
consideramos fundamental: modernizar nor-
mativas. Lo primero, avanzar en la eliminacion
o reduccion del IVA para incorporar vehiculos
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Diego Mendoza Benavente,
Secretario General de la Asociacion
Nacional Automotriz de Chile A.G., ANAC.

eléctricos e hibridos, siguiendo la experiencia
de paises que lograron masificar la electromo-
vilidad con incentivos similares, como Espa-
nay Portugal. Esa medida debe ir de la mano
con la posibilidad de que pymes y empresas
puedan reconocer como gasto la compra de
vehiculos electrificados que necesitan para
producir su renta. Hoy sélo furgones o camio-
netas aprovechan este beneficio. En simple:
hacer que la decisidn racional, desde el punto
de vista del bolsillo y del negocio, sea también
la decision mas eficiente y limpia.

Ahora bien, cuando se analiza el costo total y
no solo el precio del vehiculo en la vitrina, la
historia se vuelve alin mas interesante. Con
los niveles actuales de precios de la gasolina
y la electricidad, un auto eléctrico que recorre
del orden de 25.000 kilémetros al afio puede
recuperar la mayor inversion inicial entre tres
a cinco anos, considerando energia, manten-
ciones e impuestos asociados. En un ejerci-
cio comparado, entre un eléctrico versus un
modelo a gasolina similar en prestaciones, el
costo total acumulado a cinco anos se inclina
a favor del eléctrico, con un ahorro superior
al millén de pesos. Esa es la dimension que
muchas veces se pierde cuando solo miramos
la cuenta del mes. EL consejo es: mirar con
detencion a todos los afnos en que planeas
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tener tu auto nuevo operando, porque el costo
de utilizarlo variara considerablemente si lo
cargas con electrones o con gasolina.

Lo segundo: Este debate tampoco se agota en
los autos particulares. Mas del 90% de la car-
ga del pais se mueve en camiones y el trans-
porte de pasajeros —desde el bus interurbano
hasta el transporte urbano RED— es esencial
para que los bienes y las personas lleguen a
su destino. Por eso, nuestras propuestas que
han sido entregadas incluyen incentivos di-
rectos a la renovacion de camiones y buses
antiguos por unidades con tecnologia Euro 6y
electrificadas, que consumen menos combus-
tible y emiten menos contaminantes. No se
trata solo de apoyar a los grandes operadores:
se trata de darle herramientas concretas a
cientos de pequenos y medianos transportis-
tas que sienten el impacto del diésel semana
a semana.

En momentos en que tantas familias miran
cémo baja el estanque de su vehiculo con
preocupacion, es comprensible que la discusion
publica se concentre en el precio semanal de
los combustibles. Pero si solo hablamos de eso,
perdemos de vista la pregunta de fondo: ;c6mo
logramos que, en unos anos mads, movernos en
Chile no sea sinénimo de vulnerabilidad ante
cada conflicto internacional, sino de estabili-
dad, eficiencia y mejor calidad de vida?

La respuesta pasa por tres ejes: acelerar el
ingreso de vehiculos mas eficientes, masifi-
car los incentivos correctos y modernizar la
infraestructura de carga y abastecimiento.
Desde ANAC seguiremos poniendo sobre la
mesa propuestas concretas, datos y andlisis
para gue esa conversacion se traduzca en
decisiones que alivien el bolsillo hoy y cons-
truyan un sistema de transporte mas justoy
sostenible manana.

Porque, al final, cuando hablamos de alza de
las bencinas, no estamos hablando solo de
autos. Estamos hablando de personas, de fa-
milias y de la forma en que se organizan sus
vidas en torno a algo tan basico como poder
moverse con seguridad, dignidad y certeza.
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BENJAMIN HITES:

“Mi1 meta es ganar las 24 Horas

de Nurburgring”

Tras subirse al podio en el exigente circuito-de Nurburgring, el piloto nacional nos habla sobre
su preparacion para las 24 Horas de Nuirburgring, la experiencia de compartir pista con Max
Verstappen y por qué el mundo de los GT le apasiona mucho mas que la Férmula 1.

——

Por Diana Gonzalez Gabelini

| FireL
‘.
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| “Infierno Verde” no es un
apodo que se tome a la ligera.
EL NUrburgring Nordschleife
es uno de los trazados mas
implacables del mundo, y es
precisamente alli donde Benjamin Hites ha
vuelto a demostrar por qué es uno de los re-
ferentes del automovilismo chileno. Recién
bajado de un podio en la NLS (Nirburgring
Langstrecken-Serie), Benja se prepara para el
desafio definitivo: la prueba de 24 Horas en el
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trazado preferido del cuatro veces campeon
del mundo de F1, Max Verstappen.

En una conversacién profunda, el piloto nos
revela los detalles técnicos de su entrena-
miento, la complejidad de las carreras de
resistencia y su vision sobre el estado actual
del automovilismo global.

EL DESAFIO DEL INFIERNO VERDE Y
LA SOMBRA DE VERSTAPPEN

Benja, felicitaciones por ese podio reciente
en Niirburgring. Ya ganaste las 24 Horas
de Spa, una hazana increible. ;Cudles son
tus expectativas reales para esta proxima
edicion de las 24 Horas de Niirburgring?
Muchas gracias. El objetivo es claro: voy por la
victoria. Sabemos que serd sumamente dificil,
en una carrera de 24 horas no basta con ser
rapido, el equipo debe ejecutar todo a la per-
feccidn, no se puede cometer ni un solo error
y el auto tiene que sobrevivir. Nurburgring
es una pista tan técnica y complicada que el
simple hecho de mantener el coche integro
ya es un desafio en si mismo, pero estamos
aqui para ganar.

Este aio hay mucha atencion puesta en la
NLS porque Max Verstappen también esta
compitiendo. ;Como recibiste la noticia de
que compartirias pista con el actual cam-
peon de la F1? ;Te has encontrado con él?

Me lo tomé muy bien, de hecho, me confirmé
que tomé la decisién correcta al hacer mi ca-
rrera en GT. Si el mejor piloto del mundo dice
que esto es mas entretenido que la Formula
1, entonces sé que estoy en el lugar correcto.
Con Max, nos hemos cruzado en las reuniones
de pilotos y me ha tocado tenerlo en el box
de al lado. Es un tipo muy buena onda y un
piloto increiblemente completo, a lo que se
suba, ya sea simulador, GT o Férmula, va ra-
pido. Su llegada le da una visibilidad enorme
a la categoria, atrae marcas y profesionaliza
aun mas la carrera.

LA CIENCIA DE LA RESISTENCIA:
FISICO, MENTE Y ESTRATEGIA

Las carreras de endurance no son solo ma-
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nejar rapido, son horas de esfuerzo cons-
tante. ;C6mo ha cambiado tu preparacion
fisica para enfrentar turnos que pueden
llegar a ser muy extensos?

La parte fisica es fundamental, porque si el
cuerpo se agota, la mente también. Este ano,
con el Porsche, que es un auto nuevo para mi,
he tenido que ajustar mi entrenamiento. He
sentido molestias en la espalda baja debido a
la tension en la cadera y los gliteos, asi que
he trabajado especificamente en esa zona.
Ademas de eso, hago mucha bicicleta, cardio
y sesiones de sauna para acostumbrarme al
calor extremo dentro de la cabina.

En estas carreras de largo aliento, ;como
deciden quién maneja y en qué momento?
Todo se planifica antes con el ingeniero y los
demas pilotos. Ponemos los datos sobre la
mesa para ver la estrategia éptima. Podemos
hacer turnos (stints) de una, dos o hasta tres
horas como maximo. También analizamos las
fortalezas de cada uno, si un piloto no se sien-
te comodo o rinde menos durante la noche,
se le asignan los turnos de dia y los demas
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cubrimos la madrugada, que es la parte mas
dura. Son casi 36 horas sin dormir realmente,
porque, aunque intentes descansar en los in-
tervalos, estas siempre alerta, escuchando la
radio y pendiente de todo.

¢Como se gestiona la frustracion cuando
compartes el auto? ;Qué pasa cuando un
compaiiero comete un error que arruina
meses de trabajo, o peor atin, cuando el
error es tuyo?

Cuando un companero comete un error que
era 100% evitable, es frustrante, no te voy a
mentir. Hay que apoyarlo porque somos un
equipo, pero te vas a casa enojado. Y cuando
elerror es de uno, es igual de duro, no quieres
ni aparecer por el box, pero hay que dar la cara,
pedir disculpas y enfocarse en la siguiente ca-
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rrera. Lo bueno de correr en equipo es que, si
tu companero es mas rapido, puedes mirar su
telemetria, comparar los datos y aprender de
él para acercarte a sus tiempos.

EL ADN DE LOS GT VS. LA
“MONOTONIA” DE LA FORMULA 1

Muchos pilotos sueian con la Formula 1
como meta final, pero tti siempre has pare-
cido muy enfocado en los GT ;Por qué nun-
cate llamo tanto la atencion el Gran Circo?
Sinceramente, siempre vi a la Formula 1
como algo muy dispar. Histéricamente, siem-
pre hay dos autos que ganany el resto no
tiene oportunidad. Me parece un poco fome
en ese sentido. Yo queria estar en un lugar
donde la competencia fuera real, donde
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cada marca tuviera la oportunidad de ganar
y donde hubiera mas roce en pista. Los GT
me cautivan porque son autos de carrera con
ADN de calle, la gente los reconoce. Ademas,
las carreras son agresivas, de puerta a puer-
ta. En muchas categorias tienes a 30 autos
en un solo segundo de diferencia. Esa pari-
dad es lo que me apasiona.

Hablando de eso, ;qué opinas de los cam-
bios de reglamento que se estan plantean-
do parala Formula 1?

Siento que la estan matando.

ORIGENES, PASION Y EL FUTURO
DEL AUTOMOVILISMO EN CHILE

Tu pasion por los motores no es casualidad.
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Creciste rodeado de autos increibles como
Paganis y GT3 gracias a tu padre. ;Como in-
fluyo eso en tu carrera?

Influyé totalmente. Mi papd me presentd
los karts cuando era chico y ahi me enamo-
ré del deporte. Crecer viendo esos autos me
hizo apreciar la ingenieria y el olor de los
motores. Si me preguntas por mis favoritos,
me encanta el Dallara Stradale por las sen-
saciones de manejo.

Llevas afos compitiendo al mas alto nivel.
¢Qué es lo que te sigue dando esa adrena-
lina después de tanto tiempo?

La competencia. Estar rodeado de 20 0 30
autos, peleando por la posicién en los pri-
meros metros... esa adrenalina. Hasta ahora,
mi carrera mas especial ha sido la victoria en
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las 24 Horas de Spa, terminar una carrera tan
largay ganarla con todo el equipo rindiendo
al maximo es una sensacion inigualable.

Para cerrar, si tuvieras la responsabilidad
de promover el Motorsport en Chile, ¢qué
crees que nos hace falta?

Nos faltan mds pistas y mds categorias
locales. Hay talento, pero necesitamos la
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infraestructura para que los pilotos puedan
desarrollarse desde temprano.

Benja, muchas gracias por este tiempo. Te
deseamos lo mejor en Niirburgring.
Muchas gracias a ti por la invitaciony a
mis auspiciadores —Shell, Traverso y Fas-
ter— por hacer todo esto posible. {Nos ve-
mos en la pista!
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Mazda Chile consolida su gran momento
con premios por crecimiento y seguridad

La marca japonesa fue reconocida globalmente por su crecimiento y estrategia de posicionamiento, mientras
que Consumer Reports la eligid como la marca de automaviles mas segura del mundo, reafirmando su
evolucion hacia una experiencia cada vez mas sofisticada y centrada en las personas.

azda Chile atraviesa por
un gran momento. La
marca fue distinguida
por Mazda Motor Cor-
poration con el “Volume
Increase Award” en el Mazda Distributor Com-
mendation Program 2025, reconocimiento que
destaca tanto el crecimiento en ventas como
la efectividad de su estrategia de posiciona-
miento en el mercado chileno.
Durante 2025, la firma japonesa alcanzd 9.760
unidades vendidas y una participacion de
mercado de 3,14%, consolidando ademas su
presencia en el segmento SUV. Parte impor-
tante de este resultado vino impulsado por
modelos como el Mazda CX-5, lider de ventas
de la marca, junto al Mazda CX-30y la pickup
Mazda BT-50.
Mas alla de las cifras, el reconocimiento refleja
la evolucion estratégica que Mazda ha desa-
rrollado en los ultimos anos, acercandose cada
vez mas al mundo premium a través de disefno
sofisticado, materiales de calidad, tecnologia
intuitiva y una experiencia de conduccién cen-
trada en las sensaciones.
A este positivo escenario se suma ademas otro
importante hito internacional. A comienzos de
2026, Consumer Reports eligié a Mazda como
la marca de automaéviles mds segura del mun-
do en su informe “Safety Verdict”, destacando
no solo la proteccién de los ocupantes, sino
también la capacidad de prevenir accidentes
mediante tecnologias avanzadas de asistencia
a la conduccion.
La evaluacién valoré especialmente la facili-
dad de uso de los controles, pensados para
reducir distracciones al volante, junto a tec-
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nologias como i-Activsense y sistemas de
seguridad incorporados de serie, entre ellos
frenado automatico de emergencia, deteccién
de peatones y alerta de punto ciego.

“Este reconocimiento nos llena de orgullo, por-
que valida el trabajo consistente que hemos
venido realizando como equipo en Chile. Este
premio refleja no solo un resultado comercial,
sino también una forma de hacer las cosas: con
foco en las personas, en los detalles y en en-
tregar una experiencia superior”, senalo Jaime
Garin, gerente de Mazda Chile.

Representada en el pais por Inchcape, la mar-
ca continuara fortaleciendo su presencia local
con foco en nuevas tecnologias, seguridad y
una experiencia de conduccién donde diseno
y conexion emocional siguen siendo parte cen-
tral de su ADN.
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RAM Dakota: capacidad

off-road y tecnologia para conquistar
el segmento mediano

La RAM Dakota, una camioneta mediana con capacidades off-road, llegara a Chile a mediados de junio con
un motor turbodiésel de origen italiano y dos versiones: Warlock, con un perfil mas aventurero, y Laramie,
enfocada en una experiencia mas sofisticada y lifestyle. En esta nota te contamos sobre su lanzamiento
regional y nuestra experiencia de manejo en el Circuito de los Cristales.

unto a un grupo de periodistas
latinoamericanos llegamos has-
ta Belo Horizonte para conocer
de primera mano la nueva RAM
Dakota, la pickup que revive el
histérico nombre utilizado por
Dodge en los anos 80y que ahora
busca competir en el segmento de camionetas
medianas en Latinoamérica.
La experiencia fue mucho mas que una pre-
sentacion tradicional. RAM abrid por primera
vez a la prensa el Curvelo Proving Ground, el
centro de pruebas de Stellantis en Brasil, don-
de se desarrollan y validan distintos modelos
del grupo. Tras un viaje desde Belo Horizonte
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Por Paola Leyton desde Belo Horizonte, Brasil.

hasta Curvelo, pudimos recorrer y manejar la
nueva Dakota en uno de los complejos auto-
motrices mas avanzados de Sudamérica.

El recinto, disenado bajo normas FIA Grado 2
y FIM Grado A, cuenta con mas de 20 kiléme-
tros de pistas pavimentadas y 18 kildmetros
de senderos off-road preparados para prue-
bas de baja adherencia y conduccién extrema.
También incorpora una pista ovalada de alta
velocidad con inclinacién del 11%, utilizada
para evaluaciones dindmicas y de estabilidad.
Fue precisamente en estos escenarios donde
la Dakota comenz6 a mostrar su propuesta.
Desarrollada sobre una arquitectura body-on-
frame, privilegia la resistencia estructural y la
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capacidad de carga, aunque incorpora solucio-
nes orientadas a mejorar el conforty el mane-
jo. La suspensidn delantera independiente, la
direccién asistida eléctricamente y los frenos
de disco en las cuatro ruedas entregaron una
conduccion estable tanto en ruta como fuera
del asfalto.

Bajo el capd incorpora un motor turbodiésel de
2.2 litros fabricado en Italia, capaz de desarro-
llar200 CV'y 450 Nm de torque, asociado a una
transmision automdtica de ocho velocidades.
En la préctica, el conjunto ofrece una respuesta
progresiva y refinada, especialmente conside-
rando el enfoque multifuncional de la pickup.

Uno de los aspectos mas interesantes durante
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las pruebas fue el funcionamiento de su sis-
tema de traccién, con modos 4x2, 4x4 Auto y
4x4 Low con reductora, ademas de bloqueo
electrénico de diferencial trasero y modos
especificos para arena, nieve y conduccién de-
portiva. En caminos irregulares y zonas de baja
adherencia, la Dakota mostré una capacidad de
adaptacion pensada tanto para el trabajo como
para usuarios con un estilo de vida outdoor.
RAM también destacd las capacidades prac-
ticas del modelo. La Dakota puede remolcar
hasta 3.500 kilos y cargar mas de una tonelada,
ademads de ofrecer una caja con 1.210 litros de
capacidad. Todo esto acompanado de solucio-
nes funcionales como iluminacion integrada,
portalén con asistencia y mdltiples espacios
de almacenamiento.

A nivel de diseno, la Dakota adopta una esté-
tica robusta y moderna, con pasos de rueda
marcados, iluminacién Full LED y una postura
visual sélida. El interior, en tanto, apunta hacia
una experiencia mas cercana a la de un SUV
premium, incorporando materiales suaves al
tacto, revestimientos de cuero, asientos eléc-
tricos y una importante carga tecnoldgica.
Entre los elementos destacados aparecen
la pantalla multimedia de 12,3 pulgadas, el
cuadro digital de 7, el cargador inalambrico

46

refrigerado, la cdmara 540°y la conectividad
inaldmbrica para Apple CarPlay y Android Auto.
En Chile se ofrecerd en dos versiones: Warlock,
con detalles oscurecidos y neumaticos All Te-
rrain orientados al mundo off-road, y Laramie,
enfocada en confort y tecnologia, incorporando
asistencias avanzadas a la conduccion como
control crucero adaptativo, monitoreo de punto
ciegoy asistente de mantenimiento de carril.

Segun explicé la marca durante la presenta-
cion, la Dakota fue sometida a mas de 500 mil
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horas de desarrollo y méas de 1,5 millones de
kildmetros de pruebas en distintos escenarios
de Sudamérica, convirtiéndose en un producto
optimo para nuestras calles y autopistas.

La nueva RAM Dakota iniciara sus ventas en
Chile con valores que parten en los $33.990.000
+ VA 'y bonos incluidos. Con este lanzamien-
to, RAM amplia su presencia en el mercado
nacional y se transforma en la Unica marca
especializada con representacién en todos los
segmentos de pickups en Chile.
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Toyota GR: la pasion por correr
que une a toda una comunidad

&
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Toyota Gazoo Racing no soélo representa el lado mas deportivo de Toyota; representa una pasion construida a
base de velocidad, adrenalina y espiritu competitivo. Cada modelo, cada circuito y cada victoria forman parte
de una cultura que va mucho mas alla de conducir.

Por Angeles Gana
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orque hablar de GR no es sola-
mente hablar de performance,
potencia o autos deportivos. Es
hablar de una filosofia nacida
en la competicién, desarrollada
en el barro, la tierra, el desgaste y la emo-
cién real de las carreras. Una filosofia que
hoy encuentra en el Copec RallyMobil uno
de sus escenarios mds auténticos y emocio-
nantes en Chile.
Y basta vivir una fecha del campeonato des-
de dentro para entenderlo.
El rugido de los motores al amanecer, el olor a
combustible mezclado con tierra himeda, los
equipos afinando hasta el dltimo detalle bajo
las carpas de asistencia y cientos de fanaticos
esperando al borde de los caminos. Ahi, entre
cronémetros, adrenalina y pasion, Toyota GR ha
logrado algo mucho mas importante que ganar
carreras: ha logrado construir comunidad.

EL ORIGEN DE UNA FILOSOFIA
DISTINTA

La historia de Gazoo Racing comienza lejos
del marketing y muy cerca de la obsesion por
mejorar. Todo nace en Japon bajo la vision
de Akio Toyoda, conocido también bajo su
pseuddnimo de piloto “Morizo”, quien enten-
dia que los mejores autos no nacen Unica-
mente en laboratorios o centros de diseno,
sino enfrentando condiciones extremas en
competicion.

“Roads build people, and people build cars”
se transformd en uno de los pilares de GR.
Los caminos construyen personas y las per-
sonas construyen autos. Y eso explica per-
fectamente el ADN de Toyota Gazoo Racing.
Desde las 24 Horas de Nurburgring hasta el
WRC y el Dakar, GR se ha convertido en una
de las divisiones deportivas mas importan-
tes del mundo motor actual. Pero lo intere-
sante es como toda esa experiencia termina
trasladandose a los modelos de calle y a la
relacién emocional que la marca genera con
sus clientes. Porque GR no busca solamente
vender autos rdpidos. Busca transmitir sen-
saciones.

En Chile, esa conexion encontré un aliado
natural en el Copec RallyMobil, uno de los
campeonatos de rally mas importantes de

48

A
A

COPZC  RallyMobil -

cop=C

.

Latinoamérica y probablemente el escenario
ideal para expresar el espiritu competitivo
de Toyota.

Las fechas del RallyMobil tienen algo espe-
cial. No importa si se desarrollan entre bos-
ques del sur, caminos montanosos o rutas
de tierra técnica y exigente, siempre existe
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una energia distinta. Y Toyota GR ha sabido
aprovechar eso de manera brillante.

Mds alld de la presencia deportiva, la marca
ha construido toda una experiencia alrede-
dor del campeonato. Una especie de cofradia
moderna donde clientes, fanaticos, pilotosy
equipos comparten la misma pasion.
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LA COFRADIA GR: MAS QUE
FANATICOS, UNA COMUNIDAD

Uno de los aspectos mas interesantes del
fendmeno GR en Chile es precisamente la
creacion de esta comunidad extremadamen-
te fiel y entusiasta. La llamada “cofradia GR”
no funciona simplemente como un club de
propietarios. Es una experiencia emocional
donde quienes forman parte comparten algo
mucho mas profundo: el amor por conducir,
por las carreras y por el ADN deportivo de
Toyota. Y eso se vive intensamente en cada
fecha del RallyMobil.

Clientes de distintas ciudades viajan espe-
cialmente para acompanar al equipo, vivir
las pruebas especiales desde dentro y com-
partir con otros fanaticos que entienden
perfectamente esa pasion.

Hay conversaciones eternas sobre trazadas,
neumaticos, suspensiones y tiempos. Pero
también historias, amistad y un sentido de per-
tenencia muy dificil de encontrar hoy en la in-
dustria automotriz. Porque GR logra algo muy
especial... te hace sentir parte de algo grande.

EL EQUIPO TOYOTA GAZOO
RACING CHILE

En lo deportivo, Toyota ha logrado consolidar
una presencia extremadamente competitiva
dentro del campeonato nacional.

El equipo Toyota Gazoo Racing Chile se ha
transformado en protagonista constante del
RallyMobil gracias a una estructura sélida,
pilotos de alto nivel y un trabajo técnico muy
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profesional.

Pero incluso dentro de un ambiente alta-
mente competitivo, existe una cercania poco
habitual.

Durante las fechas, los clientes y asistentes
GR pueden recorrer parte del paddock, cono-
cer detalles técnicos de los autos y vivir muy
de cerca la intensidad del rally. Ver cémo tra-
bajan ingenieros, mecanicos y pilotos ayuda
a comprender la magnitud del esfuerzo que
existe detrds de cada segundo ganado en
carrera.

VIVIR EL RALLYMOBIL DESDE
DENTRO

Probablemente una de las mayores virtudes

ESTILO MOTOR

_;“k. .

de Toyota GR en Chile es cémo logra trans-
formar cada fecha en una experiencia inte-
gral.

No se trata Ginicamente de mirar autos pasar
a alta velocidad. La marca ha desarrollado
encuentros donde los clientes viven el ra-
lly desde una perspectiva completamente
distinta.

Los espacios VIP —exclusivos para invitados
y miembros de la comunidad GR— permiten
disfrutar las competencias con comodidad,
hospitalidad y acceso privilegiado. Todo
acompanado de una atmdésfera donde se
respira motorsport en cada detalle.

La noche protocolar del viernes se transfor-
ma en una verdadera celebracion ciudadana,
donde la comunidad se vuelca masivamen-
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te a las calles para recibir y aplaudir a cada
binomio que ingresa al escenario junto a su
automovil. Familias completas disfrutan de
este tradicional encuentro en pleno corazén
de la ciudad, compartiendo un ambiente de
fiesta, emocién y entusiasmo que marca uno
de los momentos mas esperados del evento.
La cercania con los pilotos, las luces, el soni-
do de los motores y ese ambiente eléctrico
que solo existe antes de una carrera convier-
ten a la ciudad en el corazén mismo del rally.

MUCHO MAS QUE AUTOS
DEPORTIVOS

Hoy, Toyota Gazoo Racing ha logrado algo
extremadamente dificil: transformar una
division deportiva en un fenémeno cultural.
El Yaris GR, el Corolla GR o el GR86 represen-
tan la parte visible de esa filosofia. Pero el
verdadero valor de GR esta en cémo logra
conectar emocionalmente con las personas.
Porque detras de cada carrera, cada encuen-
tro y cada fecha del RallyMobil existe una
idea muy clara: seguir construyendo pasion.
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Pasidn por manejar, por competiry por com-
partir.

Porque en un mundo donde muchas mar-
cas hablan de tecnologia, electrificacion
o futuro, GR sigue hablando también de
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emociones.

Y mientras exista esa pasion, Toyota Gazoo
Racing seguird siendo mucho mds que una
division deportiva. Seguira siendo una forma
de vivir el automovilismo.
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Range Rover Sport SV: un

deportivo que despega del suelo

Con un motor V8 biturbo microhibrido de 4.4 litros, 635 HP y una aceleracion de 0 a 100 km/h en apenas
3,7 segundos, el Range Rover Sport SV representa la maxima expresion de performance dentro de la

historia de Range Rover.

Por Equipo Estilo Motor

ay vehiculos que nacen para
moverse. Y otros que nacen
para marcar presencia, tales
como el Range Rover Sport
SV. Se trata del modelo mas
potente que la marca ha desarrollado hasta
ahora, conjugando ingenieria, diseno y tecnolo-
gia para redefinir la experiencia de conduccion.
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En un segmento donde potencia y lujo suelen
buscar equilibrio, este modelo lleva esa rela-
cién a un nuevo nivel. Aqui, el desempeno no
es un complemento: es parte esencial de la
sofisticacion.

Porque mds alla de las cifras, lo que distin-
gue al Sport SV es como administra esa po-
tencia y como logra traducirla en precision,
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estabilidad y control.

INGENIER[A QUE TRANSFORMA LA
CONDUCCION

El desarrollo del Range Rover Sport SV estu-
vo guiado por una ldgica clara: reducir peso,
mejorar la respuesta y elevar el comporta-
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miento dinamico.

Uno de sus elementos mds avanzados es el
sistema de suspensién 6D Dynamics, una tec-
nologia que reemplaza las barras estabilizado-
ras convencionales por un sistema hidraulico
interconectado que controla balanceo, cabeceo
y transferencia de peso en curvas, frenadas y
aceleraciones. El resultado es una conduccion
mas estable, precisa y dgil, poco habitual en un
SUV de estas dimensiones.

A esto se suma una puesta a punto especifica
en direccidn, chasis y gestion electrénica, dise-
nada para entregar una conexién mas intuitiva
entre vehiculo y conductor.

Pero la experiencia no termina en la dindmica.
El modelo también incorpora los Body and
Soul Seats, desarrollados junto a SUBPAC, una
tecnologia de audio haptico que transforma el
sonido en vibracion fisica, haciendo que musica
y motor no solo se escuchen, sino también se
sientan. Una propuesta que lleva la inmersion
a un nuevo estandar.

DISENO CON CARACTER Y PROPOSITO

Visualmente, el Range Rover Sport SV mantie-
ne el lenguaje limpio y sofisticado caracteris-
tico de la marca, pero con una interpretacion
mucho mds atlética y decidida.

Su postura mas baja y ancha, junto a nuevos
elementos aerodinamicos funcionales, refuer-
zan una identidad visual mas agresiva, sin per-
der elegancia.

Cada toma de aire, cada linea y cada compo-
nente tiene una funcién concreta: optimizar
refrigeracion, flujo aerodinamico y estabilidad
a alta velocidad.

Y es precisamente desde esa ldgica donde na-
cen sus nuevas versiones.

SV Carbon: precision desde la ligereza

SV Carbon representa el enfoque técnico.
Esta versién incorpora componentes estruc-
turales y aerodinamicos en fibra de carbono,
incluyendo la opcién de llantas de carbono
de 23 pulgadas, permitiendo una reduccion de
hasta 76 kilos.

Esa disminucion de peso mejora aceleracion,
agilidad y comportamiento dinamico, refor-
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zando una experiencia de conduccién mas
directa y precisa.

Es una propuesta mas purista, donde cada kilo
menos tiene un propdsito claro: mejorar el vin-
culo entre conductor y maquina.

UN NUEVO ESTANDAR DE LUJO
DEPORTIVO

Puertas adentro, el Range Rover Sport SV
mantiene el estandar de refinamiento de la
marca con una ejecucion mas enfocada en
la conduccion.

ESTILO MOTOR

Asientos Performance, materiales técnicos,
acabados exclusivos, conectividad avanzada
y asistentes de conduccioén conviven en un
espacio donde todo responde a una ldégica de
control, precision y sofisticacion.

EL Range Rover Sport SV confirma que hoy el
lujo ya no se define Unicamente por confort o
materiales nobles.

También se mide en tecnologia, en respuestay
en la capacidad de transformar cada trayecto
€n una experiencia.

Porque cuando el performance alcanza este
nivel, deja de ser solo potencia.
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Suzuki eVI'TARA: el icono de

siempre, ahora mirando al futuro

Hay vehiculos que cumplen una funcion y otros que terminan formando parte de la vida de las personas. El
Suzuki Vitara, sin duda, forma parte de este segundo grupo, mas ahora que hace su ingreso oficial al mundo
de la electromovilidad y busca dar un paso decisivo hacia el futuro.

orque hablar del Vitara es hablar
de recuerdos. De viajes familiares
rumbo a la playa, escapadas im-
provisadas al sur, caminos de tie-
rra, nieve en invierno y kildmetros
compartidos con amigos, seres queridos e hijos.
Durante décadas, el Vitara se convirtié en mu-
cho mas que un SUV para miles de conductores
alrededor del mundo y especialmente en Chile,
donde logré construir una conexion particular-
mente cercana con sus clientes.
Pocos modelos pueden decir que atravesaron
generaciones manteniéndose vigentes sin per-
deridentidad. Y probablemente por eso, Suzuki
decidié que fuera justamente el Vitara el en-
cargado de protagonizar el inicio de una nueva
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Por Angeles Gana / Fotografias: Andrés Poelher

era para la marca.

La llegada del nuevo Suzuki eVITARA no repre-
senta solamente el estreno de un SUV 100%
eléctrico. Representa el ingreso oficial de
Suzuki al mundo de la electromovilidad y un
paso decisivo hacia el futuro de la compania
a nivel global.

Pero lo interesante es que Suzuki decidié avan-
zar hacia ese futuro sin romper con aquello que
hizo del Vitara un modelo tan querido. Porque
incluso ahora, en plena transicion tecnoldgica,
el eVITARA sigue transmitiendo la misma esen-
cia aventurera, cercana y versatil que convirtié
al modelo en un verdadero icono.

“EL New eVITARA representa un hito para nues-
tramarcay para la evolucion de Suzuki en Chi-
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le y el mundo. Es la expresion concreta de la
nueva estrategia tecnoldgica global de Suzuki
y del futuro que queremos construir: una movi-
lidad mas eficiente, mas inteligente y centrada
en las personas, manteniendo intacto el ADN
aventurero y confiable que caracteriza a nues-
tra marca”, senald Christian Renner, Gerente de
la marca.

UN MODELO QUE ENTENDIO A LAS
PERSONAS ANTES QUE MUCHOS

Cuando el primer Vitara apareci6 a finales de
los anos 80, el mercado automotriz era com-
pletamente distinto. Los SUV autin no domina-
ban las calles y la idea de combinar tamano
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compacto con capacidades off-road parecia una
propuesta poco comun. Pero Suzuki entendio
antes que muchos hacia dénde evolucionaria
la industria.

El Vitara logro algo dificil, ofrecer un vehiculo
practico para el uso diario, pero con auténti-
ca personalidad aventurera. Era comodo para
moverse en ciudad, suficientemente compacto
para convivir con la rutina y, al mismo tiempo,
capaz de salir del asfalto con naturalidad.

Esa mezcla de simpleza, confiabilidad y versati-
lidad termind siendo la clave de su éxito.

En Chile, ademas, el Vitara encontré un terre-
no perfecto para construir su historia. Durante
anos fue protagonista de viajes familiares, ru-
tas costeras, caminos de montana y escapadas
de fin de semana. Se transformé en ese vehicu-
lo que acompanaba distintas etapas de la vida
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y que muchas veces permanecia durante anos
dentro de una misma familia. Habia algo ho-
nestamente auténtico en su propuesta. Nunca
intentd ser el SUV mas lujoso ni el mas extremo.
Su encanto estaba precisamente en ese equi-
librio entre funcionalidad, cercania y espiritu
aventurero.

Y probablemente por eso el Vitara logré algo
que muy pocos modelos consiguen, convertirse
en un vehiculo emocional.

EL MOMENTO MAS IMPORTANTE
PARA SUZUKI

Hoy, la industria automotriz atraviesa uno de
los cambios mas profundos de toda su historia.
Electrificacion, nuevas tecnologias, conectivi-
dady una nueva forma de entender la movilidad
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estan redefiniendo el futuro del automavil.

Y Suzuki sabia que tarde o temprano debia dar
ese paso.

La llegada del eVITARA representa precisa-
mente eso, el inicio de una nueva etapa para
la marca japonesa. Una etapa donde la movili-
dad eléctrica deja de ser una posibilidad futura
para transformarse en una realidad concreta.
Sin embargo, Suzuki entendié que este cambio
no podia hacerse olvidando su historia.

Por eso el eVITARA no fue concebido solamente
como un nuevo SUV eléctrico. Fue desarrollado
como la evolucién natural de un modelo que
durante décadas representé libertad, confianza
y aventura. Y esa continuidad emocional proba-
blemente es lo que vuelve tan relevante este
lanzamiento.

DISENO MODERNO, PERO
CON ALMA VITARA

Aprimera vista, el nuevo eVITARA deja claro que
Suzuki quiso modernizar profundamente el mo-
delo. Inspirado en el concepto “Metal Beast”,
su diseno transmite una identidad mucho mas
tecnoldgica.

Las lineas son mas limpias y fuertes, con una
postura ancha que refuerza su caracter SUV.
Elementos como el techo flotante, la silueta
tipo coupé y los detalles aerodinamicos ayu-
dan ademads a mejorar la eficiencia y darle una
presencia mucho mas contemporanea.

En el frontal destaca una nueva composicion de
luces LED de tres puntos, unida visualmente por
una linea horizontal que acentta la sensacién
de amplitud. De perfil llaman la atencion las
llantas de aleacion de 18 pulgadas con insertos
aerodindmicos, mientras que la parte trasera
apuesta por un diseno mas sélido y moderno.
Pero, aun asi, sigue transmitiendo esa mezcla
entre aventura urbana y espiritu outdoor que
histéricamente definié al modelo. Porque Su-
zuki entendid que el desafio no era solamente
innovar, sino hacerlo sin perder identidad.

TECNOLO~GfA PENSADA PARA
ACOMPANAR LA VIDA DIARIA

En el interior, el eVITARA muestra una evolu-
cién importante en términos de sofisticacion
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y experiencia a bordo.

El habitaculo apuesta por un disenio modernoy
funcional, utilizando materiales suaves al tac-
to y una disposicién mucho mas tecnoldgica.
Destaca especialmente el sistema de pantallas
integradas que une el panel digital de instru-
mentos de 10,25 pulgadas con la pantalla mul-
timedia de 10,1 pulgadas en un mismo mddulo
horizontal.

La experiencia busca ser intuitiva y cercana,
incorporando conectividad inaldambrica con
Apple CarPlay y Android Auto, ademas de
multiples soluciones orientadas a mejorar la
comodidad diaria.

Dependiendo de la versidn, el equipamiento
incluye sistema de audio Infinity con nueve
parlantes, iluminacién ambiental configura-
ble, techo panoramico, cargador inaldmbrico y
asientos calefaccionados.

Todo esto acompanado por una cabina amplia
gracias a sus 2.700 mm de distancia entre ejes,
permitiendo un espacio cémodo para cinco pa-
sajeros y una sensacion mucho mas refinada
que en generaciones anteriores.

Pero mas alla de la tecnologia, lo importante
es que el eVITARA sigue sintiéndose cercano.
No busca ser un vehiculo complejo o distante,
sino continuar acompanando distintos estilos
de vida con naturalidad.

EL PRIMER SUZUKI 100% ELECTRICO
Bajo su nueva carroceria, el eVITARA esconde

quizas la transformacién mas importante en
la historia del modelo.
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Estd construido sobre la nueva plataforma
HEARTECT-e, desarrollada especificamen-
te para vehiculos eléctricos y disenada para
maximizar la eficiencia, la rigidez estructural
y el aprovechamiento del espacio interior.

Su sistema motriz utiliza una bateria de litio-
ferrofosfato (LFP) de 61 kwh, una tecnologia
reconocida por su durabilidad, seguridad y
eficiencia térmica.

La version GL 2WD desarrolla 171 hp y 193 Nm
de torque, mientras que la variante GLX 4WD
incorpora un segundo motor trasero que eleva
la potencia combinada hasta los 181 hp y 307
Nm de torque.

Mas alla de las cifras, lo interesante es como
Suzuki buscé mantener el caracter dindmico
y versatil que siempre distingui6 al Vitara. La
conduccién entrega una sensacion agil y equi-
librada, apoyada ademas por distintos modos
de manejo, Eco, Normal y Sport, que permiten
adaptar el comportamiento del vehiculo seguin
el contexto.

La autonomia alcanza hasta 412 kilémetros en
la version GL y hasta 387 kildémetros en la GLX,
mientras que la carga rapida permite recupe-
rar gran parte de la bateria en aproximada-
mente 45 minutos.

EL ESPIRITU AVENTURERO
SIGUE INTACTO

La version GLX incorpora el sistema ALLGRIP-e,
la evolucion eléctrica de la reconocida traccién
integral de Suzuki.

Gracias a la distribucién inteligente de torque
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entre ambos ejes y sus modos de manejo es-
pecificos, el eVITARA mantiene capacidades
para enfrentar caminos de baja adherencia y
distintos tipos de terreno, algo cada vez menos
comun dentro del segmento de SUV eléctricos.
A eso se suman un despeje de 180 mm y una
configuracion pensada para conservar ese
espiritu outdoor que siempre acompang al
Vitara.

Porque Suzuki entendid algo importante, inclu-
so entrando al futuro eléctrico, un Vitara debe
seguir sintiéndose como un Vitara.

MUCHO MAS QUE UN NUEVO SUV

La llegada del Suzuki eVITARA probablemente
serd recordada como uno de los momentos
mads importantes en la historia reciente de la
marca.

No s6lo porque inaugura su era eléctrica, sino
porque lo hace utilizando uno de los nombres
mas emblematicos y emocionalmente impor-
tantes de toda su trayectoria. Y eso no es ca-
sualidad.

Suzuki sabe perfectamente lo que significa
el Vitara para miles de personas. Sabe que
detras de ese nombre existen recuerdos, his-
torias familiares y una relacién construida
durante décadas.

Por eso el eVITARA busca continuar esa his-
toria. Una historia que comenzé hace mas de
treinta anos recorriendo caminos, ciudades,
montanas y playas. Y que hoy inicia un nuevo
viaje mirando hacia el futuro. Uno completa-
mente eléctrico.
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Silencio: Asi es la nueva era
electrificada de Porsche

Taycan, Cayenne E-Hybrid y Macan Electric: tres autos que cuentan la historia de una marca ligada a la
deportividad, que esta evolucionando sin dejar de lado la esencia Porsche, pero que, en vez de sentirse en el
tubo de escape, hoy se vive desde el silencio del habitaculo.

Por Paola Leyton T./ Fotografias: Brenda Sepulveda
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ocos saben que la historia eléc-
trica de Porsche no comenzé en
el siglo XXI. En 1900, Ferdinand
Porsche disefid el primer au-
tomovil hibrido funcional del
mundo, el “Semper Vivus” —en latin, “siem-
pre vivo”—, un vehiculo que combinaba un
motor de combustién con motores eléctri-
cos en las ruedas. Mas de un siglo después,
en 2010, la marca retomo esa filosofia con
el lanzamiento del Cayenne S Hybrid, su
primer hibrido de produccién en serie, pero
la electromovilidad, en realidad, siempre
estuvo en el ADN de Porsche.
Fue en 2019, con la llegada del Taycan, cuan-
do la marca dio el paso definitivo: su primer
automovil 100% eléctrico de produccion a
gran escala. En noviembre del 2020, tuve
la oportunidad de probar ese modelo y tal
como siempre lo digo, para mi hubo un an-
tes y un después del Taycan.
Venia de manejar varios modelos eléctricos y
la sensacién siempre era la misma: autos efi-
cientes, silenciosos, rapidos, pero sin alma.
Me costaba encontrar personalidad en ellos
0 una chispa que te hiciera querer quedarte
un poco mas en el auto antes de apagarlo.
Recientemente pudimos probar el Taycan
4S y el Cayenne E-Hybrid. En esta nota te
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hablo de estos modelos, pero también del
Macan Electric, el modelo que consolida la
estrategia de electrificacion de Porsche en
el segmento de los SUV compactos.

TAYCAN 4s:
EL ELECTRICO QUE NO
PARECE ELECTRICO

Como les comenté, el Taycan fue el primer
Porsche 100% eléctrico, y con él la marca
se hizo una pregunta que muy pocos se
atrevian a formular en voz alta: ¢es posible
hacer un auto eléctrico que se maneje como
un Porsche? La respuesta contundente es si
y asinos lo ha confirmado en varias oportu-
nidades Vicente Diaz, Brand Manager de la
marca, pues muchos de los clientes que son
puristas de corazon valoran de este modelo
su desempeno y su capacidad para entregar
emociones.

Pero bueno, me toca hablarles del Taycan
4S, que fue el modelo que manejé en esta
oportunidad y desde el momento en que
te subes llama la atencién por un detalle.
Cuando abres la puerta del Taycan 4S, el
auto se eleva para recibirte. Y cuando la
cierras, desciende suavemente a su posi-
cién de rodaje. Es la suspension neumdtica
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adaptativa de dos camaras trabajando en
silencio, ajustando la dureza de los amor-
tiguadores y la altura de la carroceria en
tiempo real segun el estado del camino y
tu estilo de manejo.

Lo que mas sorprende es que el mismo auto
que se pega al asfalto con firmeza de de-
portivo en modo Sport, se transforma en un
seddan de lujo sedoso y silencioso en ciudad.
Alarrancar el Taycan funcionan dos motores
eléctricos, uno por eje y tenemos una trac-
cion total que responde con una precisiéon
impresionante. Con la bateria Performance
Plus, el 4S desarrolla hasta 510 CV y permite
irde 02100 km/h en menos de 4 segundos.
Pero lo que realmente sorprende es como
se comporta en las curvas: firme, pegado,
confiable, lo que pudimos comprobar su-
biendo un camino precordillerano.

En el interior, el modelo cuenta con todo
lo necesario para brindarte una gran expe-
riencia, desde los materiales correctos, una
gran aislacion acustica, la comodidad de
sus butacas y un equilibrio entre botones
fisicos y lo digital. Con su cuadro de ins-
trumentos curvo, las pantallas integradas
con eleganciay la calidad percibida, no cabe
dudas que estamos ante un auto pensado
hasta el dltimo detalle.

Mas alla de los nimeros, lo que el Taycan
logra es encantarte, haciendo que quieras
subirte a un auto eléctrico, porque no re-
nuncias a la deportividad a cambio de la
electricidad. Ademas, fue el primer vehiculo
de produccion del mundo con un sistema
eléctrico de 800 voltios, lo que le permite
cargar del 10 al 80% en solo 18 minutos.

El precio de entrada para el Taycan 4S en
Chile parte en los $146.100.000, un valor que
se justifica en cada curva.

CAYENNE E-HYBRID:
POTENCIA CON CONCIENCIA

Si el Taycan fue el punto de partida de la
era 100% eléctrica en Porsche, el Cayenne
E-Hybrid representa su evolucién hibrida
mds inteligente. Este es el auto para quien
aun no quiere despedirse del motor de com-
bustion, pero entiende que el futuro esta en
la eficiencia. La marca ya lo habia intuido
en 2010 con el primer Cayenne hibrido; hoy,
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esa apuesta tiene una forma mucho mas
sofisticada.

Tuve la oportunidad de manejarlo reciente-
mente en un camino de montana sinuoso,
pero también lo manejé el aho pasado por
las playas de Miami.

Lo primero que te llama la atencidn es el
silencio: arrancar en modo eléctrico hace
que te cuestiones si de verdad encendiste el
motor o no. Luego manejas sin hacer ruido,
pero se sienten en profundidad esos 304 CV
combinados del motor V6 biturbo de 3 litros
y el motor eléctrico trabajando en armonia.
La transicién entre ambos sistemas de pro-
pulsidn es tan suave que si no estuvieras
prestando atencién, jamas la notarias.

Por supuesto, lo mas entretenido es cuan-
do decides activar el modo Sport y ahi el
Cayenne muestra su cara mas Porsche, esa
que genera sensaciones de piel. Los 650 Nm
de par disponibles de inmediato te empu-
jan con fuerza, mientras que la suspensién
neumadtica adaptativa se endurece y el SUV
se asienta sobre el asfalto con una seguri-
dad que cuesta creer en un vehiculo de mas
de dos toneladas. EL 0 a 100 km/h en 4,9 se-
gundos no es solo un dato en la ficha técni-
ca: es algo que se percibe en el volante, en
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elasientoy en el estémago, de esa manera
que solo un Porsche sabe transmitir.

La cabina por supuesto nos entrega esa
cuota de lujo de auto aleman y tecnologia
bien aplicada: el cuadro de instrumentos

digital es muy similar al del Taycan y con-
tamos con una pantalla central que te da
acceso a todo sin abrumar, y unos asientos
que son tan comodos que tras distancias
largas hacen que llegues descansada.

ESTILO MOTOR
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MACAN 4 ELECTRIC:
EL ELECTRICO PARA TODOS

Si el Taycan abrié la puerta a la electromo-
vilidad en Porsche y el Cayenne demostro
que si era posible, el Macan 4 Electric es
la apuesta de Porsche por masificar la
electromovilidad dentro de la marca. Y es
un movimiento audaz: convertir a su mo-
delo mas vendido de la historia —mas de
850.000 unidades entregadas en el mundo
desde 2014— en un auto exclusivamente
eléctrico.

El Macan 4 Electric se apoya en la nueva
Plataforma Eléctrica Premium (PPE), de-
sarrollada junto a Audi, con arquitectura
de 800 voltios. La bateria de 100 kWh en-

NEWSROOM DE PORSCHE

trega una autonomia de hasta 613 km seguin
el ciclo WLTP, y los dos motores eléctricos
generan hasta 408 CV con Launch Control.
EL 0 a2 100 km/h llega en 5,2 segundos, y la
velocidad maxima es de 220 km/h.

Pero mas alla de los datos, el Macan 4 Elec-
tric es el Porsche que mds gente puede plan-
tearse en serio. Desde $98.900.000, ofrece el
ADN de la marca —ese manejo preciso, esa
sensacién de auto premium en cada deta-
lle—en un formato SUV compacto que encaja
perfectamente en la vida cotidiana. Con 540
litros en el maletero trasero mas 84 en el
compartimiento delantero, y una tecnologia

de cabina que incluye hasta tres pantallas,
este Macan es tan comodo para el dia a dia
como capaz de sorprenderte en una ruta
de fin de semana.

Porsche estima que para 2030 mas del 80%
de sus modelos nuevos seran completa-
mente eléctricos. El Macan 4 Electric es la
pieza clave de esa ecuacion: el auto que tie-
ne que convencer a los que todavia dudan
de que un eléctrico puede ser emocionante.
Taycan, Cayenne E-Hybrid, Macan 4 Elec-
tric: tres historias distintas, un mismo
argumento. Porsche no esta adaptando
el futuro a su marca; estd adaptando su
marca al futuro, sin renunciar a eso que la
convirtié en una de las marcas mas desea-
das del mundo.
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Alfa Romeo Giulia.
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uedes salir en jeans, chalas y

una actitud relajada, pero bas-

ta ese par de aros protagonis-

tas o un collar de Cartier para

que el look pase de “correcto”
a “inolvidable”. Es ese detalle el que levanta
el outfit, el que marca caracter, el que insta-
la presencia. Ese que dice, sin necesidad de
palabras...aqui, hay estilo.

Porgue el verdadero lujo no siempre es evi-
dente. A veces se esconde en lo minimo. Un
sombrero en el momento justo puede resca-

Audi SQ8.
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tar hasta el dia mds simple. Un cinturén bien
elegido ordena una silueta. Unos anteojos
pueden cambiar la actitud completa de quien
los lleva. Un bolso con historia suma narrati-
va. Son pequenos acentos que transforman lo
cotidiano en una firma personal. El estilo no
siempre grita, muchas veces susurra... pero
cuando lo hace bien, se escucha fuerte.

En el mundo automotriz pasa exactamente lo
mismo. No es s6lo el auto, es cédmo lo llevas,
cémo lo construyes, cémo lo interpretas. No
es lo mismo un BMW Serie 5 que un BMW M5

ESTILO MOTOR

Competition, donde cada componente, desde
la suspensién hasta el sonido del motor, esta
afinado para emocionar, donde la deportivi-
dad deja de ser un conceptoy se convierte en
una experiencia sensorial total.

Ahi es cuando los accesorios toman un pro-
tagonismo silencioso. Porque si, el disefo
base importa, pero son los detalles los que
elevan la experiencia. Un sistema de sonido
Harman Kardon ya marca una diferencia, pero
cuando entramos en el territorio de Bang &
Olufsen en modelos de Audi o Burmester en
Mercedes-Benz, el viaje se transforma en una
experiencia inmersiva. No es sélo escuchar
musica, es habitar el sonido, dejar que cada
trayecto tenga su propia banda sonora.

Los materiales también hablan, y mucho. La
alcantara, por ejemplo, presente en iconos
como el Porsche 911 GT3, no es sélo estética,
es agarre, es conexion, es pista. A eso se su-
man insertos en fibra de carbono que reducen
peso y aportan cardcter deportivo, aluminio

63




cepillado que refleja precision, o incluso ma-
dera natural trabajada artesanalmente en
propuestas de Bentley, donde cada detalle
remite a una filosofia de lujo silencioso, refi-
nado y profundamente humano.

Y si hay un elemento que visualmente pue-
de cambiarlo todo, son las llantas en com-
binacion con el calipper de color. Porque ahi
el accesorio deja de ser sutil y se convierte
en una declaracién. No es lo mismo una
rueda estandar que unas llantas forjadas

Porsche 911 GT3 Touring.
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de 20 pulgadas, doble radio estilo 706M del
BMW X5 M, mas livianas, mds rigidas, dise-
fladas para mejorar la dindmica y, de paso,
robar miradas. O las llantas multirradio de
21 pulgadas del Audi RS7 Sportback, donde
la estética se fusiona con la ingenieria en
una proporcién perfecta. Y en idioma ita-
liano, las icénicas llantas de 19 pulgadas
tipo “teledial” del Alfa Romeo Giulia, con
sus caracteristicos cinco orificios circulares,
que no so6lo rinden homenaje al ADN histo-
rico de la marca, sino que ademas reducen
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peso no suspendido y aportan una identi-
dad visual inconfundible, tan elegante como
provocadora.

Pero el lujo también vive en lo que no siempre
seve a primeravista. Maletas disenadas a me-
dida para el maletero de un Ferrari, costuras
contrastantes hechas a mano, paquetes de ilu-
minacion interior configurables que cambian el
ambiente segun la hora del dia 0 el estado de
animo. Incluso el aroma del habitaculo, cuida-
dosamente desarrollado en algunos modelos,
se convierte en parte de la experiencia.

Porgue al final, tanto en la moda como en los
autos, el verdadero lujo estd en los matices.
En entender que el accesorio no es un extra
ni un anadido superficial, es intencidn, es pro-
vocacion. Es identidad. Es ese golpe final que
transforma lo correcto en extraordinario.

En Estilo Motor, lo sabemos bien: el detalle no
acompana... define.
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TOYOTA

,NUEUO bzﬁx

100% eléctrico

SEVYOND ZERO
VAMOS MAS ALLA

Precio publicado de $41.990.000 corresponde a TOYOTA, modelo BZ4X, version BZ4X BEV 4X2, incluye [VA y bono de financiamiento por $3.000.000 con crédito de MITSUI AUTO FINANGE CHILE LIMITADA (“MAF Chile”), en Plan Renueve.

)
Ejemplo calculado con 49,43% de pie de $20.756.416 y 60 cuotas de $519.990 mas cuota final N°61 de: $8.636.584. Tasa de Interés de 1,59% mensual (puede variar al momento de la contratacion). Costo Total del Crédito: $39.355.360. CAE:
22,89%. Bono de financiamiento sélo con crédito MAF Chile en Plan Renueve, pie minimo 30% y méaximo 50% y plazo minimo de 25 meses. Monto del crédito informado es un ejemplo referencial, los montos y demés condiciones del crédito
pueden variar en funcion del monto y plazo del crédito. Vigencia de precios y bonos hasta el 31 de mayo de 2026 y no aplican en zona franca. Impuesto verde: $0 segtn asistente de célculo en www.sii.cl. Valores informados no incluye productos
0 servicios voluntariamente contratados. Bono y otorgamiento del crédito sujeto a evaluacién crediticia de acuerdo con condiciones objetivas de MAF Chile, disponibles en: www.mafchile.com, y verificacion de antecedentes.
* Consumo mixto 6.5 [km/kWh], valores de consumo de combustible han sido obtenidos en mediciones de Laboratorio segtin ciclo de ensayo de la Comunidad Europea homologadas en el MTT. Més informacion en www.consumovehicular.cl.




>> BITACORA DE VIAJE <<

TURIN: Viaje al corazén

del motor 1taliano

Turin, cuna de Fiat y Lancia, respira cultura automotriz. Alli se encuentra el Museo Nazionale
dellAutomobile, uno de los museos mas importantes del mundo, donde la historia del automovil cobra
vida mucho mas alla de cualquier fotografia.

Por Enzo Yacometti Manosalva

 museo no es una simple co-
leccion de fierros viejos. Es una
narrativa visual sobre cémo el
movimiento cambi6 a la huma-
nidad. Nada mas llegar a la ciu-
dad ya sientes que estds en terreno sagrado.
El edificio, ubicado a orillas del Po, se presenta
con una fachada imponente y moderna, fruto
de larenovacién que, en 2011, coincidiendo con
el 150° aniversario de la Unificacion de Italia, lo
catapulté a ser uno de los mejores del mundo.
Olvida esos museos oscuros y polvorientos: la
transformacion fue liderada por el arquitecto
Cino Zucchi'y el escendgrafo Francois Confino'y
el resultado es una experiencia inmersiva que
utiliza iluminacién dramatica, instalaciones
multimedia y una curaduria que divide el es-
pacio en tres actos. Primero, la génesis: el au-
tomavil como sueno y experimento. Después,
larelacidn social y cultural entre elhombre y la
maquina. Y finalmente, el diseno, la estéticay
el futuro de la movilidad: la sala donde el auto-
mavil deja de ser herramienta para convertirse
en escultura.
Caminar por los pasillos del MAUTO es encon-
trarse cara a cara con la historia. De entre sus
mas de doscientos vehiculos, hay piezas que
cualquier entusiasta debe observar con reve-
rencia. ELl Bernardi 3.5 HP de 1896 es el primer
coche italiano, un triciclo que parece mas un
carruaje de madera que un bélido, pero que
representa el kildmetro cero de la industria
transalpina. Junto a él, el Fiat 3.5 HP de 1899,
la primera unidad producida por la Fabbrica
[taliana Automobili Torino, un recordatorio de
c6mo una pequena empresa de Turin termind
conquistando el mundo. Un poco mds adelante
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aparece el Itala 35/45 HP de 1907, pura leyenda
sobre cuatro ruedas: fue el ganador del mitico
Rally Pekin-Paris, recorriendo 16.000 kildmetros
de barro, desierto y montanas cuando apenas
existian las carreteras. Conserva aun esa pa-
tina de victoria y resistencia que ninguna res-
tauracion podria imitar. La Cisitalia 202 SMM de
1947 fue definida por el MoMA de Nueva York
como una escultura en movimiento; con sus
lineas fluidasy el capé bajo, rompié para siem-
pre con la estética de las cajas sobre ruedasy
definid el concepto moderno de diseno auto-
motriz. Y, cerrando ese recorrido con orgullo
deportivo, el Alfa Romeo 155 /6 Ti de 1993, icono
del turismo de competicién: con su motor V6 a
60 grados y su traccién total, desafié y vencié
a laingenieria germana en el DTM aleman, en
su propio terreno.

Salir del MAUTO es como salir de una buena
pelicula: miras tu propio auto en el parking de
forma distinta. Te das cuenta de que cada curva
de la carroceria y cada rugido del motor tienen
un antepasado en esas salas.

Pero hablar de Fiat en Turin y no mencionar
el Lingotto es como visitar Roma y no ver el
Coliseo. Siya estds en el Museo del Automavil,
tienes que caminar unos minutos hacia el norte
para encontrarte con este gigante de hormi-
goén que redefinid la industria del siglo XX. A
diferencia de las fabricas modernas, que son
extensiones planas e interminables, el Lingotto
fue inaugurado en 1923 con una légica tan sen-
cilla como brillante: una linea de ensamblaje
ascendente. Los componentes entraban por la
planta baja, el coche se iba armando mientras
subia piso por piso, y el climax llegaba en la
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azotea, donde el automdvil terminado salia
directamente a rodar.

Porgue lo mas icénico del Lingotto es su pista
de pruebas en el tejado. Tiene dos curvas pa-
rabdlicas peraltadas, a unos cuarenta grados
de inclinacién, que son una obra maestra de la
ingenieria. El circuito suma aproximadamente
1,1 kildmetros, con dos rectas de unos 400 me-
tros cada unay un ancho de pista de 24 metros
gue permitia que varios coches rodaran o se
adelantaran durante las pruebas. Los pilotos
de Fiat sacaban los autos recién fabricados a
la azotea para alcanzar hasta 90 km/h antes
de bajarlos por las rampas helicoidales inte-
riores. Para un coche recién salido de la linea
de montaje en 1923, rodando sobre el tejado de
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un edificio, aquello era una auténtica proeza.
Hoy la pista ha sido transformada en La Pista
500, el jardin colgante mas grande de Europa.
Puedes subiry caminar por donde antes rugian
los motores de los antiguos Fiat 500y 600, con
los Alpes de fondo y esa sensacidn vertigino-
sa de estar en el borde superior de las curvas.
Es una experiencia surrealista. El pavimento
ha sido tratado para transitarse a pie, pero la
inclinacion, cuando te acercas al borde, sigue
siendo mareante, y eso precisamente lo con-
vierte en el nico lugar del mundo donde pue-
des caminar por la cima de la historia industrial
de una marca.

Si vas de visita, sube a la azotea, antes que
nada. Es obligatorio ver las curvas peraltadas
de cerca. Aprovecha también para visitar la Pi-
nacoteca Agnelli, no solo por el arte, sino por
el acceso privilegiado al tejado. Baja después
caminando por las rampas helicoidales por las
que antes descendian los coches: hacerlo te da
una idea real de la escala del edificio. Y si atn
te quedan fuerzas, justo al lado estd el primer
Eataly del mundo, construido en una antigua
destileria de Carpano, el lugar perfecto para
comery digerir tanta historia industrial.

El Lingotto es el complemento perfecto al
MAUTO. Mientras el museo te ensena los co-
ches, el Lingotto te ensena el lugar donde nacié
la obsesién de Italia por el movimiento. Si te
gusta el disefo, la ingenieria o simplemente la
belleza, pon a Turin en tu lista de pendientes
para este 2026. No es un destino turistico. Es
una peregrinacion.

Enzo Yacometti es comentarista de motorsport
en el programa Ceda el Paso de radio La Clave.
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ampeonas mundiales Sub 23
en Bulgaria 2017, finalistas
olimpicas y maximas meda-
llistas chilenas en los Juegos
Panamericanos 2023, Antoniay
Melita Abraham protagonizan una historia bas-
tante particular, no sélo porque son deportistas
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de alto rendimiento y parte de una familia mul-
tiple de hermanos que vibran con el deporte,
sino porque con sus logros estan abriendo ca-
mino a nuevas generaciones -especialmente a
mujeres- que ven que con esfuerzo y disciplina,
pueden triunfar en un deporte que aun se rige
bajo cddigos masculinos.

ESTILO MOTOR

DEPORTE, FAMILIA'Y UNA INFANCIA
ENTRE CABALLOS Y NATURALEZA

La historia de las hermanas Abraham comen-
z6 mucho antes de las medallas, de los Juegos
Olimpicos o de los podios internacionales. Na-
cieron en julio de 1997 en San Pedro de la Paz,
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Hay deportistas que compiten para ganar medallas y otros que terminan transformando una disciplina
completa. Antonia y Melita Abraham pertenecen a ese segundo grupo. Mellizas y cuatrillizas junto a Ignacio
y Alfredo, son companeras de bote, amigas inseparables y hoy referentes del remo chileno. Actualmente,
son embajadoras de Riddara, marca con la que conectan naturalmente gracias a su estilo de vida outdoory
aventurero. Aqui te contamos con qué suenan, qué las motiva y cuales son sus planes para sequir creciendo

Concepcidn, ciudad donde crecieron, estudiaron
y se formaron en el remo.

El deporte, cuentan, siempre estuvo presente
en sus vidas gracias a su mama, profesora de
Educacion Fisica y ex atleta, quien encontré en
la actividad fisica una forma de criar a sus cua-
tro hijos y mantenerlos unidos.

“Mi mama trabajaba todo el dia y siempre nos
decia que si haciamos un deporte, tenia que
ser el mismo para los cuatro, porque no nos iba
a andar acarreando a todas partes”, recuerda
Antonia. Asi, la logistica familiar terminé defi-
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en este deporte.

Por Paola Leyton T.

niendo gran parte de su infancia. Si uno hacia
atletismo, los cuatro hacian atletismo. Si apare-
cia otro deporte, todos lo practicaban. Y cuando
llegd el remo, simplemente sucedi6 lo mismo.
Pero antes de encontrar su lugar en el agua,
las hermanas Abraham crecieron rodeadas de
naturaleza. Aungue vivian en Concepcién, gran
parte de su vida transcurria en Santa Juana, en
el campo familiar, donde aprendieron desde
pequenas a andar a caballo, disfrutar la vida al
aire libre y conectar con un estilo de vida mucho
mas simple y aventurero.

ESTILO MOTOR

“El entorno del remo hacia mucho sentido con
c6mo nos criamos. Siempre estuvimos ligados
al campo, a los caballos, al deporte y a la natu-
raleza”, cuentan.

Y fue esa conexion con la naturaleza la que las
termind vinculando al remo. No solo la com-
petencia, sino también el silencio del agua, el
trabajo en equipoy la sensacion de libertad que
encontraron arriba del bote.

Al principio, jamds imaginaron que ese depor-
te terminaria llevandolas a recorrer el mundo
representando a Chile. Pero los resultados co-
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menzaron a aparecer rapido. Y junto con las
primeras medallas, llegé también una certeza:
tenian condiciones y podian llegar mucho mas
lejos de lo que imaginaban.

Hoy, después de 18 anos ligadas al remo y mas
de una década dedicadas al alto rendimiento,
Antonia y Melita viven probablemente uno de
los momentos mds importantes de sus carre-
ras. El foco esta completamente puesto en Los
Angeles 2028 y, por primera vez, disputaran el
circuito completo internacional de remo con
Copas del Mundo en Sevilla, Bulgaria y Suiza,
ademas del Mundial de Amsterdam.

“En el deporte uno mejora compitiendo.
Puedes entrenar muchisimo, pero necesitas
medirte con las mejores del mundo para cre-
cer”, explican.

El desafio no es menor. ELremo sigue siendo una
disciplina dominada principalmente por Europa
y eso obliga a los deportistas sudamericanos a
pasar gran parte del ano viajando y buscando
roce competitivo fuera del continente. Algo que
para ellas hoy es fundamental.

HERMANAS, PARTNERS Y
COMPANERAS DE VIDA

Si hay algo que llama profundamente la aten-
cion al conversar con Antonia y Melita es la
conexion que existe entre ambas. Hablan prac-
ticamente terminando las frases de la otra,
se rien de las mismas cosas y transmiten esa
complicidad que solo tienen quienes crecieron
literalmente juntas toda la vida.

“Somos full partners”, dicen casi al mismo
tiempo. Y no es una frase armada. Vacacionan
juntas, entrenan juntas, salen juntas y com-
parten practicamente los mismos hobbies.
Les encanta andar en bicicleta, viajar, esca-
parse al campo, ir a la playa o simplemente
pasar tiempo al aire libre.

“Muchas veces agarramos las bicicletas, subi-
mos todo a la camioneta y nos vamos a peda-
lear a cualquier parte”, cuentan.

Esa conexion también se refleja arriba del bote.
La sincronia que muestran compitiendo no solo
viene de los entrenamientos, sino de conocer-
se profundamente. Saber cudndo la otra esta
cansada, cuando necesita apoyo o cudndo sim-
plemente necesita silencio.

“Tenemos estilos de vida super parecidos y eso
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nos conecta mucho. Nos conocemos demasiado
bien”, explican.

Y aunque gran parte de sus vidas gira en torno
al deporte, ambas han hecho esfuerzos enor-
mes por construir también un eventual futuro
fuera del remo.

Antonia terminé Pedagogia en Educacién
Fisica, mientras que Melita actualmente es-
tudia Psicologia en jornada vespertina para
compatibilizarlo con el alto rendimiento. Algo
que no siempre ha sido facil considerando las
extensas jornadas de entrenamiento, viajes
y competencias.

“Existe mucho esta idea que tienes que elegir
entre estudiar o dedicarte al deporte. Y noso-
tras queremos demostrar que si se puede hacer
ambas cosas”, explica Melita.

De hecho, durante anos tuvieron que compati-
bilizar estudios, entrenamientos y dificultades
econémicas. Las becas completas llegaron
recién después de varios logros importantes,
mientras que al comienzo fue su mama quien
sostuvo gran parte del esfuerzo familiar.

“Mi mama hizo muchisimo por nosotros cuatro.
Nada de esto llegé por suerte”, reconocen.

Y aunque hoy viven del deporte y pueden dedi-
carse profesionalmente al remo, ambas entien-
den perfectamente que las carreras deportivas
tienen fecha de vencimiento.

ESTILO MOTOR

“El deporte es stper impredecible. Puedes le-
sionarte o simplemente el cuerpo deja de res-
ponder igual. Por eso es importante prepararse
para lo que venga después”, dice Antonia.

HACER HISTORIA'Y ABRIR CAMINO
PARA OTRAS MUJERES

Cuando recuerdan sus mayores logros, las me-
dallas aparecen rapidamente. Pero no necesa-
riamente por el triunfo en si, sino por lo que
significan para el deporte chileno.

Su titulo mundial Sub 23 en Bulgaria 2017 marcé
un antes y un después. No solo porque se trans-
formaron en las primeras chilenas en lograr-
lo, sino porque demostraron que desde Chile
también era posible competir al mdximo nivel
mundial en remo.

“En Chile nadie crece pensando que puede ser
campedn del mundo porque no existian refe-
rentes. Entonces creo que lo mas importante
fue abrir ese camino”, reflexionan.

Esa sensacidn volvié a repetirse cuando clasi-
ficaron a los Juegos Olimpicos, convirtiéndose
en el primer bote chileno femenino en lograrlo
directamente desde un Mundial.

Y probablemente ahi estd el legado mds impor-
tante que quieren dejar: demostrarles a otras
mujeres que si se puede. Porque aunque el

MAYO /JUNIO 2026




deporte femenino ha avanzado muchisimo, re-
conocen que todavia existen cédigos profunda-
mente masculinos dentro del alto rendimiento.
“El deporte sigue teniendo una mirada muy
masculina. La mayoria de los entrenadores son
hombres, los sistemas estan hechos por hom-
bres y todo funciona bajo esa ldgica”, explican.
Sin embargo, lejos de intentar encajar en ese
molde, ellas decidieron construir su propio es-
pacio sin dejar de lado su esencia. “Nos encanta
ser femeninas. Tener las unas hechas, maqui-
llarnos, arreglarnos... y al mismo tiempo estar
en un deporte sdper duro”, cuentan entre risas.
Precisamente ahi sienten que muchas ninas
conectan con ellas. Porque representan una
forma distinta de entender el deporte feme-
nino: fuertes, competitivas y exitosas, pero sin
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renunciar a su identidad.

RIDDARAY UNA VIDA EN
MOVIMIENTO

En enero de este ano, Antonia y Melita se con-
virtieron en embajadoras de Riddara, una mar-
ca de camionetas con un enfoque electrificado
y gran tecnologia representada en Chile por
Tattersall Automotriz. Su relacién con la firma
surgié de manera completamente natural. Mas
que una alianza comercial, sienten que la marca
encaja perfectamente con el estilo de vida que
llevan hace anos.

“Nosotras amamos las camionetas porque
nuestra vida necesita camionetas”, dicen 'y
claramente todo calza porque tanto los botes,
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como las bicicletas, maletas, campamentos de
entrenamiento, viajes eternos y escapadas al
campo forman parte constante de su rutina.
Hoy cada una maneja su propia pick-up Riddara
hibrida enchufable y ambas reconocen que se
transformd en una herramienta fundamental
para su dia a dia. Al preguntarles a cudl le gus-
ta mas manejar, nos cuentan que a ambas y Si
bien “antes compartiamos mds el manejo, aho-
ra cada unatiene su propia camioneta, asi que
no queda otra que manejar”, cuentan riéndose.
Pero aunque comparten el gusto por manejar
y recorrer kildmetros entre entrenamientos y
competencias, cada una tiene sus razones per-
sonales para haberse enamorado de su camio-
neta. En el caso de Antonia, lo que mas valora
es la comodidad. Las largas horas de viaje en-
tre regiones, traslados al aeropuerto, jornadas
completas de entrenamiento y escapadas al
sur hacen que el confort sea clave en su rutina.
“Pasamos muchisimo tiempo arriba de la ca-
mioneta, entonces para mi la comodidad hace
toda la diferencia”, comenta. Especialmente
considerando que muchas veces viajan carga-
das con bicicletas, equipamiento deportivo o
incluso acompanadas de amigos y familiares.
Melita, en cambio, tiene otra debilidad: el Drive
Mode. Le encanta poder adaptar la conduccién
dependiendo del terreno o del tipo de viaje que
esté haciendo. Ya sea en carretera rumbo a una
competencia, manejando por caminos mas ru-
rales o simplemente en trayectos largos, disfru-
ta esa sensacién mas dindmica y tecnoldgica
al volante. “Me gusta mucho ir cambiando el
modo de manejo segln c6mo quiero manejar o
el tipo de camino. Hace entretenido manejar”,
explica. Un detalle que refleja bastante bien su
personalidad inquieta y activa.

En cuanto a la musica que escuchan al conducir,
Anto prefiere reggaetén, mientras que Melita
elige su playlist de acuerdo a su estado de ani-
mo, donde también incluye el reggaeton, espe-
cialmente cuando esta en Chile.

Con el agua como escenario, el deporte como
motor y una complicidad dificil de explicar,
las hermanas Abraham han logrado algo mu-
cho mas profundo que ganar competencias.
Han abierto espacios, derribado prejuicios
y demostrado que la pasidn, la disciplina y
la autenticidad también pueden remar en la
misma direccion.
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>> CARS & COFFEE <<

Mas de 600 autos y motocicletas, un show aéreo con aviones y helicopteros y mas de 5.000 personas
llegaron hasta el Autédromo Internacional de Codegua para celebrar el décimo aniversario del Festival of

n evento que nacié con un
objetivo claro: vivir la pa-
sién por los motores en un
espacio donde tanto au-
tos como pilotos pudieran
mostrar todo su potencial. Lo que comenzé
hace una década con cerca de 100 asisten-
tes, algunos auspiciadores y apenas 30 0 40

Speed de Cars & Coffee.

Por Pablo Olmos

autos en pista, hoy se transformé en uno de
los encuentros tuerca mas importantes del
pais. Un lugar donde conviven mdquinas de
preguerra, iconos de Le Mans, superbikes,
autos de drift, clasicos americanos, super-
deportivos y proyectos Unicos.

El fin de semana del 9 y 10 de mayo estuvo
marcado por jornadas de sol radiante y tem-
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peraturas casi veraniegas, creando el esce-
nario perfecto para disfrutar la pista. Entre
los modelos que mds llamaron la atenciéon
estuvieron un Porsche GT3 RS 4.0 —uno de
solo 600 fabricados en el mundo—, dos She-
lby Daytona, una Ford Ranchero y superautos
como el Corvette C8, Ferrari 296 GTS, Ferrari
12Cilindri, Porsche GT3 RS 992y GT4 RS.
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El sdbado estuvo protagonizado por el Au-
tocross, donde los pilotos salieron a buscar
el mejor tiempo para quedarse con la Copa
Piston. La pista recibié desde una verdadera
cofradia de Toyota GR Yaris —con mds de 10
unidades girando— hasta la icénica “Liebre”,
ganadora del Hot Wheels Legends 2024, que
volvié con varias mejoras para intentar su-
perar su registro del ano pasado.
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Ese mismo dia, el cielo también fue parte
del espectaculo. El piloto acrobatico Cristian
Bolton sorprendi6 al publico realizando ma-
niobras sobre Codegua a bordo de su Extra
300, dibujando un “10” en el aire como home-
naje a la década del Festival of Speed.

Otra de las grandes novedades fue la in-
corporacion del Drag, disciplina que debuté
oficialmente en un evento Cars & Coffee. El
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duelo enfrenté a un Audi R8 twin-turbo con-
tra una Ford F-150 twin-turbo. Cada uno se
quedod con una victoria, decretando un em-
pate técnico, aunque ambos impresionaron
registrando tiempos bajo los 6 segundos en
los 201 metros.

El domingo fue el turno de los giros libres y
los rolling, instancia donde categorias como
Ferrari, Vintage Racecars y Superbikes se lle-
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varon gran parte de las miradas del publico.
Ford Chile repitié su presencia como Main
Sponsor del Festival of Speed, reuniendo
mds de 60 vehiculos durante ambos dias. La
gran joya fue un Ford GT40, capaz de trans-
portar a los asistentes directamente a la
época dorada de Le Mans en los anos 60.

Mustang GT, Mustang Dark Horse, Bronco de
carreras, Shelby Cobra, Shelby Daytona, Mus-
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tang clasicos, Ranchero e incluso una F-150
Raptor muy especial —la primera en Chile y
participante del Rally Dakar 2010— fueron par-
te de laimpresionante presencia de la marca.
La mirada hacia adelante ya estd clara: se-
guir sumando anos de pista, adrenalina 'y
comunidad. Porque mas alla de los autos, el
Festival of Speed se ha transformado en un
punto de encuentro para quienes comparten

ESTILO MOTOR

una misma pasion: los motores, la camara-
deriay la emocion de vivir el automovilismo
en su maxima expresion.

Y, por supuesto, también es momento de
agradecer a todos quienes han sido parte
de este camino: auspiciadores, pilotos, ex-
positores y publico, que han acompanado
estos 10 afios del Festival of Speed y mas de
13 anos de historia de Cars & Coffee Chile.
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Sunset con

n esta nueva edicién de Moda
en Movimiento, la deportivi-
dady el estilo se encontraron
en un escenario Unico: la pre-
cordillera de Santiago. Entre
curvas, naturaleza y la cdlida luz del atar-
decer, el protagonista fue el BMW X2 M235i
xDrive Gran Coupé, la version mds deportiva
del Serie 2 Gran Coupé, un modelo que com-
bina caracter, diseno y performance en una
propuesta profundamente emocional.
La produccion se realizé en Casa Arrayan, en

la subida a Farellones, un entorno que conec-
t6 perfectamente con la personalidad dinami-
cay sofisticada del modelo. Su silueta depor-
tiva, lineas marcadas y detalles inspirados en
BMW M destacaron aun mas bajo los tonos
dorados del sunset, creando una atmaosfera
donde la moda, el lifestyle y el mundo auto-
motriz se mezclaron de manera natural.

Los looks de esta edicidn estuvieron a cargo
de Leonora Musri, disenadora, duefia y men-
te creativa detrds de su propuesta de diseno
de autor. Con disenos atemporales, telas no-

bles y una delicada paleta de tonos rosados
que dialogaban con los colores del atardecer,
cada pieza aport6 elegancia y sensibilidad
a una puesta en escena marcada por la luz
calida de la cordillera.

Entre paisajes de montana y una puesta en
escena moderna, esta edicion buscd trans-
mitir cdmo un auto también puede conver-
tirse en parte del estilo de vida. Porque mas
alla de la potencia o la tecnologia, hay mo-
delos que logran generar presencia incluso
cuando estan detenidos.

Fotografia y direccion de arte: Brenda Seplilveda / Direccion de vestuario: Leticia Faviani / Disefio: Leonora Musri
Modelo: Trinidad Malmus / Locacién: Hotel Boutique Casa Arrayan / Auto: BMW X2 M235i xDrive Gran Coupé
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diseno con 1dentidad,
emocion y lujo discreto

Con una estética sensible y atemporal, Leonora Musri transforma la
moda en una experiencia emocional: prendas con identidad y detalles
artesanales que celebran la autenticidad.

Por Equipo Estilo Motor

ay marcas que siguen ten-
dencias y otras que cons-
truyen un universo propio.
La propuesta de Leonora
Musri pertenece a este
Gltimo grupo: una mirada profundamente
femenina, emocional y atemporal, donde
cada prenda busca conectar con quien la
usa mucho mas alla de la moda.
La disenadora de la marca homénima Leo-
nora Musri, ha desarrollado una estética
reconocible que mezcla inspiracion en la
naturaleza, detalles vintage y una sensibili-
dad artesanal que se percibe en cada colec-
cién. Sus disenos destacan por aplicaciones
manuales, cuellos volumétricos, materiales
nobles y una paleta cromatica que transita
desde tonos intensos hasta colores mas sua-
VeS y serenos.
Pero detras de las telas y las siluetas exis-
te también una filosofia. Sus colecciones
estan pensadas para convivir entre si,
generando identidad y permanencia en el
tiempo, alejdndose del consumo rapido y
apostando por una moda mas consciente y
emocional. Una visién que hoy se conecta
directamente con conceptos como el “lujo
discreto” y la moda lenta, donde el verda-
dero valor estd en la autenticidad y en la
historia detrds de cada pieza.
Otro de los elementos mas personales de su
marca es la palabra “gentileza”, incorporada
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Leonora Musri.

en las etiquetas de sus prendas como una
especie de sello emocional. Mas que un con-
cepto estético, funciona como una invitacion
areconectar con uno mismo, a mirarse amo-
rosamente y habitar la cotidianidad desde un
lugar mas sensible y consciente.

Las raices libanesas de Leonora también han
comenzado a tomar cada vez mas protago-
nismo en su proceso creativo. La disenadora
reconoce en ellas una fuente constante de
inspiracion ligada a lo femenino, la alegriay
el reconocimiento del origen, elementos que
se reflejan sutilmente en sus colecciones y
en su forma de entender el diseno.

En tiempos donde la moda suele avanzar
a velocidad vertiginosa, la propuesta de

ESTILO MOTOR

Leonora Musri parece ir en direccién opues-
ta: crear desde el corazdn, con identidad y
emocion, apostando por prendas que tras-
cienden temporadas y conectan con quie-
nes entienden el vestir como una expresion
personal y auténtica.
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Can-Am Spyder Sea to Sky

Entre las tradicionales motos de dos ruedas y los masivos vehiculos de cuatro, la Can-Am Spyder Sea to Sky
aparece como un verdadero “eslabon perdido”: una propuesta distinta que combina libertad, estabilidad,
confort y tecnologia en una experiencia de manejo tan llamativa como entretenida.

Por Omar Oyarce Stecher / Fotografia: Brenda Sepllveda
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a canadiense Can-Am nace en
1973 como fabricante de mo-
tos recreacionales de Enduro
y Cross. Es una marca hija del
grupo BRP (Bombardier Re-
creational Products), fundado originalmen-
te con otro nombre en 1942 por el franco-
canadiense Joseph Bombardier, quien vivia
en los alrededores de Quebecy, aburrido de
los permanentes aislamientos invernales, in-
ventod en 1937 lo que oficialmente se define
como “la primera moto de nieve” del mundo.
Con capacidad para siete pasajeros, se hizo
indispensable para servicios de transporte
escolar, correos y ambulancias, lejos ain de
convertirse en una alternativa recreacional,
algo que se consolidé a partir de 1959 con
el nacimiento del primer Ski-Doo: compacto,
ligero, deportivo y con capacidad para solo
dos personas. Aqui una curiosidad: el nombre
original era Ski-Dog, pero por un error de im-
presién publicitaria terminé como Ski-Doo,
simbolizando a los tradicionales trineos de
nieve tirados por perros.
El senor Bombardier fue, sin duda, un visio-
nario que, buscando facilitarle la vida a los
demas, cred una nueva categoria de vehi-
culos. Inicialmente fueron de nieve y luego
evolucionaron hacia las motos de agua, lla-
madas Sea-Doo.
En cuanto a las motos, cuyo nombre nace de
la simplificacion de “Canadian-American”, se
fabricaron hasta 1987, sucumbiendo ante la
fuerza de las marcas japonesas. Renacieron
en 1988 con el lanzamiento de sus primeras
ATV o motos de cuatro ruedas, donde rapi-
damente tomaron protagonismo, ya que de
alguna forma llegaban al mismo segmento
recreacional de usuarios de las Ski-Doo y
Sea-Doo, cerrando el circulo virtuoso al ofre-
cer productos para toda estacion y terreno.
La Sea to Sky es el tope de linea de la gama
Can-Am Spyder Sea-to-Sky, nacida en 2007,y
representa el retorno de Can-Am al mercado
de las motos con una propuesta novedosa:
una tricimoto de estructura “Delta”, es decir,
dos ruedas adelante y una atras. Harley-Da-
vidson, por ejemplo, ataca el mismo mercado
con la Harley-Davidson Tri Glide, que utiliza
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una plataforma tipo “triciclo”, es decir, una
rueda adelante y dos atrds. Dos conceptos
totalmente opuestos.

El chasis en “Delta” entrega un tempera-

ESTILO MOTOR

mento mucho mas deportivo, con una direc-
cién muy rapida y reactiva, ademas de una
estabilidad muy superior gracias a su bajo
centro de gravedad. Esto permite un diseno

83




N N &
L d S

rupturistay llamativo, similar al de una moto
de nieve aerodindmica y futurista, pero con
ruedas envez de oruga y patines. jimposible
pasar desapercibido! Hay que estar atentos a
responder amablemente en estacionamien-
tos y semaforos, recibiendo constantemente
dedos para arriba. Sin duda, es un iman de
miradas.

Habiendo manejado la primera generacién
por ahi por 2010, habia olvidado totalmente
las sensaciones que entregan estas arqui-
tecturas de tres ruedas. Para empezar, lo
mds extrano —siendo motoquero— es llegar
a una curva y doblar. Lo natural es hacer
contravolante, inclinar y meter el cuerpo en
la curva, compensando la fuerza centrifuga
basicamente con el balance corporal.

En este caso, la Spyder dobla plana. Se sien-
te como la fuerza centrifuga quiere sacarte
hacia afuera, mientras se hace necesario

girar el volante de direccion —servoasisti-  con las piernas, acelerando para salirrapida-  a entender la dindmica, sin duda logras ve-
da—en proporcion al giro, agachar el frentey  mente pegado como lapa al suelo. locidades de paso por curva lenta y media
compensar con el tronco mientras te apoyas Una vez que te acostumbras y comienzas  superiores a las de una moto de dos ruedas,
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ademas de una mayor capacidad de traccién
y frenado en situaciones de pavimento moja-
do o con gravilla, sabiendo que no resbalara
la cola ni se ird de punta.

El motor es un tricilindrico de 1.330 cc y 115
HP, orientado a entregar torque y respues-
ta rapida a bajas rpm. El motor siempre “se
siente ahi”. Cuenta con una caja de cambios
pilotada, con pinones y disco de embrague,
de seis velocidades mas reversa. No es CVT
y tampoco tiene palanca de embrague: el
conductor sube o baja cambios a voluntad
mediante paddle shift. En caso de no hacerlo
manualmente, la transmision los baja auto-
maticamente segun la velocidad.

En bajadas o adelantamientos rapidos pue-
des buscar el cambio éptimo manualmente,
en un funcionamiento parecido al sistema
Honda DCT. Si bien estd concebida para una
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conduccion relajada y largos viajes por au-
topista, acelera de 0 a 100 km/h en unos
muy respetables 5 segundos y tiene una ve-
locidad maxima limitada a 180 km/h. Puedes
viajar durante mucho tiempo a velocidad le-
gal mas 20 km/h con total comodidad: bien
sentado, descansando en el respaldo, sin
golpes de viento, vibraciones ni ruidos mo-
lestos, alcanzando una autonomia cercana
a los 350 kildmetros gracias a su estanque
de 27 litros.

Cuando “te la pones”, es muy divertida de
manejar al limite, maniobrando el volante
con el cuerpo pegado al estanque y confian-
do en unas muy efectivas asistencias elec-
trénicas de control de traccion y estabilidad,
ademads de frenos Brembo con EBD y ABS,
que trabajan arménicamente para mantener
bajo control sus 460 kilos. El sistema optimi-

ESTILO MOTOR

za el frenado en cada rueda cuando presio-
nas el pedal con el pie derecho.

La suspension trasera es autonivelante, por
lo que la altura al suelo se mantiene cons-
tante independientemente de la carga que
lleves en sus cuatro maleteros.

Esta pensada para quienes desean sentir la
libertad de una moto de turismo, pero con
una comodidad de viaje y capacidad de equi-
paje muy superiores, ademas de una enorme
facilidad de manejo al estar siempre apoya-
do en tres puntos. Especialmente cuando
viajas con tu pareja, cargado de equipaje, y
no tienes que luchar por mantener el equi-
librio de cerca de 450 kilos en semaforos,
caminos o pendientes de baja adherencia,
ni preocuparte de cémo retroceder.

El gigantesco parabrisas cuenta con regu-
lacién electrénica de altura, calefaccion en
asientoy punos para ambos pasajeros, pan-
talla touch con conectividad Apple CarPlay y
un sistema de sonido de seis parlantes que
suena bastante bien incluso a velocidades
de carretera.

Esta canadiense es una propuesta de lujoy
comodidad superior para viajeros de larga
distancia, con el factor fun de una moto de
alta gama y la ventaja real de contar con la
estabilidad y apoyo de sus tres ruedas.

Por decirlo de alguna manera, para mi lite-
ralmente es el eslabdn perdido entre la se-
guridad de un autoy la libertad, sensacion
de conexién con la maquina y el entorno
que tanto amamos quienes disfrutamos
las motos.

iGracias por la creatividad, sefior Bombardier!
Omar Oyarce, conocido como “Doctor 4x4”
es también panelista de Ceda El Paso Radio
(omar@aventura4x4.cl)
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ESPIRITU DE MONTJUIC

Cuando los clasicos quieren correr

Para los clasicos existen eventos de regularidad, concebidos para que los ejemplares de época salgan a
estirar las piernas sin someterse a un esfuerzo mayor. No obstante, el calendario también nos ofrece otro
tipo de actividades, una carrera, en un autoédromo, con veloces sobrepasos y maniobras espectaculares. Asi
es el Espiritu de Montjuic.

Por Leonardo Pacheco / Fotografias: Prensa Peter Auto

El evento Espiritu de Montjuic le rinde un ho-
menaje al mitico circuito espanol de Montjuic,
una pista semi permanente ubicada en un
cordén montanoso; se le apodaba la “Mon-
tana Magica”.
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La citada pista se inaugurd en 1932, con
un trazado de 3,79 kildmetros y 12 curvas
escalofriantes, aunque en una primera
etapa el circuito comenzaba en el Par-
que de Montjuic, es decir en medio de
la ciudad.

ESTILO MOTOR

La pista de Montjuic fue por primera vez es-
cenario de un Gran Premio de Férmula 1 en
1969, para luego servir de sede en 1971, 1973
y 1975. Ese ano, y tras producirse unos tragi-
cos accidentes en las practicas y durante la
competencia, algunos pilotos alzaron la voz
debido a la falta de seguridad que ofrecia el
circuito; fue eliminado del calendario.
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Nombres legendarios del automovilismo internacional, como Achille
Varzi, Tazio Nuvolari, Emerson Fittipaldi, Jackie Stewart y el chileno
Juan Zanelli, dejaron huella en el autédromo espanol. Segun los re-
gistros de la época, el récord del circuito lo obtuvo Ronnie Peterson,
en 1973 con un Lotus Ford de Férmula 1.

En la actualidad Montjuic es solo un recuerdo, ya no se disputan ca-
rreras ahi, pero para enaltecer su legado, la organizacion Peter Auto
ha incluido el evento Espiritu de Montjuic en su calendario, una cita
que busca revivir las mejores épocas del automovilismo espanol...
en el Circuito de Barcelona-Catalunya.

El Espiritu de Montjuic se enmarca dentro de las actividades del
Catalunya Classic Revival, un festival de tres dias que atrae a los
mas veloces ejemplares de época, y a unos avezados pilotos que se
niegan a “colgar el casco”.

':.H.a B i ﬁ‘.\lm
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El evento, ademas de las carreras, ofrece
una serie de atracciones especiales, como
las exhibiciones estaticas, la venta de re-
puestos, los shows aéreos, los trajes de
época y los desfiles de cldsicos. Pero no
cabe duda que son las competencias el
plato mas fuerte.
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La pista de Barcelona-Catalunya mide 4,65
kildbmetros de extension, cuenta con 14
curvas y fue inaugurada en 1991. El evento
Espiritu de Montjuic se ha realizado en tres
ocasiones, con un largo receso debido a la
pandemia, y la edicidn 2026 se llevo a cabo
del 27 al 29 de marzo recién pasado.

ESTILO MOTOR

Durante las jornadas salen a la pista los béli-
dos de competicion divididos por categorias,
con el propdsito de brindar un buen espec-
tdculo y emparejar las posibilidades de cada
uno. Estas son las series: 2L Cup, Classic En-
durance Racing 1, Classic Endurance Racing
2, Heritage Touring Cup 1, Group C Racing, En-
durance Racing Legends 1, Endurance Racing
Legends 2, The Gentlemen Challenge y Sixties
Endurance.
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Los pilotos y los bélidos que toman parte en el Espiritu de Montjuic,
generalmente coinciden con los que largan en Le Mans Classic,
que es otra de las actividades que organiza Peter Auto en Europa.
Estos eventos se alternan, con los anos pares para Montjuic y los
impares para Le Mans.

A
A

Uno de los mayores atractivos que nos ofrecen estas competencias,
catalogadas como automovilismo clasico, es poder disfrutar del
veloz paso de los ejemplares del extinto Grupo C, esos poderosos
prototipos que animaron los certamenes del endurance hasta su
desaparicion en 1994.
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SINGAPUR,

Por qué wvisitar la lla
ciudad del tuturo?

P
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La ciudad del sudeste asiatico destaca por su orden, limpieza e
impronta futurista. A ello se une su gran multiculturalidad, aspectos
gue la convierten en un gran destino para viajar.

Por Rebeca Ubilla M., desde Singapur

i hablamos de Singapur, aspectos
como orden, limpieza, moderni-
dad, seguridad y lujo, son las ca-
racteristicas que se nos vienen
a la cabeza y basta aterrizar en
este destino del sudeste asiatico para con-
firmar por qué es llamada uno de los cuatro
tigres asiaticos junto a Hong Kong, Taiwan y
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Corea del Sur.

Singapur es una ciudad estado soberano e
insular situada al sur de Malasia. Hoy actua
como un centro neuralgico del comercio mun-
dial, telecomunicaciones y finanzas, con uno
de los puertos mas activos del mundo.
Llegamos en un caluroso dia del invierno
asiatico (se hace sentir su cercania con el
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Ecuador) y la primera sorpresa la da su ae-
ropuerto (Singapore Changi Airport), el cual
estd inserto en un gran mall lleno de variadas
tiendas y restaurantes, pero donde el centro
de atraccién es su imponente cascada de
agua de 40 metros, lo que la convierte en la
cascada interior mas alta del mundo.

Ya en la ciudad, nos dirigimos a la famosa y
concurrida Orchard Street, la calle principal
del comercio, donde no hacemos mas que
constatar el denominado “lujo asidtico”. Es
que aqui hay un mall en cada esquina, donde
marcas como Dior, Louis Vuitton, Ferragamo
y muchas mas inundan sus pasillos y son las
protagonistas.

En ésta y en la mayoria de las calles se im-
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pone una moderna y futurista arquitectura,
que quizas nos adelanta lo que para nosotros
vendrd en unas décadas mas en términos de
edificacion. En ellas destacan pasarelas y tu-
neles para cruzar por las calles que protegen
de la lluvia y del calor.

Pero Singapur también destaca por su amplia
vegetacion, que casi de manera perfecta se
impone en sus calles. Y si hablamos de jar-
dines, el mds impactante es Garden By The
Bay -inaugurado en junio de 2012-, un impac-
tante espacio verde que no te querrds perder.
Si bien la entrada al complejo de jardines es
gratuita, deberas pagar una entrada para ac-
ceder a los dos grandes biodomos (el Bosque
Nubosoy el Domo de las Flores) y para cami-
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nar por la pasarela elevada Supertree.

Una mencion especial merece el Domo de las
Flores, ya que justamente es ahi donde se
encuentra una gran muestra de la perfecta
vegetacion de la ciudad. Aqui también hay
distintas ambientaciones por climay es don-
de -para sorpresa nuestra- nos encontramos
con una mencién especial a la vegetacion de
las distintas areas de Chile, asi como una es-
cultura entregada por nuestro pais en con-
memoracion del 40 aniversario de relaciones
diplomaticas (1979-2019).

Aca también se encuentran los famosos
super arboles al estilo Avatar que brillan al
anochecer, por lo que en Gardens by the Bay
te sumergiras en una extension de vegeta-
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cién futurista. Y como si esto fuera poco, en
el anochecer es posible ver un espectaculo de
luces que dura cerca de 15 minutos.

ICONO SINIGUAL

Desde este “espectaculo verde” nos dirigimos
a Marina Bay, otro de los grandes atractivos
de la ciudad, ya que es aqui donde se encuen-
tra el complejo turistico Marina Bay Sands,
el que nos entrega una de las postales mas
famosas de la ciudad: las tres torres con una
especie de tabla que las une en sus azoteas.
El complejo incluye un hotel de 55 pisos con
2.600 habitaciones; un jardin elevado de 1,2
hectareas; un emblematico Museo Art Scien-
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ce (con arquitectura de flor futurista) frente al
mar; dos teatros de vanguardia; un casino; un
centro de convenciones y salas de exposicio-
nes; una amplia variedad de tiendas y restau-
rantes y una plaza para eventos al aire libre.
Caminando por aca es donde se llega a Mer-
lion Park -de libre acceso-, donde se encuen-
tra la famosa escultura Merlion, una criatura
mitica con cabeza de leén y cuerpo de pez
que expulsa chorros de agua hacia la bahia.
Ella simboliza los origenes de Singapur como
pueblo pesquero y es aqui donde miles de
turistas no perdonan una selfie y donde ob-
tendras unas lindas vistas del horizonte de
Marina Bay.

Asimismo, a orillas del Rio Singapur hay dis-
tintos bares, como también importantes mu-
seos. Uno de ellos, National Gallery.

MULTICULTURALIDAD

Otra de las caracteristicas de Singapur es su
fusion cultural, la que queda reflejada al re-
correr los barrios indio, arabe y chino.
Nuestro recorrido parte por “Little India”, si-
tuado a la orilla este del rio de Singapur. El
barrio es el centro de la comunidad india en
la ciudad y esta lleno de templos hinddes,
tiendas de especias, joyerias y restaurantes
que ofrecen cocina auténtica. Dentro de los
templos destaca el Sri Veeramakaliamman,
uno de los templos mas antiguos dedicado
a la diosa Kali.

Aca también puedes acudir al El Mustafa Cen-
tre, el cual es un centro comercial famoso por
estar abierto las 24 horas y vender casi cual-
quier cosa. También destaca el Tekka Centre,
ideal para comida local y productos frescos.
Otra comunidad que posee su propia zona
es la drabe. Conocido como Kampong Glam,
es una de las zonas mas vibrantes, coloridas
y con mayor carga histdrica de la ciudad. Su
centro es la calle Arab Street, donde puedes
encontrar tiendas con telas de seda, batik,
alfombras y cestas de ratan.

La Mezquita del Sultan es el edificio mas ico-
nico de la zona, reconocible por sus grandes
clpulas doradas y su inmenso salén de ora-
cién. Haji Lane también es otro de sus atrac-
tivos, ya que se ha convertido en un epicentro
de arte urbano, boutiques de moda indepen-
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diente y cafés de moda.

Por dltimo, Chinatown también se impone
como un gran lugar para visitar. Su centro
es el templo Buddha Tooth Relic, Thian Hock
Keng y el templo Sri Mariamman. Aca esta
repleto de tiendas de antigliedades que ven-
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den arte y joyeria chinas, asi como también
variados souvenirs. Mencion especial mere-
ce Smith Street una colorida calle, mas bien
moderna llena de cafeterias y espacios cul-
turales.

Pero el barrio chino también atrae a los aman-
tes de la gastronomia, con el Maxwell Food
Centre y el Chinatown Complex que ofrecen
platos de diferentes cocinas, y restaurantes
y bares de cocteles conocidos por sus menus
de inspiracién local.

RESTRICCIONES

Si bien Singapur es una ciudad amigable que
destaca por su orden hay que decir que en
ella sus habitantes deben hacer frente a
variadas restricciones que conllevan san-
ciones. Dentro de ellas estan la prohibicién
de mascar chicle, multas por tirar basura en
las calles o no descargar la cadena en banos
publicos -entre otras-y ojo que las veredas
cuentan con zonas demarcadas para fumar,
pero es esto lo que la hace una ciudad extre-
madamente limpia y segura y no opaca en
nada los atractivos que la convierten en un
destino que hay que visitar.
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Por Rebeca Ubilla M.

VINO Y PARRILLA:

una combinacion que no falla

DIABLO,

vino y carne a tu medida

Préximo a cumplir un ano, el local se encuentra ubicado en el quin-
to piso del Mercado Urbano Tobalaba (MUT) y atrae diariamente a
variados visitantes dispuestos a probar su amplia y variada carta
junto a su gran cava, que incluye 32 tipos de vinos.

Y es aqui donde la propuesta resulta totalmente diferente, ya
que el lugar ofrece diferentes cepas a las que se puede acceder
directamente. Basta con tomar tu copa, pasar tu tarjeta y elegir
elvinoy la cantidad que quieres (50 ml, 100 ml, 150 ml).

Pero sin duda la comida también se roba el protagonismo. Para
partir optamos por una tabla generosa de jamaén serrano, quesos
y crostini. La carta también ofrece entradas como burrata chilena,
ostras del mar de Chile, milhojas de papay jaiba, empanadas de
pino fritas con pebre y médula de res ahumada, entre varios otros.
Los fondos tampoco defraudan. Acd la carta es variada y destacan
todos los platos de la parrilla como la entrana, el lomo vetado y
el filete angus. Mencidn especial merecen los fierritos parrilleros,
los que hay de pork belly, pollo ahumado, prieta, filete e incluso
una opcidén de atin para quienes prefieren pescados.

Una propuesta distinta en un mercado urbano que se ha robado
las miradas tanto a nivel nacional como internacional.

MUT, Apoquindo 2730, Las Condes.

DON CARLOS,
un clasico de 4 décadas

Si hablamos de parrillas tradicionales, Don Carlos es uno de los re-
ferentes en nuestro pais, que en junio cumple 40 anos de funciona-
miento.

Situado en Isidora Goyenechea en Las Condes, el restaurante ha sabi-
do mantenerse y nos deleita con sabores irremplazables de una gran
parrilla que se acompana de una buena propuesta de vinos, donde
destaca la produccion de Casa Silva como el Fervor de Colchagua, Cool
Coast Sauvignon Blanc, el S38 Cabernet Sauvignon y el Microterroir
Carménere.

Las entradas cautivan desde el principio y dentro de ellas estén las
mollejas al limén, empanadas fritas de pino, provoleta a la parrilla y
el tartaro de filete, entre otras.

Las carnes son las protagonistas y aca es dificil elegir la mejor, puesto
que todas llegan a tiempo y en su punto. De los cortes de la carta
nos quedamos con la entrana y el asado de tira, pero también pue-
des optar por un ojo de bife, un filete, un flat iron o una milanesa en
distintas versiones. Nuestro acompanamiento preferido: las papas
fritas provenzales, alinadas con perejil y ajo.

¢Y el postre? Acd destaca -entre varios otros- el Sorbete de Limén
Don Carlos, un limén relleno de helado de limén y zeste de limon
sutil con tierra de vainilla.

Isidora Goyenechea 2895, Las Condes.

DESDE 1886
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Por Rebeca Ubilla M.
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Amor y Muerte:

Basada en un hecho real, esta miniserie cuenta la historia de Candy
Montgomery - interpretada por Elizabeth Olsen, una tradicional duena
de casa, quien vive junto a su marido y sus dos hijos en un pueblo
cerca de Texas. Sin embargo, la monotonia comienza a pasarle la
cuentay tras confesarle a sumejor amiga que esta aburrida comienza
a fijarse en un companero de coro de la Iglesia y marido de una amiga.
Cuando ambos se dan cuenta de la atraccién que existe entre ellos,
comienzan un affaire que los salvard de la rutina, pero que los llevara
a un desenlace inesperado. En Netflix.

La Empleada:

La pelicula, inspirada en el exitoso libro “La Asistenta”, se estrend
este verano en el cine y pronto llegd al streaming. Se trata de un
thriller psicolégico que cuenta la historia de una mujer que vive en
un matrimonio en apariencia perfecto y en una preciosa casa, a la
que llega a trabajar una joveny atractiva mujer, quien pronto comen-
zara a sufrir los delirios de la duefa de casa. Ante la hostilidad de
esta, se sentird atraida por su jefe. Ambos comenzaran una relacion
que poco a poco dejara al descubierto que nada es lo que parece. En
Prime Video.

94 ESTILO MOTOR

Sentimental Value:

Esta es una produccién noruega, ganadora del Gran Premio en Cannes.
La historia parte con la llegada de un padre -un destacado y vetera-
no director de cine- a su ciudad, cuando sus dos hijas (ya adultas)
intentan recuperarse de la muerte de su madre. Su arribo desatara
recuerdos y rencores, mas cuando éste -con la intencién de conectar-
plantea a la mayor de sus hijas (quien es actriz) que busca trabajar con
ella. La historia habla de relaciones fragmentadas y del cine como
medio de sanacién. En Prime Video.
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Por Rebeca Ubilla M.

GISELE
PELIT‘ 0T

N~

UN HIMNO A LA VIDA
MI HISTORIA

Lurmen

Un himno a la vida: M1 historia

Valiente y resiliente, son sin duda los adjetivos que mejor describen a
Gisele Pelicot, la francesa que durante 10 anos fue drogada y violada
por sumaridoy cerca de 51 hombres que él contactaba, un hecho ma-
cabro que la autora no quiso dejar en el olvido y lo plasma en un libro
que quizas sea su testimonio mas intimo.

De manera honesta y directa Gisele nos cuenta cémo una manana de
noviembre (2020) su vida se derrumbd y cambié por completo. Ese dia
fue llamada a una comisaria, luego de que su marido fuera sorpren-
dido por un guardia de seguridad de un supermercado grabando por
debajo de la falda a varias mujeres. Ese fue solo el inicio, porque tras
investigar en el computador de su marido la policia encontré videos
con imdagenes de ella drogada y siendo violada por varios hombres
durante una década.

En sus paginas, Gisele nos abre su corazén y habla del trauma que sig-
nificé para ella y sus hijos conocer los hechos y de cdmo comenzaron
aretroceder en su vida para buscar senales que los alertaran o dieran
algln indicio de lo que estaba pasando.

La autora recorre su infancia y la de su marido, los primeros afnos que
vivieron como matrimonio y comienza a hilar fechas y momentos.

Se trata de un hecho que conmovié al mundo y que con este libro
vuelve a remecernos, pero pese a ello Gisele da cuenta de una mujer
valiente que quiso cambiar el lugar de la victima, al oponerse a que
el juicio se realizara a puertas cerradas para que todos conocieran
los rostros de los responsables. “La verglienza tiene que cambiar de
bando”, indica la autora.

En estas pdginas también se plasma un testimonio de valentia, de
una mujer que buscé mantener a su familia unida y que no se cerré a
nuevas oportunidades para ser feliz. Un relato simplemente inspirador.
Editorial Penguin Random
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Guerra entre hermanos

Tras el éxito sostenido de titulos como “La sombra de Patricio
Lynch”y “Soldado por circunstancia”, el reconocido autor chileno
Guillermo Parvex vuelve a las librerias con Guerra entre hermanos,
una ambiciosa novela histérica que aborda uno de los episodios mas
cruentos y decisivos de la historia nacional: la guerra civil de 1891.
Con su caracteristico rigor investigativo y una narrativa agil y envol-
vente, el autor construye una historia profundamente humana sobre
la amistad, la lealtad y la tragedia de la guerra. La novela sigue a
Ignacio Aguirre y Pedro Alvarado, dos amigos desde la infancia'y
exalumnos del Instituto Nacional, quienes, tras combatir juntos en
la Guerra del Pacifico, toman caminos distintos: uno continda su
carrera militar, mientras el otro se integra al mundo salitrero. Sin
embargo, el quiebre politico entre el presidente José Manuel Bal-
maceda y el Congreso los arrastra por bandos opuestos, poniendo
a prueba su vinculo en medio de un pais fracturado.

Ambientada entre 1883y las decisivas batallas de Concén y Placilla
de 1891, el relato recorre con intensidad ambos frentes del conflicto,
combinando personajes reales con una historia ficticia que refleja
los dilemas morales y emocionales de una nacion dividida. La obra
destaca por retratar con crudezay sensibilidad una guerra que dejé
mads victimas chilenas que la propia Guerra del Pacifico.

“En la revolucion de 1891, el conflicto alcanzé altos niveles de odio
y violencia, por ambos bandos, sembrando la desolacién en miles
de familias. Este fratricida enfrentamiento partié a Chile en dos
facciones irreconciliables que, en ocho meses, causé mas muertes
entre chilenos que los registrados como caidos en combate en la
guerra contra Peru y Bolivia, que se extendié por casi cuatro anos”,
senala el autor.

Editorial Penguin Random

GUI
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Volkswagen
celebro sus 75
anos en Chile

on la participacién de mas de 250

invitados, entre clientes, concesio-

narios, ejecutivos de Porsche Chiley
representantes de la fabrica regional, Volk-
swagen conmemoro el jueves 15 de mayo sus
75 anos en Chile con un encuentro realizado
en Hilaria. La actividad reunié a la red de
la marca para reconocer su trayectoria en
el pais y destacar cémo ha estado presente
por generaciones, ademds de distinguir a
sus concesionarios mas antiguos, presentar
los nuevos Taos y Tiguan, y exhibir modelos
icénicos como el Escarabajo, la Kombi y el
Golf GTI. “Chile ha sido un mercado impor-
tante para Volkswagen en Sudameérica, con
una red de concesionarios que ha contribui-
do al desarrollo de la marca durante varias
décadas. Esta celebracién nos permite reco-
nocer ese trabajo y seguir avanzando hacia
el futuro con una propuesta de productos
alineada a las necesidades de los clientes”,
senald Alexander Seitz, chairman ejecutivo
de Volkswagen para Sudamérica.
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Festival of

Speed de
Cars & Cofttee
celebro

10 anos

as de 5.000 personas llegaron

hasta Codegua para vivir una

nueva edicion del Festival of
Speed de Cars & Coffee, un encuentro don-
de la pasidn por los motores se mezcla con
estilo, comunidad y experiencias Unicas.
Superdeportivos, clasicos histéricos, mo-
tos, un show aéreo y cientos de fandticos
dieron vida a un fin de semana cargado de
adrenalina y buena energia, celebrando una
década de uno de los eventos tuerca mas
importantes y lifestyle del pais.
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