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INTRODUCAO

Abertura ao E-zine e
apresentacdo do tema

MIDIAS TRADICIONAIS

O papel das Midias Tradicionais
nas Campanhas Eleitorais

DEBATES POLITICOS

O Poder dos Debates Politicos
nas Campanhas Eleitorais
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COMICIOS E EVENTOS

O Papel dos Comicios e
Eventos Publicos nas
Estratégias de Campanha;

MiDIAS DIGITAIS

As Midias Digitais nas
Campanhas Eleitorais

CONCLUCAO

Finalizagdo do tema e
conclusao das ideais



Neste e-zine, analisaremos a propaganda eleitoral, um
elemento central nas campanhas politicas, sendo o
principal meio pelo qual os candidatos divulgam suas
propostas e conquistam o apoio do eleitorado.
Exploraremos algumas formas de propaganda,
incluindo, televisdo radio, redes sociais, comicios,
eventos publicos e debates,

destacando suas estratégias e impactos na opinidao
publica e na decisdo dos eleitores. E por meio de uma
abordagem detalhada, vocé compreendera como as
campanhas politicas utilizam essas ferramentas para se
conectar com o publico, moldar percep¢oes e construir
uma imagem publica. Nosso objetivo é oferecer insights
valiosos sobre o papel fundamental que a propaganda
desempenha no processo eleitoral.

Mas antes de nos aprofundarmos nas formas de
propaganda eleitoral que vamos explorar neste e-zine,
é fundamental entender o que é a propaganda eleitoral
e quais tipos sdao permitidos pela legislagcdo brasileira.
Assim estabelecendo as bases para uma andlise mas
contextualizada.
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Propaganda eleitoral é quando partidos politicos
e candidatos usam mensagens para divulgar
suas ideias e propostas aos eleitores, tentando
convencer as pessoas a votarem neles. Esse tipo
de propaganda é feito durante a campanha
eleitoral e segue regras estabelecidas pela lei
para garantir que todos os candidatos tenham as
mesmas oportunidades e que nao haja abuso de
poder ou dinheiro. O objetivo principal da
propaganda eleitoral é conquistar votos,
mostrando ao publico por que um determinado
candidato ou partido é o melhor para ocupar o
cargo que esta em disputa.




Os tipos de
T ETELLED
permitidas na
legislacao

Termos da legislagdo eleitoral (Lei n® 9504/97, art. 41).

No Brasil, a propaganda eleitoral é permitida de diversas
formas: materiais impressos podem ser distribuidos, adesivos
fixados em veiculos particulares e eventos realizados, desde que
sigam regras especificas. Em propriedades privadas, faixas e
cartazes sdo autorizados, contanto que sejam espontaneos e
gratuitos. Nas vias publicas, cavaletes e bandeiras podem ser
usados, desde que modveis e sem obstruir o transito. Alto-
falantes e comicios sdo permitidos com horario regulamentado.
Na internet, a propaganda é liberada, incluindo lives e
impulsionamento pago, desde que informada a Justica Eleitoral.
Ja na TV e radio, o Horario Eleitoral Gratuito garante acesso
igualitario aos candidatos, e debates seguem regras especificas
para assegurar imparcialidade.



O PAPEL DAS MIDIAS
TRADICIONAIS NAS
CAMPANHAS

ELEITORAIS

As midias tradicionais, como televisao, radio
e jornal, tém historicamente desempenhado
um papel central nas campanhas eleitorais,
influenciando significativamente a opini&do
publica, devido ao seu amplo alcance e
capacidade de disseminar informagcdes em
massa.

Para compreendermos melhor essa
influéncia no contexto das campanhas
eleitorais, &€ essencial primeiro entender o
que sao essas midias e como podem ser
utilizadas segundo a legislagdo. Com isso,
podemos analisar de maneira mais
aprofundada o impacto que elas exercem
nas campanhas e na formacao da opinido

dos eleitores.
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O QUE SAO MiDIAS TRADICIONAIS?

Midias tradicionais sdo os meios de comunicacdo que
historicamente dominaram o cendrio informativo e publicitario
antes da popularizacdo da internet e das midias digitais. e fazem
parte dela a televisdo que é um dos principais veiculos de
comunicagdo de massa. O radio, que é o meio de comunicacdo que
abrange uma vasta audiéncia. E a Imprensa Escrita , como jornais e
revistas que sdo veiculos de comunicacdo que publicam contetdo
em formato fisico e atualmente também online.




COMO SAO UTLIZADAS NAS CAMPANHAS?

As plataformas como televisdo e

radio sdo utilizadas para as
propagandas eleitorais gratuitas
onde  partidos  politicos e

candidatos tém tempo reservado
para apresentar suas propostas e
persuadir o eleitorado. Esse tempo
¢é regulamentado e distribuido de
acordo com critérios estabelecidos
por lei, sendo essencial para dar
visibilidade as campanhas, ja que
ndo é permitido propagandas
pagas nesses meios.

Além do horario eleitoral gratuito,
é comum que programas de radio e
televisdo realizem entrevistas e

debates. Esses programas
oferecem aos candidatos a
oportunidade de expor suas

propostas de governo de forma
mais abrangente para o eleitor. No
entanto, todos esses eventos tem
regras impostas pela legislacao
para evitar favorecimento de
candidatos, assegurando uma
competicdo justa e equilibrada.

A empresa escrita por sua vez
também é regulamentada para
garantir justica e transparéncia no
processo eleitoral. Mas diferente do
radio e Tv, sdo permitidos a
divulgacdo de anuncios pagos. Desta
forma, os candidatos podem veicular
anuncios pagos em jornais e revistas,
com limites de quantidade e
tamanho especificos para cada meio.
Esses anuncios devem ser
identificados como pagos e seu custo
deve ser divulgado também. E a
reproducdo desses anuncios na
internet é permitida apenas no site
do préprio veiculo impresso.

A divulgacao de opinides favoraveis
a candidatos, partidos ou coligagdes
na imprensa escrita n3o é
considerada propaganda eleitoral,
desde que nao seja paga. No entanto,
a cobertura editorial na imprensa é
livre, desde que ndo configure abuso
ou favorecimento explicito a um
candidato, que caso sejam
identificados, serdo investigados e
punidos conforme a Lei. Assim,
jornais e revistas podem publicar
analises, entrevistas e reportagens
sobre as eleicOes, os candidatos suas
propostas, e com isso também

impactando na formacdo da opinido
publica.




Qual a sua influéncia?

A midia tradicional, composta por jornais, revistas, radio e televisao,
exercer uma influéncia significativa no cendrio informativo e politico
no pais, mesmo em um ambiente cada vez mais digitalizado. Esses
veiculos, construiram ao longo das décadas uma base sdlida de
credibilidade, o que lhes confere uma posicdo de confianga entre o
publico. Portanto, canais como TV, radio e jornais continuam sendo
fontes importantes de informacdes confidveis, por isso muitas pessoas
ainda recorrem a esses meios para verificar a veracidade das
informacdes.

A midia tradicional também historicamente desempenha um papel
crucial na formacao da opinido publica e na criagdo de narrativas. Isso
é evidenciado pelo impacto que a cobertura da midia teve em eventos
politicos, como as eleicGes presidenciais e os processos de
impeachment. A cobertura negativa, positiva ou imparcial da midia
sobre os candidatos e os eventos politicos pode influenciar
significativamente as percepc¢oes e decisoes dos eleitores. Com isso,
meios tradicionais continuam a ser uma for¢ca poderosa no
direcionamento das discussdes sociais e politicas no pais.



A transicdo para a era digital trouxe mudancas significativas
na midia tradicional, ja que os habitos de consumo de informacao

mudaram com a popularizacdo das redes sociais e dos servicos de
streaming, as pessoas passaram a consumir noticias e
entretenimento de formas diferentes das anteriores e isso resultou
em uma diminuicdo da audiéncia dos meios tradicionais. Esse
cenario forcou a midia tradicional a se adaptar, investindo em
suas proprias plataformas digitais e em estratégias de
engajamento nas redes sociais para manter sua relevancia. Mas,
apesar das mudancgas no cendrio mididtico e do crescimento das
midias digitais, a midia tradicional continua sendo uma
importante fonte de informacdo para muitos eleitores ao
desempenhar um papel fundamental na disseminacdo de
informacdes.

Além disso, o impacto das redes sociais na disseminacdo de
noticias falsas também ressaltou essa importancia dos veiculos de
midias tradicionais como fontes confiaveis de acesso a informacao
devido a sua credibilidade.




Comicios e Eventos
Publicos

Comicios e eventos publicos sdo
momentos de interacdo direta entre
candidatos e eleitores, essenciais
para o processo eleitoral. Essas
ocasioes oferecem uma
oportunidade tunica para que os
candidatos se apresentem de forma
auténtica, transmitindo suas ideias e
planos de governo diretamente ao
publico. A importidncia desses
/ eventos nas campanhas eleitorais se
' > deve a capacidade de criar uma

COMICI0 MOBILIZADO PELO LULA DIA 17 DE conexio emocional com a plateia,
SETEMBRO DE 2022 fortalecendo o engajamento e a

mobilizacdo dos eleitores em torno
de suas propostas.

Outro aspecto crucial é a cobertura midiatica desses eventos. A maneira como a
imprensa retrata os comicios pode moldar a percepcdo publica dos candidatos,
influenciando tanto a opinido de eleitores indecisos quanto o fortalecimento da base
j& conquistada. Ao mesmo tempo em que ajudam a construir a imagem dos
candidatos, esses eventos

também servem como uma

Zﬁtﬁggrg;a dgoeﬁi:\(r)iae g:r:uaz EVENTO PUBLICO MOBILIZADO PELO
L BOLSONARO DIA 7 DE SETEMBRO DE 2022

mensagens e propostas,
potencializando seu impacto
eleitoral.




“o povocom...”

A midia, na func@o de exibir imagens de grandes multiddes, com
bandeiras e gritos de apoio, cria a percepcao de que ha uma mobilizacdo
popular massiva em torno de um candidato. A repeticdo dessas cenas e a
escolha de palavras como "mar de gente" ou "onda de apoio" refor¢am a

sensacgdo de que o politico tem um amplo respaldo da maioria,
influenciando eleitores indecisos e criando um efeito de manada.

Além disso, a énfase nos nimeros e comparagoes entre eventos de
diferentes candidatos pode sugerir que um deles é mais popular ou
inevitavel. Ao destacar o tamanho das multidées, a midia amplifica a
ideia de que existe uma tendéncia majoritaria de apoio, legitimando a
imagem do candidato como representante dos anseios da populacao.
Evidentemente o contrario também é verdadeiro, uma vez que a
subestimacao de determinadas mobilizacGes pode, e costuma, desidratar
essa construgdo simbdlica de “povo” e molda a opinido publica.
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Debates Politicos e suas
regras

Na Era da tecnologia, os debates politicos, transmitidos ao vivo
na televisio siao amplamente discutidos nas redes sociais,
representando momentos de grande tensdo e expectativa nas
campanhas eleitorais. S3o nesses eventos que os candidatos
tém a chance de se confrontar diretamente, expor suas
propostas e, muitas vezes, definir o rumo das eleicdes. Os
debates desempenham um papel crucial na formacdao da
opinido publica, influenciando eleitores indecisos e
consolidando a imagem dos concorrentes.

A Dinamica dos Debates: Regras e Estratégias ‘

Os debates eleitorais ndo sdo eventos “sem leis”; pelo
contrario, seguem um conjunto rigido de regras que
determinam quem pode participar, o tempo de fala de
cada candidato e as tematicas que serdao abordadas. Essas
regras sdo essenciais para garantir um minimo de ordem
e equidade entre os candidatos, embora, na pratica, a
habilidade de um candidato em manipular essas regras
possa ser determinante para seu sucesso.

Bruno André Blume, em seu artigo para o site Politize!, explica
como esses eventos sdo estruturados e a importancia das
estratégias adotadas pelos candidatos. Dominar o tempo de fala,
responder as provocacoes com assertividade e usar a linguagem
corporal para transmitir confianca sdo alguns dos elementos-
chave para um desempenho eficiente. Candidatos experientes,
que estdo ha anos no meio politico, sabem que um bom
desempenho em um debate pode criar um momento decisivo na
campanha, enquanto um deslize, uma fala controversa, até
mesmo uma palavra usada de determinada maneira, pode ser
fatal para a sua candidatura. 13



Debates como
Eventos de Persuasao

N#o é apenas o que é dito na tela da TV
que importa, mas também como isso
repercute entre os eleitores. Fabio
Souza Vasconcellos, em sua tese "Do
Confronto a Conciliacdo: Debates
Presidenciais na TV como Eventos
Persuasivos", destaca que os debates
tém o poder de moldar opiniGes,
mesmo entre aqueles que néo assistem
ao evento ao vivo. A repercussido na
midia e nas redes sociais amplifica o
impacto das performances dos
candidatos, transformando
declaracbes e momentos marcantes
em manchetes e memes que podem
ecoar por dias, até mesmo por anos.
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Essa apresentacdo ¢é especialmente
importante em elei¢des super concorridas,
onde uma declaracdo bem colocada ou um
ataque certeiro podem alterar as intencdes
de voto de um eleitorado ainda indeciso.
Os debates permitem que os candidatos se
apresentem sem a intermediacdo direta da
propaganda partidaria, colocando em
evidéncia sua capacidade de responder a
criticas, formular argumentos e
demonstrar preparo para o0 cargo
almejado. Pois ali, ao vivo, na frente da
cimera, a Unica coisa que pode contar é
com o seu preparo,suas habilidades de
persuasdo e de enrolar, quando for
necessario.



O IMPACTO DOS DEBATES NA DECISAO DO VOTO

Para muitos eleitores,
principalmente os indecisos, 0s
debates sdo um dos poucos
momentos em que todos os
candidatos se  apresentam
seguindo as mesmas regras. Este
confronto direto permite
comparacgoes imediatas entre as
propostas e a postura de cada
candidato, ajudando o eleitor a
formar uma opinido mais
informada. No entanto, o
impacto dos debates ndo se
limita ao evento em si. Como
Vasconcellos aponta, a
repercussdo medidtica pode
prolongar e amplificar os efeitos
de um debate, influenciando
ndo apenas os que assistiram,
mas também aqueles que

formam suas opinides com base
nas postagens e reacOes de
terceiros nas redes sociais.

Os debates politicos sdo muito
mais do que simples exibicOes
de retorica dos candidatos;
eles sio momentos decisivos
que podem definir o curso de
uma campanha. Ao
oferecerem um ambiente para
o confronto direto entre
candidatos, 0s debates
possibilitam que os eleitores
avaliem ndo s6 as propostas,
mas também a personalidade e
a capacidade de lideranca de
cada candidato. Assim, como a
sua falta no evento, também
pode ser uma estratégia. Em
um cenario onde a opinido
publica pode mudar
rapidamente, por ser
amplamente influenciada
pelas  redes  sociais, a
importancia desses eventos
como ferramenta de persuasdo
é inegavel.

Para os candidatos, preparar-
se para um debate é tdo crucial
quanto as demais estratégias
de campanha. E para os
eleitores, assistir a esses
eventos e refletir sobre seu
conteudo ¢é essencial para
exercer um voto consciente e
informado.



DEBATES NA ERA

DAS REDES
SOCIAIS

Nos dias atuais, nao se pode
falar sobre o impacto dos
debates sem considerar o
papel das redes sociais. A
transmissdo ao vivo é apenas
uma prévia; o verdadeiro
confronto se d4 nas horas e
dias seguintes, nas reacoes e
repercussoes que invadem as
plataformas como o X
(antigo Twitter), Facebook,
Instagram, Tik Tok, e outras
redes sociais. A capacidade
de um candidato em engajar
o publico online, seja por
meio de mini videos virais ou
de discussOes calorosas,
pode amplificar o impacto de
sua participacdo no debate,
trazendo notoriedade para a
sua campanha.

A influéncia das redes sociais
também se manifesta na
forma como os eleitores
interpretam e compartilham
informacdes, as \(A
distorcendo ou simplificando
as discussdes que ocorreram
nos debates, aqui voltamos
num dos pontos que foram
citado acima, quando os
recortes de videos do debates
viralizam. Isso coloca os
candidatos na mira dos
eleitores e lhes oferece novas
oportunidades para moldar
sua imagem e narrativa que
foram criadas ou criar novas,
que condizem com a imagem
que querem passar. Mais a
frente iremos abordar como
as redes sociais podem e sdo
usadas nas campanhas.




O Impacto das
Redes Sociais nas
Elei¢oes

As plataformas de redes sociais, como Facebook, X (antigo
Twitter), Instagram e muitas outras redes sociais, tornaram-se
ferramentas essenciais para que os candidatos possam promover
suas propostas; interagir com os eleitores e na mobilizacdo de
apoio do eleitorado. Diferente dos métodos tradicionais de
propaganda, como raddio e TV, essas plataformas oferecem
vantagens significativas em termos de divisdo de publico,
engajamento direto e agilidade na disseminacao de informacdes.
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Os candidatos utilizam o Facebook,
onde podem criar pdaginas, grupos,
além de seus proprios perfis, onde
compartilham suas propostas,
organizam eventos e interagem com
seguidores por meio de comentarios e
enquetes. No X (antigo Twitter), a
comunicacio € mais dinamica e
imediata, com mensagens curtas e
diretas, ideais para posicionamentos
rapidos e reacOes a eventos em tempo
real. O Instagram, por sua vez, permite
uma abordagem visual e emocional,
por meio de videos curtos e fotos, que
humaniza os candidatos e aproxima-os
dos eleitores, especialmente entre o
publico jovem.

‘I‘m



Se formos fazer uma comparacdo com os
métodos tradicionais, a eficacia dessas
estratégias digitais é evidente. De acordo
com a Agéncia Camara de Noticias, a
propaganda na internet e aplicativos
superou radio e TV nas eleicdes de 2018.

De acordo com a Agéncia Camara de Noticias, a
propaganda na internet e aplicativos superou radio e
TV nas eleicdes de 2018. O uso de plataformas como
WhatsApp e Facebook desempenharam um papel
central na disseminacdo de informagdes politicas,
com um grande numero de eleitores utilizando essas
redes para consumir e compartilhar conteddo de
forma rapida e atingindo um grande numero de
pessoas, que por vezes nao tem tempo de parar e
assistir televisdo, por exemplo. As redes sociais
oferecem, portanto, uma interatividade que os meios
tradicionais ndo conseguem alcancar, permitindo um
feedback direto dos eleitores e a possibilidade de
ajuste rapido nas estratégias de comunicac¢ao, além de
possibilitar uma certa “flexibilidade” de horarios que
ndo é possivel na midia tradicional, para que todos,
independente de sua rotina consigam a ter acesso a
mensagem do candidato de qualquer lugar.




Atencao

Nao podemos deixar de falar que ainda ha
desafios no uso dessas plataformas, como a
necessidade de lidar com a desinformacao e a
polarizacao das mensagens, que por vezes
podem ficar restritas apenas a pessoas de uma
“bolha”. Contudo, a crescente imersdao da
internet e o uso de smartphones fazem com
que as campanhas digitais continuem a
ganhar releviancia em relacdo aos métodos
tradicionais, destacando-se como uma das
principais frentes de mobilizagdo eleitoral nos

dias atuais.
é\ N\
2/
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GUIA DO ELEITOR

PESQUISE OS CANDIDATOS E PARTIDOS

Comece por identificar todos os candidatos que
estdo concorrendo nas eleigdes. Analise as
plataformas politicas dos candidatos e como elas se
alinham com suas prioridades e valores. E seus
programas de governo e propostas de politicas
publicas.Pesquise o historico dos candidatos,
incluindo suas experiéncias politicas, cargos
ocupados anteriormente e realizagdes.

ACOMPANHE INFORMACOES E NOTICIAS

Fontes ‘on‘lavelf _ Comece por identificar todos os candidatos
para obter uma visao e partidos que estdo concorrendo nas
abrangente sobre oS eleicdes. Isso pode ser feito consultando

sites oficiais de o6rgdos eleitorais, como o

candidatos e as elei¢oes. Tribunal Superior Eleitoral (TSE) no Brasil.

Sites de Noticias:
Acompanhe portais de

noticias confiaveis e
estabelecidos.

EVITE DESINFORMACAOE FIQUE ATENTO AS
VERIFIQUE A VERACIDADE DAS TATICAS DE
INFORMAGCOES QUE RECEBE!!! MANIPULACAO
Antes de compartilhar ou acreditar em uma Esteja ciente das técnicas
noticia ou dado, é crucial verificar a fonte. comuns usadas em campanhas

Prefira informagdes provenientes de veiculos
de midia estabelecidos e respeitados, que
tém um histérico de precisdo e ética
jornalistica. Evite fontes desconhecidas ou
com um histérico de disseminagao de

eleitorais para influenciar a
opinido publica, pode te ajudar

a proteger sua prépria decisdo
de voto e a se manter
desinformacao. informado de forma critica.

Fake News: Disseminagédo Apelos Emocionais: Uso de

‘. intencional de informagoes 2 mensagens que apelam
falsas ou enganosas. o fortemente para as emogées.

Propaganda Negativa: Espalhamento de Rumores:

4 Identifique se a campanha esta 3 Divulgagdo de boatos ou informagées
C mais preocupada em criticar os ndo confirmadas para criar davidas.
adversarios.
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