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Avem in fatd o mare
ramanere in urma

(CAROL POPA

Expresia din titlu nu-mi apartine. Este preluata, cu
autor necunoscut, dar reflectd cum nu se poate mai bine
realitatea actuala. Avem in fatd o mare responsabilitate
- aceea a recuperdarii, in materie de responsabilitate
corporativa, a recuperarii fatd de protectia mediului,
precum si fatd de educatie, fatd de comunitate in
general. O recuperare ce poate avea loc numai pe baza
unei legislatii adecvate. Dar si aici avem... de recuperat.

Inceputul lunii iulie este termenul limitd de
tanspunere a Directivei Single Use Plastic in legislatia
nationala. Deocamdata, nici o institutie din cele ce ar
trebui sa gestioneze impactul plasticului asupra mediului
nu a lansat vreo dezbatere publicd pe acest subiect.
Proiectul legislativ privind implementarea Sistemului
Garantie - Returnare treneaza si el, dupd o amanare si,
ulterior, o prorogare de termen. Conform oficialilor de la
Ministerul Mediului, proiectul legislativ este in dezbatere
interministeriald. Si poate raméane in acest stadiu pana
cand munti de deseuri din PET-uri ne vor coplesi.

intre timp, o serie de companii responsabile isi
planificd singure bugete, actiuni, finanteaza proiecte
derulate de organizatii nonguvernamentale pentru
a reduce impactul pe care ambalajele il au asupra
mediului. Se cheltuie sume imense, cu efect imediat,
vizibil, cuantificabil, remarcabil as putea spune! Dar
mai putin eficient, odatad ce deseurile recuperate din
paduri, de pe plaje, din ape ajung rareori la reciclatori,
iar acestia din urmad importa deseurile altora pe post de
materie primd pentru fabricile in care au investit.

Continuare in pag. 40 1
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ASOCIATIA AGRICOLA

L~ neam de gospodari

AGRICOLA - neam de gospodari:
o asociatie care aloca gust viitorului

+AGRICOLA - Neam de gospodari
este o asociatie tandra si inca
de la inceputurile sale foarte
intentionatd sd contribuie la
imbunatadtirea calitdtii vietii
in primul rand prin EDUCATIE,
deoarece fara o educare
continud nu putem vorbi de
sdndtate, mediu, culturd,
angajati, integrare sociald si
orice mai visdm noi frumos!...
Este o asociatie nonprofit
finantatad in primul rand de

o ¥

firmele Grupului Agricola si n-am De la stanga la dreapta: Chef Cezar Munteanu,
dorit sa facem din binefacere Cristian Célin - PR Manager, Daniel Bitere - Director Marketing,
un job in sine, asa ca Directorul Grigore Horoi - Presedinte Grup Agricola
de Marketing Daniel Bitere este

presedinte, subsemnatul, PR-istul Cristian Cdlin care suntem familiari, deoarece constituie si calea
- vicepresedinte, colegul Razvan Varariu, Trade optima prin care ne putem aduce contributia,
Marketing Manager este secretar general, iar pentru ca viitorul, cét si ceea ce ne «face

prietena nostrd, Roxana Tocila Smil, este director bine», au drept componenta esentiald hrana si
executiv al Asociatiei si cea care stie sd ne tragad modul sandtos si educat in care alegem sa ne

de ménecd daca devenim corporatisti! alimentam.”

Si-am decis sd pornim, in 2019, cu domeniul cu Cristian Calin, PR Manager

Proiectul de suflet al Asociatiei AGRICOLA este
Gustul Viitorului care, investind in educatie, si-a
propus sd trezeasca o vibratie aparte noii generatii, sa
fie un motor inspirational pentru tineri si sustinatorul
celor care creeaza gust viitorului!

Am oferit, in 2019 (si vom continua in vremuri
nepandemice), un context in care tineri liceeni au
putut sd practice, sa invete, sa gateasca si sa ajunga
la produse finite lucrand in echipa, in bucataria
unui restaurant, cu materie prima care nu le este
; disponibild in cadrul orelor de curs de la scoala si

. | intr-un ritm catalizat de pasiune si know-how-ul
Razvan Varariu si Roxana Tocila Smil Chef-ului Cezar Munteanu.
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Vremurile tulburi de la inceputul anului 2020, cand
bacauanii nu aveau unde sa se testeze pentru Covid, ne-au
determinat sa alocam 250.000 lei, necesari amenajdrii la
standarde impecabile a Laboratorului de microbiologie in
cadrul Spitalului Judetean Bacau. Cand nu se gaseau masti
si dezinfectanti, am donat catre ISU Bacau produse tehnico-
sanitare in valoare de peste 63.000 lei. Am sprijinit financiar
un copil de 13 ani, oferindu-i sansa de a se putea opera de
cancer in Italia. Am ajutat o persoana care si-a pierdut o
mana si ambele picioare sa-si achizitioneze un fotoliu rulant
electric. Am oferit, de Craciun, produse alimentare copiilor
dintr-un orfelinat.

Pentru ca distantarea este inca in vigoare, anul
2021 inseamna pentru Asociatia AGRICOLA lansarea

250.000 .

pentru amenajarea Laboratorului de
microbiologie in cadrul Spitalului Ju-
detean Bacdu la standarde impecabile

Proiectului Gustul care face bine - un program
educational parinti - gradinite/scoli care sd armonizeze
si consolideze parteneriatul social in ingrijirea copiilor si
educatie prin incurajarea unei viziuni comun acceptate
privind alimentatia optima, sandtoasa a prescolarilor si
scolarilor.

“ FISA DE PROIECT

Impreund cu D&D Research facem o cercetare
calitativa privind perceptia parintilor referitoare
la nevoile alimentatiei copiilor intre 3-8 ani.
Punem umarul la realizarea unui ghid de retete
si solutii de incadrare intr-un buget practicat in
piata specifica, precum si in normele legale ce
vizeaza principiile care stau la baza unei ali-
mentatii sdnatoase pentru copii. Realizam acest
ghid in parteneriat cu Chef Cezar Munteanu,
nutritionisti si medici pediatri cu diverse spe-
cializari.

Vom promova acest ghid ca program educatio-
nal destinat parintilor si mai ales bucétarilor care
pregatesc hrana copiilor din gradinite si after
school-uri, care pot invata astfel despre alimen-
tatia potrivita celor mici, despre retete dedicate
si modalitati in care pot face preparatele mai
atractive si mai sanatoase pentru copii.

Acest continut - Ghidul - va fi disponibil in mod

gratuit la sfarsitul acestui an in formate diferite,
dar in acelasi timp va functiona si ca punct

de start al unei conversatii atét de necesare
despre alegeri sanatoase, educatie alimentara
si resurse pe care cei responsabili de ingrijirea
micutilor le pot accesa pentru a creste oameni
mari si sanatosi.

/
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Respectul se intoarce

.Cum ne-am apucat de renovarea scolilor? Ideea nu-mi apartine,
desi mi-as fi dorit... Acum ceva ureme, unul dintre clientii agentiei
de Marketing si Relatii Publice pe care o conduc, More than Pub,
ne-a rugat sa i gdsim o scoald ponositd in care sd investeascad
niste bdnuti - asta urmare a unei actiuni CSR strecurate de

noi in strategia lui de marketing. Zis si fdcut. Insd, gandind in
perspectivd, i-am propus sd coalizam in jurul actiunii si alte
branduri si sd facem mai mult decat sa dotdam o singurd sald

de clasa cu scaune si computere. Si unde altundeva am fi putut
renova scolile, dacd nu acolo unde e cea mai mare nevoie? La sat,
evident. ”

Mihaela Petrovan - Fondator Asociatia BookLand

Asociatia Bookland
renoveaza scoli in mediul rural.

Ne putem imagina astazi societatea fara un sistem
de invatamant? Caci un copil fara educatie este precum
un tablou in alb - fara valori, fara esenta -, riscand sa
devina un inadaptat usor de manipulat. Educatia este un

si institutiile de invatdmant romanesti au rdmas in
urma.

UN TABLOU AL SISTEMULUI DE

fenomen social care difera de la o etapa istorica la alta,in ~ TNVATAM ANT, ASTAZI

functie de conditiile materiale si spirituale ale societatii.
Iar dreptul la educatie este recunoscut astazi la nivel
global, fiind stipulat si in articolul 13 din Conventia
Internationald a Organizatiei Natiunilor Unite din 1966
privind drepturile economice, sociale si culturale.

Educatia formala de care beneficiaza copiii romani
in mod gratuit este supusa tot mai multor dezbateri
in ultimii ani. La noi, scolile de stat incd au o imagine
foarte buni, in comparatie cu sistemul de invatamant
din alte state. Insi, cu toate acestea, nu este un secret
pentru nimeni faptul cd, pe 1angé o curriculd , depasita”,

4 ¢ Sustainability e CSR Excellence - Supliment PLATA

in Romania ultimilor 30 ani s-au construit sub 400 de
scoli, insa s-au inchis cateva mii. Mai exact: 82% dintre
aceste cladiri au fost construite inainte de 1970, 16% pana
in 1989, iar 2% dupa Revolutie.

Ancheta realizata acum 2 ani de Banca Mondiala, in
colaborare cu Ministerul Educatiei Nationale, a aratat
ca una din sase gcoli nu are acces la o sursa autorizata
de alimentare cu apa, una din zece scoli nu are sistem
centralizat de incalzire, iar una din patru scoli inca
utilizeaza soba drept principala sursa de incalzire.




CE REUSESTE SA FACA PENTRU EDUCATIE
UN ONG?

Asociatia BookLand sustine egalitatea in drepturi
pentru copii asumandu-si renovarea scolilor din mediul
rural pentru a le asigura acestora sansa la o educatie de
calitate. Avandu-1 ca model pe reformatorul invatamantului
romanesc, Spiru Haret - vizionarul care a construit 2.500
scoli in 10 ani si care si-a dovedit respectul fata de locuitorii
din mediul rural facandu-le educatia accesibild -, fara
sd dispuna de vreo linie de finantare, doar coalizand in
aceasta initiativa altruista peste 70 de companii, Asociatia
BookLand a renovat 14 gcoli anul trecut, obiectivul fiind ca
pana la finalul anului 2021 inca 23 de scoli din mediul rural
sd fie cat mai aproape de standardele unei institutii care
valorifica cu adevarat potentialul elevilor.

Evident, planurile pentru anii urmatori sunt si mai
marete, echipa visand la un volum tot mai mare de scoli
modernizate, inclusiv constructia unor scoli etalon
pentru sistemul de invatdmant romanesc.

DE CE LA SAT?

Amintiti-va ce spunea Blaga: ,Vesnicia s-a nascut la
sat.” Iata doar cativa dintre scriitorii care s-au nascut
in mediul rural: Cioran, Cosbuc, Creanga, Delavrancea,
Goga, Hasdeu, Labis, Preda, Slavici, Sorescu,

Zamfirescu..., iar lista poate continua. Echipa BookLand Toti cei care doresc sa se implice in renovarea

are o incredere uriasa in potentialul satului roménesc, scolilor din mediul rural pot redirectiona impozitul
in copiii modesti si isteti care, din pacate, sunt trimisi pe profit sau venit, pot completa formularul 230
sa invete in scoli ndruite ca s li se naruiasca sperantele / declaratia unica sau pot trimite prin sms textul
inca din fasa... Practic, prin lipsa de respect pe care le-o CONSTRUIM la 8845, donand astfel 2 euro lunar.
aratam astfel, fortam noua generatie sa dispretuiasca, la https://www.book-land.ro/doneaza/

randul ei, ,sistemul”, ca apoi sa renunte si sa emigreze.

BOOKLAND ESTE DESPRE TINERI. DESPRE VIITOR. DESPRE RESPECT.

/ BookLand a luat nastere acum peste 10 ani ca prim le-au oferit cele mai bune recomandari - de anul N
targ urban de carte la mall, S-a dezvoltat rapid intr-o trecut sfaturile mentorilor pot fi urmarite online. lar in
caravand nationala activa timp de peste 600 de zile cadrul celor 8 editii ale Taberelor, sub deviza ,Cel mai
care a vizitat anual peste 40 de orase. Taberele inteligent mod de a te distra!’, peste 1.300 de tineri au
Coolturale BookLand si Conferintele BookLand fost incurajati prin workshop-urile zilnice sustinute
Evolution au devenit extensii naturale ale brandului de profesionisti sa pretuiasca timpul liber si echilibrul
cultural, platforma www.inPractica.ro completand fin dintre distractie si educatie. Renovand&dotand
abordarea socio-educationald asumata, In cele 6 editii  scolile din zonele defavorizate (14 institutii finalizate in
offline, Conferintele s-au intalnit cu peste 100.000 de 2020), reuseste anul acesta sa schimbe in bine viitorul

\tineri din 23 de orase cérora peste 2.000 de speakeri  elevilor din 23 de scoli rurale! /
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REGENERAREA: pasul urmator pentru

lanturi de aprouizionare sustenabile

.E timpul sa transformdm modul in care produsele
ajung la raft, de la sisteme liniare si degenerative,
care irosesc resursele, la modele regenerative,
care reinnoiesc natura si sprijind comunitdtile.”

Gabriel Ivan, Country General Manager, CHEP

In ultimele zeci de ani, s-a ajuns la constientizarea
faptului ca sistemele de productie si consum, aceleasi
sisteme care au creat un nivel fara precedent de dezvoltare
si bunastare economica, au depasit limitele sanatatii
planetei si ca avem nevoie de actiuni corective urgente.
Criza COVID-19 e un semnal de avertizare. Ne arata ca
nivelul de colaborare la care ajunsesem nu este suficient.
Macro-factori ca schimbarile climatice, infertilitatea
solului, poluarea aerului si degradarea ecosistemelor ne
demonstreazd cd traim o iluzie dacd nu intelegem ce este in
spatele crizei.

A fost un proces de lunga durata, dar sectorul privat a
inceput sd ia masuri concrete. Astazi, cele mai responsabile
companii au implementat deja strategii bine definite
de sustenabilitate si proiecte tangibile de reducere a

impactului negativ generat de sistemele industriale. Dar,

in acelasi timp, un grup restrans de experti si companii
inovatoare au ajuns la concluzia ca aceste actiuni nu sunt
suficiente. Vedem cd s-a distrus atat de mult, incat doar
diminuarea efectelor negative ale activitatii de productie
din toate sectoarele economice nu va ajuta la regenerarea
ecosistemelor care sustin viata. A venit timpul pentru o
abordare noua care sd ne ajute sa depasim neutralitatea
climatica.

CE INSEAMNA REGENERATIV?

»Sustenabilitatea” este de cativa ani un buzzword,
mai ales in sectorul de supply chain, perceput ca unul
care contribuie semnificativ la problemele de mediu.
»Regenerarea”’ nu e doar un nou cuvant prin care vom
inlocui termenul ,,sustenabilitate”. E un nou mod de gindire,
e un alt nivel de ambitie.

Inseamna ci nu e suficient sa poluim mai putin, ci ca
trebuie sa gandim actiuni pentru a deveni mai buni, spre
un impact net pozitiv. Inseamna si impingem eforturile de
reducere a impactului dincolo de zero, sa gasim modalitati
prin care putem repara, reinnoi si inlocui resursele naturale,
in acelasi timp, consolidand comunitatile afectate de
activitatea noastra operationala. Iatd calea spre regenerare.
Cu alte cuvinte, regenerativ inseamna sa dai inapoi mai
mult decat iei. Este pasul urmator inevitabil in trecerea de
la sisteme degenerative, care polueaza si risipesc resursele,
la modele care refac natura si sprijina comunitatile.

Ideea regenerarii are radacini in agricultura, unul dintre
sectoarele cu cel mai mare impact negativ asupra mediului

/ COLABORARE INTERSECTORIALA
FMCG - RETAIL PENTRU SCADEREA
IMPACTULUI CLIMATIC

Tn 2020, companiile care au partajat echipa-
mente CHEP si retailerii au generat cea mai
importanta reducere consolidata a amprentei

\, |antului de aprovizionare. /
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inconjurator. Schimbarea utilizarii terenurilor, degradarea
solului, extractia nesustenabild a apei, deversarile de
deseuri si pesticide au degradat terenurile agricole si
mediul inconjurator. Daca addugam impactul schimbdrilor
climatice, viitorul aratd destul de sumbru. Din fericire, multi
fermieri adoptd acum practici regenerative de agriculturd,
care imbunatatesc sdnatatea solului, ceea ce contribuie la
decarbonizare. Fermierii vad valoarea sistemelor bogate
in biodiversitate, reduc productia conventionala si adopta
o abordare mai holisticd de management al suprafetelor
agricole. Aceasta schimbare in agricultura ofera o solutie
atat productiva economic, cat si sanatoasa pentru mediu,
care a inspirat si alte sectoare.

In lantul nostru logistic, a atinge un nivel regenerativ
inseamna ca producatorii, procesatorii, transportatorii si
distribuitorii sa elimine intdi impactul negativ asupra naturii
si al societdtii (de exemplu, prin reducerea generarii de
deseuri si emisii), si sa Inceapa sa actioneze in directia unui
impact pozitiv.

In esenta, regenerarea inseamna transformarea
paradigmei economice care a urmat revolutiei industriale
si crearea unui sistem industrial care, in loc sa consume
resurse, utilizeaza deseurile existente pentru a produce
resurse. E o schimbare similara revolutiei copernicane,
incitanta si provocatoare in egala masura. Noua
paradigma va repune Pamantul in centrul sistemului
nostru economic.

Afiregenerativ e un obiectiv extrem de provocator,
dar cred ca primii pasi sunt promitatori si demonstreaza
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<
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de emisii de CO, = emisiile generate

de .412.000 km

parcursi cu camionul

cd ne putem transforma viziunea in realitate. La CHEP si
Brambles, compania mama, am adoptat la sfarsitul anului
2020 o strategie de pionierat pentru un supply chain
regenerativ si am tradus aceasta viziune In angajamente si
obiective tangibile.

Putem aplica ideea regenerarii in diverse zone de
sustenabilitate.

Silviculturi - Intr-o companie dependenti de produse
bazate pe materie prima lemnoasa, asa cum sunt CHEP
si Brambles, am fost orientati pe limitarea consumului de
cherestea, prin minimizarea deseurilor si maximizarea
duratei de viatd a fiecarui palet, prin modelul nostru
circular de partajare si reutilizare. In ultimii ani, am
continuat aceasta calatorie prin promovarea practicilor
sustenabile - 100% din lemnul utilizat pentru fabricarea
paletilor CHEP a fost obtinut din surse certificate, din
paduri gestionate durabil. In Romania, inca nu exista surse
de lemn care respecta standardele noastre de taiere, deci
nu folosim lemn local. In practica, a utiliza lemn certificat
inseamnd a permite echilibrarea resurselor forestiere

Nr.4-IUNIE2021 ¢ 7



intre recoltare si regenerare, pentru ca suprafetele
impadurite sd ramand constante de-a lungul timpului.
Desi este extraordinar ca acest lucru se intdmpla in
practica noastra, regenerarea implica eforturi mai mari.
Putem si trebuie sa mergem dincolo de obiectivul zero
despaduriri. Pentru a indeplini Acordul de la Paris si a
retrage carbonul din atmosfera, trebuie replantate paduri
aproape de nivelurile pre-industriale, la nivel global.
Aceasta inseamna ca, pe langd zero despaduriri, vom
merge catre retmpdduriri si crearea de noi suprafete
impadurite si crearea de noi surse de cherestea, viabile
economic, crescind numdrul copacilor, pe masura ce ne
dezvoltam operational. Ne propunem sa obtinem acest
rezultat facilitand cresterea a doi copaci pentru fiecare
copac recoltat pentru fabricarea paletilor. Ne place sa
spunem ca vom planta un copac pentru paleti si un copac
pentru planeta.

Paletii CHEP sunt fabricati din lemn
100% certificat durabil, provenit

din paduri care indeplinesc criteriile
internationale de taiere si utilizare

ale Programului pentru Promovarea
Certificarii Padurilor (PEFC) si Asociatia
pentru Certificare Forestiera (FSC).

Deseuri - Un alt element cheie pentru un supply chain
regenerativ, relevant in mod special in sectorul FMCG,
este reutilizarea deseurilor. S-au facut eforturi si se fac
in continuare pentru a evita producerea de deseuri, mai
ales de plastic de unica folosinta Dar noile tehnologii au
creat oportunitati pentru companiile axate pe inovatie:
putem contribui acum la rezolvarea problemei plasticului
prin utilizarea deseurilor existente pentru a crea produse
durabile, reutilizabile, cu durata lunga de viata. Avem acest

obiectiv de a utiliza 30% plastic reciclat in noile noastre
platforme reutilizabile pana in 2025.

Emisii de carbon - Drumul pe care-1 avem de parcurs
e mai clar in unele zone, mai neclar in altele. De exemplu,
lumea inca face eforturi mari sa gaseasca o cale de a atinge
nivelul net zero pentru emisii de carbon, deci reducerea
impactului negativ e inca prioritara. Dar acest obiectiv e
greu de implementat. Un efect de retragere a carbonului la
nivel global e inca departe de realitate pe baza tehnologiilor
actuale. Deci va fi necesar sa acceleram dezvoltarea a
noi solutii si tehnologii care vor capta si stoca emisiile de
carbon si (absolut uimitor) vor produce oxigen pentru a
sustine restabilirea echilibrului atmosferic. Ca in cazul
multor arii de sustenabilitate in trecut, nu se stia cum, dar
am vazut cd sprijinul adecvat (facilitdti guvernamentale,
investitii de capital si asteptari sociale), a ajutat umanitatea
sd gaseasca raspunsurile si instrumentele potrivite pentru a
atinge tinte dificile.

Aspectul social al regenerarii - ideea de a avea
impact net pozitiv si un tipar de gndire regenerativ nu
se aplica doar dimensiunii de mediu. Principiul calauzitor
ar trebui sa fie crearea unor noi niveluri de ambitie si in
alte zone, cum ar fi o cultura de business care reflecta
societatea. Pentru incluziune si diversitate, nu este vorba
doar de a atinge egalitatea de gen intr-o companie, ci
despre a cataliza schimbarea in toatd industria pe care o
reprezentam si mai departe, in alte sectoare. Lantul de
aprovizionare nu a fost un sector, istoric vorbind, care sa
permita diversitatii de talente sa se remarce. Un impact
pozitiv ar implica sa mergem dincolo de spatiul fizic al
companiei, sa promovam sistemele, politicile, procedurile
si sd inspiram sau sd ajutam alte organizatii, cum ar fi
furnizorii nostri, sa faca la fel.

In ceea ce priveste siguranta, nu este vorba doar de
prevenirea accidentelor la locul de munci, ci si despre a

8 ¢ Sustainability ez CSR Excellence - Supliment PIATA



| 6984.447 dm>delemn

= salvareaa

6.748 . cobaci .mqturi

ne asigura cd organizatiile isi sustin si isi imputernicesc

angajatii, aldturi de familiile lor, sa atinga un nou nivel al
starii de bine—fie cd e fizicd, mentala, emotionald, sociala 670 .5 83 tone de de§euri

sau financiara.

COLABORAREA ESTE UN INGREDIENT solide = 158 de camioane
VITAL IN MISCAREA REGENERATIVA pline cu rezgiduuri lemnoase

Acestea sunt doar cateva exemple despre ce ar putea
insemna regenerarea in practica si o serie de actiuni
relevante pentru industria de supply chain. Dupa cum
vedem, calea spre o lume regenerativa nu va fi usoara.
Dimensiunea provocarii e semnificativa si va face
necesare niveluri de colaborare creativa care s-au atins
rar in istorie. Urgenta si dimensiunea schimbarii de care
avem nevoie va necesita ca toate sectoarele—privat,
public si ONG sa lucreze impreuna mai strans ca oricand.

Pe cat de promitatoare sunt aceste initiative de
pionierat, trebuie sa recunoastem ca miscarea de
Regenerare este inca intr-o etapa de inceput. Suntem
doar la inceputul unei conversatii creative care va aduce
solutiile pentru lanturi de aprovizionare durabile si
regenerative. Avem sansa sd transformam principiile
sistemelor de productie care au operat de peste doua
secole si sa credm un sistem nou care ne va readuce in
limitele unei planete sanatoase.

A venit timpul sd stabilim o noua relatie cu planeta,
una care regenereaza apa, solul si aerul. O abordare
care se adreseaza binelui si responsabilitatilor colective
ale omenirii. Fiecare dintre noi are un rol in aceasta
revolutie regenerativa.
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Nu doar racorim lumeag,
ci contribuim la schimbare

Se implinesc 30 de ani de la prima sticld de Coca-Cola __ .. ‘FE& Cola HBC
2 4 omania

produsd in Romdnia, 30 de ani in care simbolul pe care
brandul il reprezintd a rimas neschimbat: optimismul!
Pentru Sistemul Coca-Cola, optimismul inseamnd mai
mult decdt bucurie si sperantd. Optimismul este integrat
in viziunea companiei si ghideazd actiunile acesteia
pentru un #dupdnoi mai bun pentru generatiile care
urmeazad.

De 5 ani, avem recunoasterea de cea mai sustenabild
companie din Romania, conform studiului independent
realizat de The Azores. Sustenabilitatea se afld insd & o il -
pe lista prioritdtilor companiei de foarte multi ani, Cream im preuna
perioadd in care aceasta si-a stabilit proceduri clare motive de optimiSm.
si indicatori pe care ii urmdreste cu rigurozitate.
Coca-Cola HBC Romdnia a lansat primul Raport de
Sustenabilitate incd din anul 2011, cand sustenabilitatea
era un concept destul de necunoscut companiilor
din Romadnia, iar raportarea non-financiard nu era
obligatorie.

In prezent, operatiunile Coca-Cola in Romdnia
inseamnd: 3 fabrici de imbuteliere - Ploiesti, Timisoara,
Poiana Negrii - 18 centre de distributie, aproape 100.000
de clienti si un portofoliu de bduturi care rdspunde
tuturor gusturilor si stilurilor de viatd. Liderul local al
pietei de bauturi a investit peste 240 de milioane de euro
in operatiunile sale de-a lungul anilor, ludnd in calcul
impactul acestora asupra mediului inconjurdtor.

ANGAJAMENTE SI PROGRES PENTRU O LUME FARA DESEURI

».Credem In principiile economiei circulare, iar initiativa strategica «O lume fara deseuri», cu trei
angajamentul nostru pentru economie circulard este obiective majore ce pun accent pe colectare, design si
despre a face afaceri in mod corect, nu facil. Misiunea parteneriate. Contribuim la efortul de a face colectarea
noastra globala este sd racorim lumea prin bauturile si reciclarea accesibile oricui si, totodata, investim in
noastre si sa contribuim la schimbare, construind o designul ambalajelor pentru a le face cit mai sustenabile.
afacere sustenabila. De pilda, in materie de ambalaje, Ne concentram, de asemenea, eforturile ca toate
impreuna cu partenerii nostri imbuteliatori, analizam ambalajele noastre sa fie 100% reciclabile, astfel incat,
cu mare atentie materialele pe care le folosim si privim daca cineva vrea sa recicleze un ambalaj, sa poata face
totul din perspectiva provocarilor globale legate de acest lucru fara probleme”, declara Mihaela Nita, Public
deseuri si schimbari climatice. In 2018, am lansat Affairs Manager, Coca-Cola Romania
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Strategia ,,O lume fdrd deseuri” se traduce in obiective
concrete. Obiectivul principal este ca, pana in 2030, sa
colectam si sa reciclam echivalentul tuturor sticlelor
si dozelor pe care le comercializam, avand un prag
intermediar de 75% in 2025. In 2020, 57% din ambalajele
pe care Sistemul Coca-Cola le-a pus pe piata au fost
colectate si reciclate.

Investim in designul ambalajelor noastre fie ca este
vorba despre folosirea unei cantitati mai mari de PET
reciclat, reducerea cantitatii de materiale folosite sau
experimentarea unor modalitati de a renunta de tot la
ambalaje. Ne dorim ca acestea sa contina cel putin 50%
materiale reciclate pana in 2030. Obiectivul ca toate
ambalajele noastre sa fie 100% reciclabile la nivel global
completeaza strategia ,O lume fara deseuri”.

Pentru atingerea obiectivelor pe termen lung,
compania continua sa investeasca in imbunatatirea
ambalajelor utilizate si se implica in proiecte complexe,
cu impact semnificativ la nivel national, precum este
implementarea Sistemului Garantie-Returnare (SGR).

»lmplementarea Sistemului Garantie-Returnare
este foarte importanta pentru noi, de aceea ne dorim
sa avem cat mai repede cadrul legislativ pentru
implementarea sa. Odata aprobat pachetul legislativ
care defineste principiile de functionare ale sistemului,
producatorii, impreuna cu partenerii comercianti,
pot trece la operationalizarea sa. SGR nu reprezinta
insd solutia universald la problemele Roméaniei cu
deseurile. Colectarea corecta a deseurilor de ambalaje
este probabil cel mai important pas catre o economie
circulard. Ca producatori, intelegem obligatiile
ce ne revin din principiul Raspunderii Extinse a
Producatorului, precum si responsabilitatea pe care o
avem fatd de mediul inconjurator. Dincolo de costurile pe
care le suportam, ne implicam prin dialog cu autoritatile

%
7 0 din cantitatea de

ambalaje pusa pe piatd in 2020 a fost
colectata in vederea reciclarii

Si toate partile interesate, dar si prin campanii de
colectare si constientizare a importantei colectarii
separate, pentru ca ambalajele pe care le punem pe piata
sa nu mai ajunga deseuri aruncate necorespunzator, ci sa
devina resurse intr-o economie circulara”, declara

Alice Nichita, Public Affairs and Communication
Manager, Coca-Cola HBC Romania.

In ceea ce priveste ambalajele sale, in 2019, Sistemul
Coca-Cola a introdus pe piata din Roméania primul
ambalaj produs din 100% PET reciclat pentru o apa
minerald naturala. Astfel, de la finalul anului 2019,
ambalajele produselor Dorna sunt fabricate din 100%
PET reciclat, iar in 2020, compania a introdus acest tip
de ambalaj si pentru brandul Poiana Negri. Obiectivul
Coca-Cola este ca panad in 2030 sd utilizeze ambalaje cu
50% continut din materiale reciclate.

yPortofoliul nostru de ape minerale naturale este
imbuteliat in 100% PET reciclat. Asta inseamna c4,
in prezent, folosim rPET pentru 19% din portofoliul
nostru de bauturi. Este esential sd investim in colectare,
deoarece prin colectarea si reutilizarea materialelor,
ambalajul PET se poate transforma din nou intr-un
ambalaj, asa functioneaza economia circulara. Aceasta
este prioritatea noastrd in momentul de fatd”, spune
Mihaela Nita, Public Affairs Manager, Coca-Cola
Romania.

Compania are cel mai divers portofoliu de bauturi
de pe piatd locald, adresand numeroase ocazii de
consum. De aceea, produsele din portofoliul companiei
sunt comercializate in ambalaje diverse: din PET, sticld
reutilizabila si nereutilizabila si la doza. Fiecare tip de
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ambalaj are anumite proprietati si adreseaza o anumita
ocazie. Insa reducerea amprentei asupra mediului
ramane o prioritate.

Astfel, pe 1anga implicarea si sustinerea initiativelor
locale pentru colectarea ambalajelor si introducerea
ambalajelor din PET reciclat, Sistemul Coca-Cola se
concentreaza si pe scaderea cantitatii de plastic pe care
o utilizeaza.

,In ultimii 10 ani am diminuat cantitatea de plastic
pe care o utilizdm in ambalajele noastre cu 10%. Inovam

DUPA NOI #NUNEOPRIMAICI

Suntem prezenti pe piata locala de 30 ani, iar
radacinile companiei in comunitate sunt puternice.
Povestile pe care aceasta le-a scris in cele 3 decenii au
contribuit la schimbare, iar optimismul pentru un viitor
mai bun a ramas o sursa de energie.

Platforma de sustenabilitate a Sistemului Coca-Cola,
Dupad Noi, a crescut in pas cu dorinta companiei de a
face mai mult si mai bine. Dupd Noi inseamna grija fatd
de comunitate, fata de mediu si de ape, dar si fatd de
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constant pentru a continua pe acest trend descendent.
Cautam si solutii prin care sa inlocuim plasticul acolo
unde este posibil. Anul acesta, am investit 2 milioane
EURO intr-un nou echipament in fabrica din Timisoara
- KeelClip™, cu ajutorul caruia reducem cantitatea

de plastic cu 100 tone in anul 2021. Ne asteptdm ca in
urmatorii ani aceastd cantitate sa se dubleze. KeelClip™
este un ambalaj colectiv din carton provenit din surse
sustenabile, care inlocuieste folia de plastic pe care o
utilizdm pentru baxurile de doze”, afirma Alice Nichita,
Public Affairs and Communication Manager,
Coca-Cola HBC Romania.

DUEZ.
- ki

#NuNeOprlmAlcl

0 initiativa Coca-Cola HBC
Romdnia

tineri. Desi anul 2020 ne-a fortat sa schimbam multe
planuri si sa ne adaptam noului context, au existat si
initiative care au continuat sa contribuie la schimbare.
#NuNeOprimAici a fost angajamentul pe care Sistemul
l-a reinnoit in 2021, motto pe care se ghideaza si in
momentul de fata.

Dupa Noi #NuNeOprimAici se concentreaza pe
4 zone principale comunicate sub 4 piloni.
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0 initiativa Coca-Cola HEC
| ¥ ‘ Romaénia | @ﬁﬂcméma

Printre proiectele pe care compania le-a initiat
mentionam proiectul Azi pentru Miine, un amplu
proiect dezvoltat sub forma unei platforme nationale
care 1si propune educarea si implicarea persoanelor
fizice si juridice in colectarea separata a deseurilor, cu
scopul de a face din aceasta o posibilitate si un obicei,
ca veriga importanta in economia circulara pe care toti
ne-o dorim. Platforma, initiata de Asociatia CSR Nest
si finantata de Fundatia Coca-Cola, este sprijinita de
Ministerul Mediului, Apelor si Padurilor si intervine
concret, pe doud directii - educare si sustinerea
dezvoltarii infrastructurii de colectare separata, prin
3 componente: Azi pentru Maine pe Plaja, Azi pentru
Maine in Scoald, Azi pentru Maine in Comunitate.

DUR.
s e

#NuNeOprimAici | ot |l cocrcontiac | gy

f Romiinia

O initiativd majora este Tmpreuna pentru Dunire
- proiectul prin care compania reconstruieste
zonele umede de-a lungul Dundrii, implementat de
WWF Romania. Proiectul are ca obiectiv refacerea si
conservarea unor zone umede si lunci inundabile din
lungul Dunarii si al afluentilor sdi. Programul este
sustinut de Fundatia Coca-Cola, iar in Romania, lucrarile
de reconstructie ecologica se desfasoara in lungul
Dunarii, intre localitatile Garla Mare si Vrata, din judetul
Mehedinti.

DUL.
N01:7o ggerﬁgm noi

#NuNeOprlmAICI | ontets |l Cocw CotHEC | g i

Un exemplu este proiectul La Tineri este
Puterea, proiectul prin care le oferim sprijin si
consiliere tinerilor la inceput de drum. Proiectul
este implementat aldturi de Asociatia The Social
Incubator, iar din 2017 si pana in prezent, proiectul
a adunat peste 10.000 de beneficiari. Workshop-
urile live s-au desfdasurat in 32 de judete din tar4, iar
aplicatia proiectului a fost descarcata de peste 1.000
de utilizatori in primele 6 luni de la lansare.

- B u ]
I I I .

O initiativa Coca-Cola HBC
| ' ‘ Romaénia | @%Rcmama
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#NuNeOprlmAicl

Caraspuns la criza locurilor de munca declansata
de pandemie, pentru a sprijini comunitatea,
Coca-Cola HBC, alaturi de Asociatia The Social
Incubator, a lansat in luna noiembrie 2020 platforma
Lucrez din Nou (www.lucrezdinnou.ro), prima
platforma online de reconversie profesionald menita
sa-i ajute pe cei care si-au pierdut locul de munca
in contextul dificil creat de pandemia de Covid-19.
Aceasta ofera in mod gratuit resurse educationale
pentru reorientarea in cariera si le afiseaza
utilizatorilor optiunile de job-uri disponibile.
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Sustenabilitatea la dm:

Sortiment, masuri in domeniul
mediului si al resurselor, relatia

cu angajatii si angajamentul social

Sustenabilitatea la dm are multe fatete: incepand
cu realizarea sortimentului, prin masuri diverse
in domeniul mediului si al resurselor, in relatia cu
angajatii si in angajamentul social.

Oferim clientilor nostri posibilitatea de a face
cumparaturi constiente, prin prezenta la raft cu
produse sustenabile, eco si bio in toate categoriile.
Omenirea este tot mai constienta de impactul pe
care il are pe termen mediu si lung asupra mediului
inconjurator, in contextul incalzirii globale si a
resurselor limitate de care dispunem in prezent. Ca
dovadd, intreaga categorie de produse ecologice
inregistreaza in 2021 o crestere de 11% fata de anul
trecut, cu accent in categoria de alimente cu 21% si
suplimente alimentare cu 20%.

Reducerea impactului si compensarea impactului
rezidual, noile produse neutre din punct de vedere
al mediului*, folosirea cutiilor reutilizabile pentru
transport sau rute de transport mai scurte sunt doar
cateva din masurile pe care dm le-a adoptat in acest
sens.

In filosofia dm, OMUL este in centrul tuturor
activitdtilor. Combinarea muncii cu procesul
de invatare continud este un principiu general
in activitatea companiei. Actiondm in interesul
oamenilor: cultura dialogului, invatarea autodidacta,
grija pentru colegi, sunt cateva din elementele care

110/0 a fost cresterea

vangdrilor in categoria

de produse ecologice,

cu accent in

categoria de alimente, unde

cresterea a fost de 210/ 0.

subliniaza faptul ca in dm suntem impreuna unul
pentru celalalt.

Implicarea sociald la dm: prin initiative sociale si
activitati educative pentru un stil de viata sanatos si
frumos. Iata cateva exemple: initiativa Giving Friday,
prin care donam 5% din totalul incasarilor din ultima
vineri a lunii noiembrie, parteneriatul cu SOS Satele
Copiilor, prin care 1i sprijinim pe cei mici sa aiba
un prezent mai bun pentru un viitor luminos, Color
the Village, prin care dam viata si culoare satelor
din Banat, sau Dintisorii veseli, prin care copiii din
gradinitd invata despre importanta igienei orale.
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Pro Climate — noile produse neutre din
punct de vedere al mediului* de la dm

In premiera absoluta, dm a dezvoltat produse care
nu sunt doar neutre din punct de vedere climatic, ci
si neutre din punct de vedere al mediului. Produsele
Pro Climate sunt fabricate cu cea mai mica amprenta
ecologica posibila si compenseaza cinci dintre efectele
inevitabile asupra mediului, facilitdnd tuturor accesul la
actiuni mai constiente in relatia cu mediul.

dm drogerie markt a dezvoltat, cu sprijinul Universitatii
Tehnice din Berlin, o abordare holistica, bazata stiintific si
unica, pentru a realiza aceste produse: impactul productiei
asupra mediului si al debarasarii a fost redus semnificativ,
acestea fiind fabricate cu cel mai bun echilibru ecologic
posibil. Impactul inevitabil este compensat in cinci
categorii de mediu prin proiecte de renaturare.

CUM DEVIN PRODUSELE NOASTRE NEUTRE
DIN PUNCT DE VEDERE AL MEDIULUI?

Analizam ciclul de viata al produselor selectate, il
evaluam si cautam oportunitati de optimizare - de la
extragerea materiilor prime, fabricarea produselor, pana
la transport, utilizare si eliminare. Tinem cont de efectele
produselor noastre asupra emisiilor de CO,, a acidifierii
solului, a smogului de vard, a diminuarii stratului de
ozon si a eutrofizarii. Reducem impactul negativ asupra
mediului si compensam ce nu poate fi evitat.

/  DE CE PRODUSE NEUTREDIN
PUNCT DE VEDERE AL MEDIULUI*?

Este in interesul nostru, al tuturor, sa folosim
resursele de care avem nevoie intr-un mod
exemplar si responsabil, sa credm oportunitati
de regenerare pentru natura si sa o pastram
in conditii cat mai bune pentru generatiile
viitoare.

Doar impreuna si doar invatand sa traim in
armonie cu natura putem construi un viitor
sustenabil pentru societate, si implicit pentru
companie.

De aceea, suntem dedicati in demersul de a
sustine un Pamant locuibil prin dezvoltarea
de noi produse neutre din punct de vedere al

\mediului. /

CUM COMPENSAM IMPACTUL ASUPRA
MEDIULUI?

dm drogerie markt achizitioneaza terenuri scoase
din echilibrul ecologic din cauza industrializarii si
le transforma in biotopuri. Depasirea consecintelor
schimbarilor climatice si promovarea biodiversitatii este
realizata cu ajutorul echipei de biologi si ecologisti.

CARE SUNT PRINCIPALELE BENEFICII
ADUSE DE PRO CLIMATE?

Oferim clientilor nostri produse mai durabile si
promovam un consum constient. Dorim sa extindem
submarca dm pentru alte produse, dar si sa acordam
prioritate in drogheriile noastre produselor ecologice de
la alti furnizori.

Multi pasi mici pot face diferenta, ne bucuram de toti
cei care aleg sa mearga pe acest drum alaturi de noi.

*Compensarea emisiilor CO,, a eutrofizarii, a acidifierii, a smogului de vara
si a diminuarii stratului de ozon
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Pro Climate: produse dm ecologice cu
abordare holistica si, in pregent, unica

Suntem sustenabili doar daca trdim in armonie
cu natura, motiv pentru care dm doreste sa ajute la
sustinerea planetei prin dezvoltarea de noi produse care
mentin impactul asupra mediului cat mai scazut posibil.

Fiecare produs are, in mod inevitabil, un impact
asupra climei prin producerea, utilizarea si eliminarea sa
si prin urmare, nu poate fi neutru din punct de vedere al
mediului. De aceea, putem neutraliza doar retroactiv din
punct de vedere al mediului.

Proiectul nostru are o abordare holistica si, in
prezent, unica: ludm in considerare efectele in cinci
domenii de mediu care apar pe parcursul intregului ciclu
de viata al unui produs, de la extractia materiilor prime,
fabricarea materialelor si a produselor, pana la transport,
utilizare si eliminare. Aceasta evaluare a ciclului de viata

a fost realizata in stransa colaborare cu specialistii de la
Universitatea Tehnica din Berlin.

In cazul produselor neutre din punct de vedere
climatic, se compenseaza doar emisiile de CO,, ceea
ce se face, de obicei, prin achizitionarea de certificate
si sprijinirea proiectelor de protectie a climei. Cu noile
noastre produse dezvoltate, reducem si compensam si
alte patru efecte relevante asupra mediului, pe langa
emisiile de gaze cu efect de sera, facand astfel un pas
inainte.

PRODUSE PRO CLIMATE IN dm ROMANIA

* Sanft&Sicher Pro Climate hdrtie igienicd nature:
pentru aceastd hartie utilizdm 100% lemn de rarire si
deseuri de la fabricile de cherestea, care apar in timpul

Emisiile de CO,, respectiv efectul de sera:

omenirea influenteaza din ce in ce mai
mult clima si temperatura Pamantului prin
utilizarea combustibililor fosili, taierea padurilor
tropicale si cresterea animalelor. Acest lucru
creste cantitatea de gaze cu efect de sera din
atmosferd, dar sporeste si incalzirea globala,
dezechilibrdnd ecosistemul.

Eutrofizarea: termenul ,eutrofic” provine

din greaca si inseamna ,bine hranit"
Eutrofizarea este declansata de activitatile
umane care duc la o acumulare de nutrienti (de
exemplu, azot si fosfor) in apele initial sarace
in nutrienti. Algele si plantele acvatice pot
creste in exces si pot priva alte specii de plante,
organisme mici si animale.

Acidifierea: aceasta inseamna ca valoarea

pH-ului unui sistem (de exemplu solul sau
apa) scade. Scaderea PH-ului este cauzata
de asa-numitele substante acidifiante, cum

\

CELE CINCI EFECTE ASUPRA MEDIULUI PE CARE LE COMPENSEAZA dm

ar fi dioxidul de sulf din precipitatii (ploaie
acida). Multe plante nu tolereaza cresterea
acidifierii, ceea ce are consecinte majore pentru
ecosistemele forestiere si acvatice.

Smogul de vara: este termenul utilizat

pentru a descrie poluarea aerului din
apropierea solului cu concentratii ridicate de
ozon si alti fotooxidanti. Este vorba de formare
de oxizi de azot si hidrocarburi in combinatie cu
radiatiile UV ale soarelui. Ozonul de la nivelul
solului ataca sistemul respirator, dduneaza
plantelor si animalelor si nu se compara cu
ozonul din stratosfera, a carui functie utila este
de a bloca radiatiile ultraviolete catre Pamaént.

Diminuarea stratului de ozon: termenul

se refera la epuizarea stratului de ozon
stratosferic. Degradarea ozonului este cauzata,
printre altele, de compusii gazosi halogenati in
conditii climatice speciale si duce la pierderea
protectiei impotriva radiatiilor (gaura de ozon).

/
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intretinerii padurilor. Hartia noastra este compusa din
reziduuri de lemn reciclate, pentru care nu se taie copaci
si ofera mai mult continut cu mai putine ambalaje: in

loc de 8x200 de coli, in ambalaj sunt 8x260 de coli, iar
rolele sunt infasurate mai strans. Ambalajul produsului
este format din cel putin 50% material reciclat si este
reciclabil. Hartia igienica este implementata ca o
versiune cu 2 straturi, care se apropie cat de mult posibil
de calitatea unei hartii cu 3 straturi. Hartia igienica este
produsa cu energie 100% regenerabila.

* Denkmit Pro Climate detergent concentrat de rufe
colorate nature: formula concentratd permite un ambalaj
mai mic si contine mai multe doze decat un detergent
obisnuit. Ca ambalaj folosim o punga reciclabild, se
utilizeaza astfel cu aproximativ 65% mai putin ambalaj
decat in cazul unei sticle de 1,11. Ingredientele sunt in
proportie de cel putin 80% origine naturald. Un alt punct
important este selectarea si utilizarea atentd a materiilor
prime care sunt cat mai ecologice posibil.

* Sundance Pro Climate fluid plajd SPF 30 si SPF 50:
cu tub reciclabil fabricat din aproximativ 70% material
reciclat. Inlocuirea filtrelor solare care au un scor mai
mic In eco-balanta: nu utilizeaza octocrilen si nici
parfum. Are o formuld usor biodegradabila. Pentru
fluidul facial, folosim 100 ml in loc de 50 ml, astfel incat
cantitatea de ambalaje sa fie mai mica in raport cu
continutul, ceea ce imbunatateste echilibrul ecologic
al produsului. Produsele sunt potrivite pentru pielea
sensibila si au fost testate dermatologic.

* alverde Pro Climate lotiune de corp cu lamditd: cu
formula redusa - folosirea a ceea ce este cu adevarat
necesar si eliminarea a tot ceea ce nu este absolut
necesar (de exemplu, extracte). Lotiunea de corp este
comercializatd intr-o punga si se economiseste astfel
aproximativ 60% material de ambalaj in comparatie cu o
sticla de 250 ml.

¢ alverde Pro Climate gel de dus concentrat cu
ldmaditd: cu formula redusa - este inclus doar ceea ce
este cu adevarat important si se omite tot ceea ce nu
este absolut necesar (de exemplu, extractele). Formula
concentrata permite un ambalaj mai mic, dar la fel
de multe aplicari ca in cazul unui gel de dus normal.
Utilizam si pentru acest produs o pungd ca recipient si
astfel economisim cu 70% mai mult ambalaj, comparativ
cu o sticla de 250 ml.

Vb

SHMELTIELTRALE!

SPULMITTEL
KOMZENTRAT
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* alverde Pro Climate apd de gurd cu lamditd eco:
sticld fabricata din material 100% reciclat prin utilizarea
celor mai ecologice materii prime posibile. Cresterea
cantitdtii de umplere de la 450 ml la 500 ml, fard a
schimba recipientul, permite utilizarea unei cantitati
reduse de ambalaje.

* Denkmit Pro Climate detergent vase concentrat
ultra nature: cu formuld concentrata si eficienta sporita,
are o putere mare de dizolvare a grasimilor, care curatd
vasele in mod eficient chiar si cu apa rece. Utilizarea
produsului economiseste resurse si contribuie la
imbunatétirea echilibrului ecologic. Ca ambalaj pentru
acest produs se foloseste tot o punga reciclabila. 80% din
ingrediente sunt de origine naturala si contine etanol
ecologic, care a fost produs din CO, reciclat. Produsul
contine si un parfum usor pentru a optimiza mirosul
ingredientelor.

* alverde Pro Climate ulei de bdrbierit si ingrijire:
cu formula redusa - sunt incluse doar 5 uleiuri organice
diferite. Sticla realizata din material 100% reciclat este
semnificativ mai buna decat cutia de crema de ras in
ceea ce priveste echilibrul ecologic. Cu acest produs
se poate economisi apa, pentru cd nu necesita o clatire
abundenta3, ci se poate masa in piele. Oferim, totodata,
doua utilizari intr-un singur produs: ingrijire si barbierit.
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Farmec recicleaza ambalajele

produselor sale prin campania ,Ai grija

’

de natura asa cum ai grija de tine’

.Suntem o companie cu radacini adénci in
comunitdtile pe care le deservim, astfel ca
sustenabilitatea activitdtii si produselor

noastre reprezintd unul dintre principalii piloni

ai strategiei Farmec, care pune accentul pe
continuitatea dezvoltdrii la nivelul intregii
Romanii. Suntem una dintre putinele companii
din domeniul produselor cosmetice si de
curdtenie din Romania care se implicd activ

in gdsirea de solutii pentru limitarea elimindrii
necorespunzdtoare si incurajarea recicldrii
deseurilor de ambalaje ale produselor pe care le
fabricam. Ne propunem astfel sa limitam cat mai
mult impactul activitdtii noastre asupra mediului
prin aderarea la principiile economiei circulare,
care se afla printre prioritdtile Pactului Verde
European prin care UE si-a propus sa ghideze
economia Europei cdtre un viitor mai sustenabil.”

5.200 de ambalaje

au fost aduse de consumatori, colec-
tate si reciclate in mod responsabil,

pe parcursul anului 2020, in cele sase
magagine Farmec si Gerovital incluse in
proiectul pilot al campaniei ,Ai grija de
naturd asa cum ai grija de tine” derulat
in Cluj-Napoca, Targu Mures si Oradea.

Din perspectiva celui mai important producator
roman de cosmetice, Farmec a inteles ca pozitia de
lider de piatd implicd - pe langa inovarea continua si
stabilirea tendintelor in domeniu - o atentie deosebita
pentru mediu si pentru generatiile urmatoare.
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Andra Sumandea, specialist marketing, Farmec

Asa a aparut proiectul ,Ai grija de naturd asa
cum ai grija de tine”, un demers de responsabilitate
sociald pentru reciclarea ambalajelor produselor din
portofoliul Farmec. Lansata la inceputul lui 2020
sub forma de proiect-pilot in magazinele Farmec si
Gerovital din Cluj-Napoca, la care s-au addugat la
scurt timp si unitatile din Oradea si Targu Mures,
campania s-a potrivit ca o manusa clientilor Farmec
care doreau sa fie siguri ca ambalajele produselor
utilizate vor fi reciclate.

Astfel, in magazinele selectate pentru campanie
au fost amplasate recipiente de colectare pentru
deseurile de hartie, plastic, sticla, metal si aluminiu,
unde clientii pot aduce ambalajele produselor din
portofoliul Farmec pe care le-au folosit.

Rezultatele campaniei derulate pe parcursul anului
trecut au fost peste asteptiri. Intr-un an in care
programul magazinelor a fost deseori restrictionat
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ca urmare a pandemiei, iar perioada de lockdown

a insemnat inchiderea unitatilor comerciale din
mall-uri, peste 5.200 de ambalaje au fost aduse de
consumatori, colectate si reciclate in mod responsabil
in cele 6 magazine incluse in program.

Feedbackul pozitiv primit de la consumatori in
magazine si in social media despre proiectul-pilot a
fost inca o confirmare a reusitei acestei campanii si
un important argument pentru decizia de a extinde
programul la nivel national si de a dezvolta mai multe
activitdti sub umbrela campaniei. In aceste conditii,
campania a fost extinsa, incepand din luna aprilie 2021,
la nivel national, in magazinele proprii ale companiei
din toata tara.

Grija pentru mediu pe care o manifestd Farmec
nu se refera doar la strategia companiei de colectare
separata si reciclare a ambalajelor cosmeticelor si
produselor de curatenie din portofoliul companiei.
Astfel, producatorul de cosmetice din Cluj-Napoca are
in portofoliu si produsele de curatenie prietenoase cu
mediul, Nufar Verde. Astfel, gama cuprinde produse cu
formule biodegradabile, fara coloranti, cu pH neutru
si parfum hipoalergenic, ale caror vanzari in crestere
din ultima perioadd arata interesul tot mai mare al
consumatorilor romani pentru astfel de produse.

-
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cinlt Inifiat fe FARMEC

RETURNEAZA IN MAGAZIN RECIPIENTELE FOLOSITE $I

Al GRIJA DE NATURA
ASA CUM Al GRIJA
DE TINE! |

PRODUS CADOU la 4 ambalaje returnate
in MAGAZINELE FARMEC si GEROVITAL!

/

Campania ,Ai grija de natura asa cum ai grija
de tine” presupune colectarea si reciclarea
ambalajelor produselor aflate in portofoliul
Farmec, prin amplasarea de recipiente de
colectare pentru deseurile de ambalaje din
hartie, plastic, sticla, metal in magazinele de
brand Farmec si Gerovital.

Clientii pot aduce in aceste puncte de reciclare
deseuri de ambalaje de hartie (cutii de

creme), de plastic (cutii de creme, recipiente
de sampoane si gel de dus si de produse de
curatenie), de sticla (borcane de creme) si

de metal (doze spray de aluminiu). Pentru a
putea fi reciclate, recipientele trebuie golite de
continut, clatite si curatate.

Pentru a incuraja reciclarea cat mai multor
ambalaje, la fiecare patru ambalaje de

\

FISA DE PROIECT

produse din portofoliul Farmec aduse,
clientii primesc un produs cadou din partea
companiei, pe baza unui cartonas unde se
cumuleaza cate o stampila la fiecare ambalaj
returnat.

Inceputa ca proiect-pilot in magazinele Farmec
din Cluj-Napoca, campania a fost extins3,
incepand cu aprilie 2021, in toate unitatile
comerciale operate de companie, respectiv cele
8 magazine Farmec, localizate in Cluj-Napoca,
Arad, Brasov, Sibiu, Targu-Mures si Timisoara,
cele 20 de magazine Gerovital care se gasesc in
Cluj-Napoca, Bucuresti, Constanta, Timisoara,
Craiova, Ploiesti, Suceava, lasi, Piatra Neamt,
Galati, Oradea, Sibiu si R&mnicu Vélcea, precum
si magazinul Gerovital deschis in sistem de
francizj, la Pitesti.

/
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Implicarea, ingredientul principal

al unui viitor sustenabil

Incertitudinea cu care intreaga omenire s-a
confruntat in ultimul an a accentuat si mai mult
importanta responsabilitdtii fatd de comunitate,
prin implementarea unor actiuni concrete, menite
sd genereze un viitor mai bun.

Pentru Kaufland, sustenabilitatea este, de multi
ani, unul dintre pilonii importanti ai modului in
care noi alegem sa functiondm in comunitatile
unde suntem prezenti. Mai mult, considerdm ca
sustenabilitatea este definitorie pentru viitor.

In anii financiari 2018 si 2019, Kaufland Romania,
cel mai mare retailer din punctul de vedere al cifrei
de afaceri si unul dintre cei mai mari angajatori
privati din tard, si-a continuat misiunea de a
contribui la dezvoltarea sustenabild a comunitatii,
avand rezultate semnificative. Pe parcursul
acestor doi ani, am crescut numdrul de produse
sustenabile regdsite in magazine si am sustinut
proiecte sociale care genereaza un impact pe
termen lung asupra comunitatii.

Printre cei mai importanti indicatori de performanta
nefinanciard ai Kaufland Romania se numdra:
directionarea a peste 80% din bugetul total de
achizitii cdtre furnizori locali, atingerea pragului

de peste 3,4 milioane de beneficiari prin proiectele
comunitare, in care compania a investit peste 67
milioane de lei, precum si dobdndirea calitatii de
partener fondator al Ambasadei Sustenabilitatii

in Romania. Prin intermediul acestui parteneriat

si prin initiativele implementate, ne-am propus sa
colabordm cu societatea civila pentru a sustine cele
17 Obiective de Dezvoltare Durabild. De asemenea,
in 2020, pentru al treilea an la rand, Kaufland
Romaénia a obtinut primul loc in cadrul Romania
CSR Index, pentru transparenta si performanta in
domeniul raportarii de sustenabilitate.
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Marco Hossl, CEO Kaufland Romania

Toate eforturile si programele de responsabilitate
sociald initiate sau sustinute de Kaufland
Romania in anii financiari 2018 si 2019 (intre
01.03.2018 si 29.02.2020) se regdsesc in cel mai
recent raport de sustenabilitate, ,Implicarea face
diferenta: Cumpdrdturi sustenabile pentru o viatd
sustenabild” Ca in fiecare an, vom continua sd
comunicdm in mod transparent informatii despre
indicatorii de performantad nefinanciarad specifici
activitdatii noastre, urmand ca in toamna acestui
an sd publicam raportul de sustenabilitate aferent
anului 2020.

In continuare, vom detalia trei dintre cele

mai importante proiecte derulate, cu impact
asupra mediului de lucru si asupra mediului
inconjurator.




—

—— — — —
= ——

?— T MediU/CQmUnwW

Peste

3 ,4 milioane

de beneficiari

au avut proiecte comunitare in care
Kaufland Romdnia a investit peste

67 de milioane de Lei in 2018 si 2019.

DIVERSITATEA SI EGALITATEA DE SANSE,
PROMISIUNEA PENTRU UN MEDIU DE
LUCRU MAI BUN

Unul dintre cele mai importante aspecte ale politicii
de resurse umane dezvoltate de Kaufland este respec-
tarea diversitatii si egalitatii de sanse. Compania a
dezvoltat o politica de resurse umane bazata pe o cul-
turd organizationala pozitiva, care ofera oportunitatea
tuturor angajatilor sa isi atinga potentialul. In acest mod,
Kaufland se asigurd de faptul ca toti angajatii sunt tratati
in mod egal, nediscriminatoriu.

Mai mult, pentru ca diversitatea si egalitatea de sanse
pot fi considerate atat un avantaj strategic, cat si o sursa
a progresului, coeziunii sociale si inovatiei, in martie
2018, Kaufland a semnat Carta Diversitatii, o initiativa
care are scopul de a reflecta si intari angajamentul
companiei pentru ca diversitatea, egalitatea de sanse
si incluziunea sociald sa devina valori recunoscute si
respectate de cdtre comunitatea locala.

Un alt aspect al politicii de resurse umane elabo-
rate de companie este incurajarea incluziunii sociale si
respectarea dreptului la munca pentru toate persoanele.
Astfel, angajarea si includerea persoanelor cu dizabi-
litati in cadrul companiei este un element important al
strategiei de resurse umane. Kaufland isi propune sa
contribuie la cresterea calitatii vietii persoanelor cu
dizabilitati si, de asemenea, sa familiarizeze intregul
sector economic cu astfel de practici, pentru ca, in final,
acestea sd devina o normalitate.

Spre finalul anului 2019, Kaufland a lansat un pro-
gram-pilot de angajare si includere a persoanelor cu
dizabilitati, denumit A.C.C.E.S. (Angajare de Candidati

cu Cerinte si Evolutii Speciale). La finalul anului 2020,

in cadrul companiei lucrau 240 de persoane cu dizabi-
litati, in orase precum Bucuresti, Cluj-Napoca, Sibiu,
Satu Mare, Oradea. In acelasi timp, patru case de marcat,
special adaptate pentru angajatii in scaun rulant, au

fost instalate in patru magazine Kaufland din Bucuresti,
investitia totald ajungdnd la suma de 33.000 de euro. In
continuare, compania si-a propus sa angajeze alte 350 de
persoane cu dizabilitati.

RECICLAREA, PASUL CATRE
RESPONSABILITATEA FATA DE MEDIU

Pentru ca impactul Kaufland se regaseste de-a lungul
intregului lant de aprovizionare, una dintre preocuparile
companiei este de a gestiona responsabil materialele utili-
zate in activitatile zilnice, prin identificarea celor mai bune
solutii pentru ambalarea produselor noastre si, in acelasi
timp, prin actiuni care si duca la cresterea cantitatilor de
deseuri recuperate atat la nivelul magazinelor, cat si prin
parteneri.

De asemenea, ca parte a grupului Schwarz, compania
si-a luat angajamentul de a reduce consumul de plastic cu
20% pana in 2025 si de a face 100% din ambalajele pro-
duselor marcé proprie cat mai reciclabile. In plus, grupul
a semnat New Plastics Economy Global Commitment (An-
gajamentul global al noii economii in domeniul plasticului),
lansat de Fundatia Ellen MacArthur in 2018. Pentru imple-
mentarea obiectivelor stabilite, in acel an, Grupul Schwarz
a lansat strategia privind plasticul REset Plastic, strategie
implementatd la nivelul tuturor companiilor din grup.

De asemenea, in ceea ce priveste recuperarea am-
balajelor puse pe piatd, atat in 2018, cat si in 2019, tinta
impusa de lege privind recuperarea deseurilor provenite
din materialele de ambalare a produselor a fost atinsa.

14.173

era numdrul angajatilor companiei in
februarie 2020, dintre care 71,7% femei
si 28,3% barbati.
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1.919 tone de

plastic si PET-uri,
2,2 tone de aluminiu si 116 tone de
sticla au fost colectate (on-site)

si reciclate de cdtre Kaufland in 2019.

COMBATEREA POLUARII MEDIULUI
ACVATIC CA OBIECTIV STRATEGIC

Pe langa responsabilitatea fata de angajati si mediul
inconjurator, Kaufland s-a implicat si in prevenirea si
combaterea poludrii cu deseuri a apelor din Romania.

in 2019, Kaufland Roménia a dezvoltat, alaturi de
Asociatia Act for Tomorrow, programul ,Actionam
pentru Ape - A.P.A”, pornind de la pericolul in care se
afla viata animalelor acvatice din Romania, precum si
sanatatea consumatorilor.

Marea Neagra este a doua cea mai poluata mare
din Europa - dupa partea de vest a Marii Mediterane,
continand cea mai mare densitate de gunoaie produse
de oameni si ajunse in mediul marin din UE. Plasticul
constituie 90% din deseurile produse de oameni si
descoperite in mediul marin. Conform datelor ONU,
1 milion de pdsari marine si 100.000 de mamifere marine,
pesti, testoase mor in fiecare an doar din cauza deseu-
rilor de plastic.

/ AUTOMATE DE RECICLARE,
PENTRU UN MEDIU MAI CURAT

Mai mult, in 2018, Kaufland Romania si-a dotat
magazinele cu aparate automate de reciclare
pentru trei tipuri de ambalaje: PET-uri (cu volum
de pana la 3 litri), sticla si doze de Aluminiu (cu
volum de pana la 1 litru). Cum functioneaza?
Aparatele sunt tip self-service si rasplatesc
clientii care recicleaza ambalajele cu o suméa de
bani, oferita sub forma de cupon de reducere
care poate fi folosit in magazin. La fiecare cinci
ambalaje depuse, indiferent de tipul lor, aparatul
va elibera automat un cupon de discount la
achizitionarea unor produse selectate in acest
sens.

Aparatele sunt sub forma de containere complet
tehnologizate si au o capacitate de procesare

a ambalajelor de pana la 60 de recipiente pe
minut. Clientii pot introduce recipientele intr-o
ordine aleatorie in aparat, iar acesta le identifica,
le sorteza automat si le directioneaza in pubela
alocata fiecarui tip de material. Imediat ce
clientii depun ambalajul in automat, acesta sca-
neaza materialul si elibereaza cuponul. Aparate-
le sunt dotate cu senzori de masurare a gradului
de umplere, senzori de miscare, camere de
supraveghere si linie de sortare.

in prezent, in parcérile a 110 dintre magazinele
Kaufland Romania se regasesc aparate automate

\de reciclare pentru aceste tipuri de ambalaje. /
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Editia 2020 a proiectului A.P.A. a avut obiectivul
strategic de a mobiliza comunitatile sa se implice in

prevenirea si combaterea poludrii cu deseuri a apelor din

Romania si de a aduce acest subiect pe agenda publica,
sub umbrela ,Stop deseurilor din ape”.

Proiectul a fost dezvoltat pe patru directii stra-
tegice extrem de importante: educare si informare;
interventie si ecologizare, prin mobilizare comuni-
tard si advocacy. Printre obiectivele indeplinite se
numara:

. Informarea cu privire la situatia poluarii apelor
la nivel global si national;

. Cresterea nivelului de constientizare referitor
la impactul poludrii cu plastic a apelor asupra
mediului, biodiversitatii, sanatatii;

. Promovarea unui comportament preventiv cu
privire la poluarea apelor;

. Curatarea apelor poluate, cu sprijinul voluntari-
lor mobilizati;

. Promovarea colectarii selective a deseurilor pe
plajele din Romania.

Peste

18 ,8 tone de deseuri

au fost colectate din apele Romanieiin
cadrul programului ,Actionam pentru
Ape! -A.PA."

Mai mult, prin derularea acestui program,
Kaufland Romaénia a contribuit activ la indeplinirea
urmatoarelor obiective de dezvoltare durabila asu-
mate de Organizatia Natiunilor Unite pentru anul
2030: Obiectivul 14 - Viata Acvatica ; Obiectivul 12
- Consum si Productie Responsabild; Obiectivul 13 -

Actiune Climaticd; Obiectivul 11 - Orase si Comunitati

Durabile.

— _

" ACTIONAM PENTRU APE! - A.P.A )

n vara anului trecut, pe plajele din Romania
s-a regasit, pentru prima oara, prima infra-
structura de colectare separata sub forma
unor animale marine gigant, care reprezinta
cele mai cunoscute specii protejate din ape-
le din Romania. Acestea au fost amplasate
pe trei dintre cele mai importante plaje din
statiunile turistice de pe litoralul roménesc:
Plaja Reyna din Constanta, Plaja Nomad din
Navodari si Plaja Eminescu din Mangalia.
Cele patru sisteme gigant, reprezentand
doi delfini, un sturion si o broasca testoasa
au avut rolul de a trage un semnal de
alarma asupra impactului pe care deseuri-
le il au asupra animalelor acvatice.

n infrastructura special amenajata au fost
colectate doar deseuri reciclabile din mate-
riale de plastic si metal, cum ar fi recipiente
de bauturi racoritoare din PET sau doze de
aluminiu. Ulterior, acestea au fost preluate,
pentru a fi reciclate si transformate in noi
produse, iar turistii au fost recompensati cu
premii prietenoase cu mediul.

Principalul rezultat al programului
+~Actionam pentru Ape! - A.P.A., editia
2020, inregistrat pana in prezent, este
colectarea a peste 18,8 tone de deseuri,
atat de pe litoral, cat si din cele mai polu-
ate rauri si lacuri din Roméania: 9,8 tone de
deseuri au fost colectate de catre voluntari
in cadrul celor 6 evenimente de ecologi-
zare organizate in zona Defileul Oltului,
lacul Tabacariei din Constanta, barajul si
malurile lacului de acumulare Golesti (raul
Arges), plaja Reyna din Constanta, Insula
Mangaliei si malurile Dunarii la Braila.

O cantitate suplimentara de 9 tone de
deseuri au fost colectate prin interme-

diul infrastructurilor de colectare in forma
animalelor gigant instalate pe plajele de

pe litoralul romanesc. De asemenea, in
total, 400 de voluntari au participat la cele
6 evenimente organizate in cadrul editiei

\2020 a programului. /

Mediu/Comunitate/Egalitate de'sanse™
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FAPTE CONCRETE PENTRU O ROMANIE CU APE CURATE

Solutii pentru o Dunare #faraplastic

.Ghidati de motto-ul «Pentru un viitor mai
bun», ne-am propus sd actiondm responsabil
in comunitdtile din care facem parte, iar una
dintre prioritdtile noastre este sa luam mdsuri
pentru protejarea mediului, atat pentru noi,
cat si pentru generatiile viitoare. De aceea,
prin strategia noastrad de sustenabilitate,
aliniatad la obiectivele REset Plastic ale
grupului Schwarz, actionam concret pentru
a diminua impactul poludrii cu plastic, prin
optimizarea proceselor interne, in paralel

cu investitii sociale in programe cu impact

Lidl se angajeagd ca pand in 2025 sd
reducd cu

OO/ cantitatea
Ode plastic
din ambalajele produselor

marca proprie
si sd ia mdsuri astfel incat toate amba-

national. Ne indreptdm mereu cadtre proiecte
relevante, care pot genera schimbadri pozitive,
pe termen lung, pentru nevoile reale ale
societdtii” - Lidl Romania

Lajele produselor marca proprie sd fie in
proportie maxima posibila reciclabile.

CUM PUTEM PREVENI POLUAREA CU PLASTIC A APELOR?

Conform unor estimari realizate de Fundatia Ellen
MacArthur, pand in 2050, oceanele ar putea contine mai
multe materiale din plastic decat pesti'. Iar problemele
cauzate de acest fapt sunt numeroase: de la distrugerea
biodiversitatii acvatice, la impactul asupra sdnatatii
umane, prin expunerea la substante chimice prin
lantul trofic, la pierderi economice si afectarea climei.
De exemplu, reciclarea unui milion de tone de plastic
echivaleaza cu retragerea din circulatie a unui milion de
masini (in ceea ce priveste emisiile de CO,).2

La nivel local, doar Dunarea transporta in Marea
Neagra 4,2 tone de plastic in fiecare zi, adica 1.533 de
tone pe an, conform unui studiu realizat de Universitatea
din Viena. Tn lipsa unor actiuni concrete si de anvergura,
cantitatea de deseuri plastice va creste si va genera
efecte devastatoare asupra a milioane de pasari si
vietuitoare marine.

Drept raspuns la aceasta problema globald, Lidl
Romania investeste constant pe doua paliere: la nivel de
business si la nivel de societate. Astfel, toate masurile luate
de Lidl Roméania pentru combaterea poludrii cu plastic sunt
in linie cu REset Plastic, strategia in domeniul plasticului

1 Sursa: https://www.ellenmacarthurfoundation.org/assets/downloads/EllenMacArthurFoundation_TheNewPlasticsEconomy_Pages.pdf
2 Sursa: https://www.europarl.europa.eu/news/ro/headlines/society/20181005ST015110/plastic-in-oceane-date-impact-si-noile-reglementari-ue
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a grupului Schwarz, din care retailerul face parte. Aceasta
cuprinde cinci zone de actiune: de la evitarea folosirii
plasticului in ambalaje si regandirea design-ului acestora,
reciclarea plasticului din magazine si depozite, pana la
actiuni de ecologizare, inovare si educare in domeniu.

Unul dintre obiectivele in acest sens este ca, pana in 2025,
sa reduca cu 20% cantitatea de plastic din ambalajele
produselor marca proprie si sd ia masuri astfel incat toate
ambalajele produselor marcd proprie sa fie in proportie
maxima posibila reciclabile.

De aceea, colectarea, sortarea si reciclarea plasticului
sunt directii importante ale strategiei de sustenabilitate
Lidl, care se reflectd pe de-o parte prin reducerea
cantitdtii de plastic din operatiunile de business, prin
revizuirea constantd a proceselor interne. De exemplu,
Lidl Romania a exclus definitiv din sortimentul sau toate Tn plus, o premiera pe piata locald este c&, din luna
articolele de unica folosinta din material plastic, cum ar aprilie 2021, Lidl schimba ambalajele produselor din
fi paie, pahare, farfurii si tacamuri. Demersul a fost unul carne proaspata de la furnizorii romani, pentru a reduce
asumat de Lidl voluntar, inca din 2019, inainte ca Decizia  consumul de plastic cu pand la 40% per caserola. Astfel,
Consiliului UE de a interzice utilizarea acestor articole s~ Lidl Roméania va ambala peste 90 de produse (carne de pui,

intre in vigoare, in 2021. curcan, vitd, oaie si porc) de la furnizorii romani intr-o
caserola inovatoare, ce foloseste semnificativ mai putin
O alta masura de reducere a consumului de plastic si are capacitatea de a fi reciclata in proportie
plastic adoptatd de Lidl Romania este introducerea in maximd. Fata de solutiile folosite anterior, in functie de
magazine a siculetilor reutilizabili pentru cantarirea dimensiunea caserolei, procentajul cu care se reduce
fructelor si legumelor, oferind clientilor o alternativa si consumul de plastic pentru ambalarea fiecarui produs
mai prietenoasa cu mediul la pungile compostabile de variazd de la 17% la 40%.

unica folosinta.

/ N\

OPTIMIZAREA AMBALAJELOR

Optimizarea ambalajelor este un obiectiv la care raportat la perioada mentionat3, la o reducere

Lidl lucreaza cu consecventa. Compania a reusit totala de 30.489 kg de plastic.

sa diminueze cantitatile de plastic pentru amba- ~

lajele produselor marcé proprie, iar rezultatele - Inlocuirea ferestrei din plastic a pungilor de

sunt descrise in cel mai recent raport de suste- hartie din Brutaria Lidl cu una din material

nabilitate publicat de Lidl Romania, ce acopera compostabil, pentru a reduce cantitatea de
perioada 1 martie 2019 - 29 februarie 2020: plastic pusa in circulatie cu 23.000 kg.

« Ambalajul uleiului Olidor: greutatea amba- « Introducerea unui tip nou de material folosit
lajului a scazut de la 20 g la 18 g, ceeace a la ambalarea produsului Smoothie Solevita.
condus, raportat la perioada mentionata, la o Cantitatea totala de material virgin PET a
reducere totald de 39.204 kg de plastic. scazut cu 50%.

» Ambalajele a 2 produse din carne (vribioara - Ambalajul din PET al produsului Budinca
si antricot de manzat), ceea ce a condus, Belbake a fost inlocuit integral cu ambalaj din
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Pe langa masurile concrete pe care Lidl Romania
le ia in cadrul operatiunilor de business pentru a
diminua considerabil impactul poluarii cu plastic,
retailerul sustine programe pe termen lung gandite sa
reducd impactul plasticului in naturd, desfasurate in
parteneriat cu ONG-uri, cu impact la nivel national.

Astfel, Lidl Romania investeste inca din 2019 in
programul strategic de reducere a poluarii cu plastic,
Cu Apele Curate, implementat impreund cu Asociatia
MaiMultVerde, in parteneriat cu Centrul de Resurse
pentru Participare Publica (CeRe), Asociatia pentru
Relatii Comunitare (ARC) si BlocO.

Programul Cu Apele Curate este un demers
pe termen mediu si lung, cu o actiune concreta,
aplicabila atat in zona fluviului Dundrea, cat si a
afluentilor sai, pentru a extinde impactul la nivel
national, intrucat aproape toate raurile din Roméania
se varsa in Dunare. Concret, programul isi propune sa
organizeze in comunitatile locale din zond activitati
de colectare a deseurilor deja existente in albia
fluviului, si in paralel s identifice si sd implementeze
solutii de diminuare a deversarilor viitoare de plastic.

COLECTAREA PLASTICULUI DIN APE: O
PROVOCARE CU REZULTATE PE MASURA

Actiunile de igienizare sunt o componentd extrem
de importantd a programului Cu Apele Curate. La
debutul acestuia, primele evenimente de ecologizare
au avut loc in Delta Dundrii si in zece orase de pe
Dunare: Drobeta-Turnu Severin, Turnu Magurele,
Zimnicea, Giurgiu, Oltenita, Calarasi, Cernavoda,
Braila, Galati si Tulcea. Programul s-a extins ulterior
si pe afluentii Dundrii, cu scopul de a impiedica
deversarile de deseuri in fluviu si ulterior in Marea
Neagra.

In urma acestor actiuni de ecologizare, in 2020, 9
tone de deseuri de plastic au fost colectate si trimise
pentru a fi reciclate. La colectarea acestei cantitati
de plastic au contribuit peste 1.080 de voluntari din
ONG-uri si comunitati locale.

Pentru a marca extinderea programului Cu Apele
Curate in 2021, in perioada 14 - 22 martie, a fost
organizata Sdptdmadna Apelor, care a constat intr-o
serie de actiuni de ecologizare si constientizare a
efectelor poludrii cu plastic in 20 de orase, precum
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Galati, Braila, Craiova, Drobeta-Turnu Severin,

Giurgiu, Oltenita, Zimnicea, Cluj, Calarasi, Cernavoda,
Frumusita, Iasi, Nicolae Bdlcescu, Tg. Jiu, Tg. Neamt,

Turnu Migurele, Voineasa si Sf. Gheorghe. In urma

acestor actiuni au fost colectate 12,5 tone de deseuri,

dintre care 4,5 tone de plastic. La colectarea acestora

au contribuit 542 de voluntari, care au participat activ
la actiunile de ecologizare.

CUM POATE TEHNOLOGIA SA AJUTE?

Prevenirea si combaterea poluarii cu plastic
se poate face inclusiv prin inovatii tehnologice
sustenabile si cu efecte pozitive pe termen lung. Asa
cd, in cadrul programului Cu Apele Curate, au fost
testate mai multe solutii tehnologice, in premiera in
Romaénia, cu scopul de a colecta mai usor si mai rapid
deseurile plutitoare de la suprafata apelor, precum
drona WasteShark, bariera plutitoare ecologica
(Floating Boom) instalatd in 2020, pe lacul de
acumulare al barajului Isalnita, pe raul Jiu, dar si plasa
Trach Catcher testata pe fluviul Dunarea. Cu ajutorul
acestor solutii inovatoare, au fost colectate 5 tone de
deseuri din plastic.

EDUCARE S| MOBILIZARE CIVICA

Locuitorii comunitatilor riverane sunt primii
afectati de poluarea apelor cu plastic si, in acelasi
timp, sunt si cei ale caror initiative pot avea un
impact direct asupra ameliorarii situatiei actuale.
Prin urmare, responsabilizarea oamenilor spre a face
schimbari in propriul comportament este esentiala
pentru a preveni aceasta problema in viitor.

De aceea, pe langa curatarea apelor Dundrii de
plastic, programul Cu Apele Curate are si o componenta
educativa, pentru ca romanii sa constientizeze
importanta reducerii masive a consumului de plastic,
precum si importanta colectarii separate si prevenirii
poluarii apelor Dunarii cu plastic.

Astfel, in cadrul acestui program, s-au derulat atat
actiuni de amenajare si dezvoltare a infrastructurii de
colectare a deseurilor (amplasarea de pubele pentru
colectarea separata a plasticului insotite de panouri
informative privind pericolele poludrii cu plastic
si amenzile aplicate pentru abandonarea ilegala a
deseurilor), cat si activitati educative, de informare si
de organizare comunitara. Spre exemplu, cu ajutorul
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Asociatiei Bloc Zero, profesorii le-au oferit elevilor
posibilitatea de a viziona filme documentare care
au pus in prim plan importanta vitala pe care o are
apa in functionarea ecosistemului si in prezervarea
biodiversitatii. Filmele au avut o componenta
educativa si au transmis mesaje despre protejarea
mediului si a apelor in mod special.

SOLUTII COMUNITARE PENTRU
REDUCEREA POLUARII CU PLASTIC

Pentru a incuraja implicarea comunitéatilor locale
dundrene pe termen lung in prevenirea poludrii
apelor cu plastic si a extinde astfel demersurile de a
proteja mediul inconjurdtor, Lidl a finantat in 2019

programul de grant-uri Cu Apele Curate, implementat
cu ajutorul Asociatiei MaiMultVerde si administrat de
ARC (Asociatia pentru Relatii Comunitare). Finantarea

unor proiecte gandite si implementate chiar de

comunitdtile locale este un mod eficient de a intelege

nevoile reale ale celor care sunt afectati direct de

acest tip de poluare si de a implementa astfel solutii
care au caracter permanent.

in urma procesului de selectie, au fost alese 10
proiecte castigatoare. Fiecare dintre acestea a propus
o solutie reald pentru reducerea si prevenirea poluarii
cu plastic, coaguland comunitdtile locale in jurul
acestei probleme comune. Spre exemplu, unul dintre
proiectele sprijinite de Lidl este Patrula Zero Plastic -
WWF Romadnia care isi propune eliminarea deseurilor
din plastic din zonele naturale si turistice ale Deltei
Dunarii, cu scopul de a reduce cantitatea deseurilor
reciclabile abandonate si de a minimiza impactul
activitatii antropice asupra mediului. Pana acum,
patrula de 6.500 voluntari Zero Plastic a curatat 1.350
km de canal din Delta Dundrii si au amplasat custi
speciale pentru colectarea plasticului.

Programul de grant-uri Cu Apele Curate continua cu
a doua runda de finantare in 2021, in urma caruia vor fi
desemnate alte proiecte cistigitoare.
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Oamenii care scriu povestea
Apelor Curate din Romania

.Din 2008, Asociatia MaiMultVerde a construit

o cultura a responsabilitatii si a voluntariatului
pentru mediu in Romadnia. Prin proiecte si
campanii educative, voluntarii nostri au adunat
peste 350 tone de plastic din albii de rGu sau
pdduri. La acestea s-au addugat activitdti de
advocacy, care sd imbundtdteascad politicile
publice in domeniu.

Insd pouestea Apelor Curate este scrisd de
oamenii care ne sunt aldturi: voluntarii si
colaboratorii nostri. Din 2019, printre partenerii
nostri se numdra Lidl Romania, impreund cu
care, sub umbrela REset Plastic, strategia in
domeniul plasticului a grupului Schwarz, din
care retailerul face parte, am dezvoltat proiectul
#cuapelecurate. Programul se concentreaza

pe eliminarea plasticului de pe cursul Dundrii

si a afluentilor sdi, iar, in paralel, lucrdam sda
implementdam solutii de diminuare a deversdrilor
viitoare de plastic.

|

Incercdm, asadar, sd curdtdm nu doar apele, ci
si mecanismele civice, care fac sd functioneze
organic si coerent o societate.”

Doru Mitrana, Presedinte, Asociatia MaiMultVerde

JURNALUL APELOR CURATE: CUM VAD PROGRAMUL CEI CARE SE IMPLICA ZI DE ZI

Cand vorbim despre #cuapelecurate, ne gandim in
primul rand la oamenii din spate. La cei care au invatat
sa dialogheze cu autoritatile, sa-si cunoasca si sustina
drepturile cetatenesti si, mai ales, sa propuna solutii fara
a mai astepta ca schimbarile sd vina din alta parte. Noi
suntem schimbarea, este unul dintre sloganurile neoficiale
ale programului, asumat treptat de catre toti cei implicati.

Asociatia MaiMultVerde a inceput programul
#cuapelecurate formandu-si o echipd locala ai carei
membri nu aveau o experienta vasta in domeniul poluarii
cu plastic a apelor, dar toti erau foarte dornici sa invete
si sd actioneze. Au fost indrumati in procesul de invatare
de Centrul de Resurse pentru participare publica (CeRe),
o organizatie profund ancoratd in comunitati, care, prin
proiectele sale, construieste zilnic o lume in care vocile
oamenilor sunt centrale in luarea deciziilor publice,
pentru ca ei sunt cei care trebuie sa-si creeze orasele in
care doresc sa traiasca.
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in cei aproape 13 ani de existentd
a Asociatiei MaiMultVerde, peste

350 tone de plastic

au fost adunate de voluntari din albii
de rauri sau paduri.

In primul an al proiectului Cu Apele Curate, interventia
CeRe a urmarit sa formeze grupuri civice si sa lupte pentru
reducerea poludrii cu plastic la nivelul oraselor mici de pe
malul Dunarii. Astfel, au avut loc traininguri de organizare si
dezvoltare comunitara pentru ca oamenii sd inteleaga cum
are loc procesul decizional din institutiile publice si cum se
pot implica in proiecte importante pentru comunitate.

Asa s-au nascut grupuri de initiativa locale, precum si
echipa de organizatori comunitari.
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Anul acesta, grupurile de initiativa din cele 10 orase
dunarene se afla in diverse stadii de evolutie: unele inca
lucreaza la mobilizarea oamenilor citre actiune, altele e
au intrat deja in legatura cu institutiile responsabile, au
avut deja actiuni colective si campanii de advocacy, si
au rezolvat unele dintre problemele identificate de catre
membrii comunitdtii. Asociatia MaiMultVerde lucreaza
mai departe cu aceste grupuri de initiativa pentru ca ele
sa se dezvolte si sa ajunga sa poata actiona independent
pentru binele orasului din care fac parte.

Alexandra Tomescu, organizatorul comunitar de la
Giurgiu, crede in schimbare si in implicare, dar si in puterea
oamenilor de a colabora, pentru ca lumea nu se va schimba
de la sine - doar impreuna, oamenii o pot schimba. A reusit
sd coaguleze grupul de initiativa, care a devenit o voce
a comunitatii: ,Lumea ne stie si ne urmareste. Am adus
comunitatea in strada si spiritul civic a iesit la suprafata.
Am creat o conexiune Intre vocile cetatenilor si autoritati,
momentan una micd, dar dorim sa o crestem.” Acum
cetatenii simt ca pot dialoga cu autoritatile pentru a-si
rezolva problemele. Cu toate aceastea, ei sunt constienti ca
inca mai au de invatat si de construit.

In programul Cu Apele Curate au intrat in 2021
numeroase organizatii din alte orase riverane, inspirate
de povestile de succes din cele 10 orase de pe Dunare si
foarte entuziasmate sa se aldture miscarii sociale care
cuprinde treptat intreaga tara.

Asociatia MaiMultVerde si colaboratorii sai si-au
propus sa creascd anul acesta capacitatea de organizare
a asociatiilor locale, prin a oferi exemple de buna
practicd in cadrul unui program de mentorat pentru
persoane fizice, grupuri de initiativa si asociatii locale.
De asemenea, continua campaniile de informare si
educare adresate tuturor categoriilor de varsta. Pentru
cd, asa cum ne povestesc prietenii nostri de pe malurile
Dunarii, schimbarea se produce treptat, uneori mai incet
decét ne-am dori. Pentru ca mentalitatile se schimba
mai greu, uneori e nevoie de generatii sd vedem cum
realitatea ia forma pe care o visdm azi. lar schimbarea nu
se poate intampla decat prin educatie constanta.

Mesajul Andreei Stan, organizator comunitar Braila,
pentru oricine vrea sd se implice In comunitate: ,,Sa
indrazneasca. S asculte cu atentie nevoile comunitatii. Sa
lucreze cu perseverenta si diplomatie. Exista solutii. Oamenii
vor, dar nu stiu cum. Ai incredere in ei, valorizeaza-i si veti
reusi. Este un vis frumos care necesita multa munca”.
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Nestle, solutii inovatoare
pentru un viitor sustenabil

De-a lungul evolutiei sale ca lider global in industria
alimentara, Nestlé s-a adaptat la un mediu extern
aflat intr-o continua schimbare si a devenit un jucator
important in procesul de dezvoltare a unor programe
care sa genereze valoare pentru economia locala si
conditii de imbunaititire a standardului de viata in
Romainia.

Crearea de valoare addugata pe termen lung pentru
companie este legatd in mod direct de crearea de valoare
pentru societate, strategia de afaceri focusandu-se pe
sociale. Astfel, eforturile de inovare in materie de
produse sunt dublate de actiuni de ecologizare, actiuni
de constientizare care se adreseaza tinerei generatii si de
programe si proiecte prin care sd asigure o economie Si
un mediu sustenabile.

Schimbadrile climatice sunt afectate de interventiile
umane asupra mediului, asadar obiectivul Nestlé este de
a avea un rol activ in dezvoltarea sistemelor de colectare,
sortare si reciclare prin producerea ambalajelor 100%
reciclabile sau reutilizabile, pand in 2025. Actiunile de
mediu de pana acum au fost gandite pentru obtinerea
unor rezultate durabile, prin implicarea comunitatii

ZERO

B pana in 2050
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si a companiilor partenere, toate acestea in cadrul
proiectului Nestlé for a Waste Free World. Angajamentul
asumat al companiei este acela de a avea un impact zero
asupra mediului in toate operatiunile sale si sa ajute la
cresterea nivelului de constientizare al oamenilor cu
privire la protejarea mediului. Anul trecut, problemele
legate de protejarea mediului au fost abordate in relatia
cu consumatorii prin campania Less Waste More Love.
Nestlé a demarat activitati care au urmarit protejarea si
utilizarea apei in mod responsabil, colectarea selectiva
si reciclarea si reducerea emisiilor de carbon. Totodata,
in cadrul proiectului POPAS 2020 a fost lansat primul
studiu de biodiversitate pentru Parcul National Cozia si
30.000 de puieti de salcam au fost plantati pe o suprafata
de 20 de hectare in zone tampon, sustinind in acest fel
comunitatea locala de apicultori.

in cadrul proiectului

POPAS 2020 au fost plantati
30.000 de puieti de salcam
pe o suprafatad de 20 de hectare
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Actiunile Nestlé vizeazd un stil de viata sanatos bazat pe igiena,
nutritie echilibrata, activitati fizice si sport sub umbrela Nestlé for
Healthier Kids. O alimentatie potrivita in prima parte a copildriei
reprezintd baza sanatatii copiilor pe intreaga duratd a vietii lor, motiv
pentru care Nestlé a creat instrumentul NutriPortia, care isi propune sa
ajute parintii in pregatirea de mese echilibrate. De asemenea, compania
ainitiat programe precum International Chefs Day si Master Class, prin
care copiii pot de mici sa deprinda cunostinte utile legate de nutritie. In
ultimul an, initiativele Nestlé for Healthier Kids au ajutat peste 80.000 de
copii si au ajuns la peste 2 milioane de parinti, cadre didactice si public
larg, prin programe educationale ce promoveaza principiile unui stil de
viatd sanatos. Eforturile Nestlé s-au concentrat si in zona produselor
preferate de consumatori, prin reducerea cantitatilor de zahdr, sare si
grasimi saturate. Anul acesta, Nestlé isi reconfirma angajamentul de a
imbundtati calitatea vietii oamenilor din intreaga lume si de a contribui
la un viitor mai sdndtos prin lansarea primei carti de retete sanatoase
realizate de pdrinti pentru parinti In cadrul initiativei Nestlé for
Healthier Kids.

> DE RETETE

NESTLE

'FOR HEALTHIER
KIDS

[

=
NESTLE for ==
HEALTHIER KiDS @ ; # e

/ La nivel global, somajul sau locurile de munca
in conditii de munca neprielnice au devenit
probleme reale cu care se confrunta peste 70
de miliarde de tineri. Pentru dezvoltarea lor
profesionald, Nestlé a lansat in 2014 initiativa
Nestlé Needs Youth, dezvoltata ulterior in
parteneriat cu companii partenere in cadrul
JAlliance for YOUth" Nestlé Needs YOUth
si Alliance for YOUth au anuntat ca vor crea
300.000 de noi oportunitati pentru tinerii din
Europa, Orientul Mijlociu si Africa de Nord
pana in 2025.

in 2020, in Romaénia zeci de specialisti Nestlé\

au devenit mentori pentru sute de tineri care
au participat la seminarii virtuale la Summer's
Cool, dar si pe durata Saptamanii Europene a
Competentelor Profesionale. Prin campania
Clinica de CV-uri, recrutorii si specialistii
Nestlé continua sa sprijine studentii sau tinerii
profesionisti care au nevoie de indrumare in
redactarea unui CV, prin implicare si transfer de
cunostinte utile pentru viitorul lor. Peste 18.000 de
tineri au fost implicati in activitdtile desfasurate
la nivel national si peste 3.800 au participat la

. 100 evenimente organizate special
NESTLE NEEDS YOUTH viifh  pentru ei. Totodats, in parteneriat

2021-2025 cu Junior Achievement Romania,
Nestlé a lansat un proiect de educatie

pentru orientarea profesionala a 400

de tineri de liceu. in continuare, in

cadrul Nestlé Needs Youth tinerii vor

beneficia de programe noi precum

T YOUth eBusiness Academy sau
You* Young Culinary Talents, urmand ca
ucenicii si cursantii s& dobandeasca

abilitati digitale avansate certificate de

Microsoft, respectiv cunostinte in sfera

Pt pamiitiien: | St NG gastronomiei, pentru cei pasionati de

\ ' acest domeniu. /

LOCURI DE MUNCA

I COMPETENTE VERZI

| ABILITATI DIGITALE

Instruire academicé E-Business
urmata de programe de internship si
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Reciclad’OR

Partener pentru un viitor sustenabil

intelegadnd  importanta  implicdrii
cetateanuluiin procesul de colectare a
deseurilor de ambalaje, am participat
la peste 25 de campanii de rdspun-
dere socialéd (CSR). Obiectivul comun
al acestor campanii a fost dezvoltarea
unui comportament cotidian adecvat
al cetateanului fatd de colectarea
separatd si reciclarea deseurilor de
ambalaje.

= Peste 2.150.000 cetdteni informati si educati

® 200.000 de participanti la campanii de constien-
tizare si informare

= 1.000.000 semnale in social media Facebook,
Instagram, Youtube

= 750.000 participanti la conferinte si evenimente
online si offline

= Peste 1150 articole si publicatii media

® 200.000 participanti la conferintele de business Adriana - Georgia Calcan
online si offline PR & CSR Manager

Permanenta grija fatd de comunitate

E (031)9306 office@reciclador.green @ www.reciclador.green M Reciclad-or
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In anul atipic 2020, in contextul
pandemiei, Reciclad’OR a participat
la 25 de campanii de informare si
constientizare offline si online,
ce au vizat:

w Initiere de proiecte sustenabile, in colaborare cu: UAT-uri,
/\/l ADI-uri, Ministerul Mediului, Apelor si Padurilor, Ministerul
Educatiei Nationale.
r, Evenimente de business cu invitati speciali din Ministerul
o Mediului, Apelor si Padurilor, ONG-uri si comunitati de
afaceri din Romania.
Participare la Evenimente ZERO POLLUTION.

& Actiuni de constientizare si informare ECO.
J‘E Incurajarea consumului cu mdsurd a resurselor naturale.

2A3 Participare la workshop-uri si conferinte business pe teme
de mediu.

Iﬂ Adoptarea de politici de mediu pentru o dezvoltare
durabild.

Q Implementarea conceptul ECO-friendly in réndul copiilor,
-8 angajatilor, partenerilor, comunitatilor etc.

2.150.000

cetateni informati
si educati
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RECICLAD'OR

Recycling For Your Future

Printre proiectele de referinta se
regasesc:

Conferinte online si offline -

Managementul Deseurilor:

- CIRCULAR 7 -Atingerea tintelor de
reciclare,

- Armonizared legislatiei in privinta
rdspunderii extinse a producdtorului,

- SIATD, primii pasi in asigurarea
trasabilitatii deseurilor de ambalaje,

- Producdtorii din industria alimentard.

Parteneriate ADI-uri si UAT-uri -
campanii de constientizare si

informare la nivel national,

»The Earth Hour” -proiect international de
protejare a mediului,

Ziua Mondiald a Mediului prin ,Miscare si
Reciclare”

Campania ,Vreau Sad Merg La $coald” -
Ghiozdanul Verde,

Can Art & Design Festival - proiect national,
Parada Micilor Biciclisti,
#StaGmAcasd, #Reciclam,
#StopPoluare, #StartReciclare.
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~—URSUS BREWERIES —

Soferii responsabili

pornesc la drum cu Zero La Mie

.Un subiect care continud sad afecteze negativ
societatea in care trdim este condusul sub
influenta bduturilor alcoolice, unul dintre
principalii factori de risc la volan ce duc la
producerea accidentelor in trafic. Riscurile
consumului de alcool de cdtre soferi sunt
cunoscute si, chiar dacad la noi in tara nivelul
legal de alcoolemie din sdnge este de 0%o, acest
comportament continud sa produca anual victime
pe drumurile din Romania. La Ursus Breweries,
suntem preocupati constant de gdsirea unor
solutii potrivite, cu impact semnificativ in gradul
de constientizare si de responsabilizare privind
consumul de alcool, prin intermediul platformei
wwuw.desprealcool.ro. Unul dintre instrumentele
dezuoltate de noi in acest sens este aplicatia Zero
la Mie, creata pentru a le reaminti soferilor ca
limita legala de alcool pentru conducerea unui
autouvehicul este 0%o.”

Aplicatia gratuita Zero la Mie le permite utilizatorilor
sa afle timpul estimativ in care nivelul de alcool din
singe ajunge din nou la 0%o, avand la baza o formula
dezvoltata de fizicianul suedez Erik Widmark. Astfel,
utilizatorul este rugat sa introduca in sectiunea bio
date precum genul, indltimea, greutatea, tipul de alcool
consumat si cantitatea, precum si intervalul orar de
consum. In baza acestora, aplicatia indica un interval
estimativ necesar pentru revenirea la zero la mie
alcoolemie. Spre exemplu, unui barbat cu o indltime de
180 cm si o greutate de 80 kg, care a consumat 2 beri a
cate 500 ml fiecare intr-un interval de doua ore, ii este
recomandat sa astepte 4 ore si 38 de minute pana la
revenirea la 0%o alcool in sange. Se adauga 90 de minute
in plus la timpul indicat de aplicatie in cazul in care
utilizatorul a consumat si alimente, nu numai bauturi
alcoolice.

Zero la Mie a fost creata in 2011, in colaborare cu
Politia Rutiera Romana si cu Institutul de Medicina
Legala. De-a lungul timpului, aplicatia a fost optimizata
pentru a putea fi usor accesibild tuturor publicurilor.
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Robert Uzuna, Vicepresedinte Corporate
Affairs, Ursus Breweries

Astfel, in 2019, aceasta a fost actualizata pentru
utilizatorii sistemele de operare iOS si Android, cu
functionalitati suplimentare. In cei 2 ani de relansare,
Ursus Breweries a continuat sd desfasoare actiuni de
constientizare impreuna cu asociatii cu un rol important
in educarea publicului pe tema consumului responsabil
de alcool. Cea mai recenta campanie nationala de
preventie rutierd, ,Fii Treaz la Volan cu Zero la Mie”,
s-a desfisurat la finalul lui 2020, in parteneriat cu APPA
- Asociatia Pentru Promovarea Asigurdrilor. Scopul
campaniei a fost de a atrage atentia asupra riscurilor
condusului sub influenta alcoolului, prin prezentarea
unor statistici utile, demontarea unor mituri si oferirea
de recomandari.

Pé&na la momentul actual, aplicatia a
inregistrat peste 50.000 de descarcari,
demonstrand utilitatea sa si faptul ca un
comportament responsabil in trafic inseamna

si un grad de alcoolemie de 0%o.




. URSUS

-
‘Porneste la drum cu

“ZEROLAME®

it o

Descarca gratuit aplicatia, introdu-ti datele in sectiunea bio si afla pe loc
timpul estimativ necesar pentru revenirea la zero la mie alcoolemie.
Aplicatia Zero la Mie, pentru soferii care vor sa fie mereu in control la volan.

Descarca de pe
" Googlep Play } NU CONSUMA ALCOOL LA VOLAN

www.desprealcool.ro

# Descarca de pe
[ « App Store J
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Urgenta climatica si nevoia

0 : I e
nror deactiune a organizatiilor

PLUS  si a fiecaruia dintre noi

~Parlamentul European a declarat stare de
«urgentd climaticd» in noiembrie 2019. In acest
fel a admis criza climaticd pe care o traversdm

si a urgentat luarea de mdsuri la nivel european
pentru a limita efectele schimdrilor climatice.

Mai avem doar 10 ani pentru a participa impreuna
la limitarea schimbadrilor climatice, pentru a limita
cresterea temperaturii medii globale la +1,5 grade
Celsius. Dupad depdsirea acestei limite, toate
fenomenele meteo extreme vor creste in frecuenta
si intensitate, ghetarii se vor topi in ritm accelerat
si va creste nivelul madrilor si oceanelor, deci vor
exista multi refugiati din zonele de coastd, multe
terenuri agricole se vor transforma in degert,
doar ca sd numim cateva dintre efectele care vor
creste exponential.

Acum este momentul ca fiecare dintre noi sa
actioneze si la nivel individual si la nivel de
organizatii. Si asta ne propunem de 15 ani la
ViitorPlus - am dezvoltat programe cu actiune pe
termen lung care contribuie la limitarea efectelor

schimdrilor climatice. Doud dintre acestea sunt Gabriela Ticu, Project manager
Harta Reciclarii si Biroul Eco, despre care te invit Harta Reciclarii, program ViitorPlus -
sd citesti in continuare.” Asociatia pentru Dezvoltare Durabila

Harta

RGC'CIé r“ HARTARECICLARIIL.RO
® si materiale diferite despre
RECICLARE PE INTELESUL TUTUROR cum se colecteaza separat corect;
° unde pot fi predate
Pentru a putea limita incalzirea globala si atingerea materialele reciclabile;
tintei UE de reducere cu 55% a gazelor cu efect de °
iera p'a{lalm 2030, una. dlr.ltre ldlrf:c;nl.e de:c'glune este sau si actualizeze informa’,ciile
ran.z1.1;1a ao feconf)mle circulara. Prin reducerea, existente;
reutilizarea si reciclarea obiectelor, scade presiunea
asupra mediului prin limitarea extractiei de resurse ® din toata tara au participat
naturale si se reduc gazele cu efect de sera din procesul la Lectia de reciclare.
de productie al bunurilor. \ /
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Din dorinta de a-i informa pe roméni despre cum pot
reduce, reutiliza si recicla deseurile pe care le genereaza,
asociatia ViitorPlus in parteneriat cu compania
Coca-Cola HBC Romaénia a relansat, in urma cu 2 ani,
platforma online Harta Reciclarii. Pe aceasta platforma,
toti care au nevoie de informatii pe tema reciclarii,
gasesc sfaturi utile despre colectarea separata corecta
si posibilitatea de a localiza cosurile stradale, magazinele
sau centrele speciale unde pot lasa materialele
reciclabile, permite utilizatorilor sa participe activ prin
adaugarea unor puncte noi si actualizarea informatiilor
deja existente.

Odata cu declansarea pandemiei, Harta Reciclarii a
demarat o serie de webinarii despre reciclare, dedicate
cadrelor didactice, cu informatii primite de la specialisti
in protectia mediului, pe care sa le poata prezenta
ulterior propriilor elevi.

.Nu toate deseurile sunt
gunoaie, ci resurse pretioase,
materiale reciclabile ce devin
materie prima pentru noi
bunuri.”

Harta

Reciclarii

INPARTENERIAY €U susTIuTEE

e

ECONOMIA
LINIARA

LA

ECONOMIA
CIRCULARA

|
BIrOUIECO , PENTRU COMPANII SUSTENABILE

Biroul Eco este un proiect de training si consultanta
dedicat companiilor care doresc sa reduca impactul
asupra mediului generat de activitatile din cadrul
birourilor, implicand direct angajatii. Abordarea noastra
tine cont de relevanta practicd, de impact si influenta
pe termen lung. Impactul pozitiv al serviciilor noastre
se reflecta atat prin schimbari de comportament in
relatia cu mediul, prin reducerea costurilor companiei pe
termen lung, cat si prin dezvoltarea unui scop comun al
angajatilor.

Prin imbinarea elementelor de infrastructura cu
cele educationale, acest program merge dincolo de
partea de comunicare Si propune implementarea unui

sistem functional de colectare selectiva a deseurilor si
sesiuni educationale offline si online (webinarii) pe teme
de sustebailitate: Schimbari Climatice, Zero Deseuri,
Stop risipei alimentare. Pentru un engagement durabil,
sesiunile educationale pot fi insotite de campanii Eco
Challenge.

Urmarim evolutia impactului pe parcursul a minim
3-6 luni si revenim cu masuri pentru imbunatatiri,
daca este cazul. Companii pentru care am dezvoltat
Biroul Eco 1n anii anteriori: Metro Systems Romania,
Yves Rocher, ING Bank, TenarisSilcotub, MSD, GSK
Romania, GDF SUEZ Energy Romania si Apa Nova
Bucuresti-Veolia.
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~Dupd mai multi ani petrecuti in straindtate, am
revenit in tard in 2005 din dorinta de a contribui
la o Romaénie sustenabild, unde educam tinerii
despre cum sd aiba grija de mediu, reciclam,
crestem gradul de impddurire din zonele in pericol
de desertificare si unde eco-turismul participd la
pdstrarea traditiilor si mediului natural mostenit.
Asa a luat nastere asociatia ViitorPlus pentru a
contribui pozitiv la ceea ce ldsam in urma noastra
generatiilor ce vin.

Acum, la 15 ani de la prima idee plantatd,
continuam calatoria ca ViitorPlus - pentru oameni
si natura.

Alaturi de partenerii nostri, in special companii
interesate de responsabilitate sociald, am derulat
mai multe proiecte si programe, printre care

si Atelierul de Panza si RECICLETA, sustinute

de parteneri precum IKEA si Kaufland. Sunt
proiectele noastre de implicare directa in
societate, angajam persoane apte de muncd, dar
cu probleme mari in a-si gdsi alte joburi, ceea ce
ne face tare méndri de munca lor.”

5 atelierul
) A€ pan'za

. - -~ H = _I—
unitate protejata autorizata C ,gmgn

Atelierul de Panza este unitatea protejata a ViitorPlus
- asociatia pentru dezvoltare durabila. Programul
aluat nastere in anul 2009 si a fost gandit ca fiind o
intreprindere sociald pentru oameni si mediu. Mai exact,
ne desfasurdm activitatea in jurul a doua principii:

® Dorim sa diminuam consumul de pungi de plastic
si sa oferim consumatorilor o alternativa la acestea -
sacosele din tesaturd bumbac 100%.
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Intreprinderile sociale
PEid ViitorPlus apropie oamenii
de natura

N, &

Teia Ciulacu, Presedinte, ViitorPlus -
pentru oameni si natura

TNLOCUIM PLASTICUL CU PANZA:
D SACOSE, MASTI, REUTILIZAM TEXTILE

De asemenea, suntem un promotor al economiei
circulare utilizand deseuri textile ca materie prima
in procesul de productie (deseurile le primim sub
forma de donatie de la diferiti furnizori si constau in
bucati de metraje care raman nevalorificate in urma
prelucrarii a diverse produse: perdele, draperii, huse
etc.). Aceasta linie de produse poartd denumirea
de Puzzletex, iar in aceastd colectie puteti gasi
urmatoarele accesorii: ghiozdane (adulti/copii),




borsete, sacose de plaja, genti, sacose de piatd, penare,

huse pentru tabletd/laptop etc.

Ultimele produse intrate in colectia noastra sunt
mastile reutilizabile din bumbac.

® Suntem o unitate protejatd autorizata,
ceea ce Inseamnd cd minim 50% din angajatii
nostri sunt persoane cu dizabilitati, carora
le-am oferit si le-am creat locuri de munca demne
si decente.

Companiile care au peste 50 de angajati pot
achizitiona produse de la noi utilizand jumatate
din taxa pe dizabilitate. Produsele noastre se
adreseaza atat persoanelor fizice (care pot
achizitiona accesorii de la noi direct din magazinul
de pe site), cat si persoanelor juridice (lucrdm la
cerere produse personalizate cu logo-ul/mesajul dorit).

COLECTAM PENTRU
RECICLETA RECICLARE, CU
CEl MAI VESELI

{]/ l\"
CARGOBICICLISTI

RECICLETA este o intreprindere sociala si ofera
servicii de colectare hartie, carton, doze plastic PETO01
si HDPEO2, folie bax LDPEO4 si doze de aluminiu pentru
reciclare. Programul a fost creat in 2009 de cétre
ViitorPlus - asociatia pentru dezvoltare durabila, care
promoveaza atat grija pentru naturd, cat si echitatea
sociala. De aceea, transportul materialelor se face fara
a polua aerul din oras, cu cargo-triciclete si masina
electrica, oferind astfel locuri de munca stabile si legale.

20N\

Colectam cantitati mici de materiale reciclabile
(maxim 150 kg, 1mc) de la persoane fizice, companii, scoli
si scari de bloc, in special din zonele de nord, centru
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267.000 de produse

5.500 de produse Puzzletex

26.000 de masti

819.000 de kilograme

si de est ale Bucurestiului (vezi harta). Serviciul a fost
special creat pentru transportul de cantitati mici, o
alternativa pentru depozitele specializate in colectare
care pot ridica cantitati mari de reciclabile.

Ajungem la 20 de scoli si 600 de scari de bloc din
sectorul 2, care se incadreaza in zona noastra de colectare.
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1 Continuare din pag. 1

La Ministerul Mediului nu se aude nimic despre asta,
in afarad de valoarea taxei pe plasticul nereciclat, stabilita
tot la Bruxelles: 0,8 euro/kg. Lipsa de reactie, lipsa de
reglementare a unui cadru organizatoric in care beneficiul
major se cuantificd in nivelul de poluare a mediului, a
apelor, in sanatatea noastrd, a tuturor.

Tot la nivelul Uniunii Europene, sistemul de rapor-
tare nonfinanciara a fost modificat, in sensul detalierii
raportdrilor pe mai multe categorii si domenii de
abordare a responsabilitdtii sociale corporative. Modifi-
carile vizeaza atat structura raportarii, cat si aspecte ce
privesc fiscalizarea si deductibilitatea unor investitii in
responsabilitatea corporativi. In Romania, raportarea
nonfinanciara a ramas la nivelul transpunerii legislatiei
europene prin intermediul unei Hotarari de Guvern
adoptata in 2018. Un act normativ ce stabileste ca
raportarea, daca nu are legatura cu fiscalizarea si cu
ceea ce statul ar putea colecta ca taxe si impozite de la
companii, poate fi o declaratie pe proprie raspundere
a managerului companiei! Atat si nimic mai mult! Iar
Ministerul Finantelor nu pare deloc preocupat sa regle-
menteze modalitdtile specifice in care o raportare
nonfinanciara poate fi luatd in serios.

Exceptia - pentru ca exista totusi o exceptie - o
constituie Departamentul pentru Dezvoltare Durabild
din cadrul Secretariatului General al Guvernului. Acolo,
un grup interministerial de oameni inimosi, coordonati
de secretarul de stat Laszl6 Borbély, concep mai multe
proiecte pentru dezvoltarea durabila a economiei si a
societdtii romanesti decéat toate celelalte institutii publice,
luate la unloc. Unul dintre aceste proiecte a stabilit cadrul
juridic pentru ocupatia de ,expert in dezvoltare durabild”,
introdusa in nomenclatorul Clasificarea Ocupatiilor din
Romania (COR) in cadrul Grupei de baza 2422 - Specialisti
in domeniul politicilor administrative. Dincolo de reusita
proiectului, remarc abilitatea grupului de lucru din cadrul
Departamentului pentru Dezvoltare Durabila de a porni
de la baza dezvoltarea durabild: adicé de la educatie! Pana
in aceasta primavard, specialist in acest domeniu putea fi
oricine, cu orice tip de studii, cu sau fara capacitatea de a
intelege despre ce este vorba in Obiectivele de Dezvoltare
Durabila (ODD-urile) stabilite de ONU.

La fel de bine insa, pot sa remarc si absenta unei
reactii din partea Ministerului Educatiei. Ma asteptam
ca, in urma stabilirii unei profesii pentru dezvoltarea
durabila ce si acopere nevoia de specialisti in sectorul
public, sd apara si o propunere de extrapolare a specia-
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lizarilor pentru sectorul privat. Altfel, in ce limbaj specific
vor putea discuta ,expertii in dezvoltare durabild” din
sectorul public cu managerii de CSR din companii, daca
acestia sunt absolventi de filologie, de cibernetica sau
metalurgie? Nici macar sistemul universitar nu a surprins
oportunitatea organizdrii unor masterate in acest
domeniu specific, preferdnd sa alerge toti cu programe
dezvoltate pentru posturile din sectorul public, acolo de
unde stiu ca banii pentru aceste cursuri vor fi platiti din
bugetul local sau central al institutiilor ce-si vor trimite
personalul la specializare.

Un dram de speranta exista insd pentru recuperarea
decalajelor intre ceea ce declaram ca ne dorim sd facem
si ceea ce (nu) facem cu adevarat. Exemplul companiilor
multinationale in materie de raportare nonfinanciara si
de abordare a sustenabilitatii businessului este preluat,
incet si sigur, de companii mai mici si cu o culturd a
valorilor de business in curs de consolidare. Tn urma
cu 3 ani, auzeam la 2-3 reprezentanti afirmatii de tipul
»sustenabilitatea este in ADN-ul nostru, al organizatiei”
sau ,grija fata de mediu sau grija fata de comunitate fac
parte din valorile companiei noastre”.

Dupa un an de pandemie, in 2021 am auzit sau am
citit astfel de afirmatii la mai mult de o treime dintre cele
peste 50 de companii ce ar trebui sa depuna o raportare
nonfinanciara, conform legii. Este un mare pas inainte,
iar daca acest pas a trecut de nivelul de constientizare si
este aplicat in realitate, atunci pasul este urias. Nu este
suficient pentru a recupera raiménerea in urma, dar nimic
nu ma poate impiedica sa fiu optimist.

Foto: freepik.com
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Club

-

Network your business!

6-8 octombrie 2021 - Editia a IX-a Poiana Brasov, hotel Alpin

RETAIL

Doua zile de conferinte, workshopuri si business networking
intr-un cadru relaxant, favorabil discutiilor constructive

www.clubrh.ro
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Gala Premiilor PIATA

52 de trofee pentru performerii
sezonului 2020-2021.

Reuniunea elitei industriei bunurilor
de larg consum

18 noiembrie 2021 - Editia a XVI-a, Bucuresti

www.premiilepiata.ro
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_ Ya Cu fiecare ambalaj
N pe care 1l duci la reciclat.

Citeste pe cutie ce sa faci ca s-o

reciclezi corect si afla mai multe
despre cum poti investi in mediu
pe WWW.Zuzu.ro




