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Q\W
e O QUE VOCE PENSA QUANDO FALAMOS
SOBRE "MODA"?

« POR QUE O TERMO "MODA MARGINAL"?
« MUITO MAIS QUE SO UMA ROUPA

«O FUNK E A MODA MARGINAL: DOIS
MUNDOS QUE ANDAM LADO A LADO

— DECADA DE 70: O SURGIMENTO DO FUNK

—DECADA DE 80: O SURGIMENTO DA MODA
FUNKEIRA

—DECADA DE 2000: FURACAO 2000, OS
"BAILOES" E OS SUBGENEROS

—DECADA DE 2010: O FUNK OSTENTAGAO E
A "BRASILEIRIZACAO" DAS MARCAS DE LUXO
ESTRANGEIRAS

« A RESSIGNIFICACAO DE MARCAS DE LUXO




0 que oocé pensa quando falamos de
!

*

QUANDO FALAMOS DE MODA, A MAIORIA DAS PESSOAS
PENSA IMEDIATAMENTE EM ROUPAS E TENDENCIAS DA ALTA-
COSTURA EURORPEIA, ARTIGOS DE LUXO, DESFILES,
PADROES INALCANCAVEIS E UMA FORMA DE EXPRESSAO
EXTREMAMENTE RESTRITA E ELITISTA.

VIEMOS AQUI PARA MOSTRAR QUE A MODA PODE SER
MUITO MAIS QUE SOMENTE UMA COLETANEA DE "TREND'S"
DE MARCAS TRADICIONAIS PARA UM PUBLICO
PADRONIZADO E ELITIZADO, COM UMA UNICA FORMA DE SER
FEITA E QUE NAO ABRAGA O POPULAR.

TEMOS O OBJETIVO DE
MOSTRAR A CHAMADA
"MODA MARGINAL" E COMO
8 A MODA MUITAS VEZES E UM
ARTIFICIO DE AUTO-
EXPRESSAO E RESISTENCIA
PARA GRUPOS EXCLUIDOS.
. QUEREMOS ABRIR ESPACO
PARA UMA "MODA POPULAR"
%"~ E MOSTRAR A IMPORTANCIA
. DELA NA CONSTRUCAO DA
IDENTIDADE E AUTOESTIMA
DE PESSOAS
MARGINALIZADAS.




POR QUE ©O BUSCAMOS RESSIGNIFICAR O

TERMO "MARGINAL". UTILIZAMOS DE

TERNMO UMA EXPRESSAO QUE SEMPRE FOI

USADA PARA REPRIMIR O POVO DAS
COMUNIDADES, QUE SEMPRE O
COLOCOU COMO UM POVO
PERIGOSO E QUE DEVE SE MANTER

- AFASTADO DO RESTO DA SOCIEDADE.

UTILIZAMO-NOS DO TERMO JUSTAMENTE PARA
EXPOR ESSE SISTEMA DE REPRESSAO E AO
MESMO TEMPO REINVENTAR O SENTIDO DO
MESMO, EM UMA FORMA DE ANTROPOFAGIA
PERIFERICA, TRAZENDO A ELE UM SIMBOLISMO DE
MANIFESTO, RETIRANDO O PRECONCEITOEO
COLOCANDO EM UM CONTEXTO DE LUTA E
IDENTIDADE.

YER MARGINAL NAO
€ NORRE NeR
RANDIDO € NORRE

0GUPAR UM ESPAGO
QUE ANTED NOX FOi
NEGADD




MAID QUE
N0 UMA

MODA NAO SE RESUME SOMENTE
A ROUPAS OU ACESSORIOS, MAS
E TAMBEM UMA EXPRESSAO
ARTISTICA E DE PERSONALIDADE,
SE ESTENDENDO ATE MESMO PARA
' A ESFERA POLITICA, SENDO UMA
FORMA DE MANIFESTO E
PROTESTO.

POR ISSO, QUANDO PENSAMOS
EM UMA NACAO TAO DIVERSA E
DESIGUAL QUANTO O BRASIL,
FICA CLARO QUE A MODA FAZ
MAIS PARTE DO NOSSO
COTIDIANO DO QUE SEQUER
IMAGINAMOS.

NO BRASIL A MODA GANHA UMA
NOVA ROUPAGEM, ABRINDO
ESPACO PARA UMA FORMA DE
EXPRESSAO PESSOAL E SOCIAL
COMPLETAMENTE DISTINTA DO
QUE TRADICIONALMENTE VEMOS,
ASSIM REPRESENTANDO A
DIVERSIDADE BRASILEIRA,
ENGOLINDO OS PADROES NORTE
AMERICANOS E EUROPEUS E
MOSTRANDO UMA NOVA FACE DO
FASHION.




COMO UM EXEMPLO DESSA REVOLUCAO NA
MODA BRASILEIRA E DA FORCA DAS
COMUNIDADES NA CRIACAO DE CULTURA, TEMOS
A MARCA PINA, CRIADA PELO ESTILISTA
JEANDERSON MARTINS, TAMBEM CONHECIDO
COMO ABACAXI. A GRIFE SURGIU NA
COMUNIDADE DE VILA KENNER, NO RIO DE
JANEIRO E TEM COMO OBJETIVO DEMONSTRAR
A OUSADIA E A CRIATIVIDADE DO POVO
MARGINAL. JEANDERSON UTILIZA-SE DA
ESTETICA APELIDADA PELO MESMO COMO
"ESTETICA DI CRIA” E USA DA MODA COMO UMA
FORMA DE MOSTRAR A BELEZA DAS
COMUNIDADES E ABRIR ESPACO PARA O POVO
DELA SER ALGO ALEM DO QUE SOMENTE UM
ESTEREOTIPO CRIADO PARA AFASTA-LOS DA

_ CULTURA. A



| ~ SUAS COLECOES, BATE
AL DA EXTREMA-DIREITA DE AP
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MAS ESSA NAOE A |  EXIST

MARCAS QUE | ©GIRAM NAS PEF(% AS BRASILE
QUE S pnop A DEMONSTRAR A FORGA E A CULT
O POVO FAVELADO, COMO POR EXEI p|e '




0 FUNK 2 A MODA MARGINAL

EDO0iS MUNDOS QUE ANDAM LADO A LADO

DECADA DE 70: 0 SURGIMENTO DO FUNK

SOFRE TRANSFORMACOES

INCORPORANDO
ELEMENTOS DA CULTURA BRASILEIRA

DJ MARLBORO
"TAMBORZAO"

DECADA DE 80: 0 SURGIMENTO DA MODA
FUNKEIRA

JA'NA DECADA DE 80, COMEGAM A APARECER OS PRIMEIRO SINAIS DE UMA
MODA VOLTADA PARA O FUNK E: A PERIFERIA.

O USO DE BONES, ROUPAS LARGAS E MUITAS CORES JA ERAM PARTE DA
CARACTERISTICAS DOS FUNKEIROS E FOI SE'IMPLEMENTANDO RAPIDAMENTE
NO COTIDIANO DAS COMUNIDADES.

DECADA DE 2000: FURACAO 200020S “BAILOES "
E OS SUBGENEROS

NA DECADA DE 2000 TEMOS O SURGIMENTO DO FURACAO 2000 UMA
PRODUTORA MUSICAL RESPONSAVEL POR LANGAR ARTISTAS COMO O
"BONDE DO TIGRAO" PARA O MUNDO. FURACAO 2000, QUE ANTERIORMENTE
ERA SO UMA PRODUTORA MUSICAL, TORNOU-SE SIMBOLO DO
DESENVOLVIMENTO DO FUNK E DO CRESCIMENTO DELE EM TODO O BRASIL.
ALEM DE SER UMA DAS PRINCIPAIS INFLUENCIAS PARA O QUE HOJE

CONHECEMOS COMO "BAILOES", FESTAS POPULARES QUE OCORREM NAS
COMUNIDADES.



A PARTIR DISSO, TORNOU-SE MAIS CLARO O QUE ERA'O FUNK E COMO A

- -ESTETICA TAMBEM ERA UMA PARTE IMPORTANTE DO MOVIMENTO.
“*AINDA NOS ANOS 2000, TEMOS O SURGIMENTO/DE DIVERSOS SUBGENEROS

DO FUNK, QUE ABRIRAM ESPACO PARA O ENRAIZAMENTO DO GENERO EM
DIVERSAS REGIOES DO BRASIL. O FUNK POETICO/MELODICO E FUNK
ELETRONICO FORAM OS PRIMEIROS A SE DIFUNDIREM NO PAIS, ABRINDO
ESPACO PARA FUTUROS SUBGENEROS.

DECADA DE 2010: 0 FUNK OSTENTACAO E A
“BRASILEIRIZACAO" DAS MARCAS DE LUXO
ESTRANGEIRAS

"FUNK OSTENTAGAO"
RELAGCAO ENTRE O
FUNK E A MODA DE LUXO

TORNANDO TUDO ISSO SIMBOLOS PARA
DEMONSTRAR SUPERACAO "FAVELA
VENCEUV"

"CHAVOSO".
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ORIGINALMENTE, LACOSTE ESTAVA LIGADA AO "ESPORTE CHIQUE" E A MODA
CASUAL DE LUXO. NOS ESTADOS UNIDOS E EUROPA, E ASSOCIADA AO
ESTILO "PREPPY". TODAVIA, AO CHEGAR NO BRASIL A GRIFE CONVERTEU-SE
EM UM SINONIMO DE PODER DE CONSUMO PARA OS JOVENS PERIFERICOS,
SENDO ASSOCIADA A UMA IMAGEM DE CONQUISTA.

SIMILAR A ESTE CASO, OAKLEY, MARCA ESTADUNIDENSE, ERA PRIMEIRAMENTE
ASSOCIADA A ESPORTES COMO O CICLISMO E O SURFE, SE DESTACANDO
POR SUAS VESTIMENTAS E ACESSORIOS DE ALTA TECNOLOGIA E TENDO EM
SEU PUBLICO-ALVO PESSOAS COM PERFIL ESPORTISTA. JA NO BRASIL, A
MARCA DEIXOU DE SER LIGADA AO ESPORTE RADICAL E FOI ADOTADA PELOS
JOVENS COMO UM SIMBOLO DE OSTENTACAO, ESPECIALMENTE PARA A
CULTURA DO FUNK E RAP.

CROCODILE




\TAVE

NESSES DOIS CASOS, AS GRIFES
PASSARAM A SER DESEJADAS PELO VALOR
SIMBOLICO, NAO APENAS POR SEU
DESEMPENHO TECNICO, GANHANDO UM
NOVO SENTIDO A PARTIR DO CONTEXTO
h EM QUE FORAM INSERIDAS NO PAIS.

ESSAS MARCAS PASSARAM A SE ENCAIXAR
NO MERCADO DE MODA BRASILEIRO,
, DIALOGANDO DIRETAMENTE COM A
. "CULTURA MARGINAL’, DESENVOLVENDO
- UMA FORMA DE MARKETING UNICO,
.. REALMENTE VOLTADO PARA ESSE PUBLICO,
‘ CRIANDO COLABORAGOES COM ARTISTAS
E INFLUENCIADORES DO MEIO, SE
ENVOLVENDO EM ACOES SOCIAIS
\ VOLTADAS A ESSAS PESSOAS E CRIANDO
~ | UMA CONEXAO COM A REALIDADE DESSE
PUBLICO.
" PARA ALEM DESSAS DUAS MARCAS, MUITAS
o/ OUTRAS TAMBEM SE READEQUARAM PARA O
CENARIO BRASILEIRO, TAL QUAL, MIZUNO,
NIKE, ADIDAS E RAY-BAN.
ESSAS GRIFES DEMONSTRAM A
IMPORTANCIA DA MODA PARA PESSOAS
MARGINALIZADAS E RESSALTAM A
IMPORTANCIA DE SE ADAPTAR AO
CONTEXTO DO LOCAL ONDE SE ESTA
INSERIDA. MARCAS COMO ESSAS
EXPRESSAM QUE O LUXONAOESOO g7/
PRECO, MAS TAMBEM O SIGNIFICADO QUE // f 7
ELE GANHA DENTRO DO UMA CONJUNTURA | *
SOCIAL, VESTIR ESSAS MARCAS E MAIS DO
QUE OSTENTAGAO: E UMA FORMA DE
RESISTENCIA E MANIFESTO SOCIAL.
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