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01 Apheta

Der Klimawandel wird sich in den
kommenden Jahrzehnten zuspitzen.
Viele Lander werden unbewohnbar
sein. Unser Projekt befasst sich mit
einer méglichen Lésung durch die Ko-
lonisierung des Mars.

Wir kénnen nur trdumen und uns fragen: Wie
wiirde das aussehen? Genau das will unser
Projekt vermitteln. Wie wiirde das Leben auf
dem Mars aussehen? Was sagen die Men-
schen der Zukunft dazu und wie wiirde eine
solche Gesellschaft auf dem Mars aussehen?
Und was wére, wenn es ein Medikament
gébe, das eines der Hauptprobleme, die
Schwerelosigkeit und ihre Nebenwirkungen,
Gberwinden kénnte?

Wir haben eine Marke und gleichzeitig ein
interaktives Ausstellungskonzept zum Thema
Gesellschaft und Meinungsgruppen entwickelt

MARS-BESIEDLUNG
OHNE KOMPROMISSE

MARS-BESIEDLUNG
OHNE KOMPROMISSE



01 Apheta

Interaktives Zukunftszenario und Entwicklung der Gesellschaft

|
klick <
here



02 Versa

Viele Leute, wenig Sitzméglichkeiten?
Jede groBere WG kennt dieses Prob-
lem, wenn Freunde zu Besuch kommen
und man plétzlich auf Bierkisten sitzt,
weil keine Stihle mehr da sind.

Versa ist ein modulares und DIY-freundliches
Banksystem, das fir den schnellen Aufbau und
die einfache, platzsparende Aufbewahrung

in kleinen Wohnungen konzipiert wurde. Der
Fokus liegt auf den Metallbeinen, die Sitz-
platte kann als DIY selbst hergestellt werden,
um Geld zu sparen und der eigenen Kreativi-
t&t freien Lauf zu lassen. Organische Formen,
verriickte Farben oder die alte Platte aus dem
Regal? Sie kénnen fast alles verwenden. Den-
noch gibt es die Platten auch in verschiedenen
Formen und Materialien zu kaufen. Die Fiifle
sind in insgesamt vier Farben erhélilich. Versa
steht fir Vielseitigkeit. Entscheiden Sie sich fir
ein hochwertiges Mébelstiick oder ein kombi-
niertes und individuelles DIY-Projekt.

4. Finales Produkt mit original Material

Farben der Marke und Produkte

Anleitung zur ,Do It Yourself” Sitzplatte

Werbemitteln in der Corporate Identity

3. Konkretisieren und Planen

2. Modellbau der Entwiirfe

1. Ideen skizzieren



03 U&D Festival

Diesen Etwurf erhielt den 3. Platz beim
Plakat und Corporate Design Wettbe-
werb fir das Umsonst und Draussen
Festival.

Die Vielfalt des U&D soll in meinem Entwurf
abgebildet sein. Ich habe mich fir eine abs-
traktere Darstellungen entschieden, da so die
Vielfalt besser verbildlicht - Raum fir Ent-
deckungen lésst und die Aufmerksamkeit des
Betrachters langer fesselt. Bunte, lebendige
farben, die ins Auge stechen, stehen fiir das
bunt durchgemischte Publikum und schaffen
eine dynamische, einladende Atmosphére. Je-
des Element des Designs steht symbolisch fir
das Festival. Unten links ein Plattenspieler fir
den musikalischen Teil. Daneben ein Schein-
werfer, der die kiinstlerische und kulturelle
Inszenierung zeigt. Das Tipi Zelt steht fir Viel-
falt der Bihnen und Programme und verweist
auf Familienfreundlickeit. Die Briicken und der
rote Pfeil deuten auf die Location an.

3. Anwendungsbeispiel Pfandkarten

4. Anwendungsbeispiel Tote Bag

1. Poster Horizontal

2. Poster Vertikal

5. Anwendungsbeispiel Shirt

6. Anwendungsbeispiel Fahne



04 Heerensagen

lhr habt es auch satt? Nie zu wissen,
was in Wiirzburg eigentlich los ist?
Coole Events bleiben oft unsichtbar,
weil sie kaum beworben werden -
oder nur fir diejenigen, die schon in
der Szene stecken.

Mit Hérensagen habe ich eine Plattform ent-
wickelt, die das kulturelle Leben in Wiirzburg
zugdnglicher macht. Sie verbindet neu Zu-
gezogene und kulturinteressierte Menschen
mit kleinen, alternativen Veranstaltenden wie
Jugendzentren und Kollektiven, die oft wenig
Zeit und Budget fir Werbung haben.

Das Besondere: Hérensagen generiert auto-
matisch ansprechende Designs fiir Veranstal-
tungen. Veranstaltende kénnen Events schnell
und unkompliziert einstellen. Die Platiform
Ubernimmt unteranderm das erstellen von ana-
logen Werbemittel. So erhalten auch kleinere
Events eine professionelle Darstellung, ohne
zusétzlichen Aufwand

3. User Flow

1. analoge Werbemittel

2. App



05 EPK Udo West

Interaktives Design fir NWD-Pop

Fir die Band Udo West habe ich ein moder-
nes, interaktives Electronic Press Kit (EPK)
gestaltet, das den Musikstil und das Erschei-
nungsbild der Band widerspiegelt. Das Design
verbindet Asthetik und Funktionalitét, um Fans,
Presse und Veranstalter gleichermaf3en anzu-
sprechen. Interaktive Elemente machen eine
dynamische Présentation méglich. Ein Benut-
zerfreundliches Design erzielt eine intuitive
Nutzung. Buttons und Bilder sind interaktiv mit
Informationen verlinkt.
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06 March to July

Cannabis wird wieder legal, ist aber
in der Gesellschaft noch nicht richtig
akzeptiert. Wie kann ein Branding das
Image einer verpénten Droge auffri-
schen und Uberzeugen? Genau das ist
die Frage, die wir uns mit diesem Pro-
jekt zur Aufgabe gemacht haben.

Stellen Sie sich vor, es ist das Jahr 2025, und
Cannabis ist jetzt legalisiert. Viele konsumie-
ren die Droge weiterhin wie gewohnt, nur jetzt
legal. Von der Gesellschaft akzeptiert, aber
nicht wirklich integriert. Es eréffnet sich eine
neue Welt fir Menschen, die nichts lllegales
besitzen oder konsumieren wollen. Menschen,
die neugierig sind, sich aber nicht trauen, ein
vom Klischee der Droge geprdgtes Geschéft
zu betreten und Cannabis auf eigene Faust zu
kaufen. Mit unserem Branding wollen wir ge-
nau die Menschen ansprechen und iiberzeu-
gen, die durch den gesellschaftlich negativen
Status von Cannabis abgeschreckt werden.
Durch unseren unerwarteten Auftritt geben
wir der Droge ein neues Image - raus aus der
Schmuddelecke, hin zu einem hochwertigen
Genussmittel.



06 March to July

Unsere Vier Produkte haben nicht
umsonst Zahlen als Namen:

die Zahl beschreibt den THC Gehalt der je-
weilige Cannabis Sorte, rechts daneben ste-
hen die Wirkungsméglichkeiten. Auch die
jeweiligen Sativa und Indica Gehalt wird
aufgelistet und im Design miteingearbeitet.
March to July ist transparent, diese Transpa-
renz erlangen wir, indem Inhaltstoffe unser
Wiederekennungswert im Design ist.



07 Party Poster

Fir unsere zahlreichen Studentenpartys und
Veranstaltungen gestalte ich die Flyer und
Plakate. In den Entwiirfen versuche ich, den
Zeitgeist und das Thema der Veranstaltungen
aufzunehmen.



08 Proviant

Magazingestaltung zum Thema ,Essen in Be-
wegung”. Die Aufgabe bestand darin, Layout,
Cover, Fotografie und Texte fir das von uns
gewdhlte Thema selbst zu erstellen. Das Er-
gebnis ist das Magazin Proviant und die dazu-
gehérige Website. Im Magazin présentieren
wir zum einen empfehlenswerte Produkte und
Rezepte, zum anderen aber auch Reiseberich-
te und Kolumnen. Die Website konzentriert

sich auf drei Themen: Produkte, Rezepte und
Artikel.
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09 Twenties

Wir sind jung. Irgendwo zwischen Erwachsen-
sein und Teenagerdasein. Wir sind auf eine
ganz bestimmte Weise in uns selbst verloren.
Es gibt so viele Entscheidungen zu treffen, so
viele neve Verantwortlichkeiten und Erwar-
tungen zu erfillen. Irgendwo suchen wir nach
Ausgleich, nach Momenten, in denen wir uns
gehen lassen kénnen. Partys, Feste und Néch-
te, in denen wir alles rauslassen. Momente,

in denen wir einfach nur sein kénnen. Meine
Fotoserie als Buch soll das widerspiegeln.
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10 Wir Gemeinsam

Ein Magazin iber das Leben in einer Wohn-
gemeinschaft als Student. Die Aufgabe war,
Layout, Cover, Fotografie und Texte fir unse-
ren Lieblingsplatz selbst zu erstellen. Das
Ergebnis war das Magazin ,Wir Gemeinsam”
mit Erfahrungsberichten, Tipps und Regeln fir
ein gutes Zusammenleben.
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