USO DEL MANUAL EN:
Redes Soclales

Guia practica de orientacion visual para potenciar la linea comunicacional, visual y estratégica de la marca enfocado para redes sociales
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INTRODUCCION



Este Manual de Marca presenta |la nueva estrategia de marca del Ejército
de Salvacion. El Manual adjunto, version 1.0, provee orientacion inicial para
ayudarte a adecuarlo a todas nuestras acciones en cada pais donde
operamos.

Este Manual de Marca puede ser utilizado por todos los equipos del
Ejército de Salvacion y Divisiones, junto con términos y acuerdos
contractuales, para orientar a los proveedores en la produccion de
materiales para el Ejército de Salvacion. El equipo encargado de la marca
agradece preguntas y sugerencias para mejorar la orientacion y los
activos de la marca.

Por favor, contacta al Centro de Ayuda de Marca:
(cgt.comunicaciones@saw.salvationarmy.org)

Para acceder al Manual de Marca en linea, que contiene enlaces directos
a las referencias, por favor visita nuestra web, seccion comunicaciones.




REFERENCIAS

A través de un estudio, se hizo la separacidon de cuatro empresas/ONG's que serviran
como referencia, tanto de contenido como de creacidon grafica.
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NUESTRA MARCA









Sirviendo a la humanidad
Corazones a Dios, manos al homQ_r
Salvados para servir

Haciendo La Diferencia

Luchamos por las almas, asi como por el pan
Dios es nuestro refugio y fortaleza
Mas que una iglesia, un movimiento
Dando esperanza hoy

Amor sin limites

Cambiando Vidas




NUESTRA IDENTIDAD VISUAL

La identidad visual del Ejército de Salvacion
compromete una serie de elementos iconicos que

nos deben hacer inmediatamente reconocibles. N uestro I_Og O

Debe permanecer y tener una presencia
constante.

Nuestro Color

SALVADO S PARA Debemos usar orgullosamente el color

PANTONE® 185y mostrarlo en todo lo que

SERVIR hacemos.

Declaracion de marca

Nuestras declaraciones de marca,
introducen a topicos, enfocados en lo que
se quiere transmitir.

Nuestra Fuente

Nuestra fuente oficial es TRAJAN PRO vy se
debe usar siempre que sea posible.

Tutorial linea grafica EDS

Agui encontraras como realizar el efecto:
https://youtu.be/nJU4Yh6E7glY



https://www.youtube.com/watch?v=nJU4Yh67qlY&ab_channel=Ej%C3%A9rcitodeSalvaci%C3%B3nSAW
https://www.youtube.com/watch?v=nJU4Yh67qlY&ab_channel=Ej%C3%A9rcitodeSalvaci%C3%B3nSAW
https://www.youtube.com/watch?v=nJU4Yh67qlY&ab_channel=Ej%C3%A9rcitodeSalvaci%C3%B3nSAW

LOGO + MANIFIESTO

HACIENDO LA
DIFERENCIA

SALVADOS
PARA SERVIR

TRANSFORMANDO
VIDAS

HACIENDO LA DIFERENCIA

SALVADOS PARA SERVIR

TRANSFORMANDO VIDAS

HACIENDO LA
DIFERENCIA

SALVADOS PARA
SERVIR

TRANSFORMANDO
VIDAS

La combinacion del Logo del
Ejército de Salvacion vy
nuestros slogans ayudan a
completar la firma del logo.




IMAGEN CORPORATIVA
PERFIL TERRITORIO

TERRITORIO OESTE
DE SUDAMERICA



IMAGEN CORPORATIVA
PERFIL DIVISIONES

BOLIVIA



IMAGEN CORPORATIVA
PERFIL CUERPOS

CUERPO CENTRAL CUERPO
SANTIAGO QUITO SUR

CUERPO CUERPO
VITARTE HUAYRA K'ASSA



FIRMA TERRITORIAL

Para ser usada unicamente en correos institucionales con el dominio
saw.salvationarmy.org

(Grado) Nombre
Cargo

Movil: +56 9 XXX XXX XX

Teléfono: +56 22 8248 700
https://www.salvacionistas.org ( pagina divisional segun corresponda)

nombre.apellido@saw.salvationarmy.org /
nombramiento/casilla@saw.salvationarmy.org

SEDE TERRITORIAL

Be CHILE BHPERU ZmBOLIVIA ==ECUADOR

Ay, Espafia 44, Santiago, Chile

FIRMA DE CORREO

SEDE TERRITORIAL

Be CHILE BEPERU Z=EBOLIVIA ==ECUADOR
Av. Espafia 44, Santiago, Chile

DIVISION CHILE B

Av. Espafa 44, Santiago

DIVISION PERU 11

Zaragoza 215, Lima

DIVISION BOLIVIA =

Canada Strongest 1878, La Paz

DIVISION ECUADOR ==

Tormas Chariove N49-144, Quito



PALETA DE COLORES



COLORES

Utilizar un efecto en tonalidad roja en algunas de nuestras
iImagenes potencia visualmente nuestro compromiso con cada
persona, simbolizando la presencia y la habilidad del Ejército de
Salvacion para actuar en nombre de todos.

Este tratamiento visual es una técnica especial que te animamos a
usar cuando sea pertinente para resaltar nuestra marca, las
personas y nuestro equipo. Aplicamos un tono rojo inspirado en el
PANTONE® 185 a Ila imagen, manteniendo al protagonista
(actividad social) en color natural para subrayar nuestra atencion
en él.

TUS DONACIONES
HACEN LA
DITERENCIA




COLORES - PRIMARIOS Y SECUNDARIOS

Colores Primarios Colores Secundarios
Nuestro color principal es el rojo del Ejército de Salvacion, inspirado en PANTONE® 185, Los colores secundarios son Utiles en situaciones especificas, como respuestas a
pero usamos otros colores secundarios en disefo y comunicacion. Estas tonalidades emergencias, llamados a la accion, cuadros de texto en informes y presentaciones,
pueden aplicarse en tipografias y fondos de cualquier obra creativa. marcos en publicaciones digitales y redes sociales, y en tratamientos graficos como

infografias y fondos.

Blanco PMS 185 Azul Negro Azul Navy Plomo Claro Plomo Oscuro
RGB: 255, 255, 255 RGB: 239,62, 66 RGB: 0, 32,86 RGB: 0, 0,0 RGB: 19, 34, 48 RGB: 235, 235, 235 RGB: 77,77,77 RGB: 175, 140, 70
HEX: FFFFFF HEX: EF3E42 HEX: 002056 HEX:00000 HEX: 132230 HEX: EBEBEB HEX: 4D4D4D HEX: AF8C46

Mientras las mujeres lloran, como
ahora, yo lucharé; mientras los nifios
pasan hambre, como ahora lucharé;
mientras quede un alma oscura sin la
luz de Dios, yo pelearé; jLucharé hasta
el final!

>

® ! _ - MAS DE 1 000 PER.sONAs
= BENEFICIADAS

DANDO ESPERANZA HOY | ® - )
N 1 - HACEN LA DIFERENCIA

TUS DONACIONES




TIPOGRAFIA



TIPOGRAFIA: FUENTE PRINCIPAL

Trajan Pro es una
fuente en mayusculas.
Su apariencia es nitida,

majestuosa y sofisticada.

Trajan Pro debe usarse
para:

Titulares y texto que se
mostraran o que
necesiten tener una
presencia distintiva.

Muy esporadicamente
para titulares cortos o
frases.

NO debe utilizarse para
copias, blogues largos o
parrafos de texto.

TRAJAN PRO
REGULAR BOLD

DANDO ESPERANZA HOY,
PRESENTES AYUDANDO AL MAS NECESITADO

MAS DE 1.000 PERSONAS BENEFICIADAS

CON EL CORAZON A DIOS
Y LA MANO AL HOMBRE

TUS DONACIONES HACEN LA DIFERENCIA

DANDO ESPERANZA HOY,

PRESENTES AYUDANDO AL MAS
NECESITADO

MAS DE 1.000
PERSONAS BENEFICIADAS

CON EL CORAZON A DIOS
Y LA MANO AL HOMBRE

TUS DONACIONES
HACEN LA DIFERENCIA

DANDO ESPERANZA HOY,
PRESENTES AYUDANDO AL MAS NECESITADO

MAS DE 1.000 IO NSEINTITSININ

CON EL CORAZON A DIOS
Y LA MANO AL HOMBRE

TUS DONACIONES V@1 3\ V. b1 § & i 245\ (@) 2N



TIPOGRAFIA: FUENTE SECUNDARIA

Montserrat debe usarse
para:

Principalmente texto.

Como una fuente
secundaria universal y
funcional.

Si no encuentras Monserrat,
Poppins es la variante.

MONTSERRAT
Regular Italic
BOLD ITALIC BOLD

DANDO ESPERANZA HOY,
AYUDANDO AL MAS NECESITADO

MAS DE 1.000 PERSONAS BENEFICIADAS

CON EL CORAZON A DIOS
Y LA MANO AL HOMBRE

TUS DONACIONES HACEN LA DIFERENCIA

DANDO ESPERANZA HOY,
AYUDANDO AL MAS NECESITADO

MAS DE 1.000
PERSONAS BENEFICIADAS

CON EL CORAZON A DIOS
Y LA MANO AL HOMBRE

TUS DONACIONES
HACEN LA DIFERENCIA

DANDO ESPERANZA HOY,

AYUDANDO AL MAS NECESITADO

MAS DE 1.000 S>3\ V:X-W:=1 3 3 JTe{V-\o7.¥

CON EL CORAZON A DIOS

Y LA MANO AL HOMBRE

TUS DONACIONES [gF:Xe( 3 Rl ] o273, [ef V.Y



TIPOGRAFIA: FUENTE ESPECIAL

Rafaella debe usarse en Adobe Suite y para: CA@J QWED

- Ocasiones especiales como Navidad %F? E%

- Frases cortas, slogan

- Publicaciones en redes sociales.

“RAFAELLA “REGULAR

ABCDIFGHIGKICMNNOPQRS
“ICUCVeWexXeYz.

ABGDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1294567890



TIPOGRAFIA: FUENTE ESPECIAL

Adore You debe usarse en Adobe Suite y para:

- Ocasiones especiales como Navidad
- Frases cortas, slogan

- Publicaciones en redes sociales.

Adore You
ABCDEFCGHIJRIM NOPQRSTUVWRYZ

abcdepghi jklmnopqrstuvwryz

1234567890



FOTOGRAFIA

La fotografia es la herramienta mas poderosa del Ejército
de Salvacion para retratar las realidades de las necesidades
humanas en nuestras comunidades.



FOTOGRAFIA

Cuando sea posible, las imagenes deben representar las dificultades abordadas por el Ejército de Salvacion. Las fotos que muestran estos problemas iniciales, en lugar
de la solucion final del Ejército de Salvacion, ayudan a disipar la apatia y promueven la accion.

Por ejemplo:
Imagenes de la devastacion causada por desastres naturales.

Retratos auténticos y no posados de las personas hambrientasy
necesitadas en nuestras comunidades.

Interacciones genuinas de las dificultades que enfrentan nuestros
clientes a diario, capturadas como "moscas en la pared".

Fotografias espontaneas de hombres, mujeres y ninos viviendo la
unica realidad que conocen.

Dado que las representaciones crudas del sufrimiento y la pérdida
son las mas convincentes para nuestros donantes, los sujetos en
formatos de fotografia que no sean retratos rara vez deben ser
conscientes de la camara.

Ten en cuenta que, aunque la autenticidad es de suma importancia,
también debemos ser vigilantes para asegurarnos de que nuestras
fotografias nunca se aprovechen de la culpa o la compasion de
nuestros donantes. Para hacerlo, debemos tener cuidado al emplear
Imagenes que "averguencen" o manipulen a posibles donantes. Si no
mMas bien, enfocar la esperanza, optimismo y dignidad de estos.

Observacion:

Para uso de fotografias que aparezcan personas, es necesario que
todos los participantes firmen una declaracion de uso de imagen, asi
evitando cualquier problema legal.

Nifos y adolescentes solo pueden aparecer con autorizacion firmada
por responsables legales, sin este documento el rosto del individuo
debe ser ocultada o desenfocada.

Autorizacion de imagen en menores, usar el anexo del manual de
proteccion del departamento de juventud.
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VIDEO

Georgia Glenny -
First Responder V) salvationarmyuk
Co-ordinator

DIVISION CHILE |
_[Camparia de Donacién - Haz la Diferencia == §

:'y | I COMMISSIONING 2023

| >
® ANTONIO#AMAROTTI | ) )
Publisher e CEO Forbes Brasil N A '
asua dose diaria

SUNDAY AFTERNOON, JUNE 11TH, 2023




VIDEO

-~ : Tomar en cuenta siempre, cuando se hacen las grabaciones de videos, las lineas de
W) salvationarmyuk - .. :
- demarcacion para que todas las tomas esten en el encuadre designado

| God of power and light

DIVISION CHILE
|Campona de Doncrcron Hcrz a ec;o =
i’%"'q’h"_-“_::— | e ’ .

- .—--‘—




BUENAS PRACTICAS



MEJORES PRACTICAS PARA PUBLICAR EN REDES SOCIALES

La presencia del Ejército de Salvacion en
las redes sociales refleja con fuerza nuestra
mision de ayudar y servir, inspirando a
nuestros defensores a difundir y colaborar.
Cada post en medios digitales debe
respetar los lineamientos de nuestra
identidad de marca.

Relevancia del momento

Incorpora temas de actualidad o de
amplio debate. Enganchate a charlas que
ya estdan en boga en medios Yy
comunidades virtuales.

ejercitodesalvacionchile

r ,;,'. - E i”, 2

Y T W«
-

o

ejercitodesalvacionbolivia

Prioridad a lo visual

Opta por graficos impactantes y de primera
calidad, centrandote preferentemente  en
personajes.

Toque emocional
Las publicaciones que generan sentimientos, ya
sean alegres o tristes, capturan y se difunden mas.

Factores de conexioén y viralidad
Los usuarios difunden lo que les emociona, les
impacta o concuerda con su perspectiva.

; Sheext __(_

‘ st
et |

i T

= i s

ejercitodesalvacionecuador

. nl'ﬁf’ 11 @ = — e
:_..'..=. Ve

Contenido de Valor

Contenido que agregue a la vida de los
espectadores, como evangelismo,
informaciones, educacional, etc.

Relato con un lider

Destaca una trama atractiva. Pone el foco
en un 'lider' que esta ante una situacion
complicada.

Comunicacién genuina
¢ Lo expresaria alguien ajeno a su Territorio
y Divisiones?

ejercitodesalvacionperu




OPTIMIZACION DE DESEMPENO



Puntos importantes a tener en consideracion para la
creacion de contenido. Esto tiene como objetivo
padronizar la forma de como Ila marca debe

comunhicarse.




MEJORES PRACTICAS EN REDES SOCIALES
ejercitodesalvacionperu

Las publicaciones mas exitosas en redes sociales cubren diversos =
temas, sin embargo, algunas caracteristicas suelen atraer mas . -~
atencioén. Estas son: '_‘ : SE AR LBIDE U @10,
ST DONACION ITACE
LA DIFERENGIA

ejercitodesalvacionbolivia ejercitodesalvacionchile ejercitodesalvacionecuador m

4. Destacar el llamado a la
accion

ejercitodesalvacionchile

-
4 TERREMOTO EM CHILE - RELATOS
‘ BE‘I‘lk‘i‘f{‘i'C'It::E: L_J € comprar
b en nuestras rizndas
Mo
1. Fotografia Retrato 2. Asociaciones y Colaboraciones 3. Contenido de interés

informativo

5. Contenido emocionante



QUE HACER Y NO HACER



QUE HACERY NO HACER

representa a las personas con dignidad y respeto. Nunca se les
debe mostrar como desesperanzados o victimas pasivas. Nuestras
iImagenes deben irradiar un espiritu de respeto y optimismo que refleje
la vision, mision y valores centrales de nuestra organizacion.

fomenta la diversidad e inclusion, mostrando personas de todos los
origenes, incluyendo a aquellos con discapacidades, manteniendo un
equilibrio de género e identificaciones culturales. Evita estereotipos.

protege la identidad de las personas que han sido victimas de
explotacion sexual o que han sido acusadas o condenadas por un
delito. Resguarda la identidad de cualquier individuo si su
identificacion podria exponerlo a represalias.

utiliza fotografias 'iconicas' que sean coherentes tanto con el
contexto real en el que se tomod la imagen — ya sea positivo o0 hegativo,
general o especifico — como con el contenido que respalda. El texto
que acompane debe ser coherente con el contexto y el contenido de la
fotografia.

consigue consentimiento informado y, cuando sea posible, utiliza
autorizaciones escritas..

LO QUE NO

- NO manipules, anadas o elimines contenido para alterar el significado
que la foto transmite. No se permiten fotografias compuestas. Las fotos
pueden ser recortadas y se pueden voltear siempre y cuando no
contengan texto en ellas.

NO uses fotografias con fines comerciales. Las imagenes estan
reservadas para ser utilizadas por nuestra organizacion y nuestros
SOCios para promover, avanzar y defender los derechos de todas las
personas, en especial en el contexto de desastres naturales y obras
sociales.



Indigue los derechos de autor de la imagen
en cada activo. Mantenlo muy pequeno pero
aun legible. (No necesario para fotografias

locales)

m ejercitodesalvacionchile

Santiago, Chile

238 likes
ejercitodesalvacionchile Estamos #haciendoladiferencia

View all 32 comments

Use el hashtag apropiado para cada tipo
de contenido en la leyenda



No cubra a las personas en las fotos con
logotipo o texto.

No cubras mas del 20% de una foto con T S P G AN e
texto. El activo tendra un rendimiento i v TERREMOTO EN CHILE

Inferior en plataformas como Facebook.

I\/IAS DE 100()(/) PIES




FORMATOS DE CONTENIDO

Tamano de formatos de contenido generales para las
RRSS.

Off]x|o

Feed Post Portada Stories
1080x1350 px 1080x1080 px 1920x1080 px 1080x1920 px




PERFILES DE REDES SOCIALES
FACEBOOK

Foto de portada

CON EL CORAZON A DIOS
Y LA MANO AL HOMBRE

=
1l TIOH =

Foto de e rfil Sk A@ SALVATION ARMY CHILE ®

U SO d e I Og O E 7.7M followers . 70 following 8 Following Q, Search

Posts About Mentions Reviews Followers Photos More »

Intro Posts =5 Filters
Ejército de Salvacian Chile

Salvation Army Chile

@ Page. Jounalist T lanusey 2022 - @ 2 M
jGracias a los mas de 200 voluntarios! v pOSt e I I |Ot IVO
% https./lejercitodesalvacion.clf Esta jornada recorrimos gran parte de Santiago para obrar en nombre de Jesus,

Puedes realizar tus aportes directamente a nuestra pagina web hitps:/fejercitodesalvacion. clf
#r Rating. 5.0 (4,701)

Photos See all photos

Misma linea grafica———
Usando fondo con

opacidad y en tono
PANTONE® 185

Y Like [J commen t 2> Share @

-
@ Write a comment... ©o@Ew

g Juan Silva
" Increible iniciativa! Gracias.
Like Reply 14m

View 20 more comments



PERFILES DE REDES SOCIALES

TWITTER

X

Home
Explore

Notifications

Foto de perfil

Uso de logo

Misma linea grafica

3 (& & #H

Messages
Bookmarks
Lists
Profile

More

Tweet

Ejército de Salvacion Peri €
74.5K Tweets

Ejercito de Salvacion Peri @

@EjercitodeSalvacioncl

(57 https://ejercitodesalvacion.pe/ @ Lima, Perti

2,191 Following 984K Followers

Tweets Tweets & replies

@ Ejército de Salvacién Per( @ @ejercitodesalvacionperug22h
Gracias a tus donaciones pudimos ayudar a mas de 100 hermanos y hermanas!

Puedes realizar tu donacién en nuestra p

Usando fondo con
opacidad y en tono
PANTONE® 185

Q 78 11 59

O 159

Joined August 2022

Media Likes

v

(Q Search Twitter

You might like

PSDFreebies
@PSDFreebies

PSD Zone
@psd_zone

(“Foliow )
\ Follow )
: /

/I

[ Follow \,'
4

-
| Follow
o

DownloadPSD.com
@downloadpsd

Show more

agina web.

TUS DONACIONES
HACEN LA
DITERENCIA

Foto de portada

&

rendsforyou
Ty A=

1-Trending
#Dios
22K Tweets

2-Trending
#Jesus
22K Tweets

3-Trending
#Amén
22K Tweets

Show more

Terms  Privacy policy Cookies Ads info
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EJEMPLOS: POST'S DE REDES SOCIALES
INSTAGRAM

ejercitodesalvacionchile

‘Uso del pantone

Usando fondo con opacidad y en
tono PANTONE® 185

Frase [lamativa CAMBIANDO M
Utilizando la tipografia Trajan Pro \ rD A S g _
P S Logo
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@ 362 likes

ejercitodesalvacionchile #cambiandovidas e ‘Hashtag relacionado
Fuimos en ayuda junto a Servicios de Emergencias
en Desastres de nuestra Iglesia a la comuna... mas




EJEMPLOS: POST'S DE REDES SOCIALES

INSTAGRAM

Frase llamativa

Utilizando la tipografia Trajan Pro

ejercitodesalvacionbolivia

i
DANDO ESPERANZA HOY,

PRESENTES AYUDANDO .
NECESITADO

QY

@ 362 likes

lmMmagenes retrato

Capturas de nuestros voluntarios y
voluntarias

ejercitodesalvacionchile #cambiandovidas e
Fuimos en ayuda junto a Servicios de Emergencias
en Desastres de nuestra Iglesia a la comuna... mas

‘Hashtag relacionado



EJEMPLOS: POST'S DE REDES SOCIALES
INSTAGRAM

ejercitodesalvacionecuador

TUS DONACIONES _
4 HACEN LA Frase [lamativa
- | DIFERENCIA: Utilizando la tipografia Trajan Pro

Logo
@ 362 likes
ejercitodesalvacionchile #cambiandovidas H ashtag relacionado

Fuimos en ayuda junto a Servicios de Emergencias
en Desastres de nuestra Iglesia a la comuna... mas



CONTENIDO

Se trabajan estos tipos de contenido, diversificando
algunas areas que ayudaran para el crecimiento del
publico y refuerzo de marca.



MARCA

Crear contenido usando como base |la marca
"Ejercito de Salvacion', los servicios ofrecidos, su
historia en sus diferentes niveles: Internacional,
territorial, nacional y local.

ejercitodesalvacionecuador

ejercitodesalvacionperu ) ejercitodesalvacionbolivia

Catherine Booth

LA MUJER QUE
LUCHO
INCANSABLEMENTE
POR LOS
DERECHOS Y LA
DIGNIDAD DE LAS
MAS
DESFAVORECIDAS.

EN TIEMPOS
DONDE LA VOZ
FEMENINA ERA
SILENCIADA, ELLA
RUGIO.

DANDO ESPERANZA HOY
PRESENTE. AYUDANDOA*®
LOS MAS NECESITADOS

© QY N



INFOGRAFICO

Para texto, infografias e informacion grafica

ejercitodesalvacionchile

ejercitodesalvacionperu ejercitodesalvacionecuador

Salvados para servir

ESTE MES AYUDAMOS

A MAS DE 100

Nuestra Mision

CHILE

NO MAS CADENAS INVISIBLES

Nuestro Compromiso.

HERMANAS Y HERMANOS
NECESITADOS

LUCHEMOS JUNTOS CONTRA LA TRATA DE PERSONAS

#EJERCITODESALVACION #NOALATRATA #LIBERTADPARATODOS

O QY A QY A QY A




ECLESIASTICO

Se trabaja la area religiosa de la marca, a través de
diferentes formatos como: Versiculos, citaciones,
devocionales, mensajes, testimonios, reuniones y musicas

ejercitodesalvacionperu

En comunidad

b .
Elevamos nuestras oraciones y esperanzas

LA PALABRA NOS ALIMENTA

LA FE NOS UNE

ENCONTRAMOS FUERZA Y
PROPOSITO EN SU MENSAJE.

PORTADORES DE

CBRILLANDO
GON AMOR,
GOMPASION
Y JUSTIGIA.
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EMERGENCIA

Divulgar contenido informativo de las
situaciones de emergencias, y relatorios del
trabajo que la institucion esta realizando.

ejercitodesalvacionchile

SIRVIENDO A LA HUMANIDAD TUS DONACIONES §
HACEN LA DIFERENCIA
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FRASES

Frases que integrantes de la organizacion
quieran transmitir o testimonios.

ejercitodesalvacionbolivia ejercitodesalvacionbolivia

MAYOR JOSE SOLORZANO

Mientras las mujeres lloran, como
ahora, yo lucharé; mientras los nifos
pasan hambre, como ahora lucharé;
mientras quede un alma oscura sin la
luz de Dios, yo pelearé; jLucharé hasta
el final!

ey CON FE EN EL CORAZON Y SERVICIO EN

NUESTRAS MANOS, CONTINUAMOS LA M}SION
DE LLEVAR ESPERANZA A QUIENES MAS LO
NECESITAN.

SOMOS EL EJERCITO DE SALVACION, Y
ESTAMOS AQUI PARA SERVIR.

En mis momentos mas oscuros, el Ejército de
Salvacion fue la luz que me guio.
Me devolvieron la esperanza y un proposito.

CORONEL RAUL BERNAO

QY A




CAMPANAS Y EVENTOS



CAMPANAS Y EVENTOS

LIBERTAD CREATIVA

Como explicado anteriormente, apesar de que la marca tiene sus padrones graficos y de
contenido, en situaciones especiales como eventos y campanas, se podra trabajar de forma
mMas independiente, pero con profesionales del area de comunicacion y design para dar el
soporte necesario para gue la aplicacion sea tecnicamente correcta.

CONTENIDO INTEGRAL INVERSION EN ANUNCIOS

Para este tipo de acciones, hay que crear una planificacion Para trabajar con anuncio, se debe hacer un analisis y
adecuada para que el contenido se aplique de manera projeccion de resultados para entender si factible |la
correta y de forma Onlife. Trabajar tanto con media Off y inversion. Se entiende que los objetivos de los resultados
On para llegar al publico de modo integral, para que los pueden ser diferentes para cada accion, y no
espectadores transiten entre los tipos de divulgacion. necesariamente un retorno financiero.




CAMPANAS

Presentar las diversas campanas realizadas por Considerar la misma imagen de la campana en
la marca, en sinergia con todos los involucrados. todos los formatos digitales para su publicacion
Apesar de seguir los padrones basicos de la

marca, habrd una libertad creativa para trabajar

la comunicacion, si hay profesionales calificados

para elaborar estas alteraciones.

LA TRATA DE PERSONAS

ES UNA REALIDAD OCULTA
EN LAS SOMBRAS. -

LA TRATA DE PERSONAS

ES UNA REALIDAD OCULTA
EN LAS SOMBRAS. p—

ILUMINEMOS # . | HUMANO @ﬂ DIVISION CHILE

LA OSCURIDAD,

ILUMINEMOS # . | HUMANO @ﬂ DIVISION CHILE

LA OSCURIDAD,



PADRONIZACION DE PERFILES

Nombres para las redes sociales del Territorio



PADRONIZACION DE PERFILES

TERRITORIO IGLESIAS CENTRALES

@cuerpocentralchile
@cuerpocentrallapaz
@cuerpocentralquito
@cuerpocentrallima

@ejercitodesalvacionsaw

Ejército de Salvacion Territorio Oeste de Sudamerica

DIVISIONES IGLESIAS EN GENERAL
@ejercitodesalvacionchile @cuerpomaipu
Ejército de Salvaciéon Chile @cuerpoquitosur

@cuerposanmartin
@cuerpovitarte

@ejercitodesalvacionperu @cuerpoquintanormal
Ejército de Salvacion Peru

@ejercitodesalvacionbolivia
Ejército de Salvacion Bolivia INSTITUCIONES

@colegiovaldiviaeds
@ejercitodesalvacionecuador

Ejército de Salvacion Ecuador Escuela evangélica del
Ejército de Salvacion - Chile



CRONOGRAMA INICIAL
RECOMENDADO



RECOMENDACIONES - CRONOGRAMA DE CONTENIDO

Cada perfil, dependiendo de su demanda tendra un cronograma y frecuencia
de publicaciones diferentes.

-

06

Instagram / Facebook

e 2reels

e 4 post's estaticos

e Stories en todas las
actividades

\_

~

TERRITORIO Y DIVISIONES - 15 DIAS

-~

Youtube

e 2 shorts ou
videos

~

-~

LinkedIn

e | post

-

X

X

e | post

obs: la frecuencia depende de
situaciones externas
(emergencias, catastrofesy

Kacciones sociales)

/




RECOMENDACIONES - CRONOGRAMA DE CONTENIDO

Cada perfil, dependiendo de su demanda tendra un cronograma y frecuencia
de publicaciones diferentes.

CUERPOS - SEMANA

OPCION 1 OPCION 2

OB OB

Instagram / Facebook Instagram / Facebook
e Treels e 2 post's estaticos
¢ ] post estaticos e Stories en todas las
e Stories en todas las actividades

actividades

\_ AN /




RECOMENDACIONES - CRONOGRAMA DE CONTENIDO

Cada perfil, dependiendo de su demanda tendra un cronograma y frecuencia
de publicaciones diferentes.

INSTITUCIONES - 15 DIAS

4 N O N

OB in

Instagram / Facebook LinkedIn

e Treels e 1 post

e 3 post estaticos

e Stories en todas las
actividades

\_ AN /




TEMPLATE - CRONOGRAMA DE CONTENIDO Modelo de cronograma de contenido

. . , en archivo abierto para download.
Cada perfil, dependiendo de su demanda tendrd un cronograma y frecuencia

de publicaciones diferentes. Template de Cronograma

CRONOGRAMA DE CONTENIDO - TERRITORIO

2 3 4
FACEBOOKAMSTAGRAM -
FOST HISTORIA SORA, FACEBOOKAMNSTAGRAM YOUTUBE SHORTS - YO
:lnstltucinnal JABON Y SAWVACION REELS - ¥O LUCHARE LUCHARE
_El:lafsié:tl:-:
LINKEDIM - POST FACEBOOKAMNSTAGRAM -
RELATORIO DE ENTEGA DE POST RELATORIO DE
tAcciones socales f donaciones DONACIOMES EMTEGA DE DONACIONES

Catastrofe / emergencias

8 q 10 1" 12 13 14

FACERCOKAMNSTAGRAM -
POIST HISTORIA PRIMER FACERCOKAMSTAGRAM
| Inststucional CUERPO EN EL TERRITORIO REELS - VERSICULD
FACEBCOKAMSTAGRAM -
POST LETRA DE UMNA YOUTUBE SHORTS -
Eclesiastico CANCION VERSICULO

Acciones sooales f donaciones

Catastrofe / emergencias

15 14 i7 18 19 20 21

FACERCOK/ANSTAGRAM -
LINKEDIN - X% AROS POST XX AROS HACIENDOD
Institucional HACIEMDO LA DIFERENCIA LA DIFERENCIA,
FACEROOKAMSTAGRAM -

Eclesistico POST VERSICULO

FACERCOK/AMSTAGRAM YOUTUBE YIDED - CONOCE

REELS - COMOCE NUESTRA MUESTRA CAMPARIA DE
Acciones sociales / donacicnes CAMPARA DE DONACION DONACION

Catastrofe / emargencias

22 23 24 25 26 27 28

FACEBOOKANSTAGRAM -
CONOZCA LOS JEFES
Institucional TERRITORIALES
FACEBCORS/IMNSTAGRAM YOUTURE VIDED -
Eclesiastico REELS - DEVOCIOMAL DEVICIONAL
FACEBCOKAMSTAGRAM -
POST AGRADECIMIENTO A
L& EMPRESA XX POR SU
Acciones sociales / donaciones DOMACION
(Catastrofe / emargencias
FACEBDOKAMSTAGRAM -
CELEBRACION DE
ANIVERSARIO DEL CUERFO
Institucional CENTRO DE FERU
FACEBOOK/ANSTAGRAM
Eclesiastico REELS - BAMDA,
LINKEDIM - POST
AGRADECIMIENTO A LA
EMPRESA XX POR 5L

|Acciones sociales / donaciones DOMACION

Catastrofe / emargancias


https://docs.google.com/spreadsheets/d/18Gdt1fl-aoSWSN_xo92ayvZ52fIhjrdbK2E36vTeVXE/edit?usp=sharing

ICONOGRAFIA

Una coleccion de ilustraciones disenadas para transmitir
los servicios basicos ofrecidos por el Ejército de Salvacion o
proporcionar indicaciones visuales para ayudar a la
comprension del espectador.



ICONOGRAFIA

[conos circulares

Si se usan en una forma, los iconos deben permanecer
en un circulo.

lconos de linea simple

Cuando los iconos estan destinados a existir de forma
Independiente, deben ser dibujos minimalistas y
lineales intuitivos.

Estos iconos son editables, pueden variar los colores siguiendo las reglas de marca.






