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Freelance spécialisée dans le
design de site et la formation
Squarxespace depuis 2018

Membre Squarespace Expert +
Community Leader

Fondatrice de la communauté
@squaretalks.fr

Mon site :
www . £florencexredacchef.com
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Pourquoi réfléchir
a son identite ? /

Poser des bases solides
Lancer sa marque, cela se
prépare.

Validexr son intention

Ces étapes prealables de
questionnement permettent de
rectifier le tir en amont si
besoin.

Anticiper la suite
Votre stratégie de
développement en sera
facilitee.




Méthodologie globale /

Consacrez-y du temps
Laissez reposer vos idées
quelques jours, puls revenez-y.

Des faits réels
Ne fondez pas toute votre
stratégie sur des croyances.

Démaxcquez-vous

Pour vous faire une place, il
va vous falloir une touche
personnelle.

Pas trop de changements
Une fois établis, ces piliers
sont amenés a rester.
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La plateforme de marque




PLATEFORME DE MARQUE
Le document stratégique le
plus important, tout part de
celui-ci.

Il permet de mettre des mots
précis sur votre marque, ses
raisons d'exister, ce qu'elle
est, ce gqu'elle exprime, ce
vers quoi elle doit aller.

"Le Yewmps d'aMrention est aw,iou.ré'\wf\ ?\ws
que compré. I\ vous Sawd done Saire
e5heX tmmédiaement,

Cour cela, plusicurs choses sond

wportantes, eX en Foul premier lew wne
?ro?OS?Y'\OVL de valewr claire ef \'\\LA'\O'\C\LSC
westewmend, qui s‘exprime par \o dé o
de sa ?\Mchor\Me de wmarque.”




En resume

Voici un apercu de tout ce que
doit regrouper votre plateforme
de marque.

Complétez ces éléments.

A\
n

S’

e

\o
" g

Qui vous étes

S ——

/

Qui vous visez

Qui vous serez
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2.

La charte éditoriale




CHARTE EDITORIALE

Le document référence pour
vos contenus éditoriaux.

Il vous assure de rester
cohérent et adapté a votre
cible, de savoir quel ton et
quel style d'écriture adopter.

"Qowr avoir Saxr des erudes dans \'éderion
e Aravaillé dans \o communicartion, ie
SaAs \"\w\?or*a,woc dw PowNOir des woks,
Lor vous awrez heaww anoir wh heaw sife,

Wik ?roéw’(\’ oL WA SErvice aw ’\’o?) S\ vows ke

?our\ez pas \e \a/w%uéc de vore chle of s
vos Xey¥es ne sowk Pas (,ow?ré\nevus’\%\s e
w&w\ﬁés, cel we wmarchern pas.”




En resume

Voici un apercu de tout ce que
doit regrouper votre charte
éditoriale.

Complétez ces éléments.

<
AW\U’I

o "

XS
S

<
<~
Votre ton
N
NN
b
Vos regles
o®
e

S ———

/
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3.

La charte graphique



CHARTE GRAPHIQUE

Le document référence pour
VOS contenus visuels.

Elle vous assure la bonne
utilisation de votre logo, de
VOS couleurs et de vos
polices. Elle garantit aussi
une distinction de votre
marque dans le paysage
concurrentiel.

"Qus connue, cefle charte est aussi ?\ws

s’\w\?\c L réaliser car vous wnlavez Pas

besom d‘aller (powr e woment) & wn

AWeaw aNOKCE.

Uus elle serw simple justewmendt, plus elle
seras respectée ef appliquée.




En resume

Voici un apercu de tout ce que
doit regrouper votre charte
graphique.
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4.

Votre site Internet
(et son brief créatif)
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4.Votre site

Pourquoi votre site
est important /

Votre site = votre vitrine
I1 est 1'élément central de
votre image et de votre
identité en ligne.  ESSEEEEEEEEEEE
Mettez 1l'accent dessus
Contrairement aux réseaux
sociaux qui évoluent en terme
de popularité, votre site
restera stable.

"1\ restera awss: votre 'Fro?r'\é’\’é
confrairement auwy compies qui pewvent se
'QMrC '\?'\rau\’cr.

(e qui arrive awssi powr des sives . : =
Tuterned, c'est POwrquol de won ¢HE, 'aa ’.:"'"-' = = el i

o

oist Squarespace donk \w séourdé est

reconnwe."



BRIEF CREATIF

Le document récapitulatif
pour tout projet a mener.

Il vous permet de formuler
précisément votre besoin, de
regrouper les informations et
éléments essentiels et de
mettre a plat le résultat
attendu.

"une $ois ces ?rcw'\éres é/huFes réalisées
('F\aﬁcgorw\a de wmarque et chartes), vous
ne parfez jamais de rien dés qu'wi
KOWNC A 'Fro\'xc/\’ se ?réscMe.

T\ { « (,C'\?cwc\a,w* wik A ranal
swppléwmentaire & Swire i chaque fois
\ déSinerion des contours ef wne réflevion

swr vos wXentions."




En resume

Voici un apercu de tout ce que
doit regrouper le brief de
votre site.

Compléetez ces éléements.
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Esquisse

Avec toutes ces informations
en-téte et apreés toutes ces
réflexions, ebauchez le premier
brouillon de votre projet !




Ma reco : passez vite
a la création

L'avantage avec Squarespace est
que vous n'avez pas besoin de
maquettes.

L'éditeur vous permettra de
volr directement ce que cela
donne et des dispositions de
page prée-designees sont a
disposition.

RETOUR

Présentez votre

marque

TITRE DU SITE

PAGE DMACCUEIL

Créez votre

page d‘accueil

Creez votre page d'sccue

zjoutant autant de sections

1. Intro

Ajoutez votre tath Kﬁ
Présentes witre oy
! ‘ L= ]

2. Produits mis en avant

section par secticn, en
gue vous le sauhaltez

L

o
=




MODIFIER oo

A propos  Contact Mon site Squarespace ©

Pages
Design
Vendre

Marketing

Présentez votre
marque

Scheduling

Bibliothéque de
ressources

Contacts Accueillez les visiteurs sur votre site a

l'aide d'une bréve introduction gqui vous
Analytics ressemble. X

EN SAVOIR
PLUS

-25% avec
mon
parrainage Vous disposerez
également d’'un essai
gratuit d’'1 an pour
tester Squarespace.


https://www.florenceredacchef.com/parrainage-squarespace
https://www.florenceredacchef.com/parrainage-squarespace
https://www.florenceredacchef.com/parrainage-squarespace
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Conclusion

4 piliers fondateurs




Qi\i(’,r 1

Plateforme de marque

INCARNE L'IDENTITE D’'UNE MARQUE ET
LA RESUME. C'EST L'ACTE FONDATEUR,
VOTRE SOCLE STRATEGIQUE POUR LA
SUITE. TOUT DOIT DECOULER D'ELLE.

Q'\\'\(’,r 3

Charxte graphique

CADRE TOUS LES CONTENUS VISUELS ET
GARANTIT LA COHERENCE GLOBALE.
C'EST LE DOCUMENT SUR LEQUEL

S'APPUYER DES QUE L'ON MET EN PAGE.

Q'\\'\Cr yi

Charte editoriale

CADRE TOUS LES CONTENUS ET GARANTIT
LA COHERENCE GLOBALE. C'EST LE
DOCUMENT SUR LEQUEL S'APPUYER DES
QUE L'ON ECRIT.

Ulier 4

Votre site

INCARNE DANS LE CONCRET L'IDENTITE
DIGITALE DE VOTRE MARQUE. C'EST LA
COLONNE VERTEBRALE DE VOS CONTENUS
ACTUELS ET FUTURS EN LIGNE.



Q'\\’\Cr 1

Plateforme de marque

Q'\\'\(’,r 3

Charte graphique

Les 3 premiers documerds complétés
son Powr vous eX vos équ.'\?cs. 1\s
resfent en %éwérou\ en wherne.

Le beie§ é%w\cw\cM) wmars voire sive
\wi sera hiew wisole ¢

T\ va devewir votre virine en \'\%we,
eX \o c\é de vodre de vos contenus.

Q'\\'\Cr yi

Charte editoriale

Ulier 4

Votre site
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4 piliers cles...
pour votre marque

Complétez ces documents pour
bénéficier d'une identité de
marque claire et deéefinie sur
laquelle vous appuyer.

L'idée est d'avoir une vision
claire d'ou vous allez, une
cible précise et un objectif a
suilvre.

MEwme st vows &res Aé\'\?p \ancée, | n'est
Jamans ’\’rO'\? Xord powr Loire ce Aravail,
Ceprencz Koutes \es é/hu\?cs e remetez

Fouk & plaf. De wewme, chaque amnée,
Posez-vous swur ces Aoow\mcMs, wribiez on

vous en &res eX s hesoi, ausiez.,

4 piliexs cles...
pour votre reéussite

Une fois votre site créé et mis
en ligne, il faudra le faire
connaitre et le faire vivre.

En ayant pose les bonnes bases,
ca sera beaucoup plus facile
d'avancer. Vous aurez déja
acquis une image cohérente, 1l
suffira de 1'étendre sur
d'autres canaux.



+ tout le offline Service client Emailing, push SMS

Votre présence

Réseaux sociaux Partenariats International o
en lighe @
POUR COMMUNIQUER,
o POSITIONNER ET DEPLOYER
Wer ¢ ,
VOTRE IDENTITE DE MARQUE
G Votre site
y DU
Uher 2z Ulier 3
9 Charte éditoriale Charte graphique 6 Vos documents

de base @ © ©

T T POUR CONSTRUIRE
Ulier 1 STRATEGIQUEMENT

o VOTRE IDENTITE DE MARQUE

Plateforme de maxque
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Bonus

Ce qui a marché pour moti
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Florence, ridac chof
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Ce qui marché pour moi :i; 3iwmmw ~ B o

Quand je me suis lancée, j'ai =
pris le temps de remplir ces - -
documents un & un. =3 | = —
J'ai veillé a étre la plus Y — i S
“laite possible, et ensuite 1'ai e ! _ ===z
d é D 1 oy é ce que :I I ava 1 s G N . L hﬁ L\g‘ ‘f"“; @w
. . O'e" WM~ r €
construit. Pu1§ ag bout d'un an, o 5 o B i 7 s
presque deux o 'al revu un peu - :.-_"__“_-:-__-_r =5 == = LT T
mon cap. La demande avait

évolué. “HE%%E '

QLS AC W\-\r(k./(/\e, ?L/V'\ewoc, LAAJ‘?'\/b’\/-\OVL e iy CE Bt
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?Crséuérwwoc sonk de ri%wewr dans \e wel ( *"Fn 3’.’3

Yrenez \e A ewmps, remetfez-vous ew question . R
ré%w\'\ér(’,wcvﬁ, wwa/\{scz \es rc/hw\\oécg,

«,Aa;\ﬁcz—vows des que wécessaire (swrioud

dans le A'\%'(You\, ¢ \oow%e \ocouwoow? eX vite),
e¥ afez wne vision.
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Important...
Pensez psychologie

C'est comme dans la vraie vie.
Vous ne retiendrez pas tout le
monde et serez plus marqué par
certaines personnalites.
N'ayez pas peur d'affirmer
celle de votre marque, vous
toucherez davantage les gens
comme cela.




Ma fiche xrécap avec
toutes les questions
a se poser

74 pages pour poser les bases
solides des 4 piliexs avec mes
séries de questions.

Vous trouverez en exemple mes
reponses pour vous aider a tout
compléter.

Voir la fiche ~

ARE AV

a Fiche n°2 - Questionnaire “ ©Florence, rédac chef

Les Fiches Squarespace

Fiche
n 02

(Questionnaire

Mieux construire son projet de site avec mes séries de questions.



https://www.florenceredacchef.com/shop/p/fiche-2-questionnaire-squarespace

©Florence, "rédac chef - Tous droits resER




