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Redes sociales: como empezar o EXPAN Nuevo
programa con

mejorar la estrategia digital de una  cruceroNorweian siy
ageHCIa de Vlajes por el Caribe sin visa Ed

BY UNIVERSAL ASSISTANCE

En Universal Assistance A company of @ ZURICH

EUROPAMUNDO.
Preventa 2026/27 con
precios congelados i

RADISSON BLU ARUBA.
Lujo, cultura local y
experiencias Unicas en
Palm Beach

PACIFIC REPS.
Salidas 2026 en Chile,
el Caribe, cruceros y
destinos lejanos

HOTUMATUR.
Las redes sociales son esenciales para que las agencias de viajes Experiencias
establezcan conexion con su audiencia. Esta guia ofrece auténticas y de calidad
estrategias para optimizar la presencia digital, incrementar las en Rapa Nui E

ventas y fortalecer la fidelidad de los clientes. EA

TURISCLUB. Carib
TRAVELAWAY. Gran apuesta por programas de Brasil en el ceni:'o 32.’

nicho y por reforzar el vinculo con las agenciasffl lademanda

Somos parte de

A ALY

Desde el 3 al 5 de octubre, estaremos presentes en
VYVA. Visitanos en Ciudad Empresarial, Huechuraba. ASSIST | VIAJAS

Te esperamos en el stand B46 con grandes sorpresas y CARLD | SEGURO
novedades para ti



https://www.assistcard.com/cl

https://www.universal-assistance.com/cl-la/partners


Los Cabos con
todo incluido
desde

US$ 1.815

Por persona en base a habitacién doble

- Traslados

- 7 noches en hotel Riu Palace
Cabo San Lucas

- Todo incluido

- Seguro de asistencia en viaje

Natal con nifios
gratis

desde
USs$ 990
Por persona en base a Plan Familiar

- Traslados

-7 noches en hotel Costeira
Palace Beach Resort

- Todo incluido

- Seguro de asistencia en viaje

Punta Cana con
todo incluido

desde

USs$ 1.780

Por persona en base a habitacion doble

- Traslados

- 7 noches en hotel Lopesan Costa
Bévaro Resort

- Todo incluido

- Seguro de asistencia en viaje

Maceidé con nifos
gratis

Por persona en base a Plan Familiar

- Traslados
-7 noches en Maceié Mar Hotel
- Desayuno

l - Seguro de asistencia en viaje

Contactanos $,+562 27964600 [ ventas@expan.cl

Condiciones: Valores por persona en délares sujetos a disponibilidad. Programacién Los Cabos y Punta Cana son por persona en habitacién doble. Programas Natal y Maceié
por persona en plan familiar para 2 adultos + 2 nifos de hasta 11,99 anos compartiendo habitacién con sus padres. Plan familiar considera 2 nifios gratis en Natal y Maceio,
valores ya descontados y prorrateados en valores plan familiar. Los valores finales seran informados al momento de realizar la reserva.



https://expan.pro/banner/77?utm_source=Pagina+Completa+&utm_medium=Ladevi&utm_campaign=Especial+Verano+2026+&utm_id=Edici%C3%B3n+Ladevi+N%C2%B0856


Gobierno inicia licitacion para
campana “antiabuso” de Visa Waiver

EI Gobiernode Chile,atravésde
laSubsecretariadeRelaciones
Exteriores, inicié una licitacion pa-
ra una campafia comunicacional
en Estados Unidos dirigida a chi-
lenos que se encuentren indocu-
mentados en el pais. La iniciativa
se da tras una seguidilla de casos
quesobrepasaron laestadiapermi-
tidaporelprogramade VisaWaiver.

Hace un par de afios, diferen-
tes casos delictuales en el pais
norteamericano protagonizados
porchilenos que usaron el visado
pusieronendudalapermanencia
de Chile en el programa. Sin em-
bargo, tras una visita de la secre-
taria de Seguridad, Kristi Noem,
se descarté la posibilidad.

En este sentido, como res-

puesta al anuncio, el pasado 15
de septiembre el gobierno abrié
la convocatoria publica para de-
sarrollar una campafia que re-
fuerce las restricciones que im-
plica el uso de Visa Waiver, co-
mo permanecer solo por 90 dias
en el pais.

En concreto, |a estrategia bus-
cacontratarun serviciode asesoria
y ejecucion integral por un monto
de $ 10 millones destinado al “di-
sefio, producciony difusion de una
campafiacomunicacional sobre el
usoresponsabledelaVisaWaiver”.

Lo anterior contempla accio-
nes como piezas graficas y au-
diovisuales que se instalaran de
forma masiva enlas ciudades de
San Francisco, Nueva York, Mia-
mi, Los Angeles, Houston, Chica-
go y Washington. <

Premios Fedetur 2025: la
industria turistica celebro
la innovacion en torno a la
“Naturaleza en movimiento”

En una ceremonia realizada
en Centroparque, la Federa-
cién de Empresas de Turismo de
Chile (Fedetur) entregé los Pre-
mios Fedetur 2025, el reconoci-
miento masrelevantedelaindus-
tria turistica nacional. La instan-
cia reunié a autoridades, empre-
sarios, gremios y profesionales
del sector en un evento que des-
tacd aempresas, organizaciones

y personalidades que, con inno-
vacioén, vision de futuro y com-
promiso estanimpulsando el de-
sarrollo del turismo en el pais.

Bajo el lema “Naturaleza en
movimiento”,lapremiaciéondees-
teafiobuscéreflejarlaresiliencia,
diversidad y dinamismo de la ac-
tividadturistica, estableciendoun
paralelismoconlosemblemasde
la fauna chilena: distintos en sus

caracteristicas, perounidos en el
movimiento constante y la capa-
cidad de inspirar.

Por primera vez, Fedetur en-
trego el reconocimiento “Forja-
dordel Turismo”, que busca hon-
rar a personalidades visionarias
cuyo trabajo ha permitido abrir
nuevos destinos y productos.
En 2025, la distincion recay6 en
Henry Purcell, fundador de Por-
tillo, pionero en el desarrollo del
turismo de montafia y en la in-
ternacionalizacién de Chile co-
mo destino.

La jornada conté con la par-
ticipacion de socios de Fedetur,
invitados especiales, periodistas
y representantes del ecosistema
turistico. Ademas de la premia-
cion, se realizaron sorteos de ex-
periencias nacionales e interna-
cionales, con el objetivo de refor-
zar el valor de la oferta turistica
chilenay estrechar vinculos den-
tro de la industria.

EN
NUMEROS

98% de ocupacion
hotelera genero el
paso del Rally Mundial
WRC por la Region del
Biobio el fin de semana
del 11 al 14 de
septiembre.

74 nuevos aviones
Embraer E195-E2, un
modelo de dltima
generacion con
capacidad para casi
150 pasajeros, son los
que anuncid Latam
Airlines para ampliar
su flota.

2 millones de
visitantes son los que
proyecta Chile en su
pabellén de la Expo
Osaka. El pais como
destino turistico para
Japon y otros
mercados asiaticos ha
sido una de las lineas
presentes en estos
seis meses de
funcionamiento.

500 vuelos de
Latam fueron
afectados por
problemas de
infraestructura en
aeropuertos de Chile
en 2024, segun senalo
Roberto Alvo, CEO de
la aerolinea.

17,8 millones de
personas es el trafico
aéreo del Aeropuerto
de Santiago entre
enero y agosto de
2025. La cifra significa
un aumento de 3,8%
respecto al mismo
periodo del afio
pasado.
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Sernatur define a
Alejandra
Casanova como
nueva directora
para el Maule

EI Servicio Nacional de Turismo (Sernatur) anuncié el nombra-
miento de Alejandra Casanova Henriquez como nueva directo-
ra regional para la Regién del Maule. La autoridad cuenta con una
extensa experiencia en servicios publicos y espera durante su ad-
ministracion seguir posicionando el turismo de la zona en diferen-
tes mercados.

Arquitecta de profesién y con mas de dos décadas de experien-
cia en el servicio publico, Casanova cuenta con una trayectoria que
la ha consolidado como una referente en planificacién y gestién ur-
bana, seguridad ciudadana y disefio de politicas publicas.

Con paso en la Subsecretaria de Prevencion del Delito, la Muni-
cipalidad de Vicuiia y el Gobierno Regional de Coquimbo, la direc-
tora asumio su cargo el lunes 22 de septiembre, luego de participar
en el concurso del Sistema de Alta Direccion Publica, ser escogida
por el Servicio Civil y seleccionada desde una terna por la direccion
nacional de Sernatur.

La nueva autoridad reconoce a la industria turistica como un
motor econdémico con mucho potencial para la Regién del Maule.
En este sentido, una de sus principales prioridades serd posicionar
ala zona en el resto el pais y en mercados claves del extranjero. e

Turkish Airlines: aumento de
frecuencias a Brasil abre posibilidad
de vuelos diarios a Santiago

Turkish Airlines anunci6 un
cambio de programacion
para su ruta Estambul-Sao Pau-
lo, lo que propiciaria un aumen-
to parala segunda parte delaru-
ta hacia Santiago, beneficiando
el transito de pasajeros a Chile.

A menos de un afio de su llegada al pais, la aerolinea de ban-
dera turca ya anticipd un segundo incremento para la conexién. A
partir de enero de 2026, las salidas a la ciudad brasilefia sumaran
dos frecuencias adicionales, pasando de 4 a 6 vuelos por semana.

Lo anterior facilitaria, a partir de junio del préximo afio, la imple-
mentacion del mismo aumento en la capital chilena. De esta mane-
ra, la linea aérea pasaria de ofrecer 2.408 asientos a 4.190 cupos
para toda la operacion en ambos sentidos.

Segun datos de la Junta Aeronautica Civil (JAC), durante agos-
to la compaiiia transporté a Santiago alrededor de 3 mil 400 pasa-
jeros a Estambul (IST) y conexiones. Mientras que otros 3 mil usua-
rios utilizaron los derechos de quinta libertad entre Sao Paulo (GRU)
y la capital chilena. o
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Turistas australianos podran viajar a
Chile sin necesidad de visa

EI Ministerio de Relaciones Exteriores informé que los ciuda-
danos provenientes de Australia podran ingresar a Chile sin
necesidad de visa. La medida busca seguir potenciando este mer-
cado con el que se mantiene una relacion estratégica en materia
comercial, cultural y de cooperacién. La resolucion, que entré en
vigencia este 17 de septiembre, permitié que el pais dejara de fi-
gurar en el listado oficial de naciones que requieren visa de tu-
rismo para ingresar al territorio chileno.

Esto significa que los viajeros australianos podran arribar di-
rectamente al pais y obtener el permiso de ingreso como turistas
en los puntos de control migratorio, con una estadia autorizada de
hasta 90 dias, prorrogable de acuerdo con la normativa vigente.

Australia representa
un mercado estratégico
paraChile.Hastajuniode
2025,haningresadomas
de 19 mil turistas prove-
nientes de este pais. En
2024, el receptivo del
pais mostré una impor-
tante recuperacion res-
pecto de 2023 de 34,8%,
segun datos de la Sub-
secretaria de Turismo. e
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Aeropuerto de La Serena podria
extender horario de funcionamiento

Tras una serie de conversaciones entre autoridades publicas
se buscaria ampliar el horario de funcionamiento del Aero-
puerto de La Serena en una hora para 2026. La medida converti-
ria al recinto en el primero de los terminales aéreos regionales en
prolongar su atencidn, facilitando mejoras en conexién parala re-
giénde Coquimbo. Desde hace unos meses se vienen evidencian-
do algunas falencias de infraestructura en el Aeropuerto Interna-
cional La Florida ante el aumento de lademandaregistrada en los
ultimos afios. A partir de 2019, el recinto ha visto un incremento
del 51% en la oferta de asientos con mas de 17 vuelos diarios.
Lo anterior ha obligado al gobernador de Coquimbo, Cristo-
bal Julia, a sostener una serie de reuniones con gremios y au-
toridades. Una de las ultimas culminé en las bases para solu-
cionar los principales problemas que enfrenta el aeropuerto.
“Nuestra meta es que, posterior amarzo de 2026, podamos do-
z tar de mas especialistas para
ampliarlaoperaciona22 023
horas, lo que permitird un ma-
yor nimero de vuelos”, indicé
el director de la DGAC, Carlos
Madina. e
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<> CAMBORIU

tante SALIDAS:
FEBRERO: 14, 15, 21 & 22
BRUT BY SLAVIERO 3*SUP

MEXICO

PLAYA DEL CARMEN

SALIDAS:
ENERO: 10 & 17

RIU LUPITA 4*

REP. DOMINICANA
-%- BAYAHIBE

" SALIDAS:
ENERO: 12, 19 & 26 [ FEBRERO: 02 & 19
SUNSCAPE DOMINICUS LA ROMANA 4*

CARIBE SIN VISA

J?y NORWEGIAN SKY (CABINA INTERNA) [ f%? :

. SALIDAS:
FEBRERO: 02
B. PRINCIPE GRAND LA ROMANA

Av. Providencia 1208, Santiago, CHILE | TELEFONO: +56 229 634370 | CONTACTO: info@travelaway.cl

travela@ay.cl (&) travelawaye! ) travelaway




Los principales desafios
para los agentes de viajes
latinoamericanos

n reciente informe sefia-

la las motivaciones y pro-
blemas que enfrentan los agen-
tes de viajes en Latinoamérica.
La tecnologia como via para ser
mas competitivos.

RateHawk publicé un infor-
me basado en encuestas a mas
de 1.300 agentes de viajes, re-
velando los principales desafios

rramientas que buscan para op-
timizar su trabajo.

Segun el informe, hay tres
problematicas principales que
enfrentan los profesionales lati-
noamericanos:

¢ Alta competencia: el 26%
sefala que el grado de compe-
titividad es su desafio central.

¢ Satisfacerlasexpectativas

cion tras la competitividad, aun-
que por debajo del porcentaje

global =22% vs. 24%—.

e Plataforma de reservas
adecuada: hallarylograroperaren
unaplataformafuncional comple-
ta el podio de los desafios sefia-
lados por los agentes de Latinoa-
mérica, posicionandose 5puntos
porcentuales por encima del nu-

que enfrentan en 2025 y las he-

del cliente: inmediata preocupa-

mero global =19% vs. 14%-.

Emirates estrena su flota de 777 en Africa

E mirates ha elegido Sudafrica para desplegar,
por primera vez en el continente africano, su
Boeing 777 completamente modernizado. Tras su
estreno en rutas hacia Johannesburgo y Ciudad
del Cabo, la aerolinea organiz6 una visita guiada

para mostrar las nuevas cabinas, que incluyen co-
mo principal novedad la incorporacion de la clase
Premium Economy, un producto que amplia las op-
ciones de viaje entre la clase turista y la ejecutiva.

El acto conté con la presencia de representan-
tes del sector turistico y aerondutico sudafricano,
entre ellos Wrenelle Stander, directora ejecutiva de
Wesgro en Ciudad del Cabo, y Poppy Khoza, direc-
tora general de la Autoridad de Aviacion Civil del
pais.Ennombre delaaerolinea participaron Rashid
Alardha, vicepresidente de operaciones comercia-
les para Africa Subsahariana, y Afzal Parambil, di-

rectorregional de Emirates parael Africaaustral.

Hyatt abre un
nuevo hotel
urbano en el
corazon de Berlin

yatt Hotels Corporation re-

fuerza su presencia en Eu-
ropa con la apertura del Me and
All Hotel Berlin East Side, un es-
tablecimiento que “busca refle-
jar la energia urbana y cultural
del distrito de Friedrichshain”,
uno de los barrios mas dinami-
cos de Berlin.

Ubicadojunto alrio Spreeyaes-
casos pasos de la East Side Ga-
llery, el hotel se integra en una
zona que combina patrimonio
histérico, propuestas cultura-
les y una “vida social vibrante”.
La cercania con puntos de refe-
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rencia como la Puerta de Bran-
deburgo, el Reichstag o la Ca-
tedral de Berlin lo convierten en
un punto de partida privilegia-
do tanto para visitantes de ne-
gocios como para quienes via-

jan por placer.'(:

Multa de US$S
3,1M a Boeing
por sus fallos
de seguridad

La sombra de la
polémica vuelve

a extenderse sobre
Boeing tras la decision
de la Administracién
Federal de Aviacién de
Estados Unidos (FAA) de
imponerle una multa de
3,1 millones de dodlares

por fallos en sus procesos
de produccién.

Se trata de la sancion
maxima prevista para
este tipo de infracciones
y refleja la persistente
preocupacién de las
autoridades sobre
la manera en que la
compainiia gestiona la
seguridad en sus lineas
de montaje.

El expediente de la
FAA sefiala deficiencias
en la fabricacion del
Boeing 737 MAX,
detectadas entre
septiembre de 2023
y febrero de 2024 en
la planta de Renton
(Washington) y en las
instalaciones de Spirit
AeroSystems, proveedor
clave en Wichita
(Kansas). Los reguladores
detectaron centenares
de irregularidades, entre
ellas la certificacion de
aeronaves no conformes
para volar, un error de
enorme gravedad en un
sector donde la fiabilidad
es incuestionable.



https://www.ladevi.info/negocios/multa-us-31m-boeing-sus-fallos-seguridad-n89339

https://www.ladevi.info/actualidad/los-principales-desafios-los-agentes-viajes-latinoamericanos-n89106

https://www.ladevi.info/transporte/companias-aereas/emirates-estrena-su-flota-777-africa-n89548

https://www.ladevi.info/negocios/hyatt-abre-un-nuevo-hotel-urbano-el-corazon-berlin-n89408

https://cartagenadeindias.travel/


Cuatro destinos inolvidables
llenos de deporte y entretencion

ejores centros de montana del pais

D,

A

Volcéan Osorno

SANTIAGO PUERTO VARAS

El Colorado

Atencion TTOO:
Valeria Anziani [ vanziani@andacor.com

Farellones

SANTIAGO
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Gremios del turismo
valoraron positiva ocupacion
hotelera en Fiestas Patrias
Segun diferentes gremios del turismo, a nivel

nacional se alcanzé entre un 60% y 70% de
ocupacion, destacando destinos como San

Pedro de Atacama.

inalizaron las Fiestas Pa-

trias 2025y con ello los

gremios del turismo co-
mienzan a destacar los positi-
vos balances que dejaron las
celebraciones en Chile. Entre
ellos, una importante ocupa-
cién hotelera que a nivel na-
cional oscil6 del 60% al 70%,
cumpliendo con las expectati-
vas previas.

Segun las primeras cifras,
desde la capital -que figura co-
mo el principal punto de salida
de los chilenos- cerca de 860 mil

vehiculos se movilizaron alas di-
ferentes regiones.

Balance que, segun la Fede-
racion de Empresas del Turis-
mo (Fedetur), se complementé
con alrededor de 700 mil perso-
nas que se trasladaron via aérea.

Lo anterior propicié un im-
portante flujo de pasajeros pa-
ra el sector hotelero en diferen-
tes regiones del pais con viajes
con pernoctacion que alcanza-
ron los dos millones, los que se
alineancon las proyecciones pre-
vias del gremio.

En algunas zonas la ocupa-
cion alcanzé el 70%, destacan-
do San Pedro de Atacama que
consiguié un 100%, segun Fede-
tur. Mientras que algunos desti-
nos se mantuvieron debajo de lo
esperado.

“Si bien el clima genero6 algu-
nosinconvenientesenciertasre-
giones, enningln caso fueunim-
pedimento para que los chilenos
disfrutaran este fin de semana
largo, lo que se tradujo en un be-
neficio directo paratoda la cade-
na de servicios turisticos”, sefia-

CXegent

SEVEN SEAS CRUISES’

PESTO, PAELLA Y PARAISO

ROMA ABARCELONA
9 NOCHES ABORDO DEL SEVEN SEAS VOYAGER
17 AL 26 DE ABRIL 2026

SUITE FPORPERSONA ANTES:
SUITEF PORPERSONA AHORA:

USD 4.490 0 $4.332.850

DREES

MAS DEL

50%

16 Monica Zalaquett, presidenta
ejecutiva de la federacién.

Por su parte, Alberto Pirola,
presidente de Hoteleros de Chile,
complementoé que “loque es quin-
taregion, costa y valles, y la sex-
tay cuarta region, estuvieron con
ocupaciones muy buenas sobreel
80%, lo que es muy positivo para
ser fiesta de 18 de septiembre”.

Por otro lado, la Regién y la
Patagonia fueron los puntos ba-
jos del periodo, con una ocupa-
cion del 45% y el 55%, respecti-
vamente. <o

DESCUBRE EL MEDITERRANEO

VENECIA A ATENAS
7NOCHES ABORDO DEL SEVEN SEAS VOYAGER
17 AL 24 DE OCTUBRE 2026

SUITEF PORPERSONA ANTES:
SUITEF PORPERSONA AHORA:

DE DESCUENTO
EN RUTAS
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USD 4.525 0 $4.366.625

REPRESENTANTE EXCLUSIVO DE REGENT SEVEN SEAS CRUISES EN CHILE
reservas@temporeps.cl| 22 3352823 | 22 333 2958 | Evaristo Lillo 178 oficina12, Las Condes


https://temporeps.cl/

https://chile.ladevi.info/actualidad/gremios-del-turismo-valoraron-positiva-ocupacion-hotelera-fiestas-patrias-n89570

Este es el nuevo
integrante de la
familia Beaches

Treasure Beach Village

Ya disponible para llegadas a
partir del 1° de marzo de 2026

Ofrece a tus clientes la mejor escapada
familiar en Treasure Beach Village

de Beaches’, la nueva villa de lujo en
Beaches Turks and Caicos.

Zamblillete en sinuosos senderos a través
del agua, flota en una piscina tipo laguna con
acceso de rampa infinita y come disfrutando
cada bocado para satisfacer todos tus
antojos. Y es que, con suites dignas de la
realeza de castillos de arena, cada estadfa es
tan legendaria como la playa que la alberga.



http://www.sandals.es


Temporada de cruceros
preocupa por disminucion
de embarcaciones

Esta temporada se espera que alrededor de
300 cruceros recalen en los diferentes
puertos de Chile, mientras que el periodo
2024/2025 cerr6 con 402,

n plena temporada de
cruceros 2025/2026, los
puertos del pais esperan

mas de 300 recaladas, mostran-
do una notoria disminucion de
embarcaciones enlos diferentes
terminales quenohapasadodes-
apercibidadentro de laindustria.
Durante los ultimos anos, es-

te sector ha registrado positivos
periodosendistintasregionesdel
pais. Un caso reciente es el de la
temporada pasada, que registro
402 llegadas de naves a nivel na-
cional, con mas de 256 mil pasa-

MAWDY

MAPFRE V vide ce

jeros en 22 destinos y un gasto
promedio de USS$ 148.

Segun la subsecretaria de
Turismo, Verdnica Pardo, esto
“demuestra la relevancia de es-
ta actividad no solo para ciuda-
destradicionales como Valparai-
so 0 San Antonio, sino también
paralugares como Punta Arenas,
Puerto Williams o Castro, que se
consolidan como puntos degran
atractivo”.

Sinembargo, labajadecruce-
ros se hace notar. En Punta Are-
nas, ciudad que mds naves reci-

ESTATEMPORADA

VACACIONAL
DALE UN PLUS

ATU OFERTA
DE PAQUETES

TURISTICOS
CON NUESTRA
ASISTENCIAEN

be enel pais, percibieron unadis-
minuciénde 15% enllegadas, pa-
sandode 64 a 56 embarcaciones
internacionales.

Oportunidades para
potenciar la industria
de cruceros

En este sentido, el alcalde de
Punta Arenas, Claudio Radonich,
enfatizaquelainfraestructuraes
clave para incentivar la llegada
de naves a una ciudad que vive
del turismo.

“Aqui lo que vemos con pre-
ocupacion son las demoras en
la inversién portuaria que nos
permita tener la infraestructura

L1

adecuada -y a precios competi-
tivos- que incentive lallegada de
mas cruceros hasta nuestra ciu-
dad”, senalé.

Por otro lado, desde la Fede-
racion de Empresas del Turismo
(Fedetur) suman a la seguridad
como un factor clave para seguir
potenciando el sector.

“Es fundamental garantizar
que los turistas que viajan en
cruceros y visitan nuestras ciu-
dades-puerto vivan una estadia
tranquila y segura, que refuerce
laimagen positivade Chilecomo
destino turistico”, indico Ménica
Zalaquett, presidenta ejecutiva
del gremio. <

T

g ™ émision.viajes@-;ﬁavédy.coh‘} \%+56227074538 mawdy_chile
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Hay un lugar en el mundo donde la magia ocurre cada dia,
a cada hora, en cada segundo y en cada rincon.
Vive momentos de ensuefio y alegria en El Lugar Mas
Maégico Del Mundo: Walt Disney World Resort.

@ALTFQB%NEPWOﬂd FLORIDA

RESORT

EL LUGAR MAS MAGICO DEL MUNDO

Para reservas o mas informacion, contacta a uno de los distribuidores autorizados de Walt Disney World Resort.

EPCQOT

Para ingresar a un Parque Temético, se requiere una entrada valida para el mismo Pargue y la misma fecha. Los tickets y las opciones no son transferibles ni
reembolsables y no incluyen actividades ni eventos que se cobran por separado.

e Tematico por dia, a menos que se adquiera |

Los tickets son para un P

1 5 5 a disponi

& TM Luca 1 Ltd. 4473820



https://www.disneyagentesdeviajes.com/


Subsecretaria de Turismo =

hace llamado a empujar
Ley de Reactivacion

Turistica

El proyecto se encuentra en la Comision de
Hacienda desde junio, y de aprobarse
inyectaria una serie de recursos para
promocion internacional y nacional.

a subsecretaria de Turismo,
Verdnica Pardo, hizo un lla-
mado a empujar la tramita-

cién del proyecto de “Ley de Reac-
tivacion Turisticay Fomentoalaln-
dustriaAudiovisual” que seencuen-
tra estancada en el Congreso. En-
tre sus principales puntos, lainicia-
tiva del gobierno propone aumen-
tar el presupuesto de promocién
internacional y nacional de Chile.
A mas de un afio desde que

el Ejecutivo lo present6 en la Ca-

mara de Diputados, el documen-
toestaenlaComisiéndeHacien-
da del Senado desde junio a la
espera de su discusién final en
la instancia.

“Tenemos un proyecto de ley
con el que estamos en el dltimo
tramite. La invitacién a los se-
nadores y a la Comisién de Ha-
cienda es que empujemos ese
proyecto. Nos faltan dos pasi-
tos para terminarlo”, sefialé Ve-
rénica Pardo.
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Verdnica Pardo.

Impulso a la promocion
turistica de Chile

Uno de los principales pun-
tos que contempla el proyecto
del gobierno es duplicar el presu-
puesto de promocion de la mar-
ca Chile a USS$ 20 millones anua-
les, con lo que se espera atraer
cerca de un millén de visitantes
nuevos cada afio.

Adicionalmente, se contem-
pla la creacion de una Comisién
para la Promocidn Turistica In-
ternacional y Comités de Mer-
cados con foco en marketing en
el extranjero.

Sibien, dentrodel proyectono
se especificaque estosrecursos
incluyanlapromociéndelosdes-
tinos regionales dentro de Chile,
la subsecretaria de Turismo ase-
guré que promoveria los demas
atractivos del pais.

“Viene a duplicar el fondo de
promocién internacional, pero
también nos ayuda a promover
mas lo nacional. El presupuesto
delanacion esta mas concentra-
do en el extranjero, pero con los
fondos regionales hacemos pro-
mocidn nacional”, sefialé Veroni-
ca Pardo. <%

2., BAHIA PRINCIPE

NS/ HOTELS & RESORTS

Su proximo destino
sonado los espera
en Punta Cana!

iVivan la magia del paraiso
en un hotel de fantasia!

Habitaciones con vista al mar
Restaurantes tematicos - Parque acuatico
Kids Club - Shows en vivo - Todo incluido

Diversidn sin limites. Ideal para familias que
buscan sol, playa y momentos magicos.

Registrate ahora en y
comienza con nuestro bono de bienvenida: 1000

puntos para todos los agentes recién registrados!

BAHIA PRINCIPE


https://www.bahia-principe.com/bahiaprinciperewards/

https://chile.ladevi.info/actualidad/subsecretaria-turismo-hace-llamado-empujar-ley-reactivacion-turistica-n89347

Go
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Reservas online Europa y EE. UU. Asistencia
con disponibilidad Alta velocidad y especializada.
inmediata. nocturnos.

W d€ - Experiencias exclusivas en los trenes
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Achet rechazé posible aumento
de tasas de embarque para vuelos

internacionales

LaAsociacién ChilenadeEm-
presas del Turismo (Achet)
calificé de “equivocada” la po-
sible alza de las tasas de em-
barques para vuelos internacio-
nales propuesta por el gobier-
no durante la semana pasada.
Desde el gremio alertan que la
medida afectaria directamente
a los viajeros.

La iniciativa, presentada por
laDireccién de Presupuestos (Di-
pres) al Ministerio de Defensa,
plantea un incremento de US$
5 para los impuestos de pasa-

@ europ

assistance

You live we care

jes para vuelos de mas de 500
kildmetros, tanto para salir co-
mo entrar al pais, volviendo alos
USS$ 30 previos al cambio reali-
zado en 2018.

Desde que se hizo publicala
propuesta diferentes gremios y
entidades turisticas y aeronau-
ticas han hecho notar su males-
tar, entre ellos Achet.

El gremio calificé de equivo-
cada la medida, ya que “castiga
alos consumidores” através de
alzas de impuestos y tasas ex-
traordinarias.<s

Con Europ Assistance, tu

Para mas informacion contactanos al correo

familia viaja con la
tranquilidad que merece.
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Ladevi
Workshop
vuelve para una
nueva edicion el
jueves 6 de
noviembre

EI calendario del ultimo tri-
mestre de 2025 viene mar-
cadoporlarealizacién de Ladevi
Workshop, evento especializado
en negocios para profesionales
del turismo. La fecha confirma-
da es el jueves de 6 de noviem-
bre en el Hotel InterContinental,
entre 10.00 y 15.00 h.
Lajornada mantendra el for-
mato de stands, escritoriosy ca-
pacitaciones enfocadasenacer-
car determinados productos a
agencias y agentes de viajes.

;
e —————

B4 ventas@europ-assistance.cl

El valor del segundo Lade-
vi Workshop del afio radica en
la oportunidad de concretar ne-
gocios y oportunidades que re-
sulten claves en la venta de pro-
ductos para latemporada de ve-
rano 2026.

A medida que se acerque la
fecha se dard a conocer la lis-
ta de participantes, junto con
informacion relevante sobre el
proceso de preacreditacion pa-
ra asistentes.

Es importante reiterar la fe-
cha: 6 de noviembre de 2025, a
diferencia del afio anterior que
se realizd en la dltima semana
de octubre.<

) PARA MAS INFORMACION: tpj

SUSCRIPCION.CL@
LADEVI.COM

i

PARTE DEL GRUPO &SGENERALL

6 0 ARDS PROTEGIENDO
S


https://chile.ladevi.info/actualidad/achet-rechazo-posible-aumento-tasas-embarque-vuelos-internacionales-n89182

https://chile.ladevi.info/negocios/save-the-date-ladevi-workshop-vuelve-una-nueva-edicion-el-jueves-6-noviembre-n89124
https://wa.me/56225606678

mailto:suscripcion.cl%40ladevi.com?subject=
mailto:suscripcion.cl@ladevi.com
mailto:suscripcion.cl@ladevi.com

Sesiones de trabajo ;
en escenarios
Inspiradores

=l

Meaningful meetings in Peru Q DESIERTO DE PARACAS,
[@N


 https://meetings.peru.travel/es


Bahia Principe refuerza
su propuesta en el Caribe
y México con resorts para
cada tipo de viajero

El 1° de diciembre se
inaugura el Grand
Tequila en México, un
resort solo para
adultos que combina
modernidad y cultura
local.

ahiaPrincipeHotels & Re-

sorts seconsolidacomo

una de las marcas hote-
leras mas completas del Cari-
be, gracias a una propuesta que
combina comodidad, entreteni-
miento, gastronomia de alto ni-
vel y un servicio reconocido por
su calidad.

Tu mejor verano empieza antes...
.. Atrévete a descubririo aqui!
CON ESTOS ESPACIOS CONFIRMADOS

Brasil

CONDESAYUNO

+

Buzios*Rio*Ba

hia

*Costao do Santinho

Republica Dominicana:
variedad y experiencias
familiares

En Punta Cana, el Bahia Prin-
cipe Luxury Esmeralda y el Ba-
hia Principe Fantasia Punta Ca-
na se han posicionado como re-
ferentes para familias. Ambos
destacan por sus espacios am-
plios, disefio moderno y activi-
dades orientadas a los mas pe-
quefios, sin descuidar la variada
oferta gastrondémica y de entre-
tenimiento que asegura vacacio-
nes inolvidables.

Para quienes viajan en pare-
ja o con amigos, el Bahia Princi-
pe Grand Aquamarine ofrece un
ambiente relajado con propues-
tasdeentretenimiento queacom-

| CON MEDIA PENSION

~ Camborit
-

TODO INCLUIDO

P .
-I\ngra dos Reis
*Praia do Forte

pafan al huésped desde el ama-
necer hasta la noche. Y para los
gue buscan contacto directo con
la naturaleza, el Bahia Principe
Grand El Portillo, en Samanj, in-
vita a explorar uno de los desti-
nos mas exuberantes del Caribe.

México: cultura,
naturalezay lujo
en Riviera Maya

La presencia de Bahia Princi-
pe en México también responde
adiversos perfiles de viajeros. El
Bahia Principe Grand Coba esta
disefiado para familias, con am-
plios espacios, parque acuatico
y un kids club que asegura diver-
sion para todas las edades.

Por su parte, el Bahia Princi-
pe Grand Tulum sobresale por su
ubicacion privilegiada frente a la

MEXICO [

___Wvy

playa, rodeado de naturaleza au-
téctona, y por su propuesta gas-
trondmica de primer nivel.

En la categoria adults only, el
Bahia Principe Luxury Sian Ka'an
se convierte en un refugio exclu-
sivo en plena Riviera Maya. Ro-
deado por un entorno protegido
combina el relax con acceso a
uno de los campos de golf mas
destacados de laregion: PGA Ri-
viera Maya.

Comonovedad, el préximo 1°
dediciembre abrira sus puertasel
Bahia Principe Grand Tequila, un
resort solo para adultos que pro-
mete una inmersién cultural en
la tradicion mexicana. Este nue-
vo concepto busca sorprender
a los viajeros con una propues-
taque fusionamodernidad, iden-
tidad y hospitalidad. <

Todos nuestros programas incluyen:
Ticket aéreo con maleta, Traslados,

alojamiento, seguro de asistencia en
viajes impuestos aéreos y hoteleros.

Salidas Enero y Febrero

«Canciin+Playa del Carmen
*Riviera Maya+Costa Mujeres

ﬁﬁf’

T

DOMINICANA'

pp.dbl.

«Juan Dolio*Punta Cana

*Bayahibe+Miches

www.turisclub.cl
(®) turisclub_operadores

(f) turisc!ub.dporadoras
T 224466900
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https://turisclub.cl/Area/51

https://chile.ladevi.info/bahia-principe-refuerza-su-propuesta-caribe-y-mexico-resorts-cada-tipo-viajero-n89710
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JOYAS TURCAS B — &

PAQUETE CIRCUITO TERRESTRE + VUELO INTERNACIONAL DESDE CHILE - SCL
9 NOCHES EN DESTINO: ESTAMBUL - ANKARA - CAPADOCIA - PAMUKKALE
SELCUK- IZMIR/KUSADASI - BURSA

JOYAS TURCAS &DUBAI

PAQUETE CIRCUITO TERRESTRE + VUELO INTERNACIONAL DESDE CHILE - SCL
13 NOCHES EN DESTINO: ESTAMBUL - ANKARA - CAPADOCIA - PAMUKKALE -
SELCUK- IZMIR/KUSADASI - BURSA - DUBAI

TURQUIA&LASISLAS GRIEGAS =

PAQUETE CIRCUITO TERRESTRE + VUELO INTERNACIONAL DESDE CHILE - SCL
12 NOCHES EN DESTINO: ESTAMBUL - ANKARA - CAPADOCIA - PAMUKKALE -
SELCUK IZMIR/KUSADASI - BURSA - ATENAS - MYKONOS - SANTORINI - RODAS

Somes lo gue hacemos

JOYAS DE LOS BALCANES —

PAQUETE CIRCUITO TERRESTRE + VUELO INTERNACIONAL DESDE CHILE - SCL

{5 0 16 NOCHES EN DESTINO: CSTAMBUL SOFIA. SKOPJE, ORHID. TIRANA

EIE!KEF?EED BUDVA. KOTOR, TREBINJE. MEDJULGORJE MOSTAR. SARAJEVO.
LGRA

TURQUIA GRECIA & DUBAI e

PAQUETE CIRCUITO TERRESTRE + VUELO INTERNACIONAL DESDE CHILE - SCL

16 NOCHES EN DESTINO: ESTAMBUL - ANKARA - CAPADOCIA - PAMUKKALE -
SELCUK - IZMIR/KUSADASI - BURSA - ATENAS - MYKONOS - SANTORINI - RODAS -
DUBAI

oreEyy  dih

ESENCIAS CENTRO EUROPEAS

PAQUETE CIRCUITO TERRESTRE + VUELO INTERNACIONAL DESDE CHILE - 5CL
14 NOITES EM DESTINO: AMSTERDAM, PRAGA, BUDABEST, VIENA, HAMBURG,
MUNICH, FRANKFURT, BERLIN

(® CENTRAL : +56 22 983 4370
R4 INFO@TRAVELAWAY.CL
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RIU impulsa su estrategia
Proudly Committed para
fortalecer el turismo
sostenible en Cancun

Con una inversion de casi USS 6 millones,
RIU refuerza su compromiso con el turismo
sostenible y la comunidad del Caribe

mexicano.

IU Hotels & Resorts pre-

sentd su estrategiadetu-

rismo sostenible Proud-
ly Committed en Cancun, un plan
que refuerza lainversién social y
medioambiental de la compafiia
en México.

La presentacion, encabeza-
da por Naomi Riu, directora eje-
cutiva del grupo RIU y celebrada
en el Hotel Riu Caribe, expuso
los avances de la estrategia glo-
bal y las acciones emprendidas

en México, que abarcan proyec-
tos de biodiversidad, programas
de apoyo a la infancia y desarro-
llo comunitario.

En ese sentido, la cadena ha
destinado en México casi USS 6
millones en inversién social du-
rante los Ultimos 10 afios, pasan-
do de US$ 18,000 en 2015 a casi
USS 1 millén en 2024, cifra que
se replicé en 2025.

Desde su lanzamiento en
2024, Proudly Committed ha con-

El evento fue liderado por Naomi Riu
y conto con mas de 100 invitados.

i
i

solidado 60 iniciativas en todo el
mundoytiene objetivos definidos
hasta 2026.

EnMéxico, lasaccionesrepre-
sentan el 29% de la inversién so-
cialglobaldeRIU, lo quereflejala
relevancia del pais dentro de su
estrategiadeturismo sostenible.

Quintana Roo reconoce
la iniciativa de RIU
Hotels

En representacion de la go-
bernadora Mara Lezama, el se-
cretario de Turismo de Quinta-
na Roo, Bernardo Cueto, subra-
y6laimportanciadelaestrategia
de RIU para el Caribe mexicano.

“El compromiso de RIU Hote-
Is demuestra que el turismo res-
ponsable fomentael crecimiento
econémico, el bienestarde nues-
tras comunidades y la preserva-
cion de nuestro paraiso natural”,
asever6 Cueto.

Actualmente, RIU apoyaa 17
aliadosydesarrolla19 proyectos
en Mazatlan, Los Cabos, Naya-
rit, Guadalajara y Quintana Roo.

Entre las organizaciones be-
neficiadas destacan Fundacién
Aitana, Oceanus, Save The Chil-
dren México, ECOBAC y Doctor
Sonrisas, con quienes impulsa
iniciativas de educacién, salud y
conservacion. <.

VENDE Y GANA

iUN VIAJE PUEDE SER TUYO!

Para conocer ma

IBEROSTAR

BEACHFRONT RESORTS

stos programas,

jecutiva Via Club o escribenos

viaclubchile
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Tus ventas te hacen ganar 01 ticket aéreo
al destino del Caribe que prefieras

§‘—, -
ST
e

viaclubcl  www.viaclub.cl

ol -

iRevisa como puedes ganar aqui!

W YIACLUB



https://www.viaclub.cl/es/304/copa-vacaciones/799/iberostar-hotels/moreideas

{https://mexico.ladevi.info/negocios/riu-impulsa-su-estrategia-proudly-committed-fortalecer-el-turismo-sostenible-cancun-n89230
https://www.universal-assistance.com/cl-la/partners

u uniyversal
assistance
A company of @ ZURICH

iPreparate, desde ahora Universal Assistance
premia tu confianza con nuestro
club de beneficios!

CLUB DE BENEFICIOS \

Desde ahora
podréas acum Iar ~=
puntos coi\
productos de
folleto.

Para que tus ventas cuenten debes
o autogestionarlas a través de nuestro
portal de emisién. Si todavia no tienes

usuario contdactate con tu ejecutivo. ....—w_ —

| — -

ST

Vélido desde el 17 de julio de 2025, sélo para productos de folleto, y emitidos mediante autogestién de emisiéon de Portal Partner.

Para mayor informacion contdctate con tu ejecutiva comercial o escribenos a beneficiosbigbox@universal-assistance.com


https://www.universal-assistance.com/cl-la/partners

Copa Airlines: Sales Blitz
para promocionar las
nuevas rutas del verano

2025/2026

Copa Airlines acercoé a agencias de viajes
chilenas las novedades de rutas aéreas del
Caribe que se activaran a partir de diciembre.

opa Airlines realizd una
serie de visitas a agen-
cias de viajes y turope-
radores con el objetivo de promo-
cionar las nuevas rutas que acti-
vard en el Caribe a partir del ve-
rano 2025/2026.
Las actividades serealizaron
a mitad de septiembre en Travel
Security, Tourmundial y Viajes
el Corte Inglés. En una segunda
etapa las visitas fueron a Turis-
mo Cocha y Turavion.
Sobre estas ‘Sales Blitz', Ca-

therine Lira, gerente general de
Copa Airlines en Chile, indicé
que fueron para “promocionar
las nuevas rutas que Copa Airli-
nes abrira a San José de Los Ca-
bos, Puerto Plata y Santiago de
los Caballeros”.

Lasfechasconfirmadaspara
el inicio de los vuelos son:

e San José de Los Cabos, 4
de diciembre.

¢ Puerto Plata, 13 de enero.

¢ SantiagodelosCaballeros,
15 de enero.

SOMOS TU SOCI0
ESTRATEGICO EN TURISMO

iPLANIFIGA VIAJES GRUPALES CON UNIVERSE!

santlago de
los Caballeres

Juntoconelequipodelalinea
aérea, ladelegacién queacompa-
fié las visitas estuvo compuesta
por Paloma Acosta, Oficina de

Turismo de Republica Dominica-
na; Nachi Vilardo, PR de Visit Los
Cabos; y Maria Eugenia Ramos,
BDM de Iberostar. '<:

Escanea el codigo y
habla con un experto

Diseflamos experiencias culturales y vacacionales
que incluyen vuelos, traslados, tours, seguros y

asistencia, para que puedas ofrecer a tus clientes
viajes grupales seguros y bien planificados.

Para mas informagion:

Telefono +56 9 31700274

A
-

5 Visita nuestras redes sociales @universetourschile

Universe (R) )
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https://www.ladevi.info/iberostar-a3966/2
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Nuevo en Cancun
Hotel Riu Ventura

6 DE DICIEMBRE, 2025
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http://www.riu.com


PromPeru lanza en Chile
“Perd, Mucho Gusto”, una
experiencia gastronomica
imperdible en Lima

El lanzamiento en Chile de “Pert, Mucho
Gusto”, de PromPerd, presentd a Lima como
el proximo destino para disfrutar de
gastronomia, cultura y tradicion.

stemartes 23 de septiem-
bre, PromPeru realizé en
elKitchen Club de Vitacu-
ra el lanzamiento oficial en Chi-
le de la 29° edicidn de “Perq, Mu-
cho Gusto”, la feria gastronémi-
ca mas representativa del pais
vecino, que se celebrara del 30
de octubre al 2 de noviembre en
la ciudad de Lima.
El lanzamiento contd con la
participacion de autoridades co-
mo Peter Camino, embajador de

*

Autogestionate
con NAIDETH by cic

Perd en Chile,y Maria Teresa Ville-
na, directora de PromPeru en Chi-
le, ademas del chef Juan Andrés
Garcia y destacadas figuras del
sector turistico, entre ellas agen-
cias de viajes, turoperadores, pe-
riodistas e influencers.

“Con ‘Perd, Mucho Gusto' bus-
camos que los chilenos vivan una
experiencia auténtica y multisen-
sorial de nuestra gastronomia 'y
tradiciones”, comenté Maria Te-
resa Villena.

Q

GANA S3 USD

POR CADA RESERVA DE MINIMO 5 NOCHES

EL MEJOR AGENTE DE VIAJES QUE SE AUTOGESTIONE GANARA:

"ESTADIA PARA 2 PERSONAS EN UN HOTEL DE
CANCUN O PUNTA CANACON 2ZBOLETOSIDAY
REGRESO EN COPA AIRLINES”

Fecha de Inicio:
23 de Octubre 2024

Aplica restricciones y condiciones

Fecha de Término:
23 de Octubre 2025

#siemprecontigo
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En la misma linea, Peter Ca-
mino comento: “Este lanzamien-
to de “Peru, Mucho Gusto” en Chi-
le representa una valiosa oportu-
nidad para seguir fortaleciendo
los lazos entre nuestros paises, a
través de uno de los patrimonios
mas representativos de nuestra
identidad: la gastronomia. Invita-
mos atodos los chilenos adescu-
brir en Lima no solo sabores uni-
cos, sino también una cultura vi-
va que se expresa en cada plato,
en cada tradicion y en cada rin-
c6n de Perud”.

“Perd, Mucho Gusto”:
una fiesta de sabores
y cultura

El evento “Perd, Mucho Gus-
to” en su tercera version tendra
lugar en la explanada de la Costa

i of

Verde, en el distrito de Magdale-
na del Mar, y contara con 181 ex-
positores provenientes de las 25
regiones del pais. A través de un
espacio totalmente renovado, los
asistentes podran sumergirse en
un recorrido culinario que incluye
desde los sabores ancestrales de
los Andes hasta los frescos pro-
ductos de la costa y la exdtica ri-
queza de la Amazonia.

La feria, de ingreso gratuito,
estard organizada en diversas zo-
nas tematicas que ofreceran pla-
tostipicos, postresregionales, be-
bidas tradicionales y propuestas
contemporaneas. Habra sectores
dedicados al pisco, al café, food-
trucks, preparacionesalasbrasas,
unabarradecervezasartesanales
yuncompletomercado deproduc-
tos frescos y envasados. <

Emergencias 24/7

@Teléfono
(+ 56) 224789855 (+56) 9 2756 2056

(O) cictravelchile
(%) Cic Mayorista Chi

www.cicchile.travel
Info@cicchile.travel


https://cicchile.travel/public/default.aspx

https://chile.ladevi.info/c89704


Special

tours

iViaja hasta marzo 2027!

EUROPA Y
GRANDES

" <
SERVICIOS DISENADOS PARA UN

VIAJE SIN PREOCUPACIONES:

Traslados y transporte incluido. Visitas panoramicas incluidas.

Hoteleria de circuito adaptada a tres

; cu Seguro basico de inclusidn.
categorias de viaje.

’ s A Servicio onboard 24/7.
Guia acompafiante y guia local de
habla hispana. Tasas incluidas.

Excursiones y visitas con Bus del recorrido.
headphones. Wi-Fi

Desayuno buffet incluido.

=
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Viajemos
juntos.

www.specialtours.com


https://www.specialtours.com/


Turisclub: el Caribe y
Brasil en el centro de la
demanda para el verano

Turisclub tiene programas para la temporada
alta 2025-26, con paquetes al Caribe y Brasil
en hoteles all inclusive, estadias de 7 noches
y precios desde USS$ 929 por persona.

e cara al préoximo vera-

no, Turisclub presento

un completo abanico
de programas vacacionales que
apuntan tanto a los cldsicos del
Caribecomoalosbalnearios bra-
silefios, con precios competitivos
y la posibilidad de acceder a ho-
teleria all inclusive.

Caribe: la apuesta
consolidada
El Caribe se mantiene como

lagranestrelladel verano. EnRe-

publica Dominicana, el operador
destaca a Punta Cana y Bayahi-
be, sumando también opciones
en Juan Dolio y Miches, desti-
nos que refuerzan la versatili-
dad de la isla con hoteles todo
incluido y propuestas para toda
la familia.

En México, el portafolio se
concentraenlospolosturisticos
de mayor demanda internacio-
nal: Cancun, Playa del Carmen,
Riviera Maya y Costa Mujeres,
reconocidos por sus extensas

24 | A AGENCIA DE VIAJES | 29 DE SEPTIEMBRE 2025 | CHILE

playas de aguas calidas y servi-
cios de alto estandar.

Brasil: precios
atractivos y nuevas
opciones

La temporada 2025-2026
también consolida el protago-
nismo de Brasil, que gana terre-
no por sus tarifas competitivasy
unaampliaofertadebalnearios.
Buzios, Rio de Janeiro, Cambo-
rii y Bahia se perfilan entre las
alternativas preferidas, mientras
que se suman propuestas con
sistema all inclusive en Angra

000

dos Reis, Praia do Forte y otros
puntos del litoral brasilefio.

Todos estos programas de
Turisclub contemplan estadias
de 7 noches, con valores des-
de US$ 929 por persona en ba-
se doble en Brasil y desde US$
1.799 en el Caribe.

La oferta estd disponible en
la web de Turisclub, lo que per-
mite al canal acceder de manera
directa a condiciones y promo-
ciones vigentes para la préxima
temporada alta. <

WWW.TURISCLUB.CL W

Disfruta unas vacaciones
en familia en Punta Cana

El lugar ideal para unas vacaciones en familia
en uno de los mejores resorts de 5 estrellas
todo incluido de Punta Cana.

H Princess Family Club Bavaro™****
incluida en el Grand Bavaro Princess es tu
opcion idzal, un hotel para nifios en Punta Cana,
Bl Princess Famnily Club Bévaro es un concepto
especialmente disefiado para ofrecer el mejor
servicio para toda la familia en un entorno
paradisiaco. jDescansa con tu pareja
mientras los niiios se divierten con
nuestro equipo de animacion!

Nuestras instalaciones cuentan con un parque
tematico acuatico con toboganes, una nueva
area de recreo para los méas pequenos, club para
nifios, animacién y entretenimiento para toda la
famiia, un exclusivo Snack Bar y un Bar

en la zona de la piscina.

W Princess

== HOTELS&RESORTS


https://www.princess-hotels.com/

https://chile.ladevi.info/turisclub-y-su-oferta-el-verano-2025-26-caribe-y-brasil-el-centro-la-demanda-n89603
http://www.turisclub.cl
http://www.turisclub.cl

Publicidad

Safe Travel Assistance: calidad constante,
central propia y atencion 24/7

En un mercado tan exigente como el de la asistencia en viajes,

la verdadera diferencia no esta solo en lo que se promete en
una poliza, sino en la calidad con que se atiende cada caso.

En Safe Travel Assistance
trabajamos con un propési-
to claro: que cada viajero se
sienta acompanado, conte-
nido y respaldado en todo
momento.

Tal como explica Roxana
Otero, Gerente de Safe
Travel Assistance en Chile,
nuestro gran valor agrega-
do es que contamos con
nuestra propia central de
emergencias, disponible las
24 horas, los 365 dias del
ano. Esto significa que no
tercerizamos la atencion:
SOMOS Nnosotros  Mmismos
quienes recibimos, gestio-
namos y resolvemos cada
asistencia. Gracias a ello
logramos una mayor agili-
dad en las respuestas, un
control total sobre la traza-
bilidad de los casos y, lo
més importante, un estan-
dar de calidad constante e
inalterable.
En los

Gltimos meses

Roxana Otero.

%'

hemos innovado con
productos pensados para
las nuevas realidades de
los viajeros. Un ejemplo es
Multiviajes, disefiado para
quienes realizan  viajes
cortos y frecuentes, como
escapadas de fin de
semana, viajes laborales o
incluso vacaciones familia-
res. Hoy vemos una clara
tendencia de familias que

viajan varias veces al afio, ¥
con Multiviajes encuentran
una solucién practica vy
eficiente; compran una
sola vez y estan protegidos
todo el afo. Esto no solo
simplifica la planificacién,
sino que garantiza cober-
tura continua con la misma
calidad y respaldo en cada
viaje.

Ademas, hemos ampliado

el limite de edad hasta los
85 anos, convencidos de
que la asistencia de calidad
debe estar disponible para
todos los perfiles de viajero,
sin importar la etapa de la
vida en que se encuentren.
Nuestros planes, como la
Iinea Premium y Essentials,
estdn disponibles tanto
para viajes emisivos como
receptivos. Estc significa
gue agencias y operadores
pueden confiar en nosotros
para proteger a los turistas
que salen de la region, pero
también a quienes nos
visitan, siempre con la
misma calidad de servicio y
respaldo global.

En definitiva, la esencia de
Safe Travel Assistance es
brindar tranquilidad, confian-
za y cercanfa, Porque
cuando un viajero enfrenta
una emergencia lejos de
casa, lo que realmente
marca la diferencia es saber
que detrés de la llamada hay
un equipo humano, prepara-
do y comprometido, que
actla con profesionalismo y
calidad en cada detalle.

Multiviajes Anual

Cobertura para cada viaje, tranquilidad todo el ano

y nacional

&

sustituto

Cobertura internacional

Traslado de gjecutivo

O

Proteccion por
accidentes laborales

Opciones de estadia
cde 15,30 y 60 dias

e Late Arrival
@ Tech Protection

Ampliamos la edad hasta los 85 afios % ?afeTravel

551 5T A NMEC E



https://www.safetravelassistance.com/cl/


Walt Disney World Resort.
Promocion especial para
Latinoameérica

Walt Disney World Resort lanz6 “Ticket
magico 4 dias/4 parques», promocion
exclusiva para viajeros de Latinoamérica de
uso flexible durante siete dias.

alt Disney World
Resort anuncié el
lanzamiento de una
oferta especial, exclusiva para
viajeros de Latinoamérica, que
permite disfrutar de sus cuatro
parques tematicos con total li-
bertad durante cuatro jornadas
que pueden ser elegidas sin ne-
cesidad de realizar reserva pre-
via a lo largo de siete dias.
Asi,conelnuevo “Ticket magi-
co4dias/4parques»losvisitantes
podran acceder en un mismo via-

je alafantasia de Magic Kingdom
Park, la innovacién de EPCOT, la
aventura de Disney’s Animal King-
dom Theme Park y la emocién de
Disney’s Hollywood Studios.
Entre otras novedades, en
Walt Disney World Resort sobre-
sale el desfile nocturno Disney
Starlight: Dream the Night Away
que se ofrece en Magic Kingdom
Park,dos nuevos espectaculosen
Disney’s Hollywood Studios Dis-
ney (Villians: Unfairly Ever After
y The Little Mermaid - A Musical

i lodo incluid

A0OPEDATEENUNUAS

VIVA AZTECA BY WYNDHAM

El “Ticket magico” de Disney permite acceder a sus 4 parques

tematicos de Orlando.

Adventure) y, por supuesto, toda
la magia clasica que diferencia a
cada parque.

Laventade boletos “Ticket ma-
gico4dias/4parques»estadisponi-
blehastael 15demayode2026,con
validez para su utilizacién entre el 4
de enero y el 22 de mayo de 2026.

El “Ticket magico”
en detalle

o El “Ticket magico 4 dias/4
parques” de Walt Disney World
Resort ofrece un dia de admision
a cada uno de los parque temati-
cos de Walt Disney World.

e El uso es flexible, o sea
que los 4 dias pueden disfru-
tarse en un periodo de 7 dias
consecutivos a partir de la fe-
cha de inicio seleccionada.
-Vélido para llegadas hasta el 22
de mayo de 2026, con el 28 de
mayo como ultimo dia de uso.

* Noexistenfechasbloquea-
das.

¢ Nohaynecesidad dereser-
vaciones previas para ingresar a
los parques.

¢ Disponible exclusivamen-
te para residentes de Latinoamé-

rica. <:

BY WYNDHAM

ALL-INCLUSIVE RESORTS

,_\__:\ﬂ‘VA MAYA BY WYNDHAM

=

RIVIERA MAYA, MEXICO  WWW.VIVARESORTSBYWYNDHAM.COM (&) (@) (f)(30) VIVARESORTS
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https://vivaresortsbywyndham.com/es/

https://argentina.ladevi.info/negocios/walt-disney-world-resort-promocion-especial-latinoamerica-n89148
https://cartagenadeindias.travel/
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uropamundoseencuentra
presentando su espera-
da preventa 2026/2027,
iniciativa que representa una
gran oportunidad para los via-
jeros que desean asegurar su
préximo viaje con los mejores
precios garantizados y que, con
vigencia hasta el 15 de enero de
2026, pone a disposicion mas
de 1.700 viajes a destinos de los
cinco continentes.
Asi,yaesposible seleccionar
y reservar atractivas propuestas
para disfrutarlas hasta marzo
de 2027, una ventaja unica en el
mercado.

En este marco, al reservar
con anticipacién a través del
representante oficial local, los

Lanzamiento de la
preventa 2026/27 con
precios congelados

viajeros tienen la oportunidad
de congelar tarifas y garantizar
su lugar en los circuitos mas
demandados.

A la vez, para los agentes de
viajes, esta preventa representa
una valiosa herramienta comer-
cial, ya que fomenta las ventas

£ ()

anticipadas, permite analizar
tendencias futuras del mercado
y ofrece mayor margen de orga-
nizacion.

Ademas, la promocion se
extiende a los grupos en regular,
siempre que los nombres de los
participantes se registren antes
de la fecha limite.

“Cada afo la preventa nos
confirmaquelos viajeros valoran
la planificaciény la seguridad de
contarcon precios cerrados. Para
Europamundo es también un
termoémetro estratégico que nos
ayudaaanticiparlas preferencias
denuestrosclientes”,destacaron
desde la compafiia.

Con itinerarios que abarcan
desde las grandes capitales eu-
ropeas hasta un amplio abanico
de experiencias culturales en
Asia, América y Africa, |a oferta
del turoperador se consolida
como una de las mas amplias
del mercado.

Asimismo, despuésde sus 30
afos de auspicioso desarrollo,
Europamundo es reconocida por
ofrecer una de las programacio-
nes mas amplias y estables del
sector, que incluye:

+ Mas de 2.000 circuitos pro-
pios.

+ Salidas garantizadas desde
solo 2 pasajeros durante todo
el afo.

* Precios fijos, sin sorpresas.

+ Operativa eficiente y un
firme compromiso con la sos-
tenibilidad.

De esta manera, la empresa
renueva su compromiso con los
profesionalesy sus clientes, colo-
candounavezmasenelmercado
multiples atrayentes opciones
en los principales destinos del
mundo.


https://www.facebook.com/europamundovacaciones/
https://www.europamundo.com/multibuscador.aspx?novedad=S
https://ar.pinterest.com/europamundo/_created/
https://twitter.com/europamundo

~ ACTUAL

iPre-Venta de
Viajes 2026/2027!

" Elige entre mas de 1700 circuitos disponiblesy

asegura tu proxima aventura a precios increibles.

europu@y‘gﬂg

VIAJA

HASTA
MARZO
DE 2027

AL PRECIO
DE ESTA
TEMPORADA

| e

-~ Suropamundo

vacaciones

andesreps @ @ ICUALITY

Pon un viaje en tu vida

www.andesreps.com * online@andesreps.com


http://www.europamundo.com
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SALD
DE OCTUBRE

Ven a descubrir la oferta de
productos turisticos mas
completa para tu agencia
de viajes.

Disponibilidad online real
» Confirmacion inmediata

STAND

X01

Ciudad Empresarial
Huechuraba

www.hoteldo.com

N Nugsr“'o



http://www.hoteldo.com/


Hotumatur: experiencias auténticas
y de calidad en Rapa Nui

Hotumatur ofrece tours y actividades
auténticas en Rapa Nui, desde cabalgatas al
Terevaka hasta amaneceres en Tongariki, con
un enfoque en la calidad, cultura local y
trabajo conjunto con agencias y

turoperadores.

otumatur se ha posicio-

nado como una de las

alternativas mas sélidas
para vivir experiencias en Rapa
Nui, con un portafolio de progra-
mas disefiados paratransmitirla
historia, la culturay la espirituali-
dad de laisla en cada actividad.
Desde cabalgatasal volcan Tere-
vaka hastala observacion de es-
trellas bajo cielos pristinos de la
isla, la empresa combina profe-
sionalismo, innovacion y un es-
trechotrabajo conelcanal dedis-
tribucion turistico.

“Cada una de nuestras activi-
dades busca transmitir la historia
y cultura de Rapa Nui. No se tra-
ta solo de una excursion, sino de
experiencias que conectan conla
esencia de la isla”, destacé Nico-
las De LaNoi, socio de Hotumatur.

Programas que conectan
con la cultura local

El portafolio incluye propues-
tas diversas que ponen en valor
la identidad rapanui. Entre ellas
destacan:

¢ Cabalgata al volcan Tere-
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vaka, la cima mas alta de la isla,
que combina naturalezay vistas
panoramicas del Pacifico.

* Navegacion hacia los Mo-
tu,islotes emblematicos vincula-
dos a la competencia ancestral
del Hombre P4jaro.

e Pesca tradicional junto a
pescadores localesy coccién en
rocas volcanicas, tal como lo ha-
cian los ancestros.

e Esndrquel en Ovahe, en un
entorno poco concurrido que re-
vela un mundo submarino unico.

e Amanecer en Tongariki,
frente a los 15 modis mas impo-
nentes, enunencuentro espiritual
y fotografico inolvidable.

e Experiencias nocturnas
que incluyen caminatas a la luz
delaluna, narracion de leyendas
y observacion de estrellas.

¢ Cada actividad esta guiada
porexpertoslocales,loquegaran-
tizaautenticidadyunatransmision
directade las tradiciones rapanui.

Una filosofia orientada a
la calidad y la confianza

La empresa sostiene como
principio la innovacion, la mejora
constante y la atencion persona-
lizada. “Nuestro objetivo es cons-
truir relaciones de largo plazo ba-
sadasenlaconfianzayenlacerte-
zade que estamos entregando un
producto de calidad que potencia
la imagen de Rapa Nui en todos
los mercados”, explic6 De La Noi.

Ademads, Hotumatur respal-
da su operacion con estandares
de seguridad, comodidad y sos-
tenibilidad, asegurando que cada
viaje se transforme en un recuer-
do inolvidable.

Trabajo conjunto con
agencias y turoperadores

El rol del canal de distribu-
cion es central en la estrategia
de la compaiiia. “Actualmente
trabajamos de manera muy cer-
canaconagenciasyturoperado-
res tanto en Chile como en el ex-
tranjero. Ofrecemos tarifas comi-
sionables, condiciones especia-
les y programas disefiados para
el trade que facilitan la comer-
cializacion del destino”, detallé
el socio de Hotumatur.

En esa linea, la empresa tam-
bién apoya a sus socios estraté-
gicos con material promocional,
capacitaciones y una comunica-
cién directa y personalizada, en-
tendiendo que el trabajo junto al
trade es clave para fortalecer la
llegada de turistas a la isla.

Finalmente, De La Noi quiso
reconocer la inspiracion que dio
origen a este camino: “Nos gus-
taria hacer una mencion espe-
cial a Sergio Rapu Haoa, que, si
bien no participé de manera acti-
va en el proyecto, fue inspiracién
y direccién para que este toma-
ra vida”.

} CONTACTO: INFO@HOTUMATUR.

COM U
WWW.HOTUMATUR.COM W


https://chile.ladevi.info/hotumatur-experiencias-autenticas-y-calidad-rapa-nui-n89587
mailto:ndelanoi%40hotumatur.com?subject=
http://www.hotumatur.com
http://www.hotumatur.com

Pacific Reps confirma salidas 2026 en Chile,
el Caribe, cruceros y destinos lejanos

El turoperador Pacific
Reps presenta una
robusta programacion
para la proxima
temporada alta, con
series confirmadas
en Carretera Austral,
el Caribe con vuelos
directos, un crucero
sin visa y circuitos en
Europay Asia.

acific Reps lanz6 oficial-
mente su calendario de
salidas confirmadas para
2026, consolidando su oferta en
cuatro grandes ejes: Chile, el Ca-
ribe, crucerosy destinos lejanos.
La programacion busca atender
la alta demanda proyectada pa-
rala préxima temporada, con cu-
posgarantizadosyelrespaldode
operadores locales en destino.
“Tenemos distintas salidas
para este 2026: el Caribe, Chile,

Richard Watkinson, CEO de Pacific Reps, junto a Jacqueline Vergara,
gerente comercial del turoperador.

crucero y destinos lejanos, y Eu-
ropa, con productos muy compe-
titivos que ya cuentan con series
confirmadas”, explicé Jacqueline
Vergara, gerente comercial de Pa-
cific Reps.

Multiples destinos
y productos

En el ambito nacional, la Ca-
rretera Austral se consolidacomo
el productoestrella,conmuiltiples
series confirmadas durante el ve-
rano, Semana Santa y mayo, tan-
toensutramo nortecomosur. La
oferta se complementa con pro-
gramas a Puerto Varas, Puerto
Natales, Castro, Valdivia, San Pe-
dro de Atacama y Pucén, lo que
permite a las agencias disponer
dealternativas diversificadasalo
largo del afio. “La Carretera Aus-
tral es el producto con mas de-
manda que tenemos dentro de
Chile y contamos con varias se-
ries durante todo el afio”, subra-
y6 Jacqueline Vergara.

En cuanto al Caribe, Pacific
Reps refuerza su propuesta con
salidasaCancun,PuntaCana,Rio
deJaneiro, Salvadorde BahiayLa
Habana-Varadero, operadas con

CONMIRTIENDO

PacificREPS

VIAJES EN HISTC

Sky Airline y Latam Airlines entre
enero y febrero. El destino Cuba
merece unamencion especial por
elvaloragregado que ofrecelare-
presentacion local, lo que permi-
te una asistencia personalizada
y una tarifa competitiva para dis-
frutar de la cultura habaneray de
las playas de Varadero.

El producto de cruceros tam-
bién se suma con fuerza a la pro-
gramacién, con una salida con-
firmada del Costa Pacifica el 5
de febrero de 2026. Se trata de
un itinerario de 11 dias y 10 no-
ches que incluye vuelo, tres no-
ches de hotel en Republica Do-
minicana con sistema todo in-
cluido, traslados, seguro y nave-
gacionen cabinaexternacon pen-
sion completa. El recorrido con-
templa La Romana, Gran Turkos,
Puerto Plata, Samanj, Isla Cata-
lina y Cabo Rojo. “Es una salida
con cupos confirmados muy co-
tizada por nuestras agencias, ya
que norequiere visay suma valor
al contar con precrucero en Pun-
ta Cana”, comento la ejecutiva.

En destinos lejanos, el turope-
rador ofrece una amplia gama de
circuitos internacionales que in-

IRIAS

cluyen India en Colores con moti-
vo del Festival Holi; Maravillas de
Turquia, Egipto y Turquia bajo el
programa Tierras de Faraones y
Sultanes, un Gran Viaje a Turquia
en version Premium, ademas de
la serie Grande Europa en tempo-
rada alta y un circuito por Coreay
Japén hacia fines de mayo. Estas
salidas confirmanlaapuestadela
compaiiiaporcombinarmercados
consolidados con propuestas de
altointerés parael viajero chileno.

Nuevas posibilidades
delamanodelalA

La estrategia de Pacific Reps
no se limita a la oferta de produc-
tos. La compaiiia continuda refor-
zando su ecosistema digital con
XPLORE, la plataforma de reser-
vas que integra inteligencia ar-
tificial para generar descripcio-
nes automaticas de itinerarios,
cotizaciones y gestion multides-
tino en tiempo real. A ello se su-
ma Krooze, herramienta especia-
lizada para cruceros con acceso
en linea a mas de nueve navie-
rasenconvenio. “Larecepcionde
XPLORE ha sido excelente entre
las agencias, porque optimiza la
gestiony permite ofrecerun servi-
cio moderno y competitivo”, pun-
tualizé Jacqueline Vergara.

De esta manera, Pacific Reps
proyecta latemporada alta 2025-
2026 conun mixde productos na-
cionaleseinternacionales quere-
fuerzan su posicionamiento co-
mo socio estratégicodelasagen-
cias de viajes, respaldado por in-
novacion tecnoldgica, alianzas
soélidas en destino y un abani-
co de programas disefiados pa-
ra responder a la demanda cre-
ciente del mercado. <

WWW.PACIFICREPS.COM ‘
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https://chile.ladevi.info/negocios/pacific-reps-confirma-salidas-2026-chile-caribe-cruceros-y-destinos-lejanos-n89632

http://www.pacificreps.com

http://www.pacificreps.com

El resort esta situado en
el corazon de Palm Beach.
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Lujo, cultura local y experiencias
unicas en Palm Beach

| Radisson Blu Aruba se

posiciona como uno de los

resortsmdasinnovadoresde
laisla, combinando lujo, comodi-
dady un enfoque auténtico en la
culturalocal. Con 188 modernas
suites—deunminimode 100 m?-,
estd situado en el corazén de
Palm Beach, a solo tres minutos
a pie de la playa.

Al respecto, Shareska Gu-
tiérrez, directora comercial de
la propiedad, sefiald: “Aunque
no esta sobre la primera linea,
cuenta con un darea exclusiva
propia frente al mar, conocida
como BluBeach, y un servicio de
shuttle cada media hora”.

“Ademas, gracias a su ubi-
cacion, el resort les permite a
los huéspedes disfrutar de los
mas de 200 restaurantes, baresy
tiendas de alta gama que rodean
la zona m4s turistica de Aruba.”

Instalaciones
y actividades

Entre las instalaciones de la
propiedad figuran sus multiples
piscinas, incluyendo un rooftop
pool solo para adultos con vistas

Con sus amplias suites, instalaciones de
primer nivel y foco en la cultura local, el

Radisson Blu Aruba combina lujo y relax
en pleno corazén de Palm Beach.

al mar, una piscina familiar, una
infantily ungranjacuzzi. Ademas,
dispone de spa, gimnasio, coffee
shop, pool bar y un restaurante
en el rooftop que fusiona gastro-
nomia internacional con toques
latinos y locales, perfecto para
disfrutar del atardecer.

El Radisson Blu Aruba, uno de

innovadores de la isla.

“Adiferenciade otros comple-
josmas grandes, el Radisson Blu
Aruba mantiene una atmdsfera
boutique. Ademas, cobra por
habitacion y no por persona, lo
que lo hace ideal para familias o
grupos”, indicé Gutiérrez.

“No funciona bajo el sistema

los resorts mas

all inclusive; en cambio, invita
a sus huéspedes a explorar la
variada oferta gastronémica de
lazona, con opciones paratodos
los presupuestos.”

Asimismo, la directiva agre-
go6: “Estamos preparandonos
para inaugurar dos nuevos es-
pacios culinarios: Don Esteban
Gourmet, con productos euro-
peos de alta calidad; y el primer
cider bar de Aruba, siguiendo la
tendencia internacional de los
bares de sidra”.

Otro de los diferenciales es
la propuesta de experiencias lo-
cales gratuitas, mediante la cual
es posible participar en talleres
de pintura con artistas de la
isla, disfrutar de degustaciones
de charcuteria, participar en la
elaboracion de joyeria artesanal
con vidrio de mar o aprender a
preparar exfoliantes con aloe.

“Todas estas actividades
buscan conectar a los viajeros
conlaesenciaculturalde Aruba”,
afadio Gutiérrez.

De esta manera, el Radisson
Blu Aruba —con altademanda en
Brasil, Perd, Chile y Argentina—
se consolida como una opcién
de hospitalidad auténtica, con
un equipo 100% local que brinda
una muy calida atencién a todos
los huéspedes.<


https://chile.ladevi.info/c89640
https://www.bluaruba.com/
https://youtu.be/ySqw8kZgchI
https://www.passline.com/sitio/interexpo 
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Viajes TRESVE Chile despliega su
portafolio de viajes por el pais:
naturaleza, cultura y escapadas con
foco en el canal

El operador nacional
y receptivo de CIC
Travel, Viajes
TRESVE, presenta su
abanico de productos
en destinos
emblematicos y
emergentes.

onsolidadocomoelope-

rador de turismo nacio-

nal y receptivo de CIC

Travel, TRESVE Chile contintia

ampliando su propuesta de va-

lor con una oferta de paquetes

orientados exclusivamente a las
agencias de viajes.

Desde escapadas cercanas

hasta viajes de exploracion en

DX ]
*EQUENOS

Sergio Pino Arce, director comercial de Viajes TRESVE Chile; junto a

zonas extremas, el operador ha
construido una red de convenios
y productos disefiados para res-
ponder a la demanda del canal,
tanto en el segmento vacacional
como corporativo.

“Nuestra mision como TRES-
VE Chile es sencilla pero pode-
rosa: transmitir a los viajeros su
amor por la exploracion y revelar
lostesorosescondidosquehacen
de Chile un destino tnico”, expre-
s6 Sergio Pino Arce, director co-
mercial del operador.

Un portafolio diverso
para agencias de viajes
El portafolio incluye progra-
mas entre Arica y Punta Arenas,
con propuestas que abarcan tan-
to los destinos mas tradiciona-
les como otras experiencias me-
nos exploradas. Entre las opcio-
nes mas destacadas se encuen-

Sonia Triana, directora de CIC Travel Chile.
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tran San Pedro de Atacama, con
programas de cuatro dias que
permiten visitar géiseres, lagu-
nas altiplanicas y paisajes de-
sérticos Unicos, con alojamiento
en el Hotel Dunas con traslados
regulares desde Calama; y Rapa
Nui,con programas de cincodias
que permiten explorar moais, vol-
canesy playas, con estadia en el
Hotel Manutara.

En el norte, la combinacion
entre Iquique y el oasis de Pica
incluye la historia del salitre, pla-
yas, gastronomiay parquestema-
ticos familiares, con alojamiento
en el Hotel Gavina. Hacia el cen-
tro del pais, Vifia del Mar apare-
ce como una escapada clasica
de tres dias, con alojamiento en
el Hotel Diego de Almagro y de-
sayuno buffet, ideal para pasaje-
ros desde Santiago.

En el sur, Puerto Varas y sus

g!

alrededores ofrecen cuatro dias
de inmersién en la naturaleza y
la cultura local, con vistas al vol-
can Osorno, navegacion por el la-
goTodoslos Santosy posibilidad
de conexidn con Castro y Dalca-
hue en Chiloé.

“Hemos disefiadoun abanico
de programas endonde encontra-
ran los destinos tradicionales y
aquellos hoteles que han estado
ocultos, sintenerlaposibilidadde
mostrar sus encantosy servicios
al mercado”, agregé Pino.

También el viajero puededise-
fiar su viaje a la medida, comple-
tando un formulario en la pagina
oficial de Viajes TRESVE.

100% B2B, con
respaldo y gestion
eficiente

Ademas de los productos
mas demandados, TRESVE Chi-
leincorporapropuestas coniden-
tidad local, como pequefios lod-
ges atendidos por sus duefios en
Coyhaique o el Hotel La Cava en
Santa Cruz,donde es posible dor-
mir en una barrica de vino.

“Contamos con interesantes
convenios y alianzas locales, y
nuestro compromiso es hacer de
cada viaje de sus pasajeros una
experiencia inolvidable”, recalcé
el ejecutivo.

Todoslos servicios se comer-
cializan exclusivamente a través
deagenciasdeviajes,enlineacon
el modelo B2B de CIC Travel. Las
agenciasinteresadas pueden co-
tizar directamente via sitio web,
teléfono o correo.

“Viajaryexplorarnuevasaven-
turas permiten crearexperiencias
Unicas y exclusivas para todos
€sos viajeros que suefan sin li-
mites”, concluyo. '<:

} CONTACTO: SERGIO.PINO@  >p=
VIAJESTRESVE.COM, éb
TELEFONO: +56 9 3566 1971.

WWW.VIAJESTRESVECHILE.COM ‘


https://chile.ladevi.info/tresve-chile-despliega-su-portafolio-viajes-el-pais-naturaleza-cultura-y-escapadas-foco-el-canal-n89644

mailto:sergio.pino%40viajestresve.com?subject=
http://www.viajestresvechile.com

Expan preseta programa 202

con crucero Norwegian Sky
por el Caribe sin visa

Expan Tours anuncié
una salida exclusiva
para febrero de 2026
junto a Norwegian
Cruise Line, con
cupos confirmados y
un itinerario por el
Caribe sin necesidad
de visa.

entrodelos adelantos de
la temporada alta 2026,
Expan Tourslanz6un pro-
ductodiferencial para el segmen-
to de cruceros: un viaje a bordo
del Norwegian Sky, uno de los
buques insignia de Norwegian
Cruise Line en la region. La sali-
da esta programada entre el 15
y el 24 de febrero de 2026, par-
tiendo desde La Romana (Repu-
blica Dominicana) y regresando
al mismo puerto tras nueve dias
de navegacion.
El itinerario permitira descu-
brir algunos de los destinos mas
llamativos del Caribe “alternativo”,

uncircuito que combina playas pa-
radisiacas con ciudades colonia-
les y experiencias culturales. Los
pasajeros visitaran Aruba, famo-
sapor sus playas de arena blanca
y suambiente cosmopolita; Cura-
zao, con su arquitectura colonial
holandesay su colorido puerto de
Willemstad declarado Patrimonio
de la Humanidad; y Santa Lucia,
célebre por sus icénicos Pitons,
montafas volcanicas que enmar-
canunade las bahias mas hermo-
sas del Caribe.

El recorrido también inclu-
ye San Cristébal y Nieves, el pais
mas pequeiio del continente ame-
ricano, ideal para quienes buscan
un ambiente exclusivo y relajado,
ademas de las Islas Virgenes Bri-
tanicas, reconocidas por su nave-
gacion a vela, calas escondidas y
playas de ensuefio, como The Ba-
ths en Virgin Gorda.

Una experiencia
completa con tarifa
exclusiva

Expan Tours ofrece esta sali-
da con cupos confirmados en ca-
bina doble con ventana a una tari-
fa preferencial de US$ 1.499 por
persona, lo que aseguradisponibi-

lidad y estabilidad de precios pa-
ra agencias y viajeros.

Cabe destacar que todas las
reservas confirmadas y pagadas
entre el 3y 10 de octubre obten-
dran un descuento de USS$ 50 por
pasajero, sélo valido para la sali-
da del 15 de febrero.

El programa incluye traslados
desde el aeropuerto de Santo Do-
mingo hacia La Romana, una no-
che de alojamiento en el Hilton
Garden Inn de esa ciudad, trasla-
dos al puerto, siete noches a bor-
do del Norwegian Sky, todas las
comidas, bebidas basicas como
agua, café, té y limonada, expe-
riencias gastrondmicas, impues-
tos portuariosy un seguro de asis-
tenciaenviaje provisto por Univer-
sal Assistance.

Como valor agregado, los
clientes podran acceder a un pa-
quete opcional de bar abierto y
restaurantes especializados por
USS$ 230 por persona, disefiado
para enriquecer alin mas la expe-
riencia culinaria y social a bordo.

Norwegian Sky: comodidad
y entretenimiento en alta
mar

El Norwegian Sky, parte de la

clase SundelanavieraNorwegian
Cruise Line (NCL), fue construido
en 1999 y completamente remo-
delado en 2019 para alojar a mas
de2.000 pasajerosdistribuidosen
nueve cubiertas.

La renovacion permitié am-
pliarlasopciones gastronémicasy
mejorar las cabinas, que van des-
de suites con balcon privado has-
taalojamientosinteriores masac-
cesibles. Lavidaabordo se carac-
teriza por un ambiente dinamico
y social, ideal para quienes bus-
can combinar relax con entrete-
nimiento. Los pasajeros disfru-
tan de restaurantes de especia-
lidades, bares tematicos y espa-
cios de ocio disefiados para apro-
vechar al maximo los dias de na-
vegacion.

Con itinerarios mayoritaria-
mente en el Caribeylas Bahamas,
el Norwegian Sky es también co-
nocido por su escala en Great Sti-
rrup Cay, laisla privada de NCL, lo
querefuerzasu perfilcomoun pro-
ducto orientado al disfrute de pla-
yas exclusivas.

Una oportunidad
para las agencias

Para el mercado chileno, don-
de la demanda de cruceros se ha
recuperado con fuerzatraslapan-
demia, esta salida especial repre-
senta una opcion estratégica. Al
tratarse de destinos que norequie-
renvisa para chilenos, se eliminan
las barreras de acceso y se faci-
lita la comercializacion para las
agencias de viajes.

“Estamos muy contentos de
poner a disposicién del mercado
esta salida exclusiva, que combi-
na destinos espectaculares, la se-
guridad de cupos confirmados y
un producto sélido como Norwe-
gian Sky”, sefialaron desde Ex-
pan Tours.

Ademas, desde el turoperador
invitaron atodos los agentes a co-
tizar y consultar con sus exper-
tos al correo caribe@expan.cl. <
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Via Club presenta su
programacion de verano
2026 con cupos
confirmados y nuevas

tendencias

Via Club lanzé su programacion de verano
2026 con cupos confirmados a Punta Cana,
Cancun, Aruba y Recife, ademas de nuevas
opciones como Los Cabos y Puerto Plata,
apoyadas por las rutas de Copa Airlines.

ia Club, mayorista lider

del mercado chileno,

anuncio el lanzamiento
de su programacion de verano
2026, reforzando su propuesta
con cupos confirmados en des-
tinos de alta demanda y suman-
do alternativas emergentes que
buscan captar nuevas preferen-
cias de los viajeros.

La compafiiainformé que ha
asegurado vuelos directos y cu-
pos garantizados a los clasicos
del CaribeyBrasilque concentran
el interés de los chilenos: Punta
Cana, Cancun, Arubay, especial-
mente, Recife, en Brasil. Este ul-
timo se posiciona como una de
las grandes apuestas de la tem-
porada, respaldada por el incre-

Asistencia que combina tecnologia,
seguridad y humanidad.

Tecnologia de punta:

Contamos con un back office propio, disefiado para dar
soporte agil y eficiente a los clientes, facilitando la
gestion comercial y operativa en cada etapa del viaje.

Detras de cada atencidn hay un profesional que te escucha, contiene y resuelve con calidad,

en el pais donde te encuentres.

Personas que resuelven.
Productos que se adaptan a ti.
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@ www.assistotuviaje.com/chile/
= infochile@assistotuviaje.com

mento sostenido de la demanda
hacia Brasil y la posibilidad de
combinar sol, playas paradisia-
cas y cultura en un mismo viaje.
“Estamos entusiasmados de
poderofreceranuestros clientes
la tranquilidad de viajar con cu-
pos confirmados a los destinos
mas deseados de la temporada.
Nuestra experiencia nos ha per-
mitido negociar directamente
con hoteles de prestigio, garan-
tizando una amplia variedad de
categorias de habitaciones para
todoslos gustosypresupuestos”,
sefialé Bernardita Gepp, gerente
comercial del operador.

Nuevas tendencias
en destinos

Ademads de los destinos tra-
dicionales, Via Club busca diver-
sificar su portafolio con progra-

mas disefiados para dos plazas
que prometen ser tendencia en
2026: Los Cabos y Puerto Plata.
La conectividad aambos puntos
severafortalecidaporlasnuevas
rutas de Copa Airlines, que co-
menzaran a operar entre diciem-
bre de 2025y enero de 2026, am-
pliando asi las oportunidades de
comercializacién para las agen-
cias de viajes.

“Con esta programacion, Via
Club reafirma su compromiso
con el canal, ofreciendo paque-
tes que combinan calidad, segu-
ridady precios competitivos, res-
paldados por su pertenencia al
pool de Copa Vacaciones y por
su reconocida trayectoria en el
mercado chileno”, concluy6 Ber-
nardita Gepp. <

WWW.VIACLUB.CL A 3

of assisto:

TRAVEL PROTECTION

Seguridad certificada:

Nuestra central operativa trabaja bajo estandares internacionales 1SO
27000, garantizando que cada dato en la coordinacion medica se maneje

con los mas altos niveles de confidencialidad e integridad



https://assistotuviaje.com/chile/
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Discover the World:
crecimiento junto a
prestigiosas marcas
Firmemente consolidada, Discover the World
promociona la oferta de sus navieras

representadas, y las operaciones de Qatar
Airways y South African Airways.

n el marco de la fuerte ex-

pansién en todas sus ver-

ticales de negocio —com-
pafias aéreas, hoteles, cruceros
y trenes—, Discover the World ha-
ce énfasis en las navieras y ae-
rolineas que representa y co-
mercializa.

Al respecto, Charlie Ryan, vi-
cepresidente de la firma para
Latinoamérica, sefial6: “La tem-
porada de cruceros comenzara
en noviembre. Actualmente hay
una marcada demanda para Is-

las Malvinas, la Patagonia, los
puertos chilenos y la Antartida”.

“Para ellos hay opciones pre-
mium con Princess y Holland
America, y travesias de expedi-
cioén con HX o propuestas de lu-
jo con Seabourn”, detall6.

En ese contexto, el directi-
vo agrego: “Este afio registra-
mos un récord histérico de ven-
tas con Princess en la region, lo
que convierte a esta temporada
en un momento clave para el tu-
rismo de cruceros”.

Charlie Ryan.

“Asimismo, el crecimiento
también se refleja en otros mer-
cados como Europa y destinos
exoticos, también con altas ci-
fras de ventas.”

Qatar Airways y South
African Airways
Entrelasaerolineasrepresen-
tadas por Discoverthe World figu-
ra Qatar Airways, “que con multi-
plesfrecuencias desde San Pablo
permite a los pasajeros argenti-
nos acceder a una ampliared de
destinos en Asia, Europa y Me-
dio Oriente”, afirmo el directivo.

“Ademds, hemos organiza-
do fam trips para agencias del
Interior, aprovechando las cone-
xiones directas que existen des-
de distintas provincias de nues-
tro pais hacia San Pablo, donde
empalman con Qatar.”

En cuanto a South African
Airways, después de la pan-
demia restablecié su opera-
cion en Sudamérica con vue-
los diarios desde San Pablo,
lo que abri6 nuevas oportu-
nidades de negocios para las
agencias de viajes y los viaje-
ros argentinos.

Siéntese, reldjese y disfrute

—check-in exclusive

de nuestra galardonada cabina
Premium Economy con lujoso
y atento servicio

Es una cabina privada con cémodos asientos,
con 96cm de espacio entre asientos y especial
mecanismo de asiento que inclina el cojin
creando una inclinacién tnica estilo cuna.

Disfrute de los beneficios de volar Premium:

—prioridad de embarque
—renovado menu con amplia carta de vinos.

Qantas Airways actualmente vuela cuatro veces por
semana desde Santiago de Chile a Sydney, Australia.

Consulte con su agente de viajes o envienos sus
consultas a: reservaschile

antas.com.au

N\oANTAS

Spirit of Australia
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Sandals Royal Curacao: el resort donde la

elegancia se vive en cada detalle

Sandals Royal
Curagao recibio a
agencias de viajes en
un recorrido exclusivo
que destacd el lujo, el
entretenimiento y los
servicios de primer
nivel.

n el marco del Simposio
Sudamérica de Curazao

2025, agencias de viajes

de diversos paises, junto con La-
devi Medios y Soluciones, visita-
ron el Sandals Royal Curagao, un
resortqueelevayredefinelaexpe-
riencia todo incluido en el Caribe.
Durante la jornada, los asis-
tentes recorrieron sus instalacio-
nes de lujo, conocieron los servi-
cios premiumy disfrutaronde una
muestra de la propuesta de entre-
tenimientoy gastronomia que dis-
tingueaesteemblematicodestino.

Una ubicacion
privilegiada con
atardeceres unicos

El resort se encuentra a so-
lo 24 km del Aeropuerto Interna-
cional Hato, en la bahia de Santa
Barbara, una zona privaday tran-
quilaque combinaplayascristali-
nas, naturalezay cercania a pun-
tos estratégicos de la isla.

Su orientacion hacia el oeste
garantiza a los visitantes una de
las puestas de sol mas especta-
culares del Caribe, un atractivo
queseconvirtid ensellodel hotel.

Habitaciones y suites:
lujo en cada detalle
El Sandals Royal Curagao

" e dll

2

cuenta con 361 habitacionesy
suites distribuidas en 24 cate-
gorias, todas disefiadas bajo el
concepto de exclusividady con-
fort. Entrelas mas destacadas:

e Awa Seaside Butler Bun-
galows: buangalos frente al mar
con piscina privada, Tranquility
Soaking Tubs™, servicio de ma-
yordomoy el privilegio de contar
con un MINI Cooper convertible
de cortesia para explorar la isla.

e Kurason Island Poolside
Butler Bungalows: ubicados en
una isla privada dentro de la la-
guna, rodeados de piscinas cris-
talinas y con el mismo nivel de
servicios exclusivos.

e Swim-up SuitesyRondoval
Villas: con acceso directo a pis-
cinas o areas privadas.

e Categorias Luxury, Club
Sandals y Butler Elite, con op-
ciones que incluyen vistas al
mar, jardines tropicales o pisci-
nas privadas.

Esta diversidad convierte al
resort en la propiedad con mas
opcionesdelujobajoel concepto
todo incluido de Sandals.

Gastronomiay

mixologia sin limites
Elresort ofrece unade las ex-

periencias culinarias mas com-
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Agencias de viajes exploraron el Sandals Royal
Curacao en el marco del Simposio Sudamérica 2025.

o - B

pletas de la cadena, con 11 con-
ceptos gastronémicos:

o 8 restaurantes, siete de
ellos exclusivos de este hotel,con
propuestas que van desde la fu-
sion latina hasta un café holan-
dés abierto todo el dia.

e 3 camiones de comida
gourmet frente al mar, que ofre-
cen desde comida asiatica rapi-
da hasta platos locales frescos.

® 13bares,incluyendo swim-
up bars, un bar sobre el agua 'y
lounges elegantes, todos con li-
cores premium ilimitados.

Ademas, los huéspedes dis-
frutardn sin restricciones de los
prestigiosos vinos Robert Mon-
davi Twin Oaks®, junto con mi-
nibar reabastecido en la habita-
cionconvinosycervezaslocales.

Romance, bienestar
y eventos

Fiel a la esencia de la marca,
elresortestaconcebidocomoun
santuario del romance:

¢ Tres locaciones frente al
mar para bodas y eventos es-
peciales.

* Red Lane Spa, con seis sa-
las de tratamiento y cabafias al
aire libre para experiencias de
relajacion.

e Mas de 3.500 m? de salo-

nes y espacios al aire libre, ade-
mas del centro de convenciones
mas grande de Curazao, ideal
para reuniones y celebraciones.

Deportes y
entretenimiento

El Sandals Royal Curagao
combina relax con aventura:

¢ Deportesacuaticosilimita-
dos: buceo para certificados PA-
DI (con mas de 70 sitios de bu-
ceo en la isla), esndrquel, padd-
leboarding, kayak y mas.

* Deportes terrestres: volei-
bol de playa, tenis, ciclismo en bi-
cicletas holandesas y un gimna-
sio de ultima generacion.

e Campo de golf de cam-
peonato de 18 hoyos disefiado
por Pete Dye, disponible paralos
huéspedes.

e Entretenimiento diario y
nocturno, con musica en vivo,
espectdaculos y actividades te-
maticas.

Mas alld de susinstalaciones,
el resort refuerza la idea de des-
cubrimiento y libertad, ya que los
huéspedes puedenrecorrerlaisla
a bordo de su MINI Cooper con-
vertible de cortesia, integrando
la experiencia de lujo del hotel
con la riqueza cultural y natural
de Curazao. “+


https://www.ladevi.info/negocios/sandals-royal-curacao-donde-la-elegancia-se-vive-cada-detalle-n89633


TIJE Travel Tech Group:
optimizacion de
reservas y procesos de
la mano de E2E Travel

Solutions

TIJETraveI Tech Groupimpul-
sa su innovacion con E2E
Travel Solutions, compafiia del
grupo especializada en distribu-
cion B2By B2B2C que desarrolla
tecnologiaparabuscaryreservar
productos turisticos.

La firma aborda todos los
verticales de la industria de via-
jes que una agencia o un turope-
rador puede incorporar.

E2E Travel Solutions:
gestion de busquedas
y reservas

Cada vertical puede ser im-
plementable en los sitios de las
compainias o de terceros.

Plataforma Club Med

* Los verticales:

¢ Vuelos.

¢ Hoteles.

e Autos.

e Trenes.

¢ Asistencia al viajero.

e Experiencias.

“Se puede incorporar el por-
tafolio completo o por mddulo,
de acuerdo con la necesidad y
mejora buscada”, sefialé Lucas
Klenk, director general de E2E
Travel Solutions.

GoTravelRes provee los con-
tenidos, mientras que E2E desa-
rrolla la tecnologia.

Ademds, las firmas del gru-
po prueban en primera instan-

Lucas Klenk, Micaela Mellino y Gustavo Bondoni.

i

cialos desarrollos, certificando
la calidad para entregar un pro-
ductodealtovaloralosclientes.

Economia colaborativa,
bandera del grupo
Actualmente, afrontar el de-
sarrollo de tecnologia es costo-
so, porloque E2E comparte sus
desarrollos, logrando una ma-
yorintegracién del ecosistema.
“Distribuimos nuestra tecno-
logiade forma de que quien quie-
ra adoptarla lo pueda hacer, sin
tener que hacer grandes desem-
bolsos”,destacé Klenk, para afia-
dir: “La desarrollamos para no-
sotros y la disponibilizamos pa-
ranuestros colegas. Asi, obtene-

exclusiva para agencias

Corice y Reserve Online de manera mas rapida las 24hs,

Para mas informacion, comunicate a consultas.latam@clubmed.com

mos ventajas conjuntasy colabo-
ramos conterceros, que afrontan
un costo mucho menor”.
“Somos transparentes: in-
corporamos mejoras continuas
y estamos abiertos a sugeren-
cias de los clientes para mejorar
nuestros productos y compartir
las novedades”, enfatizé Micae-
la Mellino, gerente de Proyectos
de TIJE Travel Tech Group.
Reflejo del concepto insignia
de“economiacolaborativa”sonlas
alianzas con actores de renombre
queE2E hasellado, talescomoTra-
vel Curious Group, TT Operadora,
SafeTravel Assistance, StarNext,
Turismatica, Volans Group, Ama-
deus, Gimmonixy GoTraveIRes.<:

ub Med
ravel Agent
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Redes sociales: como empezar o mejorar la
estrategia digital de una agencia de viajes

Las redes sociales son esenciales para que las agencias de viajes
establezcan conexion con su audiencia. Esta guia ofrece estrategias
para optimizar la presencia digital, incrementar las ventas y
fortalecer la fidelidad de los clientes.

Las redes sociales (RRSS)

han revolucionado la mane-
ra en que las empresas interac-
tuanconsusclientesypromocio-
nan sus servicios. Mantener una
presencia activa en plataformas
como Instagram, Facebook, Tik-
Tok, LinkedIn y YouTube es cru-
cial para atraer nuevos clientes,
retener a los actuales y posicio-
nar a tu agencia de viajes como
un referente en el competitivo
sector turistico.

Estas plataformas son indis-
pensables para conectar con los
viajeros. Segun Skyscanner, el
60% de los viajeros buscan ins-
piracion en RRSS antes de elegir
su destino, lo que resalta la im-
portancia de generar contenido
atractivo paracaptarsuatencion.

En este contexto, Ladevi Co-
lombia presenta unaguiacones-
trategiasy consejos practicos pa-
ra optimizar el uso de las RRSS
y mejorar la presencia digital de
las agencias de viajes.

¢Por qué las agencias
de viajes no pueden
ignorar las RRSS?

Antes de sumergirse en la
guia, es fundamental entender
laimportancia de las RRSS en la
comercializacion de productos
turisticos. El marketing de con-
tenidos es una estrategia deter-
minante para atraer y fidelizar a
los viajeros.

Segun Content Marketing Ins-
titute las agencias que publican
contenidorelevante (como guias

deviaje, recomendaciones perso-
nalizadas o testimonios declien-
tes) tienen un 60% mas de pro-
babilidades de establecer rela-
ciones duraderas con los clien-
tes, convirtiéndolos en embaja-
dores de la marca.

1. De la inspiracion a la re-
serva

LasRRSSnosolocumplenun
rol inspirador, sino que son deci-
sivas para convertir seguidores
en clientes. Un informe de Pho-
cuswright sobre el impacto de
las redes sociales en las reser-
vas de viajes online, revela que
el 40% de los viajeros que si-
guen una marca en estas plata-
formas han realizado una com-
pra directa tras ver una oferta o
promocién. Esto resalta la nece-
sidad de implementar una estra-
tegia solida que no solo eleve el
reconocimiento de la marca, si-
no que también transforme esa
exposicion en ventas concretas.
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2. El poder del contenido vi-
sual en el turismo

Enlaindustria el contenido vi-
sual tiene un impacto significa-
tivo. Segun Hootsuite, las publi-
caciones conimagenes o videos
tienen un 65% mas de probabili-
dades de ser compartidas, am-
pliando el alcance y la visibilidad
delas agencias. Plataformas co-
mo Instagramy TikTok son signi-
ficativas paramostrar destinosy
experiencias, creando unvinculo
directo con los usuarios y facili-
tando la conversién de seguido-
res en clientes.

3. Promocion de paquetes
turisticos y experiencias ex-
clusivas

Las RRSS permiten segmen-
tar audiencias con precision, lo
que facilita la promocién de pa-
quetes turisticos a nichos espe-
cificos. Segin McKinsey & Com-
pany el marketing digital en re-
des, especialmente a través de

anuncios personalizados, pue-
de incrementar las ventas hasta
un 30% en comparacién con las
estrategias tradicionales. Herra-
mientas como Facebook Ads e
Instagram Ads permiten crear
campafas dirigidas, aseguran-
do que los paquetes turisticos
lleguen a las personas adecua-
das en el momento justo.

Estrategias,
herramientas y

buenas practicas

1. Definicion de objetivos y
estrategia en redes sociales

Para iniciar, es crucial definir
los objetivos que se desean al-
canzar en las RRSS. Estos pue-
den variar segun el enfoque de
la agencia, pero los mas comu-
nes incluyen:

¢ Aumentarelreconocimien-
to de marca: silaagenciaes nue-
va o0 aln no es muy conocida, el
objetivo principal deberia serdar
a conocer la marcay posicionar-
la en la mente de los usuarios.

e Generar mas ventas: con-
vertir seguidores en clientes es
uno de los objetivos mas medi-
bles y directos que se pueden
perseguir.

¢ Fidelizar a los clientes ac-
tuales: las RRSS son ideales pa-
ra mantener una comunicacioén
continua con los clientes, forta-
leciendo su lealtad y fomentan-
do recomendaciones.

e Posicionarse como un ex-
perto: publicar contenido valio-
so y relevante ayudara a ser per-
cibido como una autoridad en
el sector, ganando la confianza
del publico.

Es igualmente importante
comprender al publico objetivo.
¢Aquiénsedirigelaagencia?;Fa-
milias, parejas, viajeros de lujo,



mochileros, empresas? Identifi-
cary conocer a la audiencia per-
mitird personalizarel mensajede
manera mas efectiva.

Los aspectos para conocer
al publico incluyen:

e Demografia: edad, géne-
ro, ubicacion y nivel socioeco-
némico.

¢ Intereses: jqué tipo de
viajes prefieren? Aventura, lujo,
ecoturismo, turismo cultural, en-
tre otros.

e Comportamiento: ;quépla-
taformas sociales utilizan mas?
¢Coémo interactuan con otras
marcas o negocios similares?

2. Plataformas de redes
sociales y su uso

Cadared social posee carac-
teristicas Unicas y una audien-
cia distinta. A continuacion, pre-
sentamosunadescripciondelas
principales plataformas que de-
berian ser consideradas:

Instagram

Es la red social visual por ex-
celencia, especialmente adecua-
da para el sector turistico. Per-
mite compartir imagenes de al-
ta calidad y videos para promo-
cionar destinos, paquetes turis-
ticos y testimonios de clientes.

Consejos:

¢ Publicar imagenes atracti-
vas de destinos.

e Utilizar las historias para
mostrar contenido exclusivo o
detras de camaras.

e Emplear hashtags popula-
res y especificos (ej. #viajesco-
nestilo, #travelgoals).

¢ Realizar colaboraciones
con influencers del sector.

o Aprovechar los Reels para
contenido corto y viral.

e Crear una cuenta en mo-
do empresa para acceder a es-
tadisticas.

Facebook

A pesar de ser una platafor-
mamadurasigue siendo esencial
para interactuar con usuarios de

todas las edades. Es ideal para
promociones, grupos y conteni-
do mas detallado.

Consejos:

¢ Publicar contenido infor-
mativo, como blogs, promocio-
nes y eventos.

e Utilizar la funcién de Face-
book Ads parasegmentaraudien-
cias especificas.

e Crear y participar en gru-
pos relacionados con viajes y
turismo.

TikTok

Una de las plataformas mas
dindmicas, perfecta para gene-
rar contenido entretenido y vi-
ral. Es ideal para mostrar desti-
nos de manera creativa y autén-
tica, especialmente entre el pu-
blico joven.

Consejos:

e Crear videos divertidos,
creativos, auténticos y rdpidos
sobre experiencias de viajes.

¢ Usar musica y efectos po-
pulares.

e Participarendesafios(cha-
llenges) relacionados conviajes.

e Compartir contenido ge-
nerado por los propios clientes.

YouTube

Es una de las mejores plata-
formas para compartir conteni-
do extenso, como guias de via-
jes,resefias de destinos ytutoria-
les sobre planificacion de viajes.

Consejos:

¢ Colaborar con influencers
o expertos del sector.

e Optimizar los titulos y des-
cripciones para mejorar el SEQ.

Linkedin

Aunque no es una platafor-
matradicionalmente asociadaal
sector turistico, resulta ideal pa-
ra el mercado corporativo, facili-
tando la creacién de conexiones
con empresas y la organizacion
de viajes de negocios.

Consejos:

e Publicar articulos sobre
tendencias del turismo corpo-
rativo.

e Participarengruposdedis-
cusion relacionados con viajes 'y
negocios.

e Conectar con empresas
que puedan necesitar servicios
turisticos.

3. Creacion de
contenido atractivo

El contenido visual, como se
menciond anteriormente, juega
un papel fundamental en el mar-
keting turistico, ya que los viaje-
ros suelen buscar inspiracion vi-
sual antes de tomar decisiones
sobre sudestino. A continuacion,
se presentan algunas ideas de
contenido que pueden ser Utiles
para las agencias de viajes.

Tipos de contenido:

* Fotos de alta calidad: pu-
blicar imagenes impactantes de
destinos, hoteles, experiencias
unicasytestimonios de clientes.

e Videos cortos: utilizar Re-
els o TikToks para mostrar ex-

periencias rapidas y emocio-
nantes.

e Historias de clientes:
compartir las experiencias de
los clientes mediante fotos o
videos que cuenten su histo-
ria de viaje.

* Guias y consejos de viaje:
publicarinfografias o posts deta-
llados sobre tips para viajar, c6-
mo planificar un itinerario, qué
llevar, entre otros.

¢ Detras de escena: mostrar
cémo funciona la agencia, el tra-
bajo detras delas promocionesy
lasrecomendaciones del equipo.

e Contenido generado por
el usuario: compartir las fotos
de los clientes (con su permi-
s0) y crear concursos de conte-
nido donde ellos puedan ganar
premios.

¢ Reseiias de destinos u ho-
teles: elaborarpequefios resime-
nes con las experiencias en luga-
res, hoteles o excursiones.

¢ Carruseles en Instagram:
para mostrar diferentes aspec-
tos de un destino.

4. Estrategias de
publicidad pagada

Facebook Ads e Instagram
Ads

Las plataformas de Meta
ofrecen potentes herramientas
de segmentacién que permiten
mostrar anuncios especificos a
personas interesadas en viajes,
basandose ensucomportamien-
to y datos demogréficos.

Estrategia recomendada:

e Crearanuncios visualmen-
te atractivos con llamados a la
accion claros, como “Reserva
ahora” o “Descubre nuestros pa-
quetes”.

e Segmentarlosanunciosde
acuerdo conintereses, ubicacion,
edad y comportamientos.

o Utilizarestrategiasderetar-
geting pararecordar a quienes vi-
sitaron la pagina, pero norealiza-
ron una compra.
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Google Ads

Los anuncios pagados en
Google son especialmente ttiles
cuando los clientes estan bus-
cando activamente productos
relacionados con viajes, como
“vacaciones a la playa” o “tours
a Europa”.

¢ Estrategia recomendada:

¢ Utilizar anuncios de bus-
queda con palabras clave rele-
vantes para los destinos o servi-
cios ofrecidos.

¢ Implementaranuncios gra-
ficos llamativos que capten la
atencién de los usuarios mien-
tras navegan por sitios web.

5. Colaboraciones y
alianzas estratégicas

Establecer colaboraciones
con influencers y figuras cono-
cidas del sector turistico puede
ser una excelente manera de au-
mentar la visibilidad de la agen-
cia. Es fundamental identificar
a aquellos con audiencias que
coincidan con el perfil del publi-
co objetivo.

Algunas ideas incluyen:

¢ Influencers de viajes: pue-
den generar contenido mostran-
do sus experiencias al viajar con
la agencia o recomendando sus
servicios a su audiencia.

¢ Colaboraciones con blog-
gers deturismo: los bloggers es-
pecializados pueden escribir re-

sefias detalladas o articulos so-
bre los paquetes y destinos ofre-
cidos, brindando una perspecti-
va auténtica y atractiva para los
viajeros potenciales.

6. Analiticay
mejora continua

LasRRSS proporcionanherra-
mientas de analisis que permiten
medir el rendimiento del conteni-
do de manera eficaz. Aqui se de-
tallan algunas métricas que las
agencias de viajes deben seguir:

¢ AlcanceyEngagement: mi-
deelnimerodepersonas quevie-
ron las publicaciones y las inte-
racciones que estas generaron,
como comentarios, “me gusta”
y compartidos.

¢ Tasa de conversion: si se
estanpromocionandoventasore-
servas, esta métrica indica cuan-
tos usuarios hicieron clic en la
ofertay completaronunacompra.

¢ CTR(Click-ThroughRate):
mide cuantas personas hicieron
clicenlosanuncios o publicacio-
nes promocionadas.

Es recomendable revisar es-
tas métricas con regularidad pa-
ra ajustar las estrategias en fun-
ciondelosresultados obtenidos.

Para revisar el rendimiento
del contenido, las agencias de
viajes pueden emplear diversas
herramientas gratuitas y faciles
de usar:

Aplicaciones utiles

¢ Facebook Insights: anali-
za alcance, interacciones y cre-
cimiento de seguidores en Face-
book e Instagram.

¢ Google Analytics: rastrea
el trafico de RRSS al sitio web y
proporciona datos sobre visitas
y conversiones.

¢ Hootsuite y Buffer: herra-
mientas gratuitas para gestionar
y analizar el rendimiento de pu-
blicaciones, con limitaciones en
cuentas y contenidos.

e TikTok Analytics: propor-
ciona estadisticas sobre vistas,
interacciones y crecimiento de
seguidores, disponible para cuen-
tas profesionales.

7. Dedicacion y frecuencia
de publicacion

La constancia en la publica-
cionde contenido es crucial para
las agencias deviajes, ya que tie-
ne un impacto directo en la visi-
bilidad, el engagementy la cons-

truccion de una comunidad leal
en las RRSS. Publicar de manera
regular ayuda a mantener la pre-
sencia de la marca, recordando
alos seguidores la oferta de ser-
vicios, los destinos y las promo-
ciones, lo cual fomenta la inte-
raccién continua y la confianza.

La frecuencia de publicacién
adecuada puede variar segun la
plataforma y los objetivos espe-
cificos de la agencia. Sin embar-
go, como pauta general:

¢ Instagramy Facebook: pu-
blicar de 3 a 5 veces por sema-
na en el feed y diariamente en
las historias. Esto asegura man-
tener la atencion sin abrumar a
los seguidores.

¢ TikTok: publicarentre3a7
veces por semana. Dado que los
contenidos en video son lo prin-
cipal en esta plataforma, es im-
portante mantener una frecuen-
cia alta para aprovechar las ten-
dencias.

¢ YouTube: publicar unavez
por semana o cada dos sema-
nas, especialmente si se mane-
jan videos mas largos, como re-
corridos virtuales o testimonios
de viajeros.

Cabe reiterar que, mas que
la cantidad, deben prevalecer la
calidad y la relevancia del con-
tenido. Las publicaciones de-
ben ser variadas, mostrando in-
formacion util.®

Para las agencias de viajes utilizar
aplicaciones de edicion de fotos y vi-
deos puede marcar la diferencia a la
hora de crear contenido llamativo en
redes sociales. Estas herramientas son
ideales para potenciar la presencia di-
gital en plataformas como Instagram,
Facebook y TikTok

¢ PicsArt: app para crear montajes
y efectos en fotos y videos, ideal para
contenido creativo. Gratuita con funcio-
nes adicionales en la version de pago.

¢ Canva: herramienta intuitiva para
crear publicaciones, stories y graficos.
Ofrece plantillas, efectos, animaciones
y videos, con una version gratuita rica
en funcionalidades.

* InShot: app de edicién de vi-
deos con herramientas como recor-
te, musica, transicionesy texto. Ideal
para Instagram, TikTok y Facebook,
con una versién gratuita limitada por
anuncios.

» Adobe Spark: permite crear conte-
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nido visual como videos, graficos y pu-
blicaciones con plantillas personaliza-
bles. La versidn gratuita incluye marca
de agua en algunos elementos.

» Snapseed: potente editorde fotos
con herramientas avanzadas de ajuste
de brillo, saturaciony filtros. Completa-
mente gratuito y sin marcas de agua.

¢ CapCut: herramienta de edicion
de videos con transiciones, efectos y
musica, especialmente Gtil para Tik Tok.
Gratuito y sin marcas de agua.



WTE Miami 2025: la conexion
de destinos globales con
compradores estratégicos de
Estados Unidos

La 3° edicion de WTE Miami se consolidé
como una relevante plataforma comercial
para el turismo emisor de Estados Unidos.

La edicién 2025 de WTE Mia-
mi — The U.S. & International
Travel Market reunié a mas de
200 expositores de mas de 30
paises, con una agenda centra-
da en la generacién de oportuni-
dades denegocio entredestinos,
proveedoresturisticosy compra-
dores profesionales de alto nivel.

La feria cont6 con la partici-
pacionde aerolineas, oficinas de
turismo, DMCs, hoteleros y em-
presas detecnologiaturistica, asi

como un nutrido grupo de com-
pradoresinvitados, provenientes
no solo de Florida, sino también
de otros estados clave del mer-
cado norteamericano.

Como cadaafio, el evento fue
organizado por Global Marketing
& Sales y cont6 con el respaldo
del Greater Miami Convention
& Visitors Bureau, el Aeropuer-
to Internacional de Miami, y va-
rias aerolineas y destinos patro-
cinadores.

Cristina Demelo (Latam Airlines), Joe Docal (Greater Miami
CVB), Olga Ramuda (Express Travel), Emir Pineda (Miami
International Airport) y Javier Pérez Palencia (director WTE Miami).

Crecimiento sostenido
y perfil internacional

Javier Pérez Palencia, direc-
tor de WTE Miami, subrayé que
esta edicién marco un salto im-
portante tanto en escala como
en diversidad geogréfica.

“Hemos crecido entreun 50%
yun 60% respecto alaedicionan-
terior, tanto en nimero de exposi-
tores como en asistentes. Ya es-
tamos rondando los 3.000 profe-
sionales”, afirmo.

En didlogo con este medio,
Pérez Palencia destacélafuerte
presencia de destinos de Amé-
rica Latina, el Caribe y Europa,
y se mostré sorprendido por el

interés creciente de paises de
Africa y Asia.

Negocios, networking
y foco en resultados

A diferencia de ediciones an-
teriores, este afio el programa de
conferencias se redujo para priori-
zar las citas de negocios entre ex-
positores y compradores.

WTE Miami ofrecio, ademas,
eventos de networking segmenta-
dos. Algunos, més generales, es-
tan destinados a facilitar el primer
contacto entre profesionales; otros,
mas exclusivos, son organizados
por destinos o marcas para reunir a
gruposselectosdecompradores.<:

Found Trip: alto nivel de
servicios receptivos en
Republica Dominicana

G racias a la prestacion de un
servicio profesional, Found
Trip, turoperador receptivo con
presencia en Punta Canaytodos

los puntos turisticos de la Repu-
blicaDominicana, se viene conso-

Saira Hernandez.

lidando como un socio aliado de
alto nivel paralos agentes de via-
jesmayoristas de Latinoameérica.

Los clientes de Found Trip
destacan su profesionalismo y
cuidado en los detalles, aspec-

tos que hacen que cada viaje se
transforme en una experiencia
memorable.

La compaifiia ofrece una am-
plia y atractiva oferta de servi-
cios de transportacion, con flo-
tas modernas y confortables, y
excursiones con el mas alto ni-
vel de seguridad y calidad.

Asimismo, Saira Hernandez,

directora general y Comercial
de Found Trip, destacé la linea
de negocios MICE, que ofrece
experiencias auténticas con el
fin de crear los mejores escena-
rios para los eventos corporati-
vos y bodas.

“Somos expertos locales, lo
cual nos permite disefiar el viaje
sonado”’, remarco.

El Staff de Ladevi Ediciones
viaja mas tranquilo por cortesia de

ASSIST
CARO

VIAJAS
SEGURO

www.assistcard.com
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Travelaway apuesta por
programas de nicho y
refuerza su vinculo con las
agencias de viajes

Travelaway amplia su portafolio con
programas de nicho (viajes para mujeres,
turismo deportivo, conciertos y familias
monoparentales) mientras refuerza su oferta
en Brasil, México, Caribe, Chile y cruceros.

nunescenariodecrecien-

te competencia, el turo-

perador mayorista Trave-
laway esta consolidando una es-
trategiadiferenciadoraenfocada
en programas de nicho y expe-
riencias personalizadas, siempre
con el canal de agencias de via-
jes como socio prioritario.

La empresa ha diversificado
su portafolio con propuestas seg-
mentadas que incluyen viajes di-
sefiados exclusivamente paramu-
jeres, itinerarios vinculados al tu-
rismo deportivo (con la Férmula 1
como producto destacado) y sali-
das especiales que combinanmu-
sica y turismo, como las progra-
madas a San Pablo y Buenos Ai-
res para asistir a los conciertos
de Bad Bunny.

Entrelas novedades sobresale
un programa para separados con

—— Visitanos
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hijos en Floriandpolis 2026, que
apunta a un publico especifico y
busca ofrecer vacaciones distin-
tas en un entorno seguro y de in-
tegracion familiar.

Productos para
el verano 2026

De caraalatemporadaestival
2026, Travelaway mantiene una
fuerte presencia en destinos tra-
dicionales como Brasil (con Salva-
dor de Bahiay Foz do Iguazu), Mé-
xico (Cancun, Isla Mujeres, Playa
del Carmen, Puerto Morelos y Tu-
lum)y RepublicaDominicana, ade-
mas de reforzar su oferta en cru-
ceros con cabinas confirmadas
en el MSC Fantasia desde Bue-
nos Aires y en el Norwegian Sky
por el Caribe.

En el ambito nacional, el ope-
rador apuesta por experiencias

que permitan redescubrir Chile,
con foco en la Carretera Austral,
San Pedro de Atacama, Puerto Va-
rasy propuestas singulares como
las Termas de Malalcahuello o la
observacién de fauna en las Lo-
berias del Sur.

Acciones concretas
para el trade

La estrategia también contem-
plaacciones defidelizaciény capaci-
tacion para el trade. Entre ellas des-
tacan el Fam Trip a Puerto Natales
y el Family Fam a Turquia (este ulti-
mo en las fechas 2 de noviembre y
5 de noviembre de 2025), acciones
que buscan acercar a los agentes
de viajes a la experiencia de los pro-
ductos que luego comercializaran.

Maria Paz Gallego, gerente ge-
neral de Travelaway sefiald: “Tra-
velaway noimprovisa: planifica. Y
en esa planificacion estd su gran
fortaleza. Cada itinerario se dise-
fia con la conviccion de que el via-
jecomienzamucho antes deabor-
darunaviény contindamuchodes-
pués de regresar a casa. Con un
pie firme en el presente y otro pro-
yectado hacia el verano de 2026,
la empresa reafirma que su sello
es Unico: ofrecer experiencias au-
ténticas, memorables y cuidado-
samente pensadas para cada ti-
po de viajero, en cualquier época
del afio”. <
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https://www.costacruceros.com/


Costa

Las vacaciones tienen
que ser vacaciones.

Reserva ahora con hasta

*Consultar otras condiciones en la Web. =

Hasta 50% de descuento con la promocion “Las vacaciones tienen que ser vacaciones” en los programas de
Sudameérica, Caribe, Mediterraneo y Transatlantico Argentina - Italia. Promocion valida hasta el 29 de octubre
de 2025 o hasta agotar stock de 50 cabinas por salida. Las tarifas pueden variar segun el tipo de cabing y
disponibilidad. Promocién disponible en tarifa promo. El precio publicado no incluye tasas e impuestos (*), ni
cuotas de servicio equivalentes a 14.5 dolares por dia por pasajero. Si el pago es en pesos argentinos, se
convertira al tipo de cambio vigente al dia de pago. Al monto resultante, se le debe adicionar el 30% de
percepcion de impuestos RG5463. Para que la compra sea aceptada por Costa Cruceros, el comprador ho
debe presentar saldo deudor con la empresa bajo ningun concepto. Incluye seguro al viajero Universal
Assistance en cruceros del programa de Sudameérica y es opcional en cruceros internacionales. Promocion
valida para salidas seleccionadas desde los puertos de Sudameérica, Caribe y Mediterréneo.

*Los impuestos incluyen (tasas portuarias, DNT o IVA y tasas migratorias).
Operador responsable: Costa Cruceros SA — CUIT 33-506969493-9 EVT Leg.
N°179 Disp. N°753 Av. Corrientes 327. Piso 10. CABA


https://www.costacruceros.com/


TU nos elegiste, y Sudamérica también, en los SKYTRAX 2025
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https://jetsmart.com/cl/es/reservas-en-grupo/


