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4 | EDITORIAL

Sommer, Sonne, Sonnenschein. Endlich ist
der Sommer da und wir genieBen die hei-
Ren Tag mit einem kihlen Glas Champagner
und dem neuen Publishing Deluxe ePaper.
Egal ob auf dem Handy, dem Tablet oder
dem Computer. Das neue ePaper ist Uberall
dabei und somit auch die neuesten Deluxe
Inspirationen aus der Welt der opulenten
Schmuckstiicke, spannenden Golferlebnisse
auf Mallorca oder Reisegenusse in ltalien.
Lassen Sie es sich gut gehen und wir win-
schen einen wunderschénen Sommer.

([ rgic

CEO Publishing Deluxe Holding GmbH

Summer sun sunshine. Summer is finally
here and we are enjoying the hot days with
a cool glass of champagne and the new
Publishing Deluxe ePaper.

No matter whether on the mobile phone,
the tablet or the computer. The new
ePaper is everywhere and thus also the
latest Deluxe inspirations from the world
of opulent pieces of jewelery, exciting golf
experiences in Mallorca or travel delights in
[taly. Have a good time and we wish you a
wonderful summer.

JleTHee conHbIWKo. JleTo, HaKoHeL, HacTynumo,
N Mbl HaCNaXpaemcs Xapkumu aHsmm ¢ 6o-
Kanom NpOXMafHOro LUAMMAHCKOTO 1 HOBOW
3neKTpoHHom 6ymaron Publishing Deluxe. Byab
TO MOOUIbHBIN TenedoH, MNAHWET WM KOM-
nbtotep. HoBas aneKTpoHHas Gymara nosctogy
1, CNefoBaTeNbHO, TaKXKe ABNAETCA NOCeSHNM
WCTOYHUKOM BAOXHOBeHMs Deluxe 13 mupa
POCKOLUHBIX YKpaLLEeHWIA, 3aXBaTblBaOLMUX NpU-
KnioueHunin B ronbd Ha Malopke unn nyTelue-
cTBMI No Vitanuu. XopoLwo npoBoauTte Bpems 1
»enaem BaM NpeKpacHoro neta.

Photo: © Bianca Wurger
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Helena Rubinstein | A Pioneer of Beauty

Piaget | Unique Glitter and Glamour!

Graff | Tribal Collection

Tiffany & Co. | Favorite Pieces in Rose Gold
Chopard | Icons of Joie de Vivre

Michael Kors | Women's Spring/Summer Collection

Sheraton Mallorca Arabella Golf Hotel | A golfer’s paradise

Italy | Forte Village
Italy | Palazzo Fiuggi

Italy | San Clemente Palace Kempinski
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HEALING MOISTU

e Creme de la Mer

Open a world of radiant possibilities with our original healing moisturizer.
Skin feels firmer, supple and smooth as fine lin ar softened
over time. With cell-renewing, kelp-infuse i ™ Creme de la Mer

' brings luminous any skincare ritual.
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Photos: © Archives Helena Rubinstein, Paris
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HELENA

RUBINSTEIN

Helena Rubinstein revolutionierte nicht nur die Kosmetikbranche,
sondern war auch eine Pionierin des weiblichen und jiidischen
Unternehmertums. Entgegen jeglicher Konventionen stieg sie zu einer der
angesehensten und vermdgendsten Frauen auf.

1870 kam sie als alteste von insgesamt acht Toéchtern einer
judisch-orthodoxen Familie auf die Welt. Im Alter von 16
Jahren verlieB Helena Rubinstein (1870 —1965) Krakau, um
zunéachst nach Wien und dann nach Australien zu gehen.
Dort machte die junge Migrantin mit ihrer makellosen Haut
auf sich aufmerksam und grundete ohne jegliche Hilfe ein
Kosmetikimperium. Angesprochen auf ihre Gesichtspflege,
produzierte Rubinstein ihre Creme, deren Rezept auf einen
polnischen Arzt zurtickgeht, nach und legte damit den
Grundstein zu ihrem Weltunternehmen, das im Jahr 1962
rund 30 000 Angestellte beschaftigte.

Nach ihrer Ruckkehr nach Europa ertffnete sie auch in
Paris und London Filialen und 1932 &ffnete auch ein Schon-
heitssalon am Kohlmarkt 8 in Wien seine Pforten. Hier
Ubernahm sie auch die Produktion der von der Wiener
Séangerin Helene Winterstein-Kambersky erfundenen was-
serfesten Wimperntusche, die bei Regen oder Hitze nicht
zerlief. Die Waterproof Mascara wurde auf der New Yorker
Weltausstellung 1939 medienwirksam mit einem Wasser-
ballett vorgestellt.

Zu einer Zeit, als Schonheitspflege eigentlich kein Thema
war und Schminke als verpont galt, setzte sie sich mit
ihrer Idee durch, dass jede Frau ihre individuelle Schénheit
entdecken kénnte und daraus das Beste machen sollte.
Rubinstein war der festen Uberzeugung, Frauen wiirden
dadurch Selbstbewusstsein erhalten. Mit ihren Kosme-
tikprodukten verdiente sie im Laufe ihres Lebens daruber
hinaus aber auch ein Vermogen.

Ihr Unternehmen umfasste sehr frih 100 Niederlassun-
gen in 14 Landern. Krakau, Wien, Melbourne, London, Paris,
New York und Tel Aviv sind die wichtigsten Stationen ihres
Lebens.

Die Ausstellung »Helena Rubinstein. Die Schonheitserfin-
derin« im Judischen Museum Wien wurdigt bis 6. Mai die
1965 verstorbene Schonheitserfinderin und zeichnet ihren
Weg als Migrantin, die Kontinente Uberwindet und Konven-
tionen aufbricht, nach und ruckt ihr Engagement fur die
Selbstbestimmung von Frauen in den Mittelpunkt. Ein Fokus
auf Wien zeigt, wie gekonnt sie ihr kiinstlerisches Netzwerk
und wirtschaftliches Kénnen vor Ort einsetzte.
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HELENA

RUBINSTEIN

Helena Rubinstein not only revolutionised the cosmetics
industry, but was also a pioneer of female and Jewish
entrepreneurship. She broke with convention to become one of
the worlds most respected and wealthy women.

She was born in 1870, the eldest of eight daughters of a
Jewish Orthodox family. At the age of 16, Helena Rubinstein
(1870-1965) left Krakow to go to Vienna and then emigrated
to Australia, where she attracted attention with her flawless
skin. All alone, she decided to create her own cosmetics
empire. With a focus on skin care, Rubinstein produced her
signature cream based on a Polish doctor’s formula. This laid

the foundation for her cosmetics empire, which employed
around 30,000 people by 1962. After her return to Europe
she also opened branches in Paris and London, and in 1932
a beauty salon was opened at Kohlmarkt 8 in Vienna. This is
where she also began production of the waterproof mascara
that was invented by the Viennese singer Helene Winterstein-
Kambersky. This waterproof mascara, which did not run in
rain or heat, grabbed the headlines when it was launched
with a water ballet at the 1939 New York World's Fair.

At a time when beauty care was ignored and make-up was
frowned upon, Helena Rubinstein prevailed with her idea
that every woman could discover and make the best of her
own individual beauty. Rubinstein firmly believed that this
would boost women's self-confidence. Her cosmetic prod-
ucts also earned her a fortune over the course of her lifetime.
It wasn't long before her company had 100 branches in 14
countries and some 30,000 employees. Krakow, Vienna,
Melbourne, London, Paris, New York and Tel Aviv were key
milestones in her life.

Until 6 May, the «Helena Rubinstein. Pioneer of Beauty»
exhibition at the Jewish Museum in Vienna pays tribute
to the beauty pioneer who died in 1965. It traces her path
as a migrant who conquered continents and broke with
convention, and highlights her commitment to women'’s self-
determination. A focus on Vienna shows how skilfully she
used her artistic network and business acumen in the city.

Photos: © Archives Helena Rubinstein, Paris
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Er6ffnungc

Xenena Pybunwimetin npouseena pegonioyuio He moabKo
8 KOCMEemu4ecKot npOMbIULIEHHOCIU, HO MAKdce Cmand
NUOHEPOM HCEHCKO20 U e8PELiCKO20 NPEeOnPUHUMAMENbCMEA.
Bonpexu 6cem coenawenuam, ona cmana 0OHOU U3 camvix
yeasxcaemvlx U 602ambix HCeHUJUH.

OHa pogunack B 1870 roay 1 6bia ctapluas 13 BOCbMU foyepen
eBpelrickol npaBocCsiaBHOM ceMbu. B Bo3pacte 16 net XeneHa
PybuHwTeiH (1870-1965) nokuHyna Kpakos, 4Tobbl cCHauana oT-
npaeuTtbcA B Beny, a 3aTtem B ABcTpanuio. Tam monogasa nmmu-
rpaHTKa NprBneKkna Bceobllee BHYMaHUe CBOEN 6e3ynpeyuHomn
KoXel 1 6e3 BCAKOM MOMOLLM OCHOBaJa KOCMUYECKYHO MMMEPUI0

Mupa. basoi e€ KpemoB Mo yxoay 3a KoXKe nuua ctan peuent
NOMbCKOrO Bpauya, YTO 1 3aJI0KUI0 OCHOBY ANA ee KoCcMeTuve-
CKOI Mmnepun, B Kotopoii B 1962 rogy paboTano yxe okono 30
000 venosek. [Nocne ee Bo3BpalleHVA B EBpony oHa Takxe OT-
Kpbina dunuansl B Mapuxe 1 JlongoHe, a B 1932 rogy oTKpbinca
canoH KpacoTbl Ha ynuue KonbmapKT 8 B BeHe. 3aecb oHa Takxe




I.j_i‘nsten, Long Island, 1953
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B3AN1a Ha ceba NPor3BOACTBO BOAOHEMPOHMLIAEMON TYyLLN, N30-
6peTeHHON BeHCKON neBumuel 3neH BuHTteplitaitH-Kambepcku.
3Ta Tylb He pa3masblBanach NOA AOXKAEM W NOJ BO3AENCTBU-

em xapbl. BogocToiikaa Tywb ana pecHuy 6bina npeacTasneHa
Ha BcemnpHoli BbicTaske B Hblo-Mlopke B 1939 rofy Ha BbICTy-
NAEHNUN FPyMMbl MO CUHXPOHHOMY MaBaHMIo.

B 1o BpemA, Korpa yxop 3a Koxel nvua eLwué He 6bi1 pas3BuT, a Ma-
KUAXK CUMTaNca NpefoCcyanTenbHbIM, XeneHa BCé-Taku TONKHyna
NAelo, YTO KaXkAana »KeHLMHA MOXET U AOSIXKHA PacKpbITb AnA
ceba CBOI0 MHAMBUAYaNbHYIO KPacoTy 1 MakCMarnbHO nopyep-
KHYTb ee. PybuHLWTelH 6bina yoexaeHa, UTo XKeHLLUMHbI Taknum
0bpa3om 06peTyT UyBCTBO COOBCTBEHHOIO AOCTOMHCTBA. Kpome
TOro, 33 BCIO CBOIO XU3Hb XeneHa 3apaboTana Lienoe coctoaHve
Ha e€ KocMeTMYecKKX NpoayKTax. KomnaHma oueHb 6bicTpo pas-
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pocnacb fo 100 ¢unmanos B 14 cTpaHax, rae pabotano okono
30000 coTpyaHuMKoB. Kpakos, BeHa, Menb6ypH, JloHaoH, Mapux,
Hblo-Mopk 1 Tenb-ABuB - 370 1 6bINK CaMble BaxHble ropoaa B
XKW3HW XeneHbl.

BbicTaBKa «XeneHa Py6GuHLWITENH: n306peTaTenbHMLA KPacoTbl»
B EBpelickom my3ee BeHbl nounTaeT 3Ty BENUKYIO MEHLUVHY,
KoTopas ymepna B 6 Maa 1965 rofja, npoknaapisas cebe nyTb B
KayecTBe MUIPaHTKY, KOTOpaa BbllWa 3a nNpeaesbl KOHTUHEH-
TOB 1 KOHBEHLMI 1 CPOKYCMpOBanach Ha ee NpuBepP eHHOCTY
camoonpefeneHnio XeHLWuH. BoicTaBka B BeHe nokasbiBaeT, Ha-
CKOJIbKO MCKYCHO XenleHa 1Crnonb30oBana CBOM XyA0XKeCTBEHHYIO
1 (MeCTHble) SKOHOMNYECKNE HaBbIKW. |

ll’I(’[l'i/'lIH(',(IT

Photos: © Archives Helena Rubinstein, Paris
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SUBSCRIPTION BOX

You want to try luxurious and original products for a sensational price?
We now offer an incredible Subscription Box with selected products, including beauty, cooking, fashion, interior and
much more. The first box on offer will let you try different Estée Lauder skincare products for a low price with some
small suprises inside as well.

If you want to know more or simply buy the box right away, visit our website.

www.publishinggroupdeluxe.com
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Unigue
GLITTER
AND
GLAMOURI!

Die Einzigartigkeit von Piaget liegt
im Wagemut seines Stils.
Charismatisch verkorpern
atemberaubende Uhren- und
Schmuckkreationen die Ausstrahlung
der Marke.

The uniqueness of Piaget lies
in the daring of its style.
Charismatic and extravagant,
breathtaking watch and jewelery
creations embody the charisma that
the brand stands for.

Yruxarvrocmo Piaget saxarouaemcst
6 CMEAOCTIU CHIUAEGDLX PetieHUTL.
3asopaxcusarouiue meopeHusl
Npou3so0UmeAs 4acos u YKpameHutl
SAAATOMCA XAPUSMATNULHDIM
OAULEMEOpeHUeM NPUMAZANEAbHOT
CUADL 9M020 Operoa.

Photo: © Piaget
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Photo: © Graff Diamonds

Das Madchen, das die Sterne erschuf — ein altes Volksmérchen,
das den ersten Funken Inspiration fur die markante und sinnli-
che Tribal-Kollektion von Graff lieferte. Mit den eindrucksvollen
neuen Schmuckstticken der Tribal-Kollektion erweckt Graff die
Kunst des Geschichtenerzéhlens zu poetischem Leben. Markante,
skulpturale Motive definieren die Graff Tribal-Kollektion — eine zeit-
genossische Neuinterpretation von Symbolen, die uns in der Natur
begegnen. Die Kollektion umfasst eine betrachtliche Anzahl an hoch-
wertigen Schmuckdesigns, von denen viele Einzelstticke sind. Der
kunstlerische Prozess der Interpretation dieser zeitlosen Formen in
Zeichnungen, Skulpturen und schlieBlich in Schmucksttcken, erzahit
die Tribal-Geschichte in einer zeitgendssischen visuellen Sprache,
unter Verwendung eines Mediums, fur das Graff eine Leidenschaft hat:
auBergewdhnliche Diamanten und Edelsteine.

The girl who created the stars — the ancient folk tale which provided
the first spark of inspiration for Graff's striking and sensual Tribal
collection. With the powerful new Tribal jewels, Graff brings the art of
storytelling to poetic life. Striking, sculptural motifs define the Graff
Tribal collection — a contemporary reimagining of symbols that sur-
round us in nature. Included in the collection are a significant number
of high jewellery designs, many of which are unique pieces. The arti-
stic process of interpreting these ageless forms through drawings,
sculptures and finally jewels, tells the Tribal story in a contemporary
visual language, using a medium about which Graff is passionate:
exclusive diamonds and gems.

JEWELLERY

[eByllKa, KOTOpas COTBOPWNa 3Be3bl, — CTApPUHHAA HapofHaA CKaska,
KOTopas MOCNyXuna MnepBoN WCKPOW BAOXHOBEHWA L1 CamMOObITHOMN
W YyBCTBEHHOW MnnemMeHHoN Konnekumn 6penpa Graff. Mpy nomowm
BMEYaTNALMX HOBbIX YKpaLleHui u3 konnekuuu Tribal Graff npo6yxpaet
WCKYCCTBO MOBECTBOBAHWA W MPUBHOCWT MO33MI0 B XW3Hb. Konnekumio
Tribal ot Graff onpegenstoT spkne CKynbnTypHble MOTVBbI — OHa ABNAET
OO0 COBPEMEHHYIO MHTEPMPETaLMI0 CYMBOJIOB, BCTPEYAIOLMXCA Ham
B npupope. Konnekuns BKNoYaeT B cebs 3HauMTENbHOE KONMMYECTBO
I0BENMPHDBIX M3AEMNNI BbICOKOFO KaueCTBa, MHOTME U3 KOTOPbIX U3rOTOB/EHDI
B eJUHCTBEHHOM 3K3eMnisipe. XyA0oXeCTBeHHbIN NPOoLecC MHTeprnpeTauum
3TUX BHEBPEMEHHbIX (OPM B PUCYHKaX, CKyNbMTypax W, HaKoHel, B
IOBENIMPHDBIX M3OENNAX PACcCKa3blBAET APEBHION NCTOPUIO COBPEMEHHbBIM
BU3yalNbHbIM A3bIKOM C UCMONb30BaHMEM NOOMbIX MaTepranoB bpeHaa

Graff: Heo6bIUHbIX GPUNNNAHTOB 1 APArOLIEHHbIX KAMHE.

19
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Liebeist eine Emotion, die nicht gesehen werden kann, aber
immer gefthlt wird. Ein sehr schoner Gedanke. Dennoch
kann man liebevolle Schmucksttcke auf der Haut sicht-
bar machen. Wie mit den traumhaften Kollektionen von
Tiffany & Co. 2021 feiert eine moderne Neuinterpretation
der legendaren Atlas Kollektion von Tiffany & Co. ihr Debut
— Atlas X. Inspiriert von der bertthmten Atlas-Uhr, welche
seit 1853 die Fassade des beliebten Tiffany & Co. Flagship-
Stores auf der Fifth Avenue ziert, und des urspringlichen
Atlas Designs, die 1995 auf den Markt kamen, greift die
Kollektion die rémischen Ziffern in verschiedenen Varian-
ten auf. Markante Winkel, klare Linien und aussagekraftige
Silhouetten werden mit grafischer Schlichtheit vereint.
Die rémischen Ziffern sollen eine standige Erinnerung an
die Tragerin sein, die Zeit in die eigenen Hande zu nehmen
und das zu schatzen, was am Wichtigsten ist. Die neue
Atlas X Kollektion umfasst neben Armreifen auch Ringe
und Halsketten in einer Kombination aus 18 Karat Gold,
Sterlingsilber und Pavé-Diamanten. Absolutes Highlight
der Atlas X Kollektion ist ein Kettenanhanger mit 269 von
Hand gesetzten Pavé-Diamanten. Ein weiteres Highlight
ist der Tiffany T Ring. Tiffany T wurde fachménnisch mit
grafischen Winkeln und klaren Linien entworfen und repré-
sentiert die Verbindung in all ihren Formen.

Photo: © Tiffany
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FAVORITE PIECES
%&1?(70/6/

Love is an emotion that cannot be seen but is always felt.
A very beautiful thought. Nevertheless, loving jewellery can
be made visible on the skin. Like with the dreamlike coll-
ections of Tiffany & Co. 2021, which mark the debut of a
modern reinterpretation of Tiffany & Co.s legendary Atlas
collection — Atlas X. Inspired by the famous Atlas clock that
has graced the fagade of Tiffany & Co.s beloved flagship
store on the Fifth Avenue since 1853 and the original Atlas
design launched in 1995, the collection picks up the Roman
numerals in different variations. Striking angles, clean lines
and expressive silhouettes are combined with graphic sim-
plicity. The Roman numerals are meant to be a constant
reminder to the wearer to take time into her own hands and
appreciate what matters most. In addition to bangles, the
new Atlas X collection also includes rings and necklaces
in a combination of 18-carat gold, sterling silver and pavé
diamonds. The absolute highlight of the Atlas X collection '|—J* ——
is a necklace pendant with 269 pavé diamonds set by hand.

Another highlight is the Tiffany T ring. Tiffany T has been

professionally designed with graphic angles and clean lines

and represents connection in all its forms. &

Jio60Bb — 3TO 3MOLMA: ee HeNb3s YBUAETb, HO BCEraa MOXHO
nouyscTBoBaTb. KpacvBaa Mmbicnib. /I Bce e Bbl MoxeTe
BblpPa3uTb Nl060Bb MNPV MOMOLWM YKpalIeHWA Ha Tene.
Mpogonan TpeHp cka3ouHbix Konnekuui Tiffany & Co. 2021
roga, Ha CuUeHy BbIXOAUT COBPEeMeHHasa WHTepnpeTauus
nereHpgapHon konnekummn Atlas ot Tiffany & Co.. Atlas X.
BooxHoBneHHasA 3HaMeHUTbIMK Yacamu Atlas, koTopble 6binu
BU3UTHOWN KapToukol ¢dnarmaHckux marasuHos Tiffany & Co.
Ha [ATon aBeHto ¢ 1853 rofa, 1 CoXpaHALLAA OPUTMHANbHbBIN
Au3aiiH Atlas, noABMBLLMIACA Ha pbiHKe B 1995 roay, Konnekuus
no-pasHoOMy pas3BMBaeT ¥ MOAYEPKUBAET WAL PUMCKUX
undp. fApkue yrabl, YETKME NUHUM W BblPa3UTENbHbIE
CUNy3Tbl CcoYeTaloTcA C rpaduyeckon npoctoToi. Pumckne
Lndpbl AOMKHBI MOCTOAHHO HAMOMWHATL BRAAeNuLe O TOM,
yTO cnepyeT He BblMyckaTb BpeMA M3 PyK U LEeHWTb camoe
BaXkHoe. [lomrMo 6pacneTos, HoBasi Konnekuma Atlas X Takxe
BK/OYaeT Konbla W oxepenbA M3 18-kapaTHOro 30/0Ta,
CTEPNUHIroBoro cepebpa v 6punanaHToB nase. AGCONOTHOM
M3IOMUHKOM Konnekummn Atlas X sABnAeTcA nogBecka Ha
Liernoyke ¢ 269 6punnvaHTaMmn NaBe, BCTaBlEHHbIMU BPYUHYIO.
Ewe opgHa mstomuHka — konbuo Tiffany T. Pa3paboTtaHHoe
CO 3HaHMEeM fAena W yKpalleHHoe rpaduyeckummn yrmnamu v
yncteiMu nHuaAmK, Tiffany T onuuetBopsieT cobol coio3 Bo
BCex ero popmax.
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Happy Sport 33mm

IKONEN DER
LEBENSFREUDE

Wer verkorpert Lebensfreude besser als der Hollywoodstar mit dem strahlendsten
Lacheln der Welt? Julia Roberts wird von der Kritik fur ihre Rollen in romantischen
Komaodien genauso gefeiert wie fur dramatische Rollen und 2016 als wahre Film-
groRe beim Filmfestival von Cannes enthusiastisch geehrt. |hr erster Auftritt auf
den berihmten Stufen des Festivalpalasts von Cannes — barfuf3, bekleidet mit
einem langen schulterfreien schwarzen Abendkleid und geschmtckt mit einem
smaragd- und diamantbesetzten Collier aus der Haute Joaillerie Kollektion von
Chopard — wird dank Julia Roberts* Nattrlichkeit und Grazie zu einem der unver-
gesslichsten Momente des Festivals. Seither verkorpert sie die freigeistige Frau
schlechthin. Kein Wunder, dass die Filmkunst-Liebhaberin Caroline Scheufele Julia
Roberts bittet, das Gesicht von Happy Sport bei der Prasentation der Neuheiten
dieser ebenfalls zur Ikone gewordenen Uhr zu sein. Von der Ktuhnheit der Happy
Sport Kreationen beeindruckt, erklart Julia Roberts: »lch fiihle mich geehrt, mit
Chopard fur die Happy Sport Uhr zusammenzuarbeiten. Sie ist eine der ikonischs-
ten und begehrtesten Uhren der Uhrenindustrie«. m

Photos: © Chopard




ICONS OF JOIE
DE VIVRE

Jutia Roberts chooses the
Hfipry Sport walch

Who better to embody Joie de Vivre than the Hollywood star with
the world's most radiant smile? Equally acclaimed by critics for
her roles in romantic comedies as well as in dramas, this true film
legend was welcomed to the Cannes Film Festival in 2016 with a
sense of honour and emotion. The first time she strode up the
famous steps of the Palais de Festival in Cannes — barefoot and
wearing an off-the-shoulder black dress highlighting a Chopard
Haute Joaillerie emerald and diamond necklace — has become
the most memorable red carpet event in recent editions of the

Festival thanks to Julia Robert's naturally graceful demeanour. |/| KO I_I b'
Since then, she has uniquely personified the ultimate free-spirited

woman. No wonder that passionate film-lover Caroline Scheufele

asked Julia Roberts to embody the face of the Happy Sport woman >‘|‘< I/l 3 H E PA -
when launching new versions of this watch that has also become
an icon. Charmed by the boldness of the Happy Sport creations, O C TH O C TI/I
Julia Roberts pointed out: «I am honored to be collaborating with ﬂ

Chopard on the Happy Sport watch, one of the most iconic and

desirable models in the industry.» @WM @QWG
%&&W “qacet
Hafpy Sport

Kro moxet Nyduwle BOMNOTUTb XU3HEPAAOCTHOCTb, 4YeM

ronnnByackasa 3Besfia C camon nyqe3apH0|7| yJ'IbI6KOVI

B Mupe? 3Ty nereHfy KWHO, MOJTyYMBLUYIO MPU3HaHWe
KPUTMKOB 33 PONM B POMAHTUYECKUX KOMEeauAx W
ZApamax, BCTPeTUIN Ha KaHHckom KnuHodectueane B 2016
rogy C monHbiM Boctoprom. Ee nepBoe nosBneHue Ha
3HamMeHUTON necTHuue [Bopua ¢ectuBanein B KaHHax
— BOCMKOM U1 B YEPHOM MfaTbe C OTKPbITHIMUA Mieyamu,
B COYETaHUN C W3YMPYAHO-OPUNINAHTOBBIM KONbe W3
konnekuumn Haute Joaillerie ot Chopard, — ctano cambim
3aMoMUHalWUMC  cobbiTeMm ¢decTmBana 6Gnarogaps
n3sLWHoN ectectBeHHOCTU [xynun Pobeptc. C Tex nmop
OHa onuueTBOpsAeT 6e3ynpeyHylo cBoboaonobuByo
MEHLUMHY B Ynctom Buge. HeyansutenoHo, 4to cTpacTHas
nobutenbHnua KnHo KaponuH Llolidene nonpocuna
Ixynuio Pobeptc cTatb nuuom Happy Sport npu 3anycke
HOBbIX BEPCUIA 3TUX YaCOB — 1 OHU TOXEe CTain UKOHOW.
OuapoBaHHas cmenocTblo TBOpeHun Happy Sport,
Ixkynua Pobeptc otmeTuna: «[nA meHsa 6onblias yecTb
coTpygHuyaTh ¢ Chopard B co3gaHum yacoB Happy Sport,
OfHOM M3 CaMbIX 3HAKOBbLIX W >KeNaHHbIX Mogfenei B
oTpacnu».

Happy Sport the First
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SHERATON MALLORCA
ARABELLA GOLF HOTEL

Das erste Golfresort der Insel, das Sheraton Mallorca Arabella
Golf Hotel, erfreut sich nach wie vor grofSer Beliebtheit unter
Sportbegeisterten und Familien. Die 93 Zimmer und Suiten spiegeln
das unkomplizierte Leben in Palma wider, verschmelzen dabei
mit dem sportlichen Erbe und der generationentibergreifenden
Attraktivitéit und sind so gestaltet, dass sie dem modernen Leben
gerecht werden.

Photos: © Arabella Golf Mallorca/Pepe Hernandez; Burgesmeir



Eine griine Oase, nur 6 Kilometer von Palma entfernt, er6ffnet
sich bereits wenn man in die luxuriése Anlage Son Vida einféahrt.
Am Ende der Hotelauffahrt befindet sich dann ein wunderscho-
ner, spanischer Springbrunnen und schon befindet man sich in
der Traumwelt des Sheraton Mallorca Arabella Golf Hotels. Eine
bevorzugte Wahl fur Golfer, denn der 18-Loch-Golfplatz Golf Son
Vida befindet sich in unmittelbarer Nahe zum Hotel. Das Shera-
ton Mallorca grenzt an zwei weitere 18-Loch-Golfanlagen, Golf
Son Muntaner und Golf Son Quint mit Pitch & Putt-Platz. Dadurch
wird dem Hotel eine Lage zuteil, die ihresgleichen sucht, denn
hier verschmelzen Fairways und Hotelgelande nahtlos zu einer
immergrunen Oase. In diesem Hotel wird Familienfreundlichkeit
groBgeschrieben.

Und auch Nachhaltigkeit und Umweltschutz stehen bei Arabella
Golf Mallorca an erster Stelle. Deshalb hat das Resort mit den Plat-
zen Son Muntaner, Son Vida, Son Quint und Son Quint Pitch & Putt
nach einer umfangreichen Prifung die EMAS Zertifikate fur alle
Golfplatze erhalten. AuBerdem hat das Unternehmen (Golfplatze
Son Vida, Son Muntaner, Son Quint und Son Quint Pitch & Putt)
im Jahr 2019 das Umweltprogramm Green Evolution ins Leben
gerufen. GroBBes Endziel des Programmes ist eine Betreibung der
Golfplatze, die die Umwelt in hochstem Masse respektiert, schitzt
und so wenig wie moglich belastet. Zu den qualitatssteigernden
Technologien zahlen eine moderne Filteranlage, hochmoderne
Bewasserungssysteme, drei Wetteranlagen, die Temperatur, Nie-
derschlage, Feuchtigkeit und Wind messen sowie das hochsensible
POGO-System, das tber GPS die Luftfeuchtigkeit im Verhéltnis zur
Bodentemperatur misst.
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Das Sheraton Mallorca ist ein besonderer Urlaubsort fur die
ganze Familie. Seit diesem Jahr begruf3t der neue Arabella
Kids & Tweens Club junge Gaste mit unterhaltsamen Spielan-
geboten und spannenden Aktivitaten. Nicht zu vergessen die
traumhaften Golfplatze fur die kleinen Golfer (ob Profi oder
Anfanger). Ein perfekter Tag mit Kindern im Sheraton Mallorca
kénnte zum Beispiel so aussehen:

Ein herrliches Fruhstuck auf der wunderschénen Hotelter-
rasse mit Ausblick auf den Golfplatz Son Vida umgeben von
Altbaumbestand und luxuriésen Villen, welche direkt an die
Fairways grenzen. Nun ist die schwierige Frage — Golf, Meer
oder Sightseeing? Zuerst ein schneller Ausflug nach Palma
mit einer Shoppingtour und anschlieBend zurtick ins Hotel
und gleich weiter ans 1. Loch auf den Golfplatz Son Muntaner
— vom Hotel aus gibt es alle 15 Minuten einen Shuttle zu allen
drei Golfplatzen. Noch immer fit nach 18 Loch wieder zurtick
ins Hotel, welches noch unbedingt von den Kindern ausge-
forscht werden muss. Da diese noch nicht annghernd mude
sind, geht es weiter mit einer Runde Volleyball auf dem eige-
nen mit echtem Sand gestalteten Volleyballfeld. Danach geht
es zur Abkuhlung in den hauseigenen Pool. Jetzt wird es aber
Zeit, dass sich die Eltern auch etwas ausruhen. Fur die Kinder
geht es also in den Kids Club mit Kinderwasserrutsche und far
die Eltern in das auf Pool-Ebene gelegene Shine Spa. Massa-
gen, Schonheitsbehandlungen mit therapeutischer Wirkung,
Umkleiden, Erlebnisduschen, Behandlungsraume mit privater
Dusche, eine Sauna und ein Dampfbad runden das Wellness-
Erlebnis perfekt ab. Der neu konzipierte und auf modernen
Lebensstil abgestimmte Innenpool eignet sich mit wohltuen-
der Temperatur optimal fur alle, die sich rundum verwéhnen
und entspannen moéchten. Zum Schluss ldsst man noch als
gesamte Familie den Tag im Restaurant La Bodega del Green
mit herrlichen spanischen und mediterranen Speisen ausklin-
gen. Neben dem ruhigen Ausblick auf den Arabella Golf Son
Vida genief3t man ein Glas Cava zusammen mit einer groBen
Auswahl an Tapas — der Deluxe Favorit — das hauseigene Kris-
tallbrot mit Iberico Schinken. m
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SHERATON MALLORCA
ARABELLA GOLF HOTEL

A green oasis, only 6 kilometres from Palma, opens up as soon as you
drive into the luxurious Son Vida complex. At the end of the hotel dri-
veway there is a beautiful Spanish fountain and there you are already
surrounded by the dream world of the Sheraton Mallorca Arabella Golf
Hotel. A preferred choice for golfers, as the 18-hole Golf Son Vida course
is in the immediate vicinity of the hotel. The Sheraton Mallorca is adja-
cent to two other 18-hole golf courses, Golf Son Muntaner and Golf Son
Quint with pitch & putt course. This gives the hotel an unrivalled location,
where fairways and hotel grounds merge seamlessly into an evergreen
oasis. Family friendliness is a top priority at this hotel.

Sustainability and environmental protection are also writ large at the
Arabella Golf Mallorca. That is why the resort with the Son Muntaner,
Son Vida, Son Quint and Son Quint Pitch & Putt courses has received the
EMAS certificates for all golf courses after an extensive audit. In addition,
the company (Son Vida, Son Muntaner, Son Quint and Son Quint Pitch &
Putt golf courses) has launched the Green Evolution environmental pro-
gramme in 2019. The ultimate goal of the programme is to operate the
golf courses in a way that respects, protects and minimises the impact
on the environment. Quality-enhancing technologies include a modern
filtration system, state-of-the-art irrigation systems, three weather sys-
tems that measure temperature, rainfall, humidity and wind, and the
highly-sensitive POGO system, which uses GPS to measure humidity in
relation to ground temperature.

The Sheraton Mallorca is a special holiday destination for the whole
family. Since this year, the new Arabella Kids & Tweens Club welcomes
young guests with entertaining games and exciting activities. Not to for-
get the fantastic golf courses for the little golfers (whether professional
or beginner). A perfect day with children at the Sheraton Mallorca could
look as follows:

Start the day with a wonderful breakfast on the beautiful hotel terrace
with a view across the Son Vida golf course surrounded by old trees and
luxurious villas, which are directly adjacent to the fairways. Then the dif-
ficult question is — golf, sea or sightseeing? First, a quick trip to Palma
with a shopping tour and then back to the hotel and straight on to the
1st hole on the Son Muntaner golf course - there is a shuttle from the
hotel to all three golf courses every 15 minutes. Still fit after 18 holes you
return to the hotel, which still has to be explored by the children. As they
are not nearly tired yet, you continue with a round of volleyball on the
hotel's own volleyball court, which is made of real sand. Then it's time to
cool off in the in-house pool. Afterwards the parents need some rest too.
So, the kids are taken to the Kids Club with its children's water slide, and

for the parents, it's off to the Shine Spa, located on the same level as the
pool. Massages, beauty treatments with therapeutic effects, changing
rooms, experience showers, treatment rooms with private showers, a
sauna and a steam bath perfectly round off the wellness experience. The
newly designed indoor pool, adapted to modern lifestyles and with its
soothing temperature, is ideal for those who want to pamper themselves
and relax. Finally, end the day together with the whole family in the res-
taurant La Bodega del Green with delicious Spanish and Mediterranean
dishes. In addition to the tranquil view of Arabella Golf Son Vida, enjoy a
glass of cava along with a wide selection of tapas - the deluxe favourite:
the in-house crystal bread with Iberico ham.
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SHERATON MALLORCA
ARABELLA GOLF HOTEL

Ilepsuiii zorvd-Kypopm Ha ocmpose, Sheraton Mallorca Arabella Golf Hotel,
no-npexHemy o4eHb NOnYyAiper cpedu AodumeAeti cnopma u cemei.

93 Homepa u At0KCA OMPAXAIOM HE3AMBLCA06AMY10 Xu3Ho Ilarvmol,
CAUBAIOMCA CO CHOPMUEHBIM HACAEOUEM U NPUEAEKAMEADHOCTDIO 0ASL PASHUIX
NOKOAEHUTL U CPOEKTNUPOSAH Dl MAKUM 00pa3oM, 4modvl omdamb J0AKHOe
COBPEMEHHOU KUSHUL.

Photos: © Arabella Golf Mallorca/Pepe Herndndez; Burgesmeir



3eneHblil 0a3unc BCero B 6 KM OT ManbMbl OTKPbIBAETCA, Kak TOJIbKO Bbl Bbe3-
MaeTe B POCKOLLHBIN Komnnekc Son Vida. B KoHLe nogbe3aHon AopoXKKM
K OTeNo HaXOAMTCA KPacKBbIN MCMAHCKWIA GOHTaH, U Bbl YXKe OKPYMeHbI
Mupom meuTbl Sheraton Mallorca Arabella Golf Hotel. MpegnoututenbHbiini
BblGOP ANA UIPOKOB B ronibd, Tak Kak 18-nyHouHoe nose Golf Son Vida Ha-
XOAWTCA B HEMOCPEACTBEHHOM 6nm30ocTh oT oTens. Sheraton Mallorca Ha-
XO[UTCA PAAOM C ABYMA APYIIMU NoAAMy An1A rofbda Ha 18 nyHok, Golf
Son Muntaner 1 Golf Son Quint c nonem ana Urpbl B NUTY-3HA-NATT. ITO
[laeT OTento HernpeB30oiAEHHOE PacroNnoXeHWe, rae Gepsen 1 Tepputopua
OTeNIA MIaBHO C/INBAIOTCA B BEYHO3ENEHbIN 0a3uc. [ipyenobue K cembe
— [NaBHbI/ NPUOPUTET B STOM OTeNe. JKOMOTNYHOCTb 1 3alunTa OKpYy»Ka-
1oLLelt cpefpbl TakxKe BaxHbI andA Arabella Golf Mallorca. VimeHHo nostomy
KypopT ¢ nonamu Son Muntaner, Son Vida, Son Quint 1 Son Quint Pitch
& Putt nonyumn ceptndukatol EMAS ana Bcex nonein ana ronbda nocne
obwmpHoro ayauta. Kpome Toro, komnanua (nons ana ronbda Son Vida,
Son Muntaner, Son Quint 1 Son Quint Pitch & Putt) B 2019 rogy 3anycTtuna
3Konormyeckyto nporpammy Green Evolution. KoHeuHas Lenb nporpam-
Mbl COCTOUT B TOM, YTOObI YNpaBiATb MOAAMM TakuM 0Opa3oM, YTobbI,
3alUMLAET U CBOAWT K MUHVMYMY BO3LEVICTBME Ha OKpYXKaloLLyto cpeay.
TexHOMOrny, MOBbILLAIOLLME KauecTBO, BK/IOYAIOT COBPEMEHHYIO CUCTEMY
bunbTpPaLmMy, COBpeMeHHblE MPPUTaLMOHHbIE CUCTEMbI, TPU MOFOAHbIE
CUCTEMBI, KOTOPbIE N3MEPAIOT TEMMepaTypy, OCafKK, BIaXHOCTb 1 BETep,
1 BblCOKOUyBCTBUTEbHYIO cucteMy POGO, kotopas ncnonb3yet GPS ana
13MepeHUsA BNaXXHOCTM B 3aBUCKMMOCTY OT TeMnepaTtypa rpyHTa. Sheraton
Mallorca - 310 oco6oe mecTo AN oTAbIXa AnA Bcel cembu. C 3TOrO roga
HoBbI KNy6 Arabella Kids & Tweens npurnaluaet maneHbK1X roctei pas-
BJieKaTe/IbHbIMU UFPaMu 1 yBReKaTeNlbHbIMU MeponpuATuAMA. He 3abyab-
Te daHTacTMyecKkme nona AnA ronbda A1A ManeHbKMUX UFPOKOB B robg
(Kak npodeccnoHanbHbIX, Tak ¥ HOBUYKOB). MiaeanbHblii feHb C AeTbMU B
Sheraton Mallorca MoXeT BbIrnAageTb creayoLwym obpasom:

HauHuTe AeHb ¢ npeKkpacHoro 3aBTpaka Ha KpacvBOW Teppace oTend € BY-
[OM Ha none ana ronbda Son Vida, okpy»eHHoe cTapbiMy AePEBbAMA 1
POCKOLUHBIMU BUINaMK, KOTOPble HEMOCPEACTBEHHO MPUMbIKaIOT K dep-
Bee. Toraa BO3HMKAET CJIOXKHbIA BOMPOC — ronbg, Mope wiun [OCTonpu-
MeyatesibHocT? CHavana 6bicTpas noesaka B Nanbmy C LOMMHI-TYPOM,
a 3aTem 06paTHO B OTeNb 1 MPAMO K 1-11 lyHKe Ha mosne Ana ronbda Son
Muntaner - ot oTena fo Bcex Tpex nosneii Ang roibda XoANT aBTOOYC Kax-
able 15 MuHyT. Bee ele B popme nocne 18 nyHOK, Bbl BO3BpALLAeTeCh B
OTeNlb, KOTOPbI elle NPeACTOUT NCCeRoBaTh AeTAM. [OCKOMbKY OHY elle
He COBCEM YCTanu, Bbl MPOAOIKUTE Urpy B BONEN60N Ha CO6CTBEHHON BO-
NenboNbHON MoLaAKe OTeNs, CAeNaHHOW 13 HacToALlero necka. Torga
NPULLIO BPEMA OCBEXUTbCA B COOCTBEHHOM baccelHe. [oTom poanTenm
TOXe HyXkpaloTcs B otabixe. ViTak, aeten Bopat B [leTckuin Knyb ¢ aetckon
BOAHOW FOPKOW, a ANA poauTenell — B Cna-canoH Shine, pacnonoXeHHbli
Ha OfHOM ypoBHe ¢ HacceiHoM. Maccax, KocmeTuyeckune npoueaypbl ¢
TepaneBTUYECKUM 3GPeKTOM, pasfeBasKy, OMbITHbIE AyLUV, MPOLefyPHble
KabVHETbI C NIMYHBIMY JyLiamu, CayHa 1 NapoBas 6aHA naeanbHO AONOSHSA-
10T 0340POBUTENbHBIN ONbIT. HefaBHO pa3paboTaHHbIv KpbiTbi GacceiH,
afanTyPOBaHHbIN K COBPEMEHHOMY 06pa3y XW3HW 1 obnajatoLmii ycro-
KavBaloLLen TemnepaTypoi, MaeanbHO MOAXOAUT ANA TEX, KTO XoueT noba-
nosatb ceba 1 paccnabutbca. HakoHel, 3aBepLunTe AeHb BMeCTe CO BCel
cembei B pectopaHe La Bodega del Green, raoe Bam npegioxat BKyYCHble
6711043 NCNaHCKOW 1 CPeAN3eMHOMOPCKO KyxHW. MoMmo ymnpoTsops-
toulero Buaa Ha Arabella Golf Son Vida, Hacnagutecb 60Kanom Kasbl U LIN-
POKMM BbIOOpPOM Tanac - paBopuTa AEMIOKC: AOMALLIHNIA XPYCTabHbIN X/1€6
¢ BeTunHom lberico. m
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Die bezaubernde Schonheit Stdsardiniens ware
Grund genug, Sie davon zu Uberzeugen sich fur
diese Ecke des Mittelmeeres zu entscheiden,
um einen unvergesslichen Urlaub zu genieBen.
Dies ist das wahre Sardinien, weit weg vom Larm
der modernen Zeit, durchdrungen von alten
Geschichten und Traditionen, die Uber Generati-
onen weitergegeben wurden.

Alles, was Sie brauchen, ist ein Ort, an dem Sie
die Schonheit der Gegend genie3en kdnnen, an
dem Sie auch zu sich selbst finden, sich ausru-
hen und nach einem langen, anstrengenden Jahr
wieder Kraft tanken kénnen.

Hier kommt das Forte Village ins Spiel, das
einzige Resort direkt am weichen, weil3en Sand-
strand, ein Reiseziel, das es im Laufe der Zeit
geschafft hat, seine eigene, unverwechselbare
Naturlandschaft zu bewahren und die einzig-
artige Schonheit dieser Ecke Sardiniens zu
respektieren und hervorzuheben.

Nicht zu vergessen das weltweit fuhrende
COVID-19-Protokoll, das lhre absolute Sicher-
heit gewahrleistet. Das Forte Village war zu
Beginn des letzten Sommers das erste Hotel in
der Welt, das ein solches Protokoll einfuhrte. Es
wurde von einem Team von zehn Arzten gelei-
tet, die allen Gasten bei ihrer Ankunft einen
Soforttest anboten. Das Resort schaffte es, eine
sichere Oase zu schaffen, in der jeder getestet
wurde, einschlieBlich aller Mitarbeiter, sodass
die Géaste zur Normalitat zurtickkehren und
ihren wohlverdienten Urlaub in vollen Zugen
genieBen konnten. Fur die kommende Sommer-
saison wird mit der Einfuhrung der neuesten
Generation von Antigen-Schnelltests, die sich
durch eine hohe Sensitivitadt und Spezifitat aus-
zeichnen, und, falls erforderlich, dem Einsatz
von RT-PCR-Molekularabstrichen ein noch
hoéheres Sicherheitslevel erreicht werden. Das
Resort verflugt Gber funf Funf-Sterne-Hotels,
drei Vier-Sterne-Hotels, Suiten und 13 préach-
tige Villen mit privatem Pool. Worte reichen
nicht aus, um zu beschreiben, wie es dem

wwuw.fortevillageresort.com
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Forte Village gelungen ist, Familien und Paare
Jahr fur Jahr mit einer auBergewodhnlichen
Auswahl an Dienstleistungen und Aktivitaten
zu unterhalten, die sich stéandig erweitern und
an die sich entwickelnden Bedurfnisse sowohl
der wiederkehrenden Besucher als auch neuer
Generationen anpassen.

Feinschmecker werden von den mehr als 21
Restaurants in der Hochsaison begeistert sein,
darunter Uppige Buffets, Show-Cooking und
Fine Dining mit Michelin-Sternekéchen wie
Heinz Beck, Max Mascia und Andrea Berton.
Zudem bietet das Resort eine unglaubliche Aus-
wahl an Swimmingpools, unzahlige Aktivitaten
und eine bezaubernde Piazza mit einer groBen
Auswahl an Luxus-Boutiquen mit den exklusiven
Kollektionen der bekanntesten italienischen und
internationalen Marken.

Im dem erstklassigen Acquaforte Thalasso &
Spa kénnen die Gaste auBerdem die nattrliche
Entgiftung sowie eine einzigartige Auswahl an
Behandlungen und Programmen erleben. Auch
die Angebote fur Kinder sind untbertroffen: Das
Children's Wonderland mit seinem Barbie-Haus
und den zahlreichen Themenaktivitaten, Mario’s
Village - ein Miniaturdorf in KindergréBe — der
Acquapark mit seinen aufregenden 6 grof3en
Rutschen und einer Piratengaleone, das Thea-
ter, die Kreativwerkstatt fur Kunst & Handwerk
und der Freizeitpark Leisureland mit einer Go-
Kart-Bahn, Bowlingbahn und Disco. AuBBerdem
erwartet die kleinen Gaste im neu renovierten
Kinderrestaurant die fabelhafte, vom Zirkus ins-
pirierte Welt mit gesunden Menus. Diese werden
aus frischen, heimischen Produkten zuberei-
tet und lustig und kindgerecht prasentiert. Das
Resort verflgt Uber ein speziell ausgebildetes
Team, das von Worldwide Kids zertifiziert wurde.
Das hochqualifizierte Personal betreut sowohl
die kleineren Kinder und bietet aber auch ein
spezielles Programm fur Teenager. Fur beide
Gruppen gibt es taglich wechselnde Aktivitaten,
die in absoluter Freiheit erlebt werden kénnen. =
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The spellbinding beauty of south Sardinia would be reason enough to con-
vince you to choose this corner of the Mediterranean as the place to enjoy
an unforgettable holiday. This is the real Sardinia, far from modern day noise,
imbued with ancient stories and traditions handed down over generations
before. All you need is a place to enjoy the beauty of the area, where you can
also find yourself, rest and regenerate after a long year. This is where Forte
Village comes into play, the only resort right on the shores of a soft white
sandy beach, a destination in itself which, over time, has been able to culti-
vate its own distinctive natural scenery, respecting and enhancing the unique
beauty of this corner of Sardinia. Not to forget the world-leading COVID-19
protocol to ensure your complete safety and peace of mind. At the beginning
of last summer, Forte Village was the first in the world to implement such a
protocol, managed by a team of ten doctors who offered instant testing for
all guests on arrival. The property successfully managed to create a bubble,
where everyone was tested, including all the members of staff, so that guests
could go back to normality, fully enjoying a well-deserved holiday. For the
forthcoming summer season, there will be an even higher level of protec-
tion with the introduction of the latest generation of rapid antigenic tests,
characterised by a high sensitivity and specificity, and, if necessary, the use
of RT-PCR molecular swabs. The resort features five five-star hotels, three
four-star properties, suites and 13 sumptuous villas with private pools. Year
in, year out, Forte Village entertains families and couples with an extraordi-
nary choice of services and activities that continue to increase and adapt to
the evolving needs of both repeat visitors and new generations. Foodies will
be amazed by more than 21 restaurants in high season including sumptuous
buffets, cooking demonstrations and fine dining with Michelin Starred chefs
such as Heinz Beck, Max Mascia and Andrea Berton. The resort has an incre-
dible choice of swimming pools, countless activities and a charming piazza
with a wide range of luxury boutiques, which feature the exclusive collections
of the foremost Italian and international brands. Guests can also experience
the most powerful natural detox and a unique choice of treatments and pro-
grammes at the world-class Acquaforte Thalasso & Spa. Kids' facilities are
also second to none: Children's Wonderland has become an institution with
its Barbie House and multiple themed activities, Mario's Village — a child
sized miniature village — the Acquapark with its exciting 6 full-sized slides
and the pirate galleon, the Theatre, the creative workshop of Arts & Crafts
and the Leisureland with its fabulous go-kart track, bowling alley and disco.
In addition, a new style inspired by the fabulous world of the circus awaits at
the Children’s Restaurant, with fun and healthy menus featuring fresh local
ingredients, presented in an engaging way. The resort has a team dedicated
to children with highly qualified staff who have Worldwide Kids certifications
and another team for teenagers: each has a calendar of activities which
changes every day, to be experienced in absolute freedom. =

Photos: © Forte Village
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3aBOpa)KI/IBa}OLL|aﬂ KpacoTa IOxHoON Cap,EI,I/IHI/IVI CTaHeT JOCTaTOYHOMN I'Ipl/l‘-II/IHOIZ, yTOObI yﬁe,EU/ITb BacC BblﬁpaTb 3TOT Yroyiok Cpeﬂl/l3eMHOMOpbﬂ
B KayecTBe MecCTa, rje BO3MOXHO HaCnagunTbCA He3abbiBaeMbIM OTABIXOM. DTO HacToAwan CapﬂI/IHI/Iﬂ, Aanekasa OT COBPEMEHHOro Lwyma,
nponnTaHHaA APeBHUMN NCTOPUAMN N TpagnunAaMn, nepenaBaBlLIMNCA U3 NOKONIEHUA B MOKONEHME. Bce, uto Bam HY>HO, — 3TO MeCTO, rage

MOXXHO HaCNaAUTbCA KPacoTOM MECTHOCTU, FAe Bbl TaKXKe CMOXKeTe HallT ce6s, OTAOXHYTb U BOCCTAHOBUTbL CUJTbl NOCSIE AOAFOro rofa. iMeHHo
3pecb BCTynaet B urpy Forte Village, eqUHCTBEHHDBIN KypopT NpAMO Ha b6epery Markoro 6enoro necyaHoro niska, Mecto HasHayeHua camo
no cebe, KOTOPOE CO BPEMEHEM CMOTJIO CO3AaTb CBOW COOCTBEHHDBIN XapaKTePHbIA NPUPOAHLIA NaHAwadT, yBaxasa U yCUnMBasa YHUKanbHYo
KpacoTty 3toro yronka CapavHun. He 3abyabte o Hawem Bepylem B mupe npotokone COVID-19 ana obecneuyeHws Ballei MOSHON
6e3onacHoCTY 1 cnokoincTeuA. Forte Village B Hauane npowwnoro neta 6bin1 NepBbiM B MUPe, KTO BHEAPW Takol MPOTOKOS MOA ynpaBieHnem
KOMaHAbl 13 AeCATN Bpayell, KoTopble NPeanoXunm MrHOBEHHOe TeCTUPOBaHME ANA BCEX rocTel no npubbiTun. B oTene ycnewHo yaanocb
co3paTb 30HY 6e30nacHoOCTY, rae BCe OblM NPOTECTUPOBAHDI, BKIIOYAA BCEX COTPYAHMKOB, YTOObI FOCTU MO BEPHYTbCA K HOPManbHOM
XKM3HW, B MOSIHON Mepe HacnaxascCb 3aciyXeHHbIM OTAbIXOM. B mpepcToswiem netHem ce3oHe bGyaeT obecrneueH ele 6onee BbICOKMIA
YPOBEHb 3aLUTbl C BHEAPEHNEM HOBEMLIErO MOKONEHNA ObICTPbIX aHTUMEHHbIX TECTOB, XapPaKTePU3YIOLNXCA BbICOKOWN YYBCTBUTENIbHOCTLIO U
cneundrUHOCTBIO, W, NPU HEOOXOANMOCTI, NCMONb30BaHNEM MONEKYNAPHBIX Ma3koB ¢ RT-PCR. Ha KypopTe ecTb NATb NATN3BE3A0YHbIX OTENei,
TPY YeTbIpex3Be3[0UHbIX JIOKCA 1 13 POCKOLLHbIX BUI C YacTHbIMK 6accenHamu. CHoB HeloCTaTOUYHO, YToObI onncaTb, Kak Forte Village cmorna
13 rofa B rof passnekatb CemMbM 1 Napbl HEOObIYHBIM BBIGOPOM YCNYr 1 MEPONPUATUAIA, KOTOPblE NPOAOXKAKT PacTU N afanTUPOBaTbCA K

Photos: © Forte Village



MeHALWMMCA NOTPEOHOCTAM Kak NOCTOAHHbIX MOCeTUTENEN, Tak U HOBbIX
nokoneHuin. fypmaHbl OygyT nopaxeHbl 6onee yem 21 pectopaHoMm B
BbICOKWIA CE30H, BKJIIOYaA POCKOLUHbIE LWBEACKNE CTOMbI, WOY-KYNMHapun
N M3biCKaHHble Ontopa C Wwed-noBapamMy, OTMEYEHHbIMM 3Be3damu
MwuwneH, Takumm Kak XarHy, bek, Makc Mackna n AHgpea bepToH. 3gecb
y Bac ecTb HEBEPOATHbIV BblIGOp GaccenHoB, 6becuncneHHoe KOnMYecTso
pa3B/ieyeHUn U oOvapoBaTeNibHaA MNnowWaAb C LWUPOKUM BbIGOPOM
POCKOLWWHBIX OYTUKOB, rae npeAcTaBneHbl SKCKIIO3MBHbIE KOMneKuun
BeAYLMX UTANbAHCKNX Y MEXAYyHapoAHbIX 6peHaoB. foCTy Takxe moryT
UCNbITaTb MOLLUHENLYI0 eCTECTBEHHYIO [ETOKCUMKALUMIO W YHWKaNbHbIN
BbIOOP Mpoueayp v NporpaMm B Cna-casioHe MMPOBOro Knacca Acqua-
forte Thalasso & Spa. [leTckue yno6cTBa TakKe He UMeIoT cebe paBHbIX:
Children's Wonderland npespatunacb B yupexaeHue ¢ [lomom bapbu un
MHOKeCTBOM TeMaTuyeckmx meponpuatuii, Mario's Village - MuHnaTiopHan
AepeBHA Ana aetel, AKBanapk c 6 3axBaTbIBalOLWMMY NMOHOPa3MePHbIMA
ropkamu 1 NUpPaTCKUM rajieoHOM, TeaTp, TBOpUYecKasa mactepckaa Arts &
Crafts and Leisureland co cka3ouHoli Tpaccoit Ans KapTuHra, 60ynnHrom
1 guckotekon. Kpome Toro, B [leTCKOM pectopaHe Bac XAeT HOBbI CTWJb,
BAOXHOBJIEHHDBI CKa304YHbIM MUPOM LMpKa, C BECENbIMU U MONIE3HbIMMI
ANA 300pO0BbA ONIOAaMM 13 CBEXUX MECTHbIX MPOAYKTOB U BecenbiMu
npeseHTauuaAMun. Ha KypopTe ecTb KOMaHAa, NpefHa3HayeHHan ana aetei,
C BbICOKOKBaNMGMLUUPOBaHHBIM MEPCOHANOM, MMEKLWMM cepTUdMKaTh
World Wide Kids, v ewwe ogHa komaHAa AnA NOAPOCTKOB: Y KaXKA0ro eCTb
KaneHhapb MeponpuaTWi, KOTOPbI MEHAETCA KaAbll AeHb, 4TOObI
ncnbiTaTb abconioTHyto ceoboay. M
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Forte Village Resort

Strada Statale 195 Sulcitana

09010 Santa Margherita di Pula CA
+390709218818

wwuw.fortevillageresort.com
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Photos: © Palazzo Fiuggi/ Tyson Sadlo @ Herd Represented
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WELLNESS
MEDICAL RETREAT

Auf einer Hiigelkuppe in einem privaten 8 Hektar
grofsen Park erdffnet das Palazzo Fiuggi Wellness
Medical Retreat im Mai 2021 in einem der histo-
rischsten Hotels Italiens. Hinter dem Projekt, mit der
Ambition eines der weltweit besten Medical Spas zu
werden, steckt Lorenzo Giannuzzi, CEO des prestige-
reichen Forte Village auf Sardinien, mit seinem Team.

Die Stadt Fiuggi ist bereits seit dem frthen 14. Jahrhundert fur
ihr Quellwasser und dessen heilende Wirkung auf das mensch-
liche Immunsystem bekannt. Genau dort, nur 50 Minuten von
Rom entfernt, 700 Meter Uber dem Meeresspiegel erwartet
die Gaste von Palazzo Fiuggi neben dem Heilwasser auch eine
besonders saubere, sauerstoffreiche Luft — die ideale Ausgangs-
lage fuir Regeneration und Verjingung, die beiden Hauptanliegen
des Palazzo Fiuggi Wellness Medical Retreats. Palazzo Fiuggi ist
eines der historischsten Hotels Italiens, gegriindet 1913, seit Juni
2020 im aufwendigen Renovierungsprozess. Der Palazzo Fiuggi
verfugt Uber 102 luxuriés ausgestattete Zimmer und Suiten.
Das fruhere Konferenz-Zentrum des Hotels verwandelte sich
in den neuen 6.000 Quadratmeter groBen und hochmodernen
Spa-Bereich. Das Retreat beheimatet 42 Behandlungsraume,
Hydro-Therapien in den Thalasso-Pools, Hydro-Circuit, drei
weitere Schwimmbecken, Hammam sowie ein hochmodernes
Fitnessstudio mit Technogym, Reaxing, Icaros sowie Pilates-
Gerate. Mit dem angegliederten Forschungslabor versucht das
Team zudem, den Benefit des Wassers noch effizienter mit der
regenerativen Medizin zu kombinieren, um den Gasten das best-
mogliche Erlebnis zu bieten. Die gelungene architektonische
Verschmelzung des historischen Stils des Palastes und auf der
anderen Seite die Neurenovierung sowie der hochmoderne
Medizin- und Wellnessbereich spiegelt das Spa-Konzept des
Hauses wider. Auch hier setzt das Team auf das Zusammenspiel
aus Tradition und Moderne — Ziel ist es Korper, Geist und Seele
holistisch zu erfassen. m

www.palazzofiuggi.com
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Wittness AMedvcal Retreat

Located on a hilltop in a private 8-hectare park, the Palazzo Fiuggi Wellness Medical Retreat will open in May
2021 in one of Italy's most historic hotels. Behind the project, which aims to become one of the worlds best
medical spas, is Lorenzo Giannuzzi, CEO of the prestigious Forte Village in Sardinia, and his team.

The town of Fiuggi has been known since the early 14th century for its spring water and its healing effect on the human immune
system. Just 50 minutes from Rome, 700 metres above sea level, Palazzo Fiuggi's guests can expect not only the healing waters
but also particularly clean, oxygen-rich air — the ideal starting point for regeneration and rejuvenation, the two main focuses of the
Palazzo Fiuggi Wellness Medical Retreat. Palazzo Fiuggi is one of Italy's most historic hotels, founded in 1913, which went through
an extensive renovation which was started in June 2020. Palazzo Fiuggi has 102 luxuriously equipped rooms and suites. The hotel's
former conference centre transformed into the new 6,000-square-metre state-of-the-art wellness and medical facility. The retreat
houses 42 treatment rooms, hydrotherapies in the Thalasso pools and hydro-circuit, three more swimming pools, a hammam and a
state-of-the-art gym with Technogym, Reaxing, Icaros as well as Pilates equipment. It features a unique food line designed by three-
star Michelin chef, Heinz Beck alongside David della Morte Canosci, Medical and Scientific Director at the retreat. With the attached
research laboratory, the team is also trying to combine the benefits of water even more efficiently with regenerative medicine to offer
guests the best possible experience. The successful architectural fusion of the historical style of the palace and, on the other hand,
the new renovation as well as the ultra-modern medical and wellness area reflects the spa concept of the property. Here, too, the team
relies on the interplay of tradition and modernity — the aim is to holistically embrace body, mind and soul. =

wwuw.palazzofiuggi.com

Photos: © Palazzo Fiuggi/ Tyson Sadlo @ Herd Represented
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Pacnoroxerinotii Ha 6epuinite XOAMA 6 4acmHom napke naouadoto 8 zexmapos, Palazzo Fiuggi Wellness Medi-

cal Retreat omicpoisaemcs 6 mae 2021 200a 6 00HOM U3 CAMBIX UCOpUteckux omeaei Vimaruu. 3a npoexmom,

00euarouum cmamv 0OHUM U3 AYUUUX MeOUUUHCKUX KYpopmos 6 mupe cmoum /loperuo Jxannyyiu,
zetieparvriotii dupexmop npecmuxtozo Forte Village na Capouriuu, co céoeti komanoil.

Topog ®btofKm N3BECTEH CBOEI POLHUKOBOW BOAOW 1 LieNebHbIM [EeNCTBUEM HAa UMMYHHYIO CCTEMY YesloBEKa C Hadyana 14-ro Beka. MimeHHO
3pecb, Bcero B 50 MuHyTax e3apl ot Puma, Ha BbicoTe 700 MeTpoB Hag ypoBHeM Mops, roctu Palazzo Fiuggi moryT paccuntbiBaTb He TObKO
Ha neuyebHyto BoAy, HO 1 Ha 0COBO UMCTbIN, BOraTblil KNCNOPOAOM BO3AYX — MAaSIbHYIO OTNPaBHYIO TOUKY ANA PereHepaLin 1 OMONOXEHUA,
[BYX OCHOBHbIX 3a60T neuebHoro KypopTt Palazzo Fiuggi Wellness Medical Retreat. Palazzo Fiuggi — oanH 13 cambix MCTOPUYECKMX OTenen
WTanun, ocHoBaHHbIV B 1913 rogy 1 noaBepraowninca MacluTabHon peKoHCTPYKUmMK ¢ nioHa 2020 roga. K ycnyram roctein otensa Palazzo
Fiuggi 102 pockolwHo 060opynoBaHHbIX HOMEpPa 1 NIOKCbI. bbiBlINA KOHdEepeHL-LEeHTP oTenAa NPeBpaTUICA B HOBbIN YNbTPacOBPEeMEHHbIN
cna-ueHTp nnowagpto 6000 kBagpaTtHbIx MmeTpoB. B Wellness Medical Retreat ectb 42 npoueaypHbIx KabuHeTa, rmapoTepanna B Tanacco-
6acceiiHax, MMAPOKOHTYP, TPU JOMOMHUTENbHbIX 6acceliHa, XxaMMaM 1 ynbTpacoBpeMeHHas GUTHeC-CTyans ¢ obopyaoBaHmem Technogym,
Reaxing, Icaros u Pilates. C gouepHeii nccnefoBatenbCckoin nabopatoprient KOMaHAa Takxe nbiTaeTca ewe 6onee 3GHeKTMBHO 06bEANHUTD
npeviMyLLecTBa BOAbI C pereHepaTUBHON MeULIMHOM, YTOObl NPeA0CTaBUTb FOCTAM HausyyLLme pe3ynbTaTbl. YAauHoe apXUTeKTypHoe CinaHue
MNCTOPMYECKOro CTUAA ABOPLA, C OA4HOWN CTOPOHbI, 1, C APYrov CTOPOHbI, HOBOW peHOoBaLMel, a TakXKe yNbTPacoBPEMEHHbIN MeaULMHCKAN 1
CMNa-LeHTp OoTpaxartoT cna-koHuenumio foma. OnATb e, KOMaHAa fenaeT CTaBKy Ha B3avMOAeNCTBME TPaaULMIA U COBPEMEHHOCTU — LieNib
COCTOUT B TOM, UTOObI LIeTOCTHO OXBaTWTb TENO, M 1 AyLLy.

Palazzo Fiuggi
Wellness Retreat

Via dei Villini, 34,
03014 Fiuggi FR, Italy
+390775 7661
www.palazzofiuggi.com
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EXKLUSIVES URBAN RESOR

Das San Clemente Palace Kempinski, die begehrteste Adresse in Venedig und Mitglied der Leading Hotels of the World, befindet sich auf
einer eigenen Privatinsel, nur zehn Minuten mit dem kostenfreien Bootshuttle des Hotels vom Markusplatz entfernt. Der historische Palast
bietet als exklusives Urban Resort das Beste aus beiden Welten: ein Stadterlebnis, aber gleichzeitig auch viel griines Ambiente zur Erholung.
Mit 15 Hektar Garten, Terrassen und Innenhofen genieBen Géaste in nachster Stadtnahe Privatsphéare an einem besonderen Rickzugsort, der
mit 196 Zimmer und Suiten, darunter einige der groBten Suiten von Venedig, keine Wiinsch offen lasst.

Das Restaurant Acquarello bietet eine raffinierte und kreative Gourmetkiiche mit modernen venezianisch und italienisch inspirierten Gerich-
ten an. Und das neue Highlight — Buddha Bar Beach — ist ein Lifestyle-Konzept am prachtigen AuBenpool, der von exotischen Palmen
umgeben ist. Inspiriert von den Lieblingsorten, an denen sich Prominente mit Jetsettern vermischen, bietet der Buddha-Bar-Strand einen
elitaren und schicken Lebensstil. Wahrend elegante Restaurants kostliche italienische und venezianische Ktiche servieren, erholt sich der
Gast im preisgekronten Spa bei Behandlungen mit Olen des Luxus-Dufthauses The Merchant of Venice. Wer aktiv bleiben méchte, kann das
voll ausgestattete Fitnessstudio, den Tennisplatz, den 1.500 Meter langen Joggingpfad, Yoga-Kurse, den beheizten AuBenpool oder einen
Pitch & Putt Golfplatznutzen.

Photos: © Kempinski



EXCLUSIVE
URBAN RESORT

The San Clemente Palace Kempinski, the most sought-after address in
Venice and a member of the Leading Hotels of the World, is located on its
own private island, just ten minutes from St Mark's Square by the hotel’s
complimentary boat shuttle. As an exclusive urban resort, the historic
palace offers the best of both worlds: a city experience, but at the same
time plenty of green surroundings for relaxation. With 15 hectares of gar-
dens, terraces and courtyards, guests enjoy privacy in close proximity
to the city at a special retreat that leaves nothing to be desired with 196
rooms and suites, including some of the largest suites in Venice.

The Acquarello restaurant offers refined and creative gourmet cuisine
with modern Venetian and Italian inspired dishes. And the new high-
light — the Buddha Bar Beach - is a lifestyle concept at the stunning
outdoor pool surrounded by exotic palm trees. Inspired by places where
celebrities mingle with jet-setters, the Buddha Bar Beach offers an elite
and chic lifestyle. While elegant restaurants serve delicious Italian and
Venetian cuisine, guests can unwind at the award-winning spa with
treatments using oils from the luxury fragrance house The Merchant
of Venice. Those wishing to stay active can take advantage of the fully
equipped gym, tennis court, 1,500-metre jogging track, yoga classes,
heated outdoor pool or a pitch & putt golf course.

SKCKO3VBHbIN
FTOPOLACKOW KYPOPT

Otenb San Clemente Palace Kempinski, camblii nonynspHbini otenb B
BeHeuuu 1 uneH accoumauuu Leading Hotels of the World, pacnonoxeH Ha
COOGCTBEHHOM YaCTHOM OCTPOBE, BCETO B AECATY MUHYTaxX e3/bl OT Miowasm
CaH-Mapko Ha 6ecrnnaTHOM NOAOYHOM TpaHchepe oTens. Mctopudeckui
[BOpeEL, KaK 3KCKIIO3VBHbIN FOPOACKOW KypopT, Npeanaraer fyywee um3
060MX MUPOB: FOPOACKME BMEYATIIEHNS, HO B TO K€ BPEMS MHOTO 3eJIeHU
ana otabixa. C 15 rektapamun cafioB, Teppac U BHYTPEHHWX ABOPOB, rOCTU
MOTYT HaCNaauTbCA yeAWHEHNeM B 0COOOM yeAVMHEHHOM MecTe Hefaneko
OT ropopa, KOTOpoe He OCTaBffeT enaTb Nydywero ¢ 196 Homepamu
N JIIOKCaMK, BKJIIOYAA HeKOoTopble U3 KPYMHewwwmx NoKcoB BeHeumn.
PectopaH Acquarello npepnaraeT usbickaHHble U OpUrMHanbHble 6noaa Ans
rypMaHOB C COBPEMEHHbIMY BEHELMAHCKAMM W UTanbAHCKUMU Gntogamu.
A HoBas un3tomrHKa — Buddha Bar Beach — 310 KoHUenuus obpasa n3Hu
Yy BENIMKONIENMHOrO OTKPLITOro 6acceiiHa, OKPYXXEHHOTO 3K30TUYECKMMU
nanbmamu. Buddha Bar Beach, BOOXHOBEHHbIV NOOVMbIMA MeCTamu, rae
BCTPEYaloTCA 3aBcerfatay MOAHbIX KypOpTOB, MpeAnaraeT SAUTapHbIiA
N LWMKapHbIA 06pa3 XM3HW. B aneraHTHbIX pectopaHax MofaloT BKYCHble
6niofa UTaNbAHCKOW M BEHELIMAHCKOW KYXHW, TOCT MOFYT paccnabutbea B
OTMEYEHHOM Harpafjamu Cra-casioHe C npoueaypamm C UCMONb30BaHNEM
Macen oT pockowHoro naptomepHoro goma The Merchant of Venice. Te,
KTO XOYeT OCTaBaTbCA aKTVBHbLIMK, MOTYT BOCMOJNIb30BaTbCA MOMHOCTBIO
060py0OBaHHbIM TPeHaXKePHbIM  3al0M, TEHHUCHBIM KOpTOM, 6eroBoi
[IOPOXKOW AnunHon 1500 METPOB, 3aHATUAMI NOTOi, OTKPbLITBIM 6acCcenHOM
c nogorpesom unv nonem ans ronbda Pitch & Putt.
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