TURISMESTRATEGI FOR FREDERICIA KOMMUNE 2023-2026

i KORT FORTALT Fredericia
~Find den fulde version pa VisitFredericia.dk. Kommune


https://VisitFredericia.dk

INDHOLD

DEL 1 - MISSION DEL 2 - FIRE STRATEGISKE SPOR

Side 4 FORORD Side 12 FALLES OM TURISMEN

Side 5 OVERSIGT Side 14  UD OVER VOLDENE

Side 6 MISSION Side 16  GROYN OG BAREDYGTIG TURISME
Side 7 5 STYRENDE PRINCIPPER Side 18  LEVENDE BY 365

Side 8 KERNEFORTALLING

UD OVER VOLDENE er en strategi, bestilt af VisitFredericia pa vegne af Fredericias
Kommunes Boszetnings og Turismeudvalg. Strategiens radgiverteam har refereret
til en styregruppe bestaende af private og kommunale turismeinteressenter fra
Fredericia. Grafisk design: Group NAO. Rapportens indhold kan kun reproduceres
og deles i sin helhed eller delvis med udtrykkelig kildehenvisning og kreditering af
projektejerne samt Group NAO. Publiceret juni 2023.







DelL ]

FORORD

Velkommen til Fredericia Kommunes nye turismestrategi Ud
over Voldene. Det er en strategi, som skal inspirere til
samarbejde og satte retning for fremtiden, og samtidig
sikre, at Fredericia far det bedste ud af turismen.
Turismestrategien er blevet til i taet samspil med Fredericia
Kommunes Vision2033.

| Fredericia Kommune tror vi pa, at turismen kan gere byen
bedre. Som katalysator for det lokale by- og kulturliv og som
kilde til skonomisk vaekst, bosaetning og livskvalitet.

| turismens and er det ikke noget, vi gar alene, men i faellesskab.
Vores succes hviler pa teet samarbejde mellem byens turisme-,
erhvervs- og kulturakterer, foreningsliv og lokale ildsjeele. Og
den skal veere rodfaestet i en fortsat aben dialog med byens
borgere om hvad, der skaber livskvalitet i vores by. | alt har over
80 borgere, 220 geester og ca. 30 turismeakterer bidraget til
strategien med tanker, ideer og dramme for Fredericia.

Fredericias turismeindsats er som noget nyt organiseret i tre
sgjler, som hver bidrager med steerke kompetencer og felles
ansvar for fremtiden.

SIDE 4 // UD OVER VOLDENE TURISMESTRATEGI FOR FREDERICIA KOMMUNE

VisitFredericia star i spidsen for markedsfering og udvikling af
den danske ferieturisme og den falles branding af Fredericia.
Kommunen har samtidig indgaet samarbejde med Business
Fredericia om at udvikle erhvervsturismen som del af vores
erhvervsfremmeindsats. Og senest er Fredericia indtradt i
Destination Trekantomradet, som vil lafte den internationale
markedsfgring pa udenlandske naermarkeder.

Med den nye organisering har vi et steerkt fundament for at
tiltraeekke flere internationale gaester til byen, for at videreudvikle
Fredericia som mgdested for erhvervsturister og for at styrke
Fredericia som attraktivt besggsmal for resten af Danmark.

Det er nu tid til, at Fredericia kommer ud over voldene, og vi
haber at denne strategi vil blive leest og brugt som et dynamisk
veerktej, der dels szetter retning og rammer, men som ogsa
inviterer til fortsat samtale om fremtidens turisme i vores by.

God laeselyst!

Bosaetnings- og Turismeudvalget
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MISSION

VisitFredericias mission udspringer direkte af troen pa turismen
som en veerdiskaber og lgftestang for fremtidens byudvikling.

Turismen er vigtig for at skabe vaekst og beskaeftigelse i vores
by, men det bgr ikke alene veere formalet med vores indsats.
Turismen kan vaere med til at understatte vores kulturliv, vores
foreninger og fritidsliv og den kan veaere med til at udbrede
forteellingen om vores unikke livskvalitet her i Fredericia, i
vandkanten af Lillebaelt, midt i Danmark.

Endelig finder byens turisme jo sted lige der, hvor vi bor og ikke
i et lukket reservat. Derfor er turismen et emne, som angar os
alle, og derfor skal den veere beeredygtig i alle ordets
betydninger.

Missionen henter sin energi fra de mange lokale ambitioner,
hab og dremme for Fredericia, der er kommet til udtryk
gennem strategiprocessen. | alt har over 80 borgere, 220
gaester og ca. 30 turismeaktgrer bidraget til strategien med
deres tanker, ideer og dremme for Fredericia.

SIDE 6 // UD OVER VOLDENE TURISMESTRATEGI FOR FREDERICIA KOMMUNE

BEDRE BY MED
TURISME

Vores mal er falles stolthed og
livskvalitet i Fredericia.

Vi arbejder for en aben, gren og
levende faestningsby.

Vi bidrager til staerke kultur- og
naturoplevelser, livi gaden og
mindevaerdige kvalitetsoplevelser
for alle, aret rundt.

Vi formidler Fredericias staerke
fortallinger og skaeve historier, som
kan gore Fredericia mere kendt, besggt
og elsket udenfor Voldene.

VisitFredericias mission
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Pa baggrund af strategiprocessen har vi formuleret fem styrende principper, som skal vejlede vores arbejde med at skabe en bedre
by med turismen. Det er veerdibaserede principper, som ogsa star, ndr omverdenen forandrer sig, og handleplaner ma genbesgges.

1. Turismen skal gore Fredericia til en bedre by

Turisme kan og skal gere Fredericia til et bedre sted at bo,
arbejde og besgge. Vi ser ikke turisme som et mal i sig sely,
men et middel til at skabe vaekst, lokal stolthed og udvikling i
vores lokalsamfund. Turismen skal bidrage med mere end den
tager og tilfere veerdi til vores skonomi og kulturliv, byens
feellesskaber, og livskvalitet.

2. Turismen er en holdsport

Turismen skal veaere en integreret del af den generelle by-,
kultur- og erhvervsudvikling. Samarbejde er afgerende for at
skabe attraktive og sammenhaengende kvalitetsoplevelser i
Fredericia. De bedste gaesteoplevelser skabes i samspil mellem
byens akterer, i samarbejdet mellem offentlige og private
virksomheder og i mgdet mellem gaesten og borgerne.

3. Autentisk og tro mod vores vzerdier

Fredericias unikke stedsforteellinger skal veere kernen i vores
turismeudvikling. Fredericia er Danmarkshistorie, en faestnings-
by og fristad, historisk set en "sort industriby" og nu en
moderne, gren erhvervsby i beveegelse, taet pa natur og beelt.
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Sammen med vores levende by- og kulturliv er det Fredericias
stedsDNA, som giver energi og retning til nye dremme for
fremtiden.

4. Ansvarlig og baeredygtig turisme

Fredericias turismeudvikling skal veere mere baredygtig -
gkonomisk, socialt og miljgmaessigt. Vi vil veere skarpe pa, hvor
Fredericia kan noget seerligt som gren og baeredygtig
oplevelsesdestination: Naturpark Lillebaelt, (gren) erhvervs-
turisme samt outdoor- og naturoplevelser med respekt for
naturen. Vi vil arbejde for at understotte Fredericias steerke
veerdier som handler om frihed, inklusion og mangfoldighed.

5. Det lange seje traek

Vi tror pa at tage det lange seje traek i turismeudviklingen. Det
tager tid at skabe nye velfungerende samarbejder, en tydelig
position i markedet og et @get kendskab til Fredericia som
besggsmal. Vi tror ogsa pa, at det lange seje traek skal veere
sjovt, kreevende, givende og leererigt. Vi vil tage ved leere af
vores egne og andres erfaringer, og ga nysgerrigt og
eksperimenterende til fremtiden.
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FASTNING, FRIHED & FALLESSKAB

Et veesentligt fokus i arbejdet med denne strategi har veeret at
finde frem til en veerdibaseret forteelling om Fredericia, som vi
kan laegge til grund for vores kommunikation til omverdenen.

Det er vigtigt, fordi vi mener, at den fremtidige markedsfgring
og udvikling af Fredericia som besagsmal nadvendigvis bgr
tage udgangspunkt i vores felles historie, livsveerdier og
seeregne fortellinger for at veere autentisk og troveerdig for
bade vores gaester og for os selv.

Derfor har vi i lgbet af projektet inddraget op mod 80 borgere,
220 geester og ca. 30 turismeaktarer i samtalen om, hvad der
kendetegner os som byfellesskab. Essensen af alle disse
samtaler er, at livet i Fredericia handler om faestning, frihed,
fellesskaber.

Disse tre ord har vi identificeret som centrale i forteellingerne
om, hvad der er vigtigt for borgerne og turismen i byen.
Herudover har vi fundet og formuleret 7 saeregne fortzellinger,
som tilsammen udger aspekter af vores kernefortzlling, som
var de kapitler i en bog.

SIDE 8 // UD OVER VOLDENE TURISMESTRATEGI FOR FREDERICIA KOMMUNE

De 7 forteellinger er:

EN BY | BEVAGELSE

MIDT | DET HELE
FALLESKABERNES BY
FASTNINGSBY OG FRISTAD
LILLE STOR BY

GRON | HIERTET AF DANMARK
DEN KREATIVE SCENEKUNST

SR OO TS

Forteellingerne uddybes i del 3, og er kort illustreret i forteelle-
treeet pa neeste side. Det er tanken, at de 7 fortellinger
tilsammen skal saette retning og ramme for de kommende ars
kommunikation til bade Danmark og til vores udenlandske
turismemarkeder.

Osterstrand, foto: Claus Fisker
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LILLE STOR BY

Fredericia er en lille stor by i menneskelig
skala, hvor man kender mange, men altid
kan mede nye. Der er gang i gaden og
natten, (Michelin-) restauranter og handel,
uddannelser, erhverv, magder og
konferencer, kultur og foreninger.
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MIDT | DET HELE

Midt i Danmark. Midt i Lillebaelts
natur. Midt i teater og
musikkulturen. Midt i

begivenhederne. Midt i historien -

mellem fortid og fremtid. Midt i

landets vaeksterhverv. Og lige midt

i Danmarks oplevelseslandskab.

FASTNINGSBY & FRISTAD

Vi er formet af naesten 400 ars dansk
faestnings- og krigshistorie, og har et af
Nordens bedst bevarede
faestningsanlaeg. Vi er historisk fristad for
tro, handel og anderledes taenkende.

af vores by.

FALLESSKABERNES BY DEN KREATIVE
Byens faellesskaber tilbyder SCENEKUNST
samveer, oplevelser og Vi er byen med teater, musicals
livskvalitet til alle. Vi har og scenekunst i topklasse.
feellesskaber, der favner og Fredericias teateruddannelse,
griber dem, der har det svert. teatervenues og musikscener
Feellesskaber, som ger os stolte giver Fredericia bade kant og

kaerlighed med kunstnerisk og
kreativ udfoldelse og oplevelse.

FASTNING, FRIHED
& FALLESSKAB

GRON | HJERTET AF DANMARK

Fredericia er en natursken plet midt i hjertet af
Danmark og midt i Naturpark Lillebeelt hvor by,
vand, skov og strand medes. Omradets storslaede
naturskenhed er kilde til lokal stolthed, stor
keaerlighed til omradet og gleede ved de mange
oplevelser naturen giver byens borgere og
besagende.

Kongeegen pa Trinitatis (1837), foto: Ole Klottrup
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FIRE STRATEGISKE SPOR

Med denne strategi tegner vi fire strategiske spor mod en bedre 1. FZELLES OM TURISMEN

by med turismen. De fire spor henter retning fra dg 2. UD OVER VOLDENE
stedsforteellinger og de ambitioner, der er fremkommet i

strategiprocessen. Indenfor hvert spor har vi formuleret 3. GRON OG BZAREDYGTIG TURISME
indsatsomrader, der reekker lzengere frem i tiden og konkrete 4. LEVENDE BY 365

aktiviteter for det kommende ar.

Som vi har erfaret, er fremtiden uforudsigelig. Derfor
preesenterer denne strategi heller ikke en detaljeret 3-ars plan
med alt pa faste pladser. Vi forventer og haber at blive klogere, i
takt med at turismesamarbejdet i byen udfolder sig.

De fire spor er derfor tenkt som bevaegelige rettesnore,
hvorunder de konkrete indsatser og aktiviteter kan aendres efter
behov.

SIDE 11//UD OVER VOLDENE TURISMESTRATEGI FOR FREDERICIA KOMMUNE
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SPOR 1: FALLES OM TURISMEN

MAL: VI SKAL STYRKE TURISMESAMARBEJDET

Ingen turismedestination er steerkere end det sam-
arbejde, den star pa. Vi er en lille by med staerke
feellesskaber og god tradition for samarbejde, men vi kan
blive bedre til at mades i turismens krydsfelt mellem
kultur, natur og erhverv - kort sagt alt det, som bidrager
til oplevelsen af Fredericia som by, hvor livskvalitet er
noget vi fejrer i faellesskab.

VISITFREDERICIAS ROLLE

Vi skal populaert sagt veere "turismens samtalekgkken” -
stedet, hvor alle byens aktgrer samles om at koordinere
og udvikle Fredericias oplevelseslandskab.

SIDE 12//UD OVER VOLDENE TURISMESTRATEGI FOR FREDERICIA KOMMUNE

HVAD SKAL DER SKE?

1.

BYENS NETVZAERK: Sammen med blandt andre Business
Fredericia og Destination Trekantomradet vil vi etablere
forskellige netveerkssamarbejder for alle byens ildsjele,
virksomheder og turismeaktarer. Netvaerket skal veere for
alle akterer, offentlige, private, foreninger og frivillige
kreefter, som har en interesse i Fredericia som turisme- og
kulturby. Netveerket skal medes 3-4 gange arligt til
temamoder, trendseminarer, master classes, konferencer
og sociale sammenhaenge, hvor malgruppen for madet

skifter efter indhold og behov.

DATA OG VIDENDELING: Vi vil lasbende indsamle data
og dele viden om byens turisme gennem gaesteunder-
segelser, temperaturmalinger blandt byens oplevelses-
producenter og overnatningssteder, formidling af rejse-
analyser mv. Konkret vil vi investere i VisitDenmark
rapporten, Turismens skonomiske betydning i Fredericia. Vi
vil lancere et koncept for geesteanalyser og vi vil udvikle
"Turismen i Fredericia" som en let tilgeengelig minirapport
med centrale indsigter om byens besggsskonomi.
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SPOR 1: FALLES OM TURISMEN . . .

3. STYRKET KOMMUNIKATION: Vi vil styrke turisme-
samarbejdet i Fredericia med bedre og bredere
netvaerkskommunikation. Vi vil kommunikere mere, bedre
og hyppigere til alle byens akterer i vaesentlige kanaler

som LinkedIn, Facebook, direkte nyhedsbreve og fra
VisitFredericia.dk.

4. STYRKE BYEN SOM M@DESTED: \/i arbejder teet
sammen med Business Fredericia og Experience om at
udvikle byens erhvervsturisme. Vi har et seerligt og feelles
fokus pa synergien mellem ferie- og erhvervsturismen og at
gere byens oplevelsesmuligheder en del af det samlede
veerditilbud til erhvervsturisterne.

S. PARTNERSKABER OG UDVIKLINGSPROJEKTER: Det er
vigtigt, at Fredericia fremover far en stgrre andel i de
udviklingsmidler, som fra tid til anden kan ss@ges fra
offentlige kilder og almennyttige fonde. Det er eksempelvis
midler til udvikling af digitale lasninger og veerktgijer,
metoder til gren omstilling og beeredygtig turisme, place
making og fysisk infrastruktur, videnssamarbejde mv.

Sammen med Business Fredericia vil VisitFrederica nedszette en
uformel arbejdsgruppe, som skal opsgge og udnytte
mulighederne for at opna medfinansiering til udviklings-
aktiviteter . Det vil givetvis ofte ske i samarbejde med vores
nabokommuner, Naturpark Lillebzelt, med Destination Tre-
kantomradet, Bridgewalking, Fredericia Musicalteater m.fl. Helt
konkret vil vi fortsaette vores aktive engagement i projekter som:

* Projektet Regenerativ turisme pa verdenskortet med
Destination Trekantomradet og Naturpark Lillebaelt

= Bridgewalking: Vi deltager i oplevelsesudviklingen De
Neeste 100 ar omkring Lillebaelt med Middelfart Kommune
og Bridgewalking.

= Let's Meet Again med fokus op international erhvervs-
turisme med Destination Trekantomradet og Visit-Herning.


https://VisitFredericia.dk
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SPOR 2: UD OVER VOLDENE

MAL: VI SKAL UD OVER VOLDENE

Det er blevet meget klart i arbejdet med denne strategi,
at mange onsker, at Fredericia blive mere synlig og
inviterende som destination og som by. Vi skal
positioneres som et attraktiv rejsemal for danske og
udenlandske gaester, hvad enten det er ferie- eller
erhvervsformal. | den forbindelse spiller det nye
destinationssamarbejde med Destination Trekant-
omradet ogsa en central rolle.

VISITFREDERICIAS ROLLE

Det er en kernemission for VisitFredericia at fa byens
styrkepositioner, forteellinger og fejringer gjort synlige
og inviterende for resten af Danmark og pa vores
naermarkeder.

SIDE 14 //UD OVER VOLDENE TURISMESTRATEGI FOR FREDERICIA KOMMUNE

HVAD SKAL DER SKE?

1.

FOKUS PA BYENS FORTZLLINGER: VisitFredericia har et
stort ansvar for at udvikle og formidle Fredericias kerne-
forteelling og budskaber til omverdenen. Kernefortaellingen,
som er foreslaet i denne strategi er kun begyndelsen og
den skal helst fungere som fundament for byens fzlles
kommunikation. Men den kan naturligvis ikke sta alene og
den ma aldrig blive statisk. Kernefortaellingen er langt fra
den eneste forteelling fra Fredericia. Bysamfund som
Fredericia er mangfoldige og dynamiske, og det er vores
opgave at formidle byens sjeel og liv i en form, som er
inviterende og altid aktuel for byens gaester.

VisitFredericia skal veere den drivende kommunikatar af
kerneforteellingen til savel byens egne kommunikations-
partnere som til journalister, influencere, mediekanaler,
sociale medieplatforme mv.

At formidle byens forteellinger og oplevelser er en Igbende
opgave, som vi skal lgse i samarbejde med blandt andre
Business Fredericia, Experience Fredericia, Destination
Trekantomradet og byens avrige akterer.
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SPOR 2: UD OVER VOLDENE . .

2. DESTINATIONSSAMARBEJDET i TREKANTOMRADET:
Fra 2022 er Fredericia indtradt i samarbejdet omkring
Destination Trekantomradet, hvilket bl.a. giver helt nye mulig-
heder for at opnd synlighed pa vores nzermarkeder med
koordineret og professionel markedsfaring. Destinationssam-
arbejdet er samtidig adgangsbillet til at ssge medfinansiering
fra nationale puljer til destinationsudvikling, som kan handle om
alt fra gren omstilling, kompetence-udvikling til digitalisering af
turismen.

Vi kan gere en forskel i destinationssamarbejdet ved at:

» Producere indhold: Vi vil producere content fra
Fredericia i form af tekst, billeder og film til feelles
kampagner, SoMe-kanaler mv.

» Initiere og handtere pressebesog: Vi vil initiere og
handtere besgg fra medier og influencers til Fredericia
gennem samarbejdet med Destination Trekantomradet
og VisitDenmarks markedskontorer.

SIDE 15//UD OVER VOLDENE TURISMESTRATEGI FOR FREDERICIA KOMMUNE

» Synlighed pa nzermarkeder: VisitFredericia skal veere
en aktiv deltager i den feelles destinationsmarkeds-
fering pa hjemmemarkedet samt vores naermarkeder -
og iseer i Tyskland. Vi vil have naturligt fokus pa
synlighed og formidling af Fredericias oplevelsestilbud
og styrkepositioner.

» Facilitere udviklingsprojekter og investerings-
fremme: Sammen med Business Fredericia og
Destination Trekantomradet skal vi sikre, at Fredericia er
fremme i skoene nar det geelder puljer til investerings-
fremme og innovationsprojekter mv.

3. MERE FOR RESTEN AF DANMARK: Meget tyder pa,
at Fredericia som ferierejsemal er mest populeer i vores
neromrade med flest geester fra oplandet og de
omkringliggende kommuner. Men vi gnsker ogsa at veere
mere for resten af Danmark. Vi vil derfor arbejde malrettet
for udbrede kendskabet til Fredericias som feriested.
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SPOR 3: GRON & BZREDYGTIG

HVAD SKAL DER SKE?

I I i = = 1. UDVIKLING AF NATUR OG OUTDOOR: Vi skal styrke

OPLEVELSER - . ) o
vores lokale udviklingssamarbejde omkring Fredericias

Lillebaelts naturskenhed og Fredericias bynzere natur og outdooroplevelser. VisitFredericia vil derfor tage

naturoplevelser tilfarer omrédet en stor livskvalitet, men initiativ til tveerfaglige samarbejder internt i kommunen

rummer ogsd et stort, uudnyttet oplevelsespotentiale med henblik pa sparring, synergi, ideudvikling, kommuni-

som i lang hgjere grad ber aktiveres. Vi skal derfor kation og inspiration.

arbejde for at f& mere ud af kommunens unikke

naturoplevelser i konkrete oplevelsesmuligheder for 2. MERE NATURPARK LILLEBAELT: Naturpark Lillebeelt har et

borgere og beszgende. stort og uudnyttet oplevelsespotentiale bade pa, ved, over
og under vandet. Vi vil derfor arbejde aktivt for at udfolde

VISITEREDERICIAS ROLLE Naturpark Lillebeelts grenne og baeredygtige oplevelses-

potentiale i bade kommunikation og oplevelsesudvikling.
Visitfredericia bidrager til at udvikle og formidle grenne

natur- og outdooroplevelser med respekt for omradets
natur og et Lillebzelt i balance. | forleengelse heraf vil vi
facilitere en mere baeredygtig turismeudvikling pa bade
udbudssiden og efterspergselssiden, hvor vi kan
formidle de baeredygtige valg til byens besagende.

SIDE 16 // UD OVER VOLDENE TURISMESTRATEGI FOR FREDERICIA KOMMUNE
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SPOR 3: GRON OG BAREDYGTIG

(fortsat)

3. DET BZAREDYGTIGE VALG: P eftersporgselssiden vil vi
fokusere pa beaeredygtige valg og oplevelser i vores markeds-
fering, turistinformation og service til byens gaester. Pa vores
digitale platforme vil vi tematisere beeredygtige, lokale og
sociale og kulturelle tilbud.

4. GRONNE KOMPETENCER: P3 udbudssiden kan vi givetvis
laere meget af andre destinationer, som har arbejdet malrettet
med beeredygtighed i leverancen og markedsfering af
oplevelsestilbud, overnatning, restaurationsdrift mv.

Derfor vil VisitFredericia sammen med bl.a. Business Fredericia
og Destination Trekantomradet tage initiativ til netveerks-
aktiviteter med byens kultur- og turismeerhverv, som saetter
beeredygtighed pa dagsordenen. Det kan eksempelvis handle
om beredygtigt adfeerdsdesign, gren certificering, cirkuleer

virksomhedsdrift, madspild, information om tilskudsordninger,
socialt ansvar, energieffektivisering mv.

SIDE 17 // UD OVER VOLDENE TURISMESTRATEGI FOR FREDERICIA KOMMUNE

5. STYRKET FRIVILLIGHED: Turisme fungerer bedst med
lokalt engagement og ejerskab. Samtidig tilbyder turisme og
kultur muligheder for frivillighed og deltagelse, som er
veerdifuld for savel besggende, byen som de frivillige selv.
VisitFredericia vil derfor fortsat arbejde med at styrke
frivilligheden i byens turisme- og kulturliv. Det kan bade ske
ved, at turismen arbejder for byens frivillige netveerk og
omvendt: Med frivilligt engagement ved krydstogtanlgb,
kulturbegivenheder, naturarrangementer mv.
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MAL: EN LEVENDE BY HELE ARET

Begivenheder, magder og events er en vigtig del af
Fredericias identitet, attraktion og oplevelsestilbud.
Events i sport, kultur, politik, uddannelse og erhverv er
anledninger, hvor vi kan fejre byen, vores kompetencer
og historie - og invitere omverdenen til at vaere med. Vi
ser events og lokale begivenheder som en kilde til at
skabe et attraktivt byliv aret rundt til glaede for bade for
gaester og borgere.

VISITFREDERICIAS ROLLE

Vi skal veere opsggende og aktive i samarbejdet med
alle relevante akterer i kultur- og erhvervslivet om at
tiltreekke og afvikle flere begivenheder i Fredericia - og
vi skal bidrage til, at begivenhederne kommer ud over
voldene; at vores omverden bliver inviteret med. Vi vil
bidrage med vores viden, service og kommunikation til
de events, der finder sted i vores by.
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HVAD SKAL DER SKE?

Fredericia Kommune har med Kultur- og idreetsudvalget i
spidsen taget initiativ til at udvikle en feelles sport- og event-
strategi, der saetter rammer og retning for fremtidens
eventudvikling i Fredericia. VisitFredericia bidrager til byens
eventudvikling med fglgende:

1. VIDEN OG IDEER TIL EVENTARBEJDET: Vi bidrager
aktivt til udviklingen af den nye eventstrategi med viden,
ideer og indhold. Vi vil have et naturligt fokus pa
turisternes efterspegrgsel, sammenhaeng til kernefor-
teellingen og attraktionsveerdien for gaester udenfor
Voldene.

2. AKTUEL EVENTKALENDER: Vi driver eventkalenderen
som go-to-platform for alle Fredericias events og
begivenheder pa tveers af kultur, turisme- og
idreetsomradet. Vi vil arbejde for at udbrede kalenderen
bade indenfor og udenfor Voldene med relevant, aktuelt
og daekkende indhold, som kan inspirere flere til at besgge
Fredericia.
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3. BEGIVENHEDER MED BRANDINGVARDI: Vi arbejder
strategisk med en eventudvikling der i hgjere grad tager
udgangspunkt i Fredericias seerlige identitet, lokale stedsfor-
teellinger og oplevelsesudbud. Events, der kan bidrage til at
brande Fredericia som et godt sted at leve og bo, og som
potentielt udgere tilbagevendende signaturevents for byen. Vi
skal ikke have events bare fordi vi kan eller far tilbud om
veertsskab, men fordi de tilfarer veerdi til byen og byens geester
og borgere.

4. DET GODE VARTSKAB: Vi bidrager til den gode geeste-
oplevelse og til at facilitere og orkestrere de forskellige events
byen allerede har med alt fra planleegning og skiltning til
guidekorps og kommunikation. Vi gnsker, at gere det let for
vores aktgrer og eventarrangerer at udvikle og afvikle events i
byen og tilbyde sammenhangende kvalitetsoplevelser til vores
geester.
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Vi tilbyder vores gaester lettilgeengelig og aktuel information om
Fredericias oplevelser bade i print og digitalt. Vi forteeller
historier og viser vej med audio guides, podwalks og
wayfinding. Vi pynter byen op til store og sma begivenheder,
sa bade geester og borgere faler sig velkomne.

Vi vil have et szerligt fokus pa at styrke seesonspredningen med
events og begivenheder, der ligger udenfor hgjseesonen og
dermed bidrage til at skabe et levende byliv hele aret. Flere
aktiviteter udenfor hgjsaesonen vil Iafte oplevelsestilbuddet ikke
kun til borgere og feriegaester men ogsa til de erhvervsturister,
der ofte besgger byen pa andre tidspunkter end de varme
sommermaneder.
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