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ENSEMBLE | Profeso

RENOVACION QUE

FLORECE

odeados del encanto de un nuevo afio, damos la bienvenida a la magia
que envuelve a las gemas preciosas como el rubi, la aguamarina y la
onstancia simbolizada en la figura mitica del conejo. Segun la cultura

asiatica se cree que habita en la luna y ayuda a la diosa Chang’e a preparar su
elixir de la inmortalidad. Su representacion exalta la esperanza, la longevidad, la
misericordia, la elegancia y la belleza. Esta tltima nos atrae en todas sus formas,
motivo por el que quisimos enaltecerla en una edicién que fija su mirada en los
cambios, la evolucion y el respeto.

La moda ahora mas que nunca celebra la diversidad rompiendo con los estereotipos
tradicionales. Atras quedaron las exigencias estéticas de una industria que
encomiaba a las mujeres espigadas, de medidas inalcanzables y rostros perfectos.
La modernidad ha redefinido los cdnones y la pluralidad es un rasgo inequivoco de
la belleza natural. La aceptacion de quienes somos y la diversidad quedan puestas
de manifiesto en cada entrevista y especial que conforma esta revista.

En su retorno a Caracas tras su participacion en el Miss Universo, conversamos en
exclusiva con la modelo y disefiadora meridefia, Amanda Dudamel, quien reveld
detalles de su destacada participacion en el concurso y de sus proximos pasos en el
mundo de la moda en Venezuela.

Asimismo, ahondamos en la visién de un icono que consideramos un agente de
cambio, se trata del modelo Daniel Furlong. Este se define en sus propias palabras,
como un precursor que ha impulsado el respeto a la diversidad en la industria. A
sus 28 afios, el modelo, estilista y coach de pasarela ha conquistado a México por su
personalidad magnética y fortaleza inica. Su lucha resuena con potencia ante los
medios tradicionales, esos que muchas veces generan matrices de opinién que no
celebran la autenticidad.

EDITOR’S PICKS
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€€ La diversidad ha sido determinante en
la evolucién de la moda. En la actualidad
todas las personas estdn incluidas. Creo que
nos sentimos insertados de alguna forma
en la propuesta de cualquier marca, porque
somos tomamos en cuenta por igual, hay
mds cercania y sentido de pertenencia.
Antes algunas jovenes se veian limitadas
al elegir hasta un traje de bafio, debido a
que las piezas eran disefladas para mujeres
esbeltas y fit. Ocurre diferente ahora ).

Alvaro Valadez
Periodista vy stylist
de moda

@valadezalvaro

€€ Autética y real, asi es como percibo
la moda desde que se ha democratizado
como la poderosa plataforma que es. Pero
ademds este comportamiento, responde a
las necesidades reales y exigencias de los
consumidores y las audiencias en términos
de diversidad. Atn asi hay mucho mas por
hacer, se trata de enfocarlo més hacia el
respeto, la educacién y la informacion.
Como sociedad tenemos mucho por
aprender y desarrollar sobre el tema ).
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€€ Latinoamérica en la moda es diversidad.
En los tiempos actuales ha habido un gran

avance dentro de la industria en ese sentido.

Es mas inclusiva. Como regién hemos tenido
una gran ventaja por toda nuestra cultura,

nuestro patrimonio y nuestra ancestralidad.

En LAFS comprobamos que mas disefiadores
latinos estan expresandose a través de sus

piezas, poniendo de manifiesto su identidad

y la de sus pueblos. Aun asi, hay un
camino por recorrer 3 .

Estefania Lacayo
y Samantha Tains
Fundadoras de LAFS

@estefanialacayo
@samanthatams
@latinamericanfashionsummit

€€ Como marca de moda, tratamos de
mantener una propuesta abierta, donde
nuestras piezas le hablen a una sociedad
sin géneros y sin clasificaciéon. Me gusta
expresar eso y transmitirlo a la comunidad.
Considero que el hecho de no marcar
etiquetas y estereotipos sociales, es parte
de lo que la moda estd comunicando y
tratando de normalizar estos dias, asi sea
por medio de la ropa. Hablar de diversidad,
es hablar de empatia y educacién
en una sociedad de cambio 39 .

Paulina Luna

ora de modas

@paulinalunamax

@jesusvillanuevavarela

(13 Siempre he visto la moda como arte. Las
imagenes poderosas con mensajes inmersos
que se han creado a lo largo del tiempo son
las que nos han traido hasta aqui. Ahora
imaginen todo lo que es posible crear
gracias a todas esas personas que sienten,
ven y viven diferente literalmente. A través
de una foto podemos plasmar distintos
grados de estética, de semidtica. Podemos
transmitir nuevas emociones y discursos con
formas diversas, colores, texturas y demas
combinaciones 3 .

Manuela “Maca”
Cabrera
Modelo

@macabesco

€€ 12 moda ha sido imagen de reglas
estrictas y esfuerzo sobrehumano. Si pienso
en las imagenes que veia de pequeia lo
resumo asi: personas cis-hetero con cuerpos
perfectos. El panorama hoy se siente
natural, comodo, como que son personas
que existen y ya estd, y no destruyen su
identidad. A pesar de esto, creo que esa
diversidad apunta mds al mercadeo, que a
una apertura real en términos de inclusién.
Me gustaria abrazar una
realidad tangible y».
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ENSEMBLE | V-news

SPIRIT CAPITULO II, EL NUEVO UNIVERSO LOUIS VUITTON

La consecucién de Spirit, la coleccién de Alta Joyerfa de Louis Vuitton esta
aqui. Capitulo I se ubica en cuatro universos que reflejan valores de la
maison francesa, como: Libertad, Destino, Fantasia y Resplandor, y han sido
plasmados de manera grandiosa. Destinyes una oda al rubi, mientras que
Libertyse centra en piezas con diamantes de corte personalizado.
@louisvuitton
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GRAFFABULOUS,
MAJESTOUSIDAD GRAFF HECHA JOYA

El Capitulo V de la Odisea de Alta Joyeria, Diosa de la
Cascada, evoca solemnidad, elegancia o grandeza a través
de la fusion entre diamantes y gemas naturales. En la
coleccion rebosante de piedras preciosas raras y vibrantes,
confluyen esmeraldas pulidas alternadas con racimos de
diamantes redondos y zafiros bellamente saturados. Una
nueva linea de excelencia artesanal. @graff

NUEVA YORK, COLLECTION,

UNA ODA POR HARRY WINSTON

La ciudad de la emocion y el glamour es convertida en

preciosas joyas contenidas en The New York Collection.

Colores, formas y elementos arquitecténicos de sitios CHOPARD X AESPA, JOYERIA PRECIOUS LACE
emblemadticos de la Gran Manzana como Times Square y Tejiendo lazos entre los mundos de la Alta Costura y la Alta Joyeria,
la Catedral de St. Patrick se aduefian del saber artistico de la coleccién Precious Lace presenta unos exquisitos entrelazados

la maison, trayendo como resultado una enjoyada carta en los que el brillo y la energfa de las piedras preciosas se combinan
de amor constituida por diez subcolecciones. en un efecto asombroso. Clésica y sofisticada, la delicadeza del
@harrywinsto: calado se refleja en el engaste ligero como una pluma y en las lineas
arquitectonicas que encarnan a la perfeccion la maestria joyera y el
e genio creativo de la casa. @chopard
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ENSEMBLE | Flashes

MODA DE GALA N
Al mejor estilo de los Premios

BAFTA v los
SA Gy Awards 2023

1 ANA DE ARMAS
Ataviada de gala con un disefio Louis Vuitton. La actriz
hispano-cubana capturd todas las miradas con su eleccién.
Se tratd de un vestido de seda rosa y corte sirena con
cola, hecho a la medida. El modelo llevé volantes en el
escote y finos tirantes. La protagonista de la cinta Blonde
complementd con joyas de la misma casa de moda:
anillo de diamantes y zafiro, y collar de diamantes
de la coleccion de Alta Joyeria.

BAFTA

2) KATE MIDDLETON
Dando catedra de elegancia y distincién a su paso por la .
La Princesa de Gales lucié un vestido blanco asimétrico de
inspiracién nupcial creado por su disefiador de cabecera,
Alexander McQueen. El traje lo combind con guantes en
color negro e incorpor¢ pendientes largos con motivos
florales, firmados por Zara, los cuales se hicieron virales por
su bajo precio: 15 euros.

3 CATE BLANCHETT
Blanchett prefiri6 reciclar. Para asistir a la premiacién y
recibir el galardén como Mejor Actriz por su poderosa
actuacion en la pelicula Tr, rescaté un disefio negro de
tirantes anchos con hombreras, finalizados en flecos, y cuello
redondo de Maison Margiela, el cual utilizé en los Oscar
2015. Dio un giro a su look con las joyas seleccionadas:
collar de hilos Louis Vuitton con perlas recicladas y una
turmalina reutilizada en un disefio anterior.

4) ANYA TAYLOR-JOY
Dorada de pies a cabeza. Anya sorprendi6 con su
arriesgada eleccién, extraida de la tltima coleccién
§$52023 de Shiaparelli: un minivestido off-shoulders
en color ocre con un escote palabra de honor y lazos
decorativos, acompafiado de un gigante abrigo de
terciopelo. La protagonista de Gambito de Dama
lo accesorizé con sandalias Aquazzura y joyas de
archivo Tiffany & Co.

F s “

5 FLORENCE PUGH
Uno de los vestidos mas llamativos de la noche fue el
utilizado por la actriz de Mujercitas. Firmado por
Nina Ricci, el disefio semitransparente de Alta
Costura eligido por Pugh en color naranja vibrante
llevé de todo un poco: volumen, drapeado
y entalle a nivel de la cintura. Eligié joyeria
minimalista Tiffany & Co



Flashes | ENSEMBLE

Glamour, modernidad y toques extravagantes resumen parte de lo visto
en la red carpet de la 76¢ edicidn de los Premios de Cine de la Academia
BritGnica, y de la reciente ceremonia del Sindicato de Actores de la Pantalla.
=) Aqui nuestras galardonadas por su exquisito gusto al vestir

Por: Cecilia Avilés @ceciliaviles

ZENDAYA
Quien se ha convertido en la musa de diversos disefiadores
de moda, decanté por una creacién de satén de la firma
Valentino. El sorprendente vestido elegido por Zendaya
consto de varios elementos: escote palabra de honor, corte
sirena con cuerpo corsé y 190 flores bordadas en degradado
en la cola. Fusiond la elegancia del disefio con el brillo de un
collar Bvlgari de diamantes y piedras coloridas engarzadas,
pendientes y brazalete de diamantes.

JESSICA CHASTAIN
El disefio portado por Jessica Chastain fue, sin duda, un
guifio al color del afio. Este modelo en fucsia vibrante
firmado por Zuhair Murad, con detalles asimétricos en los
hombros y volumen en la falda, la hicieron destacarse en la
red carpet. Su estilismo lo complementé con joyeria ultra
lyjosa Gucci, incluidos aretes llamativos y un anillo.

CARA DELEVINGE
La modelo prefirié crear un look completamente
vanguardista recurriendo a la maison Carolina Herrera.
Eligié un catsuit escotado debajo de una dramadtica
falda mas corpiiio con apliques florales a juego. Cara
Delevinge accesorizo su look con joyas de la marca De
Beers: collar de diamantes y aretes.

JENNA ORTEGA
Un look inspirado en su personaje Merlina fue lo que
quiso transmitir con su eleccién de moda. La joven actriz
selecciond de la marca de lujo Versace este brillante
vestido negro drapeado con escote asimétrico en 'V,
silueta corsé, cinturén con detalles dorados y falda
disruptiva con dramatica cola. Para brillar mucho mas,
aposto por joyeria plateada: gargantilla, brazalete y
anillos. Todo de Tiffany & Co.

MICHELLE YEOH
Una apuesta completamente surreista de Schiaparelli. La
estrella visti6 un disefio negro palabra de honor decorado
con una prominente franja de flecos de lentejuelas en
color dorado. Combind su look de Alta Costura con joyas
Moussaieff: pendientes de diamantes amarillos y anillo
especial de diamantes amarillos Vivid.

AMANDA SEYFRIED
Vestida de verde hiedra muy en tendencia, y luciendo todo
el glamour propio de los afios 60, asi llegé la actriz a los SAG
2023. Amanda Seyfried opté por un femenino minivestido
mod con lazos de la firma Prada, mismo que complementd
con joyas de esmeraldas de la maison Cartier.
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ENSEMBLE | Salén

Por Jennifer Albornoz Figueras @jenn_albornoz
Fotografias cortesia de las marcas.

VICENZAORO

yi)
ASCENSO £

del fem.r

Los organizadores han declarado que la
feria comercial fue un éxito abrumador,
destacado por una asistencia récord de
expositores y compradores. Un comunicado
de prensa indicd que “la asistencia
extranjera fue cercana al 60% del total,
de 136 paises de fodo el mundo”,
mientras que el evento acoyidé a mads
de 1.300 expositores. El evento de este
ano atrgjo un 11,5 % mdas de visitantes
en comparacion con la feria en 2020,
antes de la pandemia de COVID

pesar de la inminente amenaza de
recesion hasta la furiosa guerra en
rania, los expositores y asistentes

ala feria de enero de VicenzaOro 2023, que
concluyé el 24 de enero en Italia, irradiaron
una sensacién palpable de optimismo sobre la
fortaleza de la industria de la joyeria italiana y
sus perspectivas para este afio.

Marco Carniello, director de exhibicién global
de la division de joyeria y moda del Italian
Exhibition Group, que organiza VicenzaOro,
dijo que el evento fue el mas grande en los
casi 70 afios de historia de la feria, con més

de 1300 marcas expositoras de 36 paises. La
asistencia aumenté un 11,5 % en comparacién
con 2020, y los visitantes extranjeros
representaron casi el 60 % del total, segtin un
comunicado de prensa posterior a la feria.

“Es un poco increfble”, afirmé Carniello a JCK.
“No podia esperar tal resultado, especialmente
después de dos o tres afios de COVID, de
discontinuidades, tiempos dramaticos para
nuestra industria, y ahora, 2023, la primera
edicién de la nueva normalidad es el espectaculo
mas grande de la historia.”
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EL DESTELLO DE LAS GEMAS

Los aficionados a la alta joyeria quedaron
deslumbrados con la nueva creacion de la

iconica Casa Fabergé. El disefio es parte de una
colaboracion con el ingeniero James Ganh.
Alingresar a la industria en 2008, Ganh ha
trabajado con varias casas de lujo reconocidas
internacionalmente, y sus disefios se inspiran

en su tiempo en Central Saint Martins. El collar
transformable Fabergé x James Ganh elaborado en
oro blanco con esmeraldas, diamantes y cristal de
cuarzo tallado presenta 1635 diamantes redondos
de talla brillante. Los pétalos ondulantes le dan a la
pieza una fluidez elegante, pero lo mas destacado
es el colgante de esmeralda de talla esmeralda
desmontable, que presenta una esmeralda de
Zambia de Gemfields de 50,93 quilates de origen
responsable. Cumpliendo la promesa de sorpresa
de Fabergé, el collar no solo se puede usar con'y
sin el colgante, sino que el colgante en si mismo

es completamente transformable y se puede usar
como colgante o como broche.

Por su lado, Gismondi 1754 presentd la nueva
coleccién Velay la coleccién capsula Aura Tien
VicenzaOro. Ambas nacen de la pasién de Massimo
Gismondi por la vida marina y su personal
reinterpretacion del “mosquetén” que regula los
cabos de los veleros. Aura Ti, por otro lado, es una
reinterpretacion elegante y misteriosa de la iconica
coleccién Aura. Brazalete, anillo y pendientes
fabricados en titanio-carbono que le confiere un
intrigante aspecto negro mate.

Saldn | ENSEMBLE

INDICADORES DE EXITO

Un atractivo especial de la edicién del mes de enero en
Vicenzaoro ha sido su fuerza como escaparate de las
tendencias para las proximas temporadas. La célebre
pronosticadora de estilo Paola De Luca, directora del grupo
de expertos de IEG, Trendvision, dirigié un seminario
llamado Dreamscapes, donde destacé cdmo los visionarios
implementan nuevas tecnologias, combinadas con el poder de
la imaginacién, para probar los limites del disefio. En el salén
de joyeria de lujo, la marca italiana FOPE exhibi6 su colecciéon
Panorama YOU, que permite al usuario personalizar un
brazalete o un anillo.
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TREASURE FILES | Tema portada

ETERNAL SUNSET
Evocar una sensacion
de calma y relajacion.
Vestido de Silvia
Tcherassi
(@silviatcherassi)
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renovada

El efecto de un nuevo y fresco
comienzo, el brote que nos
concede la temporada de

primavera. La obviedad de una
aparente simplicidad que se
distorsiona involuntariamente en
el fiempo, y que lueyo se situa
como una partida renovada. Es la
certeza del potencial y auténtico
brillo de los inicios que de manera
constante y casi inadvertida nos
expone la capacidad y belleza de
las etapas de evolucion.,

Forografia - Luis Egurrola courrola)
FEdicion de Moda — Jorge Malavé (@jorge. malave)
Modelo — Yamerly Machado de IModelMgmit
Cabello y maquillaje — lety G )

Locacion — Egua Gastrobar, Bogotd (@ _eg




VIVA MAGENTA

Pantone Color of The Year 2023

Aretes, earcuff y hand chain de Paola Sanchez
(@paolasanchezjewelry),

vestido de Paula Trivifio (@bypaulatrivino)
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FRESH TIME

El otro color de la temporada es el Lima
en todas sus tonalidades.

Aretes de Pajarolimon (@pajarolimon),
top y pantalén de NMZ (@nmz_natalia)




Tema portada | TREASURE FILES

LIFE IN TROPICS

Un aire de calidez que resalta las tonalidades

de los atardeceres junto a la naturaleza.

Earcuff y anillo de Pajarolimon (@pajarolimon),
romper de DuoMar (@duo.mar),

sobrecamisa de A Lot Studio (@alotstudiobrand)

2023 PRIMAVERA
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TREASURE FILES | Tema portada
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PARTY BAG
“Mas es mas*, bolsos llamativos. La antitesis de las bolsas de fiesta tradicionales de nuestra juventud.

Aretes de Pajarolimon (@pajarolimon), vestido de Stevan Valencia (@stevanvalencia.co) y bolso de Sudrz (@suarzandco)
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MERMAID FANTASY

Siluetas y colores pasteles que enloquecen

a tu nifia interior.

Aretes de Pajarolimon (@pajarolimon),

vestido de Stevan Valencia (@stevanvalencia.co)
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AMANDA DUDAMEL “Mi marca viste a Ia

Tras representar a Venezuela en el principal concurso de belleza femenino, la modelo y
disenadora de moda estd lista para dar el siguiente paso: lanzar su primera coleccion oficial
y posicionar en el mercado su marca homoénima

Por: Cecilia Avilés @ceciliaviles

Fadil Berisha Photography y Benigno Lopez @fadilberishaphotography y @zuvaphoto

manda supo desde nifia que
la moda y ella algin dia
nirizan sus caminos. Fue como

premonitorio. Ya en la adolescencia, y
con misma conviccion de los primeros
afios, la joven meridefia tom¢ la
decision de prepararse para el tan
anhelado encuentro, matriculandose
en el prestigioso Istituto Europeo di
Desing, en Roma, Italia. Después, para
continuar su profesionalizacién, vendria
un estudio mas, una especializacién en
sostenibilidad en el London College of
Fashion, que marcaria en gran medida
su enfoque como disefiadora.

Con un interesante bagaje cultural, una
formacién académica cimentada y una
labor previa como directora creativa de la
marca de carteras Made In Petare, se unio
a las filas del Miss Venezuela. A sabiendas
de la gran plataforma que representa para
la mujer en el pais. Resulté ganadora en
2021 y este 2023, viajé a Nueva Orleans,
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donde obtuvo el titulo como virreina
universal en la edicion 71.% del certamen.

Aunque hay mucho que recalcar sobre

la impecable participacién de nuestra
“disefiadora de suenos” en el concurso, en
esta conversacion, conoceremos como logré
fusionar su pasién por la moda con mundo

de la belleza. Pero ademds, ahondaremos en
las préximas novedades con las que vendra su
marca By Amanda Dudamel.

¢Qué representa la moda para
Amanda Dudamel al dia de hoy?

La moda es ese rincoén donde logro explotar
mi creatividad. Me permite llevar a cabo
todas mis ideas y finalmente comunicarlas,
convirtiéndolas en algo tangible. Es el canal
que conozco para conectar y acercarme a la
gente. Por ejemplo, fue muy bonito haberlo
logrado por medio del Miss Universo,
llevando un mensaje con todos los disefios
que usé. Siento que es una de las cosas que
hasta la fecha més me sigue sorprendiendo.

Ver nifias y jévenes que se visten como yo o
replican mis atuendos, me llena el corazén.

Para Miss Universo creaste una
coleccidn especial, coméntanos,

éen qué te inspiraste y qué

deseabas comunicar?

La coleccion Phygital Universe busco
fusionar lo fisico con lo digital en la moda,
para dar a conocer las ventajas y las
cualidades que puede ofrecer el mundo del
disefo digital en términos de sostenibilidad.
Fue una linea que disefié también pensando
cémo ser mas conscientes con el medio
ambiente. El proceso resultd retador pero el
resultado fue maravilloso.

Llevaste al certamen nuestra
idiosincracia a través de tu vestuario,
éen tu opinién cuales fueron las piezas
que mas llamaron la atencién?

El traje tipico “Heroina Vinotinto” por su
sentimiento patrio y valor sentimental.
Para mi fue un suefio hecho realidad



Casa de moda y marca favorita: Stella
McCartney, Carolina Herrera y Valentino.

Disefador (a) venezolano favorito: Nidal
Nouhaied, Robin Morales y Nabel Martins.

Una disefiadora que fue miss: Siempre
debe tener en su bolso una cinta métrica y su
maquillaje de retoque.

Soy una “disefiadora de sueios”

porque: He entendido que somos nosotros

los encargados de disefiar nuestra vida por
medio de los suefios que tanto anhelamos y las
acciones que ejecutamos para hacerlos realidad.

poder portarlo. Como se lo comenté

al disefiador Simén Villalba. Sentir

que tomé el legado de mi papéa para
representar a seleccién venezolana de
futbol, y hacerlo en un certamen de
belleza, que es como nuestro campeonato
de la belleza universal, fue un honor. De
igual forma, creo que la capa que utilicé
con el traje de bafi6 llamé6 muchisimo

la atencién por su colorido y por su
mensaje. La realizamos en conjunto con
la artista Gabriela Camufias y con mis
nifos de la comunidad de Petare.

Siendo disefiadora fuiste pieza

clave en la seleccién de tus

‘outfits’ para el concurso,

écomo estuviste involucrada?

Asi es. Quise que todo tuviera un sentido,

que cada pieza contara una historia. Tuve la
misma idea al momento de elegir el vestuario
que seleccioné de otros disefiadores, porque
mi intencién también fue apoyar al talento
local y exhibirlo en el MU.

Tras el MU, continuaras escribiendo
tu propia historia con By Amanda
Dudamel, équé sigue ahora?

Lograr el posicionamiento de mi marca.
Mi suefio es que By Amanda Dudamel
se convierta en una empresa lider en
temas de sostenibilidad ambiental,
social y disefio nacional, y luego poder
expandirnos. Ademads, muy pronto
estaremos lanzando nuestra primera
coleccidn oficial, 1a cual estard a la
venta, con piezas para damas, caballeros
y nifios. jEspérenla! Estamos muy
emocionados por lo que viene.

éCoémo describirias tu marca

y a qué tipo de mujer viste?

Viste a la mujer que yo he representado, a la
venezolana, a la latina. By Amanda Dudamel
viste a la mujer universal, a esa mujer que
actiay trabaja por sus suefios. Es una marca
inclusiva, porque no conoce limites.
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JULIA HACKMAN CHAFE

Por: Jennifer Albornoz Figueras @jenn_albornoz
~ Imagenes: Diana Lin

La I'elrid
indiscutible

de las jOYas
en 1ik1ok

Con tan solo 23 anos,
la influencer también
conocida como
JewelsWithJules, ha
desarrollado un alcance de
mMds de 70 mil usuarios desde
que abrid su cuenta hace
un ano. Su especialidad

ha sido develar los secretos
y los gustos excéntricos

de celebridades como:

Kim Kardashian, Hailey
Bieber, Beyoncé y Georyina
Rodriguez, entre otras.
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“No quiero hablar de un anillo de 500
ddlares. Prefiero hablar sobre un anillo de 5

millones de ddlares, es mds divertido y llama

ulia Hackman Chafé creé un

especial apego al destello de las

joyas desde que era tan solo una
nifia. Su padre, un comerciante de gemas
preciosas es duefio de Intercolor USA, un
emprendimiento que ha saltado a la vista de
los neoyorkinos, gracias a la creatividad de
su hija, quien se ha coronado ademas como
la reina indiscutible de la red social TikTok.

Hackman trabaja como Social Media
Manager en el negocio mayorista de
gemas de su familia; y abrié su canal

en octubre del 2021, llamado @
jewelswithjules, en el que la joyeria es un
tema destacado, pero ella es la estrella.
Su cadencia y contenido especializado la
han convertido en una de las predilectas
de la generacion Z. Es cierto que no

todos pueden o deben seguir la férmula
especifica de JewelsWithJules, pero todos
pueden aprender de ella. En un encuentro
en la Gran Manzana conversamos con
Julia, para adentrarnos mas en las
habilidades innegables de esta experta.

¢Como nacio esa pasion

por la joyeria?

Mi papa y sus tres hermanos iniciaron el
negocio mayorista enfocados en gemas
preciosas hace 41 afios. Ellos se mudaron
de Iran y cayeron en este negocio porque

su tio en Londres comercializaba piedras.
Llegaron a Nueva York durante la crisis de
los rehenes iranies, por lo que nadie queria
trabajar con los persas, por tal razén nuestro
apellido fue cambiado de Hakimian por
Hackman. Hoy dia el negocio de mi familia
goza de mucho respeto y confiabilidad
entre nuestros clientes. Nunca pensé que
trabajaria para mi papa. Creo que todas las
chicas suefian con mudarse a la ciudad de
Nueva York y trabajar en la moda. Luego, en
la universidad, pensé: ¢ qué estoy haciendo?

la atencién de mis seguidores”

Puedo trabajar con mi padre, que es el tinico
mentor que realmente me amard hasta la
muerte y no dejard que fracase.

¢Qué te impulsé a hablar

de joyas en TikTok?

Estaba buscando personas influyentes para
la empresa de mi padre y no encontré a
nadie en TikTok. Estaba obsesionada con
esta red. Mi esposo, Bruno me djjo: ¢ Por
qué no puedes ser influencer?” Y se me
sugeri6 abrirme una cuenta con el nombre
JewelsWithJules. Me dio mucha vergiienza
empezar hasta que finalmente logré tener
mayor confianza.

éPodrias compartir con nuestros
lectores algunas de tus estrategias,
consejos y trucos?

En la actualidad no hay mayor presencia del
mundo de las joyas en TikTok. Las empresas
tradicionales no han aceptado esta red

social por considerarla una plataforma muy
personal. Es mas improvisada y no tan seria
como Instagram. Los primeros tres segundos
de tu TikTok son los mas importantes. Debes
enganchar inmediatamente la atencién de
alguien, tienes tres segundos para convencer
a esa persona que te mire. Yo publico tres
veces al dia, sino lo haces asi no creces.
Intento escribir al menos tres al dia; si hay
una cierta tendencia de TikTok que quiero
adaptar a la joyeria, la integro como una de
mis tres publicaciones. Luego, cada mafiana
al despertarme, hago una hora de grabacién.

¢Qué horas son buenas

para publicar?

Mi audiencia es mas activa alas 4 y 5 p.m.
todos los dias, asi que publico a las 2:30,
3:30y 4:30 de la tarde. Es muy diferente

el algoritmo en Instagram porque nunca
publicarias hora tras hora, siempre es mejor
espaciar un poco tus publicaciones.

éPor qué crees que las marcas
de joyeria deberian tener presencia

en TikTok?

TikTok es el futuro. Instagram es muy
aburrido. Si le preguntas a cualquier persona
de la Generacién Z cuanto tiempo pasa en
Instagram, te diran que cero. Si tienes una
marca pequefia que vende piezas de joyeria
fina bastante asequibles, éstos seran tus
clientes pronto. Y si tienes una marca de alta
gama como Cartier, éstos serdn sus clientes
en 20 o 30 aflos y es mejor que les prestes
atencidn para cautivar a esta audiencia.

REVOLUCION EN PUERTA

El lujo ha revolucionado las estadisticas

de TikTok, la aplicacién para compartir
videos més exitosa del mundo, ha dicho que
tiene la intencién de alcanzar a la préxima
generacién de amantes potenciales de la
joyeria: la generacién de 18 a 24 afios. Ellos
representan mas del 40% de los mds de mil
millones de usuarios de esta red social, segiin
la empresa de datos de marketing Statista.

Browns, el minorista de lujo de Londres se ha
dado cuenta que “a menudo, los clientes de la
generacion Z envian mensajes de WhatsApp
a sus compradores personales con capturas
de pantalla de joyas que han visto en TikTok,
con ganas de comprarlas”, confiesa Hollie
Harding, gerente de marca de Browns.
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Aguamarina,

la joya del mar

Por: Cecilia Avilés @ceciliaviles

Fotos: Cortesia de las marcas
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La piedra del Dios de
los mares, Poseiddn,
y al mismo tiempo,

el talismdan de los
marineros contra

las tempestades.

De color azul,

pero en tonos
variantes similares
alos del océano, la
aguamarina presenta
tales caracteristicas
debido a su sitio

de extracciéon. De
ahi que pueda
encontrarse en azul
infenso, pastel y
matices tfurquesa

9. Collar Tiffany & Co

Look Haute Couture SS23 de Elie Saab

n esta exclusiva seleccion inspirada en la aguamarina,
(Eonviértete en la préxima Afrodita, la diosa griega del amor,

uien emergio de la espuma del mar con encanto y delicadeza.
En una version moderna, actual y chic, evoca la sensualidad, la

34 VELVET | PRIMAVERA 2003

belleza y el romanticismo, llevando joyas diversas con la gema elegida
rodeada de diamantes, oro y piedras de colores, y portando atuendos
de lujo o de alta costura, que recuerden inequivocamente elementos
actuaticos con supremacia azul.
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Los limites se han ¥ desvanecido en cuanto a género y la diversidad ha
tomado las riendas del lujo. Por suerte la linea que separa lo femenino y masculino
cede ante los prejuicios. La valentia de la creatividad se impone para crear
statements que establecen que el mundo es o suficientemente amplio para todos
y mas para los amantes del disefo

Por: Elia Moreno @eliavane

SUZANNE KALAN

El nombre de Suzanne Kalan ha sonado en el mundo de la
joyeria por mas de 30 afios. De familia Armenia, nacié en el
Libano, pero se trasladé a Los Angeles, en donde creé su marca.
Pionera en la industria del disefio, sus joyas son atemporales e
innovadoras. Sus piezas han sido muy veneradas y reconocidas
en las paginas de grandes publicaciones como Vogue, Harper’s
Bazar o In Style o mostradas por personalidades como Jessica
Alba, Rihanna o Jennifer Lopez. Sus anillos, collares y aretes
cuentan una historia que perdura por generaciones; en ellas, el
oroy el diamante se cortan en baguettes, se alinean o se juntan
de una forma armoniosa.

@suzannekalan

FERNANDO JORGE

La coleccion Sync del disefiador brasilefio se realizé durante el
confinamiento, inspirdndose en la estética de la década de los
afios setenta. Destinada tanto a hombres como a mujeres, busca
disolver las fronteras del género en la industria de las joyas,
como una respuesta natural a una comprensién mds amplia del
género fluido. Fernando Jorge la define como una exploracién
del disefio con piedras texturizadas y colores tierras. No es la
primera vez que se adentra en la creacion de piezas unisex, lo
hizo anteriormente en su capsula Parallales en 2017.
@fernandojorge
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Harris es el artifice detrds de Mateo,
una marca fundada en Nueva York,
cuyo concepto de género fluido

ha marcado tendencia. En 2009,
disefi6 una coleccién que, aunque
originalmente estaba pensada para
hombres, sus clientes femeninas la
convirtieron en una linea unisex. “El
género es un concepto y un tema de
discusion en estos dias, pero estamos
mas alla de eso. Solo queremos
adornar a las personas con grandes
joyas”, dice.
@matthewharrispersonal

TOM WOOD

Outsiders | TREASURE FILES

TEPHEN WEBSTER

Los limites entre géneros se estdn desmoronando, por

lo que, en el mundo del disefio, se abre un abanico de
posibilidades para crear piezas tnicas. Esta es la premisa

en la que Stephen Webster basa sus creaciones. Estableci6 ¢
su identidad como joyero gracias a una orfebreria de
coleccién excepcional, con atencién a los detalles y los
materiales, sumado a una estética innovadora. Entre

sus clientes se encuentran artistas como Madonna, Kate
Moss, Johnny Deep y Jay Z. Las colecciones mas recientes s
de Webster incluyen tendencias atrevidas y atractivas,
enriquecidas por la diversidad de sus disefios.

@stephenwebsterjewellery
TIFFANY & CO >

La tltima creacion de la
casa joyera se suma a su
propuesta unisex The
Tiffany Lock. Esta vez
incluira cuatro pulseras,
creadas especialmente,

I para que la usen personas
F de todos los géneros. El
lema de esta coleccién es
“sin reglas todos somos
bienvenidos”. Todas las
joyas han sido creadas en
oro amarillo y rosado de

18 quilates.
@tiffanyandco
Py by

T L

A =

£ g

2 i

% 5

| vl

Joyas que todos pueden usar. Fundada en 2016, en Londres,
los disefios de la marca ponen énfasis en lo abstracto,

lo que hace que sean unisex -ni netamente femenino ni
masculino-. De esta forma, los materiales toman el control y
establecen sus propias formas para festejar tanto a hombres
como a mujeres. El catdlogo de Loveness Lee esté lleno de
“accidentes felices” que resumen caracter.

@lovenesslee

Joyas de materiales puros que se
reinventan con piedras naturales
de colores intensos; asi son
definidas las piezas de esta marca
creada en 2013 por Mona Jensen.
Sus disefios se preocupan por el
medio ambiente y se aseguran de
causar el menor dafio posible a su
entorno. Las joyas exclusivas, como
el collar de eslabones de cadena 'y
los pendientes de aro, se convierten
en piezas tnicas y funcionales al
mismo tiempo.

@tomwoodstore

]
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Luis Enrigue Bolivar

“La belleza esta
en lodas partes”

El creativo venezolano radicado en , i - e
Guadalajara, México nos revela como ha ; L
sido su ascenso en tierras aztecas. Ademés g . : E J == ==T
de compartirnos sus experiencias en la
pujante industria de la moda internacional.
“A las nuevas generaciones les recomiendo <\ _
ser fieles a los principios y valores bdsicos de ) g SO 1%
la humanidad, que se enfoquen en redlizar =
aportes y no en repetir los patrones que

Nnos han esclavizado”, afirma E Foto Kelly,E astaneda / Carmseta\ypantalon ho‘
blazer; FRTnfas'Prada T =

a ’.'

Por: Jennifer Albornoz @jenn_albornoz

laureles en México. Su ojo atinado y buen gusto ha sido

econocido por grandes disefiadores latinoamericanos. No
solo ha sido editor de moda para revistas del Grupo Editorial Milenio,
también ha trabajado como estilista y creativo con su firma Le Style
Maison, con la que ha podido descubrir talentos como: la modelo
internacional Mariana Zaragoza, Xiomara Moreno y Roméan Santiago.
Sus editoriales de moda han recorrido el mundo, siendo publicados
en Elle Vietnam, IM Intermoda Magazine, La Vanguardia Espaia,
Luxury + Travel Magazine y Marie Claire Indonesia, elevandolo al
pindculo de los grandes de la moda. Desde la comodidad de su hogar
en Guadalajara nos cuenta en exclusiva como ha sido el proceso que lo
llevado a redescubrir la belleza, desarrollarse como profesional y ser
uno de los exponentes mas codiciados de la moda latinoamericana.

I uis Enrique Bolivar ha sabido labrar un camino repleto de

¢Como ha evolucionado tu visidn estética? Michelle por José|Luis Sanchez. :
Creo que la clave esta en la fusién de conceptos que han sido pocas k
veces combinados e incluso, con todo aquello que nos rodea fuera
del medio de la moda, como, por ejemplo, la tabla periddica de los
elementos: “La belleza estd en todas partes y en todas las personas”.

éCudl ha sido la experiencia que ha marcado un antes y un
después en tu carrera?

El proceso bidireccional de ensefianza y aprendizaje con estudiantes
universitarios de la licenciatura en disefio de modas en la
Universidad de Guadalajara.

éCAmo es tu proceso creativo?

Eso depende de cudl es el area en la que colabore. En el caso de Benito,
lo hago de manera constante, asi como en la coordinacion, estilismo y
composicion musical para sus desfiles. Sin embargo, hace pocos afios
codisefié una de sus colecciones. Me senti honrado de ser seleccionado
para esa labor. En ese caso, me explicé la tematica y me dio total libertad
para crear los estilos que estaban a mi cargo (50% de la propuesta). El %’;g?iggfﬁﬁ?géssgﬁg; .Con Ale Velasco y Soffa Ménaco:
proceso incluyd las siguientes etapas: investigacion, creacion de bocetos,
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eleccion de materiales, trabajo en equipo

con su personal de las areas técnicas de
quienes aprendi muchisimo, supervision de la
confeccién y patronaje, fittingy estilismo.

¢Cual ha sido el editorial de moda con
el que has sentido un especial orgullo?
Todos los que he visto impresos en Elle
Vietnam por su alcance, los que realicé para
las revistas Blink y A by Andares, por haber
sido editor en las mismas, todas las realizadas
para Velvet por ser una publicacion de

mi pais natal.

¢Quién o quiénes han sido un
diamante en bruto a la hora de
fotografiarlos?

Todos los modelos con los que he trabajado
son talentos extraordinarios. En general, son
las mejores personas del medio de la moda
en este pais: jovenes sencillos, encantadores,
colaboradores; en especial Xiomara, Mariana
Zaragoza, Vanessa, Antén, Angel Daniel,
Roman Santiago, con quienes trabajé desde el
inicio de sus carreras y he tenido una especial
conexion; es maravilloso el ser testigo de su
evolucion. Pero con todos los modelos que he
trabajado he tenido experiencias fascinantes.

éCrees que la industria esta dirigida
por personas talentosas o atin se
mantiene el estigma de los circulos
que no dan acceso a nuevos talentos?
El acceso a los nuevos talentos es
sumamente complicado. La mayoria de las

BAJO LA MIRADA DEL ARTISTA

éQuién o quiénes han marcado tu vida y por qué?
Mis familiares y amigos, mis compafieros de secundaria y universidad,

pero, sobre todo, mis alumnos.

é¢Cudl joya seria un infaltable en tu estilo?
Zarcillos de estilo minimalista o punk.

Para ti quiénes han revolucionado la mod

Son incontables los personajes que han revolucionado la industria, pero admiro
mucho el aporte de Charles Frederick Worth, Madeleine Vionnet, Elsa Schiaparelli,
Cristébal Balenciaga, Paco Rabbane, André Courreges, Pierre Cardin, Viktor & Rolf,
Helmut Lang, Martin Margiela, Hussein Chalayan, Vivienne Westwood,

Ann Demeulemeester, entre otros. Y sobre todo los precursores de la vanguardia
asiatica como Issey Miyake, Rei Kawakubo, Yohji Yamamoto y Kenzo.

Un disco, un artista o un libro que sean parte de tu cabecera
Un disco seria Mr. Machine de Brandt Brauer Frick, un artista, sin duda,

Lee Bul y un libro Seda de Alessandro Baricco.

Eres un amante de los gatos éalgo que te
Que eligen amarte.

¢A quién le auguras un camino de logros?
En México a la disefiadora Edith Flores de la firma Fatale.

Un aroma que te defina
Spicebomb de Viktor & Rolf.

veces veo propuestas superiores fuera de
las revistas consolidadas o plataformas de
desfiles convencionales. Siempre intento
dar espacio a los jovenes, pero no tengo
poder absoluto en el medio.

éQué es lo que mds te ha costado

en el proceso de adaptacion como
migrante?

En estos casi 22 afios fuera de mi tierra
natal nunca he tenido alguna dificultad
para adaptarme. Le agradezco todo a

este pais y de manera muy especial a
Guadalajara. Me ha permitido vivir y ser
amado, pero, sobre todo, ha dejado amarse
por mi, lo cual es mas que suficiente.

Si tuvieses que conceptualizar

un editorial de moda dedicado a
Venezuela y sus memorias écémo lo
titularias, équiénes participariany a
cudles disefiadores elegirias?

Es una verdadera fantasia pensar en

esto. Me inspiraria en las “rumbas” de las
famosas minitecas de los afios ochenta,
pero no haria tal cual una recreacién

sino una reinterpretacion. Encomendaria
las im4genes a Alexander Apdstol, Fran
Beaufrand o algtin nuevo talento. Haria
una gran audicién de modelos venezolanas
de este tiempo, liderado por América
Gonzdlez; estarian acompafiadas por
musas de generaciones anteriores como
Sharon Luengo, Aguasanta, Joyce Noujaim,
Denise Floreano, Julieta Buitriago,

atraiga de ellos?

Talento | TREASURE FILES

Patricia Veldsquez, Grecia Palomares, Ana
Margarita Hudde, Emma Rabbe y Eva

Lisa Ljung. Recurriria a piezas de archivo
de Guy Meliet, Angel Sdnchez, Margarita
Zingg, Mayela Camacho, Oscar Carvallo,
en sincronia con las de nuevos talentos
como Yenny Bastida y otros que resulten
de una convocatoria abierta, porque
desconozco a los actuales. Lo titularia: “De
la generacion Halley a la generacién X”.

Finalmente, équé consejo le darias a
la siguiente generacién que sueiia con
seguir tus pasos?

Que no se dejen contaminar con toda

la parte nociva de la moda, que se
comprometan de corazén y no por
marketing con las nuevas luchas sociales
como: la diversidad, sostenibilidad, entre
otras. Sean fieles a los principios y valores
béasicos de la humanidad, que se enfoquen
en realizar aportes y no en repetir los
patrones que nos han esclavizado en la
parte banal de la industria. No satanizo
esa faceta superficial, porque también

la fantasia es necesaria para la salud
mental, pero no debemos olvidar que la
moda debe contribuir al sostenimiento
del sistema social. Somos personas y
trabajamos para personas; no olvidemos
nuestro lado humano.

Instagram: @luisenriquebolivar
TikTok: @luisenriquebolivar

Leodn Leiden
para revista T.
Foto: Paco Pérez.
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TREASURE FILES | Especial moda

Por: Cecilia Avilés @ceciliavz'/é&‘l P

%

LA BELLEZA DE LO INUSUAL

de la era ;mclusiva

La moda visibiliza la diversidad a fravés
de nuevos cuerpos, rostros e historias,
redifiniendo la belleza y celebrdndola
en todas sus formas y presentaciones

on una industria tan estructurada en cuanto a
Ccénones, afios atras resultaba impensable que

una mujer con vitiligo tendria la oportunidad
de caminar sobre una pasarela, o que una chica plus
size seria fichada por una marca internacional. Del
mismo modo, que hubiese representacion étnica, mayor
inclusion de modelos de color y apoyo a la diversidad
en general, era un tema ajeno y poco interesante. Hoy,
luego de diversas transformaciones, la moda ha marcado
un precedente, al celebrar y visualizar la belleza de lo
inusual, al exhibir al ser humano real en su plataforma.

Los recientes cambios que se han gestado en la moda,

han tenido diversos protagonistas. Sin embargo, si nos
referimos a modelos que han roto con los esquemas
tradicionales, podemos mencionar a un sinfin de talentos.
Lo interesante de todo esto es que, gracias a esta apertura
hacia la “diversidad”, recurrentemente son encontrados
nuevos hallazgos que contintian visibilizando este
movimiento. Aqui algunos de los nombres mas destacados:
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WINNIE HARLOW

1.75 metros, cuerpo tallado, abultada melena
de rulos y piel diferenciadora. Winnie fue
descubierta por Tyra Banks en el programa
America’s Next Top Model en 2014. A partir de
entonces, su carrera despegd, conquistando las
pasarelas y el mundo fashion reivindicando el
vitiligo y la diversidad. La canadiense ha sido el
rostro de campafias para marcas como Desigual,
Puma, cosméticos MAC y Maybelline. Gracias

a su labor fue elegida en 2016 como una de

las 100 Mujeres de la BBC. Ha desfilado para
marcas como Moschino y Versace.
@winnieharlow

ASHLEY GRAHAM

Las curvas mas sensacionales de Estados Unidos las tiene
Ashley Graham. La modelo y disefiadora, conocida por su
lucha contra los canones de belleza, inicid su carrera a los
14 afios. Esta “activista del cuerpo femenino”, tal y como
ella misma se define ha protagonizado campafas para H&M
Studio y ha desfilado para Dolce & Gabbana y Fendi. Su
reciente trabajo en la moda, fue la coleccién inclusiva para
la marca Pronovias Ashley Graham x Pronovias, misma
que cuenta con 16 disefios disponibles desde la talla 32 a
la 66. Su charla TED Talk “Plus Size? More Like My Siza”,
confirma su rol como vocera.

@ashleygraham



ADUT AKECH

Quien paso sus primeros siete afios
de vida en un campo de refugiados de
Kakuma, administrado por la ONU en
Kenia, dio un giro tremendo en su vida
con su incursién en la moda. Su altura,
color de piel y rasgos africanos han

sido los atributos que la han llevado a
conquistar la industria. En su portafolio
destacan trabajos con marcas como Prada,
Valentino y Miu Mui. Adut es la actual
embajadora global de Estée Lauder.
@adutakech

Especial moda | TREASURE FILES

ISSA LISH

De aspecto andrégino, belleza
atipica y rasgos unicos, resultantes
de la liga entre México y Japén. La
joven comenzé a modelar estando
en high school incrédula que
podria lograrlo. Debuté con Yves
Saint Laurent y de ahi siguieron
participaciones con firmas como
Jean Paul Gaultier, Dior, Max Mara
y Céline. Se ha convertido en musa
exclusiva del disefiador Marc Jacobs.
@issalish

SOFIA JIRAU

Iconica representante de las personas con
Sindrome de Down. Su nombre: Sofia Jirau,

su plataforma: las pasarelas. Desde nifia la
boricua se inclind por la moda y con el apoyo
de sus padres, logré su mas grande suefio: ser
modelo. Sofia hizo su debut en 2020 durante la
Semana de la Moda de Nueva York, trabaj6 con
Victoria’s Secret y protagonizo6 una coleccién
llamada Cloud Love.

@sofiajirau

AMERICA GONZALEZ

Rostro exdtico del Caribe. Mirada punzante,
cabello recortado y mucha actitud, describen
a esta modelo venezolana, representante

de la nueva era de la moda en términos

de diversidad. En su corta pero fructifera
carrera América ha desfilado para Dior,
Louis Vuitton, Fendi, Chanel, Versace,

entre otras marcas de lujo.

@saiyanbride

DAPHNE SELFE

La edad no ha sido un impedimento para
Daphne, por el contrario. Su longevidad
la ha usado a su favor. La afamada
modelo britdnica comenzé en la industria
cuando la fotografia a color atin no se
habia popularizado, y hoy derrocha mas
vitalidad que nunca en las imdgenes. A
sus 91 afios sigue trabajando con diversas
marcas de moda. En 2019 fue incluida en
lista de Distinciones de Honor de la Reina
Isabel II por su importante labor.
@daphneselfe

EDUARDO DOMINGUEZ

Destacando sus raices mexicanas, su
cultura otomi y mazahuas, este joven
ha iniciado su camino en el mundo

de la moda, redefiniendo la belleza
azteca, siendo fichado por dos grandes
emporios, ni mas ni menos que Gucci'y
Louis Vuitton. Pero también en su pais
ha desfilado para Mercedes Benz.
@misterzero0o
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La primavera se tine de verde nedn e invade nuestro
guardarropa. En prendas de vestir con vy sin brillo, diurnas o de
fiesta, en fotal looks o por separado. En Braganza siempre al dia
con las tendencias, incorporamos este dictamen cromdatico,

y a partir de ahi, seleccionamos joyas a fono, asi como ofras
brillantes opciones dentro de las variantes de este arriesgyado y
juvenil color de tfemporada “green” e
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) Anillo oro blanco
' 18Kcon diamantes
£ / 4 y malaquita marca
Braganza

Brazalete en
plata 925, oro
Brazaletes de cuero italiano, dije en plata 925 rosa 18Ky
y oro 18K marca Tirisi Jewelry esmalte verde
marca Tirisi

Anillo en oro

Argollas en plata
blanco 18K 925, oro rosa 18K,
con diamantes esmalte verde y Verde lima, verde
y savoritas diamantes marca fluorescente, verde
marca Braganza Tirisi Jewelry estridente, verde en

tendencia. Atrévete a jugar
con este color, y combinalo
con otras tonalidades.
Diviértete eligiendo joyeria
de lujo en la onda neodn.
Collares, pendientes,
anillos, brazaletes y dijes.
Joyas de las mas exclusivas
marcas, con diamantes,
oro y por supuesto, con
mucho verdor, al tltimo
grito de la moda.

Tranquita de plata
925 y oro rosa 18K
con diamantes y
turquesa marca

Tirisi Jewelry
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HIFES | Encuentro

DANIEL
URLONG

“Derribé

ESTEREOTIPOS
y nunca cedi para

ENCAJAR”

En sus propias palabras se define
COMO UN precursor que ha impulsado
el respeto ala diversidad en la
industria de la moda. A sus 28 anos, el
modelo, estilista y coach de pasarela
ha conquistado a México por su
personalidad magnética y fortaleza
dnica. Sus palabras resuenan con
potencia ante los medios tradicionales,
€s0s que muchas veces yeneran
matrices de opinidn que no celebran
la autenticidad. “No fue facil llegar a
donde estoy, las Unicas personas que
he visto que son bienvenidas son las
cisyéneros, heterosexuales, binarias y
blancas con privilegios. Si no encajas
en ese molde vas a tener que luchary
frabajar el triple”, revela

Por:Jennifer Albornoz @jenn_albornoz

aniel Furlong ha logrado un sitial en la industria
De la moda mexicana, no solo por su exuberante

belleza fisica, sino por la gallardia que resquebraja
estereotipos en un mundo que exige -cada vez mas- el
respeto a los derechos humanos y la autenticidad. En una
entrevista exclusiva el también estilista nos comparte coémo su
experiencia y arrojo lo han impulsado a levantar su voz, con
el fin de generar cambios en las nuevas generaciones, para
asi promover el respeto en una sociedad mucho mas diversa.
“Al inicio no fue sencillo, debido a que inspiraba opiniones
positivas y negativas, morbo y rechazo de personas de mente
muy cerrada, pero eso cambi6 con el tiempo, cuando veian mi
trabajo y el impacto que causaba no solo en la moda”, detalla.
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¢Cémo inicias en el mundo del
modelaje?

Comencé a modelar cuando tenia 15 afios
para proyectos de amigos que estudiaban cine
y disefio de moda, pero profesionalmente
comencé cuando cumpli 19. Me mudé a

la ciudad de Guadalajara con mi familia,
debido al trabajo de mi padre. Alli conoci a
dos personas sumamente importantes para
mi carrera: Cecilia Pichardo, una modelo
importante en los afios ochenta y noventa.
Ella daba clases de pasarela en la agencia
donde comencé. Es una mujer muy bella,
con caracter y de fuerte personalidad. Era
magnética. Al verla dar clases yo queria
aprender. Al poco tiempo nos conocimos
mejor y se convirtié no solo en mi mentora
de modelaje, sino ademds en mi amiga.

La segunda persona que me ayudo fue el
fotégrafo Davide Luevano. Desde el primer
momento conectamos al instante, no
parabamos de refr y de divertirnos. El pudo
capturar mi lado femenino y masculino, al
mismo tiempo, y fue clave importante de mi
desarrollo como modelo. Ellos me alentaron
a seguir mi propio camino.

éDesde tus inicios te consideras que
fuiste un precursor?

En mis inicios no habia otro modelo
genderless o androgino en México. No
existia un precursor. Disfrutaba mucho
caminar en tacones, poder usar ropa que me
pareciera divertida, sin importar el género
y no tener que fingir ser un modelo binario
o masculino idealizado por la industria.
Queria ser yo y es lo que hice. No fue
sencillo debido a que inspiraba opiniones
positivas y negativas, morbo y rechazo

de personas de mente muy cerrada, pero
eso cambid con el tiempo. Comencé una
revolucion sobre el género, derribando
estereotipos anticuados con los que nunca
senti que debi ceder solo para encajar.

¢Qué ha sido lo mas dificil?
Lo mas dificil fue romper y cambiar los

moldes y estructuras de una industria

que controla lo que puede verse o no. Los
fotdgrafos, disefiadores de moda, directores
de casting, directores de plataformas,

editores de moda son fundamentales, debido

a que tienen el poder de decidir, al igual que
los medios de comunicacién. Lo mas dificil
de cambiar ha sido la visién de la belleza, lo
que debe ser una modelo, y en general ellos
tienen el poder de decidir quién entra a la
industria y trabaja en ella.

Entonces, no ha sido nada facil
labrarte un camino en la moda...

Lo facil no existe, no hubo nada facil
para poder llegar a donde estoy, las
Unicas personas que he visto que son
bienvenidas son las personas cisgénero,
heterosexuales, binarias, blancas y con

privilegios. Si no encajas en ese molde vas

a tener que luchar y trabajar el triple, ser

el triple de bueno en lo que haces y nunca

descansar hasta tener tu lugar.

éCémo aprendiste a reconocerte?
He sido congruente con quién soy, lo
que digo, comunico y hago. Comencé

a celebrarme desde el inicio. Sé que mi
trabajo es mds que la parte superficial de

LA LIBERTAD
DE SER TU MISMO

Libro favorito: Los cinco niveles del apego de
Don Miguel Ruiz

Motor inspiracional: La vida

Lider de opinidn en la industria que hable

de diversidad: Rihanna

Modelos que te han inspirado : Naomi

Encuentro | TREASURE FILES

ser modelo. Cada vez que me contrata

un cliente, se esta generando un espacio,
un camino y una oportunidad de educar

a viejas y nuevas generaciones. Cuando

me contratan algunas veces mencionan

la palabra inclusion, como si tuviera que
sentirme halagado por tener trabajo. Ellos
creen que tengo que agradecerles el respeto
a mis derechos humanos. La diversidad
debe garantizar que todos deberfamos tener
las mismas oportunidades.

éCAmo exteriorizas tu feminidad y al
mismo tiempo tu lado masculino?
Considero lo masculino y femenino como
energias que todas las personas tenemos,
pero que no todas desarrollan. Para mi la
energia mas poderosa y fuerte es la femenina,
porque su fuerza no se encuentra en lo obvio.
Creo que al exteriorizarlas permito que se
expresen naturalmente y en armonia.

éCrees que la inclusién se ha
convertido realmente en una causa u
obedece mas a una tendencia?

La inclusién es la discriminacién disfrazada.
Un término que usan las personas blancas
con patrones de conducta de un colonizador
que llegd a imponer sus ideas, culturay
religion. Usan la palabra inclusién como

si se tratara de algo bueno que estan
haciendo, al ceder en sus dogmas, creen que
hacen algtin tipo de activismo al respetar los
derechos humanos y la libre expresion de
personas que no son como ellos.

éTe consideras una voz de cambio?
No es mi intencién y nunca ha sido el ser
una voz de cambio, pero amo lo que hago

y siempre me he negado a ser, fingir o
adaptarme a ideas o estructuras que no son
congruentes con mis valores, con mis suefios
y con lo que deseo. Tuve que luchar para
tener las mismas oportunidades que una
persona que encaja en los moldes anticuados
de una sociedad. Naturalmente tuve que usar
mi voz y generar un cambio.

Campbell, Diana Vreeland, Isabela Blow y Franca
Siouzani. Ellas cambiaron el mundo de la moda.

Cancion de pasarela: Cleo- Shy Girl

Frase que te define: “Cuando una ley es injusta
lo correcto es desobedecer”. Mahatma Gandhi
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Insplrgdv en'el atuendo de la

duquesa de Cornwall y Cambridge,

hemos creado nuestra propia
versioh-Velvet, incluyendo disefios
de moda, calzado y accesorios a
cargo de-marcas internacionales y
firmas latinoamericanas. Replicalo
y crea -1tus propias combinaciones
al mejor estilo Kate.
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KATE MIDDLETON,
LA PRINCESA DE LA NUEVA ERA

Por Cecilia Avilés @ceciliaviles

De Barbiecore’

. porel Cartbe

A su impecable estilo british, Kate Middleton siempre sabe
cobmo darle un yiro y hacerlo evolucionar. Sin dejar de
lado la elegancia y la sobriedad que lo caracteriza; ni la
estética lady que lo rige, la princesa de Gales, lo fusiona
constantemente con las tendencias de moda, creando
asi looks memorables, modernos y dignos de toda una
royal. Durante su estancia por Belice, dio catedra de sus
habilidades al elegir un vestido de cuerpo entallado en color
fucsia metalizado, con manygas y falda ligeramente fluida
firmado por The Vampire’s Wife, mismo que combind con
sandalias Jimmy Choo, clush con bordado maya y zarcillos
de la marca O’'Nitaa

.

-]

* Zarcillos Daniel Espinoza
www.danielespinoza.com

| * Clush Maiyet x Mola Sasa
www.molasasa.com

» Zarcillos Susana Vega Jewelry
www.susanavegajewelry.com

o 'fr_ .
. : _-:f‘.";:}";:i "‘{}% * Calzado Manolo Blahnik
Wz‘* et ¥ www.monoloblahnik.com

* Vestidos Monique Lhuillier “.. -
www.moniquelhuillier.com _—




Voyage | HIGHLIGHT

6 u misticismo en las
’ noches bogotanas
bicado en la zona rosa de la capital colombianag,
este lugar se perfila como un destino gastrondmico original por su concepto ancestral

Por- Cecilia Avilés @ceciliaviles Y esaes, p%*ecisa.r?ente':, la premisa que rige tragos fu.eron creados tomand.o' como
Cortesia de: Egua Gastro Bar este espacio recién z.iblerto enla capltal. . rfeferenma algunas dg las trad1c1f)nes ylos
colombiana, se exhibe como una experiencia  ritos ancestrales de diversas regiones del
ogota lo tiene todo. Historia, cultura,  singular que retine muisica, bebidas y una pais. Ademds de esto, Egua brinda una
B musica, diversidén y una amplia carta innovadora de comida. destacada seleccion de licores y tragos
oferta turistica, y gastrondmica, por nacionales como viche, ron, aguardiente,
supuesto. La urbe cosmopolita, conocida FUSION GASTRONOMICA ginebra, entre otros.
como “La Atenas Sudamericana”, es famosa Y ESENCIA COCTELERA
por sus distinguidos restaurantes, muchos de  Ellocal ofrece una mezcla entre cécteles MUSICA VARIADA
estos galardonados con estrellas Michelin, experimentales y cocina multicultural Y AMBIENTE DE GASTROBAR
pero también por ser epicentro clave para con ingredientes locales. Todo esto en un El alma de Egua es la musica, misma que
nuevas propuestas culinarias, gastrobares ambiente mistico. La carta, por su parte, enmarca el viaje que los visitantes hacen
y centros nocturnos exclusivos. Tal es el invita al comensal a pasearse por platillos una vez que entran. Ritmos latinos urbanos
caso de Egua, una innovadora apuesta tipicos de la cocina asiatica, que han sido ambientan la velada para quienes eligen
que se ubica en la zona rosa bogotana y fusionados con sabores colombianos. Platillos  quedarse en Raiz, el primer piso de este
cuyo concepto rinde tributo a las raices, como los pasapalos chinos o Dim Sum, gastrobar, mientras que la musica electrénica
a enaltecer productos nativos y locales, a rollitos primavera o spring rolls, las gyozas, ambienta el segundo nivel: Arbol. Este piso
explorar técnicas ancestrales y a generar los tatakis y wontons son algunas de las cuenta con sistema de luces que recubre
conciencia de la riqueza de nuestro pasadoy  opciones del menti. toda la estructura junto con el arbol que es
homenajearlo en tiempo presente. precisamente el centro de todo el disefio. Este
Sobre los ccteles de este lugar, destacan espacio se apertura para dj’s nacionales e
Egua es una palabra nativa, que en lengua nombres como: Yajé, Manglar, Sierra internacionales cada fin de semana.
amazonica quiere decir admiracién e Nevada, Macuira, Tupi, San Agustin,
incredulidad ante un suceso extraordinario. Sangregado y Peyote. Cada uno de estos Coordenadas: @__egua__

RIF: J-00148811-1

Seguros . ] @segurosuniversitas

° & Verei
Universitas e

Vemos la vida como tu
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HIGHLIGHT | Circulo

Enlace de _

cnsucio

Por Jennifer Albornoz Figuera. enn_albornoz
Fotografias: Manuel Reveron y Serendipity Pic (coctel)
Domingo Cabrera y Serendipity Pic (boda eclésiastica)

Alvaro Silva y Natalia Mazzei Zubillaga han sellado su compromiso,
el pasado 17 de diciembre en un escenario de excepcién y con gran
significado para los novios, la Iglesia Catdlica Greco Melkita de San
Judas, situada en Miami.

Rodeada de familiares y amigos, Natalia llegaba a su gran cita del
brazo de su madre dejando al descubierto su secreto mejor guardado:
su majestuoso vestido de novia. Un modelo que habia confiado a Peter
Langner. En su taller, el modista se encargd de crear para ella un disefio
clasico, muy elegante, realizado en mikado de seda y con una gran cola
en organza, rematada con puntilla de encaje.

Una vez convertidos en marido y mujer, el financista y la disefiadora
pusieron rumbo junto a sus familiares y amigos —entre los que se
encontraban la socialité Andrea Brillembourg, la actriz Sabrina Seara,
la disefiadora y locutora venezolana Michelle Dernersissian, la directora
de arte Gabriela Soto y el fashion stylist Marcos Duran— a The Sacred
Space Miami, donde tuvo lugar la celebracién. Entre luces, jolgorio,
olores fragantes y el titilar de las velas, Alvaro y Natalia ensalzaron por
todo lo alto el amor que los ha unido por mas de seis afios.

1. Armando Zubillaga, Natalia Mazzei, Alvaro
Silva, Daniela Zubillaga y Armando Zubillaga

2. Maria Gabriela Ceballos, Yolanda Gargallo,
Angela Di Gerénimo y Susana Zubillaga

3. Alba Parra, Alvaro Silva, José Zubillaga,
Natalia Mazzei y Sabrina Seara

4. Kyle Gillen y Antonio Ajam

5. Andrés Cortes, Natalia Mazzei, Alvaro Silv

y Rafael Alvarado

6. Alvaro Silva, Natalia Mazzei, Yessica Goncalves
y Mariela Gomez Mancini

7. Astrid Villalobos, Ana C. Vollbracht

y Andrea Brillembourg

8. Angélica Rebolo, Jorge Malavé, Jennifer
Albornoz Figueras y Wilmer Silva Mazzone

9. Diego Gil, Michelle Denerssian, Gabriela Soto
y Marcos Duran

10. Yessika Goncalvez, Astrid Villalobos,
Andrea Brillembourg, Mariela Gomez Mancini

y Ana C. Vollbracht
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HIGHLIGHT | Biy shofts

G:
FOREVER
GREEN,

UNIVERSO
DECORATIVO

El consultor creativo y disefia-
dor de interiores, Carlos Mota,
presentd en Caracas su dis-
tinguido libro G: Forever Green.
Elencuentro se desarrolld

en Maison 11 y cont6 con la
presencia de la ilustradora de la
publicacion, la disefiadora y em-
presaria venezolana, Titina Pen-
zini. Nuestra directora-editora,
Patricia Olivares Taylhardat, asf
como otros miembros de la so-
ciedad caraquefia asistieron al
evento para conocer esta obra
de estilo inigualable e ilustracio-
nes inspiradas en la cerdmica
portuguesa del siglo XVI, el art

nouveauy los narcisos de mar.
@casamotachic

LAFS

ATERRIZA EN CARACAS

\1-

A sabiendas del talento que impera en el ru-
bro de la moda en Venezuela, las fundadoras
del Latin American Fashion Summit (LAFS),
Estefanfa Lacayo y Samantha Tams, visitaron
Caracas para conacer, de primera mano, la la-
bor que realizan diversos disefiadores en sus
talleres. Pero, ademas, durante su estadia

en la ciudad, ofrecieron charlas en reconoci-
das universidades. Durante los encuentros,
conversaron sobre la industria, la influencia
latina y también, acerca de las distintas
plataformas que ofrece LAFS, como Raices,
congreso de moda que por primera vez se
llevaré a cabo en Santo Domingo, Republica

Dominicana, del 13 al 15 de marzo.
@latinamericanfashionsummit

TIRISI

BRILLA EN NY FASHION
WEEK

NMZ.

Y SUMOSAICO CREATIVO

La disefiadora Natalia Mazzei Zubillaga
reafirma su compromiso con iniciativas
de moda sostenible. En esta ocasion,
reinterpreta sus grandes éxitos del
pasado con “Volver”. El repertorio incluye
estampados florales, telas planas y la
técnica de bordado en motivo geométri-
co. La cépsula que incluye vestidos con
mangas drapeadas, volimenes y esco-
tes, cuenta por primera vez con piezas

elaboradas en tafetan.
@nmz _natalia

La prestigiosa firma holandesa dijo
presente en el New York Fashion Week.
Con dos desfiles de moda, exhibio sus
novedades en materia joyera para este
afio. La primera, el conjunto Milano Due
de edicion limitada, representado por
un collar de esmeraldas y diamantes de
alta calidad de Tirisi Jewelry. La segunda,
la coleccion Ciudad del Cabo de Tirisi
Moda, misma que también se mostré en
pasarela develando que todo se tratard

de colores para la proxima temporada.
@tirisi
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IMPRIME hasta el cansancio...

con cartuchos de TONER P'i'“'..,.@.!f!-
AHORRA hasta un 300%

WWW.printon.la & printonlat @ @printonlat



HIGHLIGHT | Guia de compras

B

BRAGANZA

Av. Luis Roche con Av. José Beracasa,
Altamira, Centro Comercial Turistico Altamira
Village, Nivel Terraza, Local PB-09, Caracas.
www joyeriabraganza.com

IG: @braganzajoyas

BVLGARI

Centro San Ignacio, Nivel Jardin,

Local J-41 / J-43, La Castellana, Caracas.
TIf: (0212) 263.9371
www.daoro.com.ve

HOTEL IKIN MARGARITA SPA
Calle El Melonal, Playa Cardadn,

Isla de Margarita, Venezuela
TIf:(0295) 500 IKIN (4546)
www.ikinmargarita.com.ve

J

JOYAS MARCA 18JOK
www.18jok.com IG: @18jok.
Whatsapp Business

TIf: +58(414).2391111

JOYERIA DAORO

Centro San Ignacio, Nivel Jardin,

Local J-41 / J-43, La Castellana, Caracas.
TIf: (0212) 263.9371
www.daoro.com.ve

JOYERIA DAORO

19501 Biscayne Blv., Aventura Mall Aventura,

FL 33180 USA www.daoromiami.com
IG: @daoro_miami

l)
PASEO EL HATILLO

Av. Sur, La Lagunita Country Club,

Nivel P-1 , Caracas. Tlf:: (0212) 211.5200
www.paseoelhatillo.com

IG: @paseoelhatillo

PRINTON
www.printon.la / IG:@printonlat

R

RETRAINING

Av. Principal de Las Mercedes con calle
Mucuchies, C.C La Mansién Penthouse,

Las Mercedes, Caracas. Tlf.: (0212) 993.4584
www.retraining.com.ve

mail: info@retraining.com.ve

IG:@re_training

.
S
SEGUROS UNIVERSITAS

Av. Tamanaco, Centro Empresarial EL Rosal,
ElRosal, Caracas. TIf: (0212) 655.5100
www.segurosuniversitas.com

IG: @segurosuniversitas

re
|

TOLON FASHION MALL

Av. Principal de las Mercedes,

entre Av. Copérnico y Av. New York,

Las Mercedes Caracas. TIf: (0212) 300.8863

www.cctolon.com

IG: @tolon_FM

Twitter: @tolon_FM
FB: tolonoficial

SUSCRIBETE  VELVET

Y recibe en la comodidad de tu casa

u oficina 4 ediciones del afio de Velvet
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Y SERAN TODAS TUYAS
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@Velvet_magazine | Yy @Velvetmagazine

DESCUENTO ESPECIAL
*(1) afo:(-10% ) Bs. 180 c/ejemplar

REGISTRESE

* Estos costos incluyen los gastos de envfo en la
Gran Caracas. Promocion autorizada por SUNDDE.
Valida del 01 de abril de 2022 al 01 junio de 2023.

Esta promocién consta de 1.000 ejemplares
PVP Bs. 200,00

* Para informacién sobre suscripcién comunicarse
a través de los nimeros 0212-951.24.78
952.18.66/953.39.15, 0 a través del correo
electrénico: mercadeo@grupontime.com

PARA LECTORES CON ESTILO
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© @RETRAININGSTUDIOCARACAS

AV. PPAL. DE LAS MERCEDES, CC LA MANSION, NIVEL 3.
TELEFONO: (212) 993.4584  WWW.RETRAINING.COM.VE




SERPENTI

BVLGARI

ROMA

CENTRO SAN IGNACIO + NIVEL JARDIN
LOCAL J-43 LA CASTELLANA, 263 9371/267 4161

J-30547304-8



