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Llegamos a la edicién 14 de la Revista Digital CanalAR, y si la IA fue la fuerza
dominante en los Ultimos meses, este nimero se sumerge en la magnitud
de esta transformacién que se siente como un cambio tectdnico, que rede-
fine el ecosistema de canales en la Era de la IA Hibrida. En nuestra entre-
vista central, conversamos con Luciano Prieto, Director Regional de Venta
de Canales en Red Hat. En linea con esta revolucién, contamos con la pers-
pectiva de Natalia Scaliter, Gerenta General de Google Cloud Argentina, en
el Google Cloud Executive Summit.

El pulso del negocio IT argentino se analiza a fondo con Alejandro Boggio y
Sergio Airoldi, de CADMIPyA, quienes nos brindan una lectura de Pulso IT
2025. Ademas de la IA y el canal, la confianza digital es un tema central. Es
esencial la conversacidn con Luis Papagni, consultor en Transformacién Digi-
tal, sobre la "identidad digital y confiable".

En este numero exploramos ademas diversos temas cruciales:

e Economia del Conocimiento: El sector alcanzé un récord historico de ex-
portaciones, consolidandose como el tercer complejo exportador.

e Infraestructura y Seguridad: Cubrimos el Kyndryl TechDay 2025, centra-
do en la IAy Ciber Resiliencia. También el controvertido proyecto Stargate
Argentina, que generd entusiasmo y dudas.

e Regulacion y Madurez: El reclamo del sector TIC por reglas claras y previ-
sibilidad para la inversion. Ademas, un estudio de Ingenia sobre la Madurez
tecnoldgica argentina.

e Ecosistema y Alianzas: El dinamismo del canal con las alianzas de distribu-
cion: Elit suma a PowerColor, Ceven se consolida como Apple Business Part-
ner, Air Computers amplia su alianza con Dell, PC ARTS realizé su PowerUp
Consumo, y ABB presento sus ultimas innovaciones.

e Talento y Comunidad: La edicién se completa con la cobertura de
Nerdearla 2025, la reeleccién de Pablo Fiuza en CESSI, y la iniciativa de Cér-
doba "Mision Cisco".

Esperamos que esta edicidn les brinde las herramientas y la inspiracion
necesarias para comprender y liderar en este panorama tecnoldgico.

DARIO DRUCAROFF
DIRECTOR GENERAL
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Cerrdé la novena edicién de
Pulso IT 2025, el evento para
el canal IT en Argentina

La novena edicidn de Pulso IT Negocios, el encuentro
tecnoldgico del ecosistema IT argentino, concluyd con
un enfoque renovado en el networking estratégico y
la generacion de valor. Organizado por la Camara Ar-
gentina de Distribuidores Mayoristas de Informatica,
Productores y Afines (CADMIPyA), el evento se llevd a
cabo durante dos dias (29 y 30 de octubre de 2025) en

Goldencenter Eventos.

"Ninguna de las Pulso IT fue con un octubre tranqui-
lo", explicd a CanalAR Alejandro Boggio, Presidente de
CADMIPyYA, ya que generalmente coincidian con elec-
ciones. Esta vez, la fecha cayo después de los comicios,
y hubo una percepcién de que los resultados ayudaron

al entusiasmo del negocio.

Sergio Airoldi, vicepresidente de CADMIPyA, destacd
que el nuevo formato es mas interesante porque apun-
ta directamente al relacionamiento. Desde |la perspec-
tiva del evento, se sefiald que la calidad de los partici-
pantes fue elevada, observandose mucha gente del
canal que asistio especificamente a hacer negocios, lo
cual hace que el encuentro sea "mucho mas productivo

para todos".

Para facilitar estas interacciones, la organizacidén con-
tinud apostando a la innovacion a través de la apli-
cacion PULSO IT MATCH, una herramienta que ofrecio
networking personalizado mediante matching inteli-
gente y permitié a los asistentes agendar reuniones,
escanear cédigos QR y recibir sugerencias de empresas

afines a su perfil.

Dinamismo del mercado y certeza de inversion
Airoldi también ofrecié un panorama sobre el contexto
actual del mercado tecnoldgico, especialmente luego

de las recientes elecciones del pasado domingo.

Sefialé que, tras la eleccion intermedia, el escenario

Alejandro Boggio, durante la apertura de Pulso IT Negocios 2025.

de transicion se percibe tranquilo. El resultado, con un
porcentaje a favor del gobierno pero bastante equili-
brado, ratifica un rumbo que proporciona mas certeza
y tranquilidad para invertir y apostar durante los dos
afios que vienen. Este factor es visto como lo mas posi-

tivo y se traslada a todo el entorno.




Sin embargo, Airoldi identificd una variable econdmica
clave que preocupa al mercado: la necesidad de nor-
malizar las tasas. "No podemos seguir trabajando con
tasas muy altas, porque eso si que traba el negocio,

complica el negocio", advirtié.

Segun Airoldi, lo que mas tracciona el negocio —mas
alld de la calidad o el precio del producto— es la finan-
ciacidén o las cuotas. Las tasas bajas son esenciales para
gue se concrete el circulo virtuoso del canal (crédito,

entrega, cobro, pago, cuotas, planes).

El negocio venia en un circulo virtuoso hasta aproxi-
madamente junio de este afo, cuando la subida de ta-
sas para contener el ddlar termind frenandolo. Airoldi
concluyé que, asumiendo un délar de equilibrio, lo mas
importante para dinamizar el negocio es lograr tasas

bajas.

Un mercado de adrenalina constante

El vicepresidente de CADMIPyA describid al sector
tecnolégico como un mercado muy dindamico y muy
competitivo. "La competencia reacciona. El merca-
do de distribucidn y las propias marcas. Estan todo el
tiempo sacando algo nuevo, mas barato, con mejores

prestaciones. No te podes dormir," indicod.

Destacd que, aunque cuesta ganar espacio, la clave es
estar bien filoso para no perderlo. De hecho, Sergio
Airoldi considera que la adrenalina de este mercado
competitivo es una de las cosas mas atractivas del
rubro. Pulso IT, con su nuevo enfoque, busca precisa-
mente reflejar este dinamismo del mercado, buscando
nuevos espacios de valor, acompafando el negocio e ir
acomodandose. CADMIPyA busca cambiar la propuesta
del evento para darle una vuelta y generar atraccién

constante.

La agenda del evento incluyd las tradicionales Pulso IT

canal

Ry A

Sergio Airoldi en Pulso IT Negocios 2025.

Talks con periodistas politicos y econdmicos, y confe-
rencias tematicas, reforzando su objetivo de ser un foro
estratégico donde los principales actores —fabricantes,
mayoristas, resellers y empresas— puedan intercambiar
conocimientos y fortalecer alianzas para impulsar la

transformacidén tecnolédgica.
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Los canales en la era de la IA
hibrida. Entrevista con
Luciano Prieto de Red Hat

Luciano Prieto, Director Regional de Venta de Canales
para el sur de Latinoamérica en Red Hat, fue testigo y
motor de la profunda transformacién del ecosistema IT
durante sus casi 30 afios de trayectoria en la industria.
Antes de unirse a Red Hat, donde ya cumplidé 10 afos

de servicio, trabajo en companias como HP, Microsoft y
Nokia. Su funcién actual abarca la responsabilidad total
sobre toda la venta indirecta en el sur de Latinoamérica,
lo que implica trabajar con una amplia gama de socios,
desde el método tradicional de mayorista y revendedor,
hasta partners especializados en la nube y proveedores
de hardware. Su misién es atraer, desarrollar y equipar a

estos socios para cerrar y generar nuevos negocios.

Prieto subraya que la compafiia ya no se enfoca en ven-
der productos aislados, sino en construir soluciones
complejas que responden a las necesidades especificas
del cliente. En un contexto de cédigo abierto y nube
hibrida, el canal es “todo” para Red Hat, y la escalabi-
lidad de la compaiia depende 100% de su ecosistema

de socios. En el marco del reciente Summit realizado

“mI FUNCION HA CAMBIADO
RADICALMENTE. YA NO SE TRATA
SOLO D& QUE EL CANAL CONOZCA
EL PRODUCTO, SINO DE ENTENDER
QUE NECESITA EL SOCIO, ATRAERLO
Y, CRUCIALMENTE, CAPACITARLO

Y DARLE HERRAMIENTAS".

en Buenos Aires, Red Hat ha puesto el foco principal en
la Inteligencia Artificial (I1A), un area que exige un alto

grado de especializacion técnica y redefine el apoyo que

la empresa debe dar a sus canales para garantizar que
puedan acompafiar a los clientes en esta nueva ola de

innovacion.

- Dada la naturaleza de Red Hat como una empresa de
codigo abierto, équé significa hoy para ustedes el con-
cepto de “canales”?

- Para nosotros, el canal hoy significa un montdn, es
todo. Sabemos que la escalabilidad de esta compaiiia de-
pende completamente del ecosistema de canales. En el
pasado, vendiamos una caja, pero hoy nuestro socio de
negocio busca generar una solucién integral para el cli-
ente. El cliente tiene una necesidad o un dolor, y el socio
se encarga de construir una solucién a través de herra-
mientas que, entre otras, aporta Red Hat. Lo interesante
es que Red Hat es una compaiiia de codigo abierto con
una visién de nube hibrida, y nuestro software es cons-
truido por la comunidad de desarrolladores. Tanto el
canal como el cliente forman parte de esa comunidad.
Esto significa que las soluciones (que se basan en nues-
tras tres plataformas principales: RHEL para sistema
operativo, ANSIBLE para automatizacion, y OpenShift
para contenedores y microservicios) estan disefiadas por
la necesidad del cliente, no por lo que nosotros pensa-
mos. Nuestro rol es tomar los mejores proyectos para las
empresas, paquetizarlos, estabilizarlos y convertirlos en
un producto al que damos soporte 7x24 y acceso a todas

las actualizaciones.

- En este contexto, écOmo podés describir tu rol como
Director de Canales?

- Mi funcién ha cambiado radicalmente. Ya no se trata
solo de que el canal conozca el producto, sino de en-
tender qué necesita el socio, atraerlo vy, crucialmente,
capacitarlo y darle herramientas. Hoy, la venta es ex-
tremadamente técnica, y tenemos la responsabilidad

de transmitir ese conocimiento. El socio que siga in-
tentando vender solamente una caja quedara obsoleto
porque no podra responder a las necesidades complejas

del cliente. Debemos proveer al socio no solo la mejor
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tecnologia, sino el conocimiento de cémo implementar-
la, aplicarla, integrarla y hacerla funcionar en cualquiera
de los entornos que el cliente necesite—ya sea en su
propio servidor o en la nube—dada la naturaleza hibri-
da de nuestras soluciones. También establecemos las
reglas de negocio, y lo mas importante es el proceso de
certificacion y especializacion. Ayudamos a que el socio
pueda especializarse en areas clave como virtualizacion,

automatizacién, contenedores o inteligencia artificial.

- El Summit de Red Hat se ha centrado en la Inteligencia
Artificial. ¢Cuales son las novedades que estan pre-
sentando y como se involucran los canales?

- El Summit es un punto de encuentro fundamental para
clientes y socios, y este afio el evento se situa funda-

mentalmente en lo que es la inteligencia artificial. Esta-

“EL MERCADO SE ESTA TRANSFOR-
MANDO MUCHO MAS RAPIDO DE LO

QUE PODEMOS DARNOS CUENTA".

mos lanzando nuestra version, que llamamos Al 3, que
se basa en cuatro pilares de trabajo:

1. Inferencia: Buscamos que el cliente pueda acceder a
la IA con un costo razonable. La inferencia, a través de
modelos de lenguaje (LLMs), permite sintetizar datos,
ahorrando consumo y utilizacién de recursos, lo que re-
duce significativamente el costo para el cliente. Esto es
vital, porque un porcentaje altisimo de proyectos de IA
se paralizan antes de llegar a produccién por los costos.
2. Aceleracidon de agentes: La utilizacion de agentes de
IA es clave para el desarrollo de esta tecnologia.

3. Conexidon de datos a la empresa: Es crucial que la em-
presa pueda disponer de sus datos y utilizarlos correcta-
mente dentro de las reglas de compliance, implementan-

do IA de forma inteligente.

Jorge Payrd, Regional Manager SOLA-East y Country Manager Argentina
en Red Hat, durante el Red Hat Summit: Connect Buenos Aires 2025.

4. Costo y actividad: Optimizacion en toda la utilizacidon
e implementacion de la IA.

Creemos que tenemos un rol fundamental en acercar

la implementacion de la IA a las empresas, pero no le
daremos una solucidon completa al cliente. El cliente va
a requerir de un socio de negocios para poder construir
una solucidén que se aplique a su dolor o necesidad. Ahi

es donde nuestros partners cumplen su rol.

- ¢Qué mensaje enviarias a los canales que estan anali-
zando acercarse a Red Hat?

- El mercado se esta transformando mucho mas rapido
de lo que podemos darnos cuenta. Hay socios tradi-
cionales que requieren transformarse, y los estamos
ayudando en ese proceso. Pero también hay mucho
socio nuevo que ha nacido de la era digital, o incluso
directamente de la inteligencia artificial, y los estamos
buscando activamente. Mi mensaje es que se acerquen;
gueremos conocerlos y saber cémo podemos asistirlos
en la implementacién de tecnologia. Contamos con todo
un programa de canales que les va a permitir desarrollar
tecnologia y hacer negocios fundamentalmente. Quere-
mos estar cerca, proveer herramientas de desarrolloy

soluciones, y ayudarlos a crecer en este entorno.

12



D<A L Technologies

AUTHORIZED DISTRIBUTOR

i\VVolvio con todo!

Maxima performance que
potencia la productividad

www.air-computers.com

Rosario Buenos Aires Cordoba Mendoza

San Nicolas 1450 Luis Piedra Buena 3590 Ramirez de Arellano 1230 Federico Moreno 1456 A'R

+54(341)4367777 | +54(11)7093 1025 +54 (351) 474 5040 0810 362 2333 COMPUTERS




IDENTIDAD DIGITAL
Y CONFIABLE

ENTREVISTA CON LUIS PAPAGNI,
CONSULTOR EN TRANSFORMACION DIGITAL




Identidad Digital y
Confiable. Entrevista con

Luis Papagni

El Ingeniero Luis Mariano Papagni, con mas de dos dé-
cadas de experiencia combinada en los sectores publico
y privado, fue una figura central en la transformacidn
tecnoldgica del Estado argentino. Se desempeiié como
Subsecretario de Innovacién Administrativa en la Presi-
dencia de la Nacion, rol desde el cual disefid y coordind
iniciativas clave como el Programa Federal de Transfor-
macion Publica Digital (Res. 5/2022). Su trayectoria en
la gestion publica comenzd en 2008 en ARBA y culmind
en la Nacién, donde liderd la Subsecretaria encargada de
la administracion y gestidon publica digital, enfocada en
la interoperabilidad, la firma digital y la ciberseguridad

puertas adentro del Estado.

Actualmente Papagni combina su rol como consultor
senior en transformacion digital para organismos multi-
laterales (como el CAF y el BID) con estudios de posgrado,
centrandose en su tesis de maestria sobre un modelo de
gobernanza y normativo de Identidad Digital Descentrali-
zada para América Latina. Esta investigacidén subraya que
la identidad digital ya no es un lujo, sino una condicidn
fundamental para el ejercicio de derechos basicos en la
sociedad del siglo XXI, proponiendo un salto histdrico

hacia la integracién regional.

- ¢Como llegaste a ocupar el rol de Subsecretario de Inno-
vacion Administrativa en Presidencia de la Nacién y qué
implicancias tuvo esa responsabilidad?

- Mi experiencia en gestidon publica comenzd en 2008 en
ARBA. Previamente, trabajé en el sector privado en empre-
sas como Techint. A lo largo de mi carrera en la provincia
de Buenos Aires ocupé varios cargos de funcién, desde
director de informatica en Desarrollo Social hasta director
provincial de informatica, volviendo luego a ARBA como
gerente de tecnologia. El salto a Nacidén, en diciembre de
2019, me llevo a la Subsecretaria de Innovacién Adminis-
trativa. Este rol implicé llevar adelante la administracidn
digital o la gestidn publica digital del Estado nacional, lo
gue incluye el sistema de Gestion Documental Electrénico
(GDE), firma digital, interoperabilidad y ciberseguridad.

- Asumir ese cargo justo antes de la pandemia debe haber
representado un desafio monumental, especialmente en
un momento de transicion politica.

- Fue un momento bastante critico, ya que apenas asumi-
mos nos encontramos con la pandemia. Ademas del
contexto sanitario, teniamos un desafio politico: ganar
soberania sobre el cddigo fuente de la administracién del
Estado, que venia siendo gestionada por privados. Nuestro
lineamiento politico fue trasladar toda la gestion adminis-
trativa digital a manos del Estado nacional. Esta transferen-
cia de conocimiento y cédigo nos agarrd justo al inicio de
la pandemia, lo que convirtié a este ecosistema digital en
neurdlgico para el Estado, permitiéndole seguir funcionan-
do con agentes publicos desde sus casas. Hoy, absoluta-
mente todos los expedientes, decretos, resoluciones y
dictamenes del Estado Nacional nacen, viven y mueren de
forma digital a través de este ecosistema. El mayor éxito de
una estrategia de transformacion digital es trascender una
gestidn publica, y esta estrategia ya lleva tres gestiones, lo

cual es muy valioso.

“EL MAYOR EXITO DE UNA
ESTRATEGIA DE TRANSFORMACION
DIGITAL €S TRASCENDER UNA

GESTION PUBLICA™".

- ¢Podrias resumir qué implica el GDE en términos de
tecnologia, datos y recursos?

- Lo llamamos ecosistema porque no es un solo sistema,
sino que son mas de 30 mddulos distintos que configuran
la gestion documental electrdnica. A nivel de hardware,
teniamos tres réplicas de la infraestructura (dos en Arsat
y una en AFIP para contingencia), con mdas de 120 o0 130
servidores virtuales para el procesamiento, base de datos
y archivos. A nivel de datos, al momento de mi partida,

manejaba mas de 50 millones de expedientes vivos y mas
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de 150 millones de documentos digitales firmados. Este
ecosistema atendia a 300.000 usuarios de la adminis-
tracion publica y 5 millones de ciudadanos. De hecho, en
2021 fue declarado infraestructura critica de ciberseguri-
dad, siendo la Unica declarada formalmente por decreto.
Si este sistema se detiene, la administracién publica se
paraliza por completo.

- La discusidn sobre la soberania digital no pierde vigen-
cia. ¢éCOmo abordaste este tema?

- Es una discusiéon muy valorable. Cuando llegamos en
2019, el Estado no tenia el cédigo fuente ni documenta-
cion propia, ni equipo de desarrollo o arquitectura. La
decision fue hacer el esfuerzo para tener un equipo
chico de arquitectura propio, pero apoyarnos en consul-
toria, mano de obra privada y académica (como la Uni-
versidad de San Martin) para el desarrollo y testing. Lo
crucial fue que el cddigo fuente y toda la documentacion
se conservo del lado del Estado. Las consultoras tenian
acceso para mantener y desarrollar, pero siempre en el
ambiente de testing y en la infraestructura propia del
Estado. Esto garantiza la transparencia y la trazabilidad
de los tramites y datos personales de los ciudadanos,
porque es patrimonio de todos los argentinos. Esta so-
berania se extiende hoy al resguardo algoritmico, algo
fundamental si el Estado comienza a utilizar inteligencia

artificial para la toma de decisiones.

“€EL PROBLEMA €S QUE

SI CADA PAIS DESARROLLA
SU IDENTIDAD DIGITAL
POR SEPARADO DESPUES
SERA MUY DIFICIL

INTEGRARNOS".

- Esta busqueda de soberania y transparencia en la
gestion publica estd ligada a tu actual foco de investi-
gacion sobre Identidad Digital.

- Absolutamente. El trabajo de tesis se centra en un
modelo de gobernanza y normativo para la identidad

digital. En el mundo analdgico, nos identificamos con un

canalm

Unico DNI o pasaporte. Sin embargo, en el mundo digi-
tal, yo he llegado a contar mas de 150 identificaciones
distintas para diferentes tramites ante el Estado o en el
sector privado. La identidad digital descentralizada busca
devolver el ecosistema digital al modelo analdgico: una
Unica identidad por persona. Este modelo, que se inspira
en el reglamento elIDAS2 de la Unidn Europea, permite

al ciudadano mantener y conservar sus propios datos,
entregando solo la informacién requerida (por ejemp-

lo, solo el DNI y la fecha de nacimiento, sin dar datos de
mas). Esto nos devuelve la soberania y la confianza sobre

nuestra propia informacién.

- ¢Por qué es tan urgente establecer un marco normativo
regional unificado en este tema?

- El problema es que si cada pais desarrolla su identidad
digital por separado (como lo estdn haciendo México,
Costa Rica, o iniciativas en Argentina), después sera muy
dificil integrarnos. Me apoyo en el caso de la firma digital:
los paises de la region sacaron sus leyes de firma digital
casi al mismo tiempo (2000-2002), pero eligieron estan-
dares, niveles de confianza e infraestructura distinta.
Tuvieron que pasar 20 afos para lograr el reconocimiento
de firma digital entre Argentina y Uruguay, por ejemplo.
Si no trabajamos de antemano en un estandar regional y
un modelo normativo para la identidad digital, nos puede
pasar lo mismo y tardaremos otra década o mas en lograr

ese reconocimiento transfronterizo.

- ¢Cual es tu propuesta para conseguir este marco unifi-
cado?

- La propuesta central es avanzar hacia un Consejo Re-
gional de Identidad Digital, respaldado por Infraestruc-
turas Publicas Digitales (DPI). Este consejo podria estar
constituido por organizaciones como la OEA o CEPAL, y
un banco de desarrollo (CAF o BID) que aporte los in-
centivos econdmicos necesarios. La identidad digital
sin fronteras nos permitiria a los ciudadanos movernos
por la regidn, tanto fisica como digitalmente, y hacer
trdmites en Uruguay o Chile, por ejemplo, sin necesi-
dad de tramitar una identificacién digital local, usando
la misma identidad otorgada por Argentina. Ademas,
ayudaria muchisimo a establecer una mejor migracion
regional, permitiendo validar y reconocer a la persona
mientras tramita su residencia en otro pais. Esto no solo
devuelve soberania a los ciudadanos, sino también la

confianza en el Estado.

16



CcCevve -l'® - Business

Partner

Macbook Air M2

24 GB RAM

512 GB SSD
0 ceven

4 A Extensionde
complete care

4§ P garantialimitada

Tu empresa merece lo mejor.

A un precio increible.

Opciones de leasing disponibles.

@ Consulta ahora

®
@ | X< ‘ in
ceven.com/apple

apple@ceven.com ceven-sa



olo)
LAIA

6‘1‘*..

GOOGLE CLOUD EXECUTIVE SUMMIT

|
n
O

| f— N
A)

1 W
L




canalm

Las 5 novedades de Google Cloud
anunciadas en el Executive
Summit de Buenos Aires

Google Cloud celebré en Buenos Aires su primer Google Cloud
Executive Summit, el evento insignia de la compafiia dedicado
a la nubey la Inteligencia Artificial (IA). La jornada, disefiada
para preparar a las empresas y profesionales argentinos para
la era de la IA agéntica, comenzd con un claro enfoque en la
solidez de la infraestructura global y el potencial transforma-

dor de la inteligencia artificial.

La apertura estuvo a cargo de Fernando Molldn, Head Google
Cloud Multicountry para la Region Latam, quien dio la bien-
venida celebrando el Executive Summit en Argentina como un
reflejo de la creciente presencia de la compafiia con el pais.
Mollén definiod el objetivo del dia: que los asistentes "conoz-
can mejor a Google Cloud, que entiendan por qué somos el

socio ideal para acelerar la competitividad de su negocio".

Antes de profundizar en la IA, Mollén llevd a la audiencia al
"corazén de Google Cloud", haciendo hincapié en la potente
plataforma global que opera todo lo que se presentaria. Esta
solidez se basa en cuatro pilares fundamentales:

1. Experiencia Operativa Lider: Google Cloud es el
proveedor con la mayor experiencia operativa en centros
de datos. La plataforma que soporta miles de negocios es la
misma que utiliza miles de millones de personas a diario para
servicios como el buscador, Gmail, Google Cloud Storage y
YouTube. Esta vasta experiencia se traduce en la confiabilidad
de sus clientes, permitiendo un SLA del 99.99%.

2. Escala y Velocidad Unicas: Google Cloud opera en més de
42 regiones, 127 zonas y 202 ubicaciones de borde. El verda-
dero diferencial, segin Molldén, es que todo esta interconec-
tado por la red propia de fibra dptica de Google, que incluye
mas de 2 millones de fibras y 33 submarinos. "Ningln otro
proveedor ofrece este nivel de infraestructura global dedicada
gue opera en forma directa".

3. Innovacién en Hardware (TPUs): Google no solo usa el me-
jor hardware, sino que también lo crea. La compafiia desarrolla
sus propias TPUs (Tensor Processing Units), disefiadas especifi-
camente para todo lo relativo a la inteligencia artificial, asegu-
rando el poder de cdmputo mas eficiente y avanzado.

4. Seguridad Proactiva: La plataforma ofrece una seguridad

de vanguardia que supera los estandares de la industria, inte-
grando IA en cada nivel para una deteccién de amenazas mas
rapida y eficaz. Mollén también mencioné la experiencia de

Mandiant y la adquisicion de Wiis como pilares de seguridad.

El optimismo argentino y la apuesta por el talento

A continuacién, Natalia Scaliter, gerenta general de Google
Cloud Argentina, tomo la palabra para hablar sobre el poten-
cial disruptivo de la IA. Scaliter destacd que la inteligencia
artificial "esta en todas partes, estd cambiando todo". Sub-
rayé que la velocidad de adopcién de esta tecnologia no tiene

precedentes en la historia de las revoluciones tecnolégicas.

Enfocandose en el panorama local, Scaliter mencioné que

Argentina esta respondiendo con optimismo al uso de la IA.
Citando el informe de Price Waterhouse Global, sefiald que
el 76% de las empresas argentinas ya estan implementando
IA. Adema3s, Argentina ascendio al puesto nimero seis en el
indice latinoamericano de inteligencia artificial, pasando de

ser considerada una nacion "exploradora" a "adoptante".

Scaliter aprovechd para reafirmar el compromiso de Google
Cloud con el pais, recordando hitos como la apertura de la
primera oficina en 2019, el centro de ingenieria en 2021, y
la finalizacién del cable submarino Firmina en abril de 2023.
Al finalizar su intervencidon, compartio una reflexion que

resume el compromiso de la compafiia, tal como se expresd
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Natalia Scaliter, gerenta general de Google Cloud Argentina.




en el evento: "El Google Cloud Executive Summit es un even-
to fundamental que subraya nuestra apuesta sosteniday a
largo plazo por Argentina. En los ultimos aios, hemos visto

el potencial disruptivo de nuestro ecosistema, y hoy, con

la llegada de nuestra plataforma de IA mdas avanzada como
Gemini Enterprise y la inversién en programas de desarrollo
de talento sin precedentes como Capacita+ aprende IA con
Google Cloud, reafirmamos nuestra dedicacion. Estamos en-
focados en empoderar a las organizaciones para que aceleren
su transformacion digital impulsada por la innovacién y el

talento excepcional que abunda en nuestro pais".

El cambio tectonico de la IA

Finalmente, Scaliter dio paso a Pilar Manchdn, del Centro de
Desarrollo e Investigacién de Inteligencia Artificial de Google
Cloud, quien, con mds de 25 afios de experiencia y un doc-
torado en lingliistica computacional, abrid su charla con un
Ilamado a la accién. Manchdn destacé que la IA no es solo
una tecnologia mas, sino la "tecnologia mas profunda y trans-
formadora" en la que trabaja la humanidad hoy. Especificé
qgue la IA Generativa representa un "cambio tectdnico" y un

profundo cambio social en las industrias.

Su objetivo, dijo, era hacer pensar a los asistentes sobre su
papel y analizar el impacto brutal de la IA en la creatividad, la
productividad, la eficiencia y, en practicamente, todos los mer-
cados. Subrayé la necesidad de priorizar el pensamiento critico
y de elegir infraestructuras flexibles que permitan crecer y no
guedar obsoleto. Manchén concluyd su segmento inicial recor-
dando que el enfoque debe ser en generar tecnologias centra-
das en el humano y al servicio de la humanidad.

El evento continud con la presentacidn de la plataforma Gemini
Enterprise y el anuncio de ambiciosas iniciativas de formacién
como Capacita+ aprende |IA con Google Cloud, reafirmando el
enfoque full-stack (tecnologia en todas las capas) de Google
Cloud para acelerar la transformacion digital en Argentina.

Las 5 noticias clave de Google Cloud en Argentina

Durante el Google Cloud Executive Summit Natalia Scali-
ter presentd cinco noticias fundamentales que reafirman la
apuesta de la compafiia por Argentina y la regidn, enfocadas

en infraestructura, talento e innovacién en IA:

1. Lanzamiento de Gemini Enterprise. Plataforma lanzada

recientemente, considerada la nueva puerta de entrada a la

canalm

IA en el trabajo. Permite a las organizaciones crear, compartir
y ejecutar agentes de IA de manera segura dentro de la com-
pania. Facilita la automatizacién de flujos de trabajo com-
plejos con un enfoque no-code, permitiendo que cualquier
usuario (Marketing, Finanzas, etc.) orqueste agentes de IA sin
escribir codigo.

2. Alianza Revolucionaria con SAP. Google Cloud firmd una
alianza exclusiva con SAP que transforma el futuro de los datos
empresariales. Utilizando SAP Business Cloud Data Connect
para query, se derriba el obstaculo histdrico al permitir el
acceso a datos de SAP en tiempo real y sin replicacion. Esto
combina los datos de SAP con la inteligencia artificial de Google
Cloud, cambiando el concepto de inteligencia empresarial.

3. Integracion de Chips TPU Trillium en Latinoamérica. Los
data centers de Google Cloud en la region (especificamente
en Brasil y Chile) contaran con los chips TPU Trillium (Tensor
Processing Units). Estos chips, desarrollados por Google, es-
tadn disefiados especificamente para IA, impulsando a Gemini
y otros productos. Las TPU Trillium ofrecen cuatro veces mas
rendimiento, tres veces mas capacidad y hasta un 67% mas de
ahorro energético que los GPUs, permitiendo correr cargas de
IA con menor latencia.

4. Capacita+ aprende IA con Google Cloud. Evento de ca-
pacitacién masiva y gratuita de desarrollo profesional que se
realizard el 6 de diciembre en formato hibrido. El objetivo am-
bicioso es capacitar a mas de 200,000 personas (estudiantes
y profesionales no técnicos) en IA generativa con Gemini en
un solo dia. Esta iniciativa se realiza en alianza con mas de 50
universidades de 10 paises de la region.

5. Gemini para Estudiantes Universitarios. Argentina se
sumo al programa que ofrece acceso gratuito por un afio al
Plan Google Al Pro para todos los estudiantes universitarios.
El objetivo es empoderar a los estudiantes, acelerar sus pro-
cesos de aprendizaje y prepararlos para los desafios del futuro

utilizando las herramientas de |IA de ultima generacidn.

Pilar Manchodn, del Centro de Desarrollo e Investigacidn
de Inteligencia Artificial de Google Cloud, en el
Google Cloud Executive Summit Buenos Aires 2025.
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Récord historico de
exportaciones en la economia
del conocimiento argentina

Exportaciones Argentinas (acumulados 4 trimestres) Millones de USD
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La Economia del Conocimiento (EdC) de Argentina con-
tintda afianzandose como un motor clave para el pais,
alcanzando un récord histdrico en sus exportaciones.
Segun el nuevo informe Argenconomics de Argencon, las
exportaciones del sector totalizaron USD 9.685 millones
en el periodo de julio de 2024 a junio de 2025. Este re-
sultado representa un incremento interanual del 20,8%,
duplicando el promedio de crecimiento global (9,5%)
registrado por la OMC. De esta forma, la EdC se consoli-

da como el tercer complejo exportador del pais.

El informe subraya la resiliencia del ecosistema ar-
gentino, impulsado por el capital humano y el avance
tecnoldgico. El crecimiento del sector se atribuye a un
entorno macroecondmico mas competitivo, la reingenie-
ria de procesos a través de la Inteligencia Artificial (1A),

el redisefio de productos y la creciente demanda global.

En el ambito laboral, el empleo total en las empresas

del sector alcanzod los 283.500 puestos. Incluso en un
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de informatica

@ Servicios empresariales,
prafesionales y técnicos

contexto de contraccion general del empleo privado,
el ultimo trimestre registré una creacion neta de 3.200

empleos.

En el contexto internacional, Argentina ocupa el puesto
439 entre los exportadores de Servicios Basados en el
Conocimiento (SBC), mejorando su participacion a un

0,23%, superando asi la media de crecimiento mundial.

Uno de los hallazgos centrales de Argenconomics es el
rol protagdnico de la Inteligencia Artificial en la transfor-
macion del sector. Una encuesta de Adopcién de IA de
Argencon, realizada en septiembre de 2025, revela que:
e El 41,5% de las empresas planea un despliegue total
de IA en todas sus areas durante 2026.

e E| 95% de las grandes exportadoras ya cuenta con
especialistas dedicados a IA o programas de adopcién
monitoreados centralmente.

e El 75% de las grandes exportadoras implementa pro-

gramas de capacitacion avanzados obligatorios.
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Elit suma a PowerColor a su

portfolio de marcas

Elit S.A., el mayorista de tecnologia con puntos de retiro
en las principales ciudades del pais, anuncié la incorpo-
racién de PowerColor a su portfolio de marcas, ampliando
su propuesta de valor en el segmento de placas graficas
con tecnologia AMD Radeon. Fundada en Taiwdn en 1997,
PowerColor fue uno de los fabricantes pioneros en el
desarrollo de placas graficas con chipsets ATI Radeon, hoy
AMD. Desde entonces, su misidn ha sido ofrecer productos
de alta calidad y rendimiento con una propuesta de precio

competitiva.

"Nuestra principal fortaleza radica en la experiencia de fa-
bricacion exclusiva dentro del universo AMD Radeon. Esto
nos permite optimizar cada disefio y ofrecer al usuario final
una experiencia de juego superior con una de las mejores
relaciones precio-calidad del mercado", explicé Carlos Shui,

Representante de LATAM de PowerColor.

PowerColor considera a Argentina como uno de sus tres
mercados mas importantes de la regidn, lo que resalta la
relevancia de esta nueva alianza. En ese sentido, la decisién

de asociarse con Elit responde a una estrategia clara. "Elit

ds

Carlos Shui, Representante de LATAM de PowerColor, y Diego Sudrez, Product Manager de PowerColor en Elit.

es un reconocido y destacado socio de AMD en el mercado
argentino. Para PowerColor era una oportunidad estratégica
trabajar en conjunto para asegurar la correcta capilaridad de

nuestra marca en todo el territorio", destaco Shui.

En esta primera etapa, PowerColor desembarca con una
propuesta sdlida que cubre todos los segmentos del merca-
do. Entre los productos mas destacados se encuentran la RX
7600 8GB, orientada al segmento de entrada con disponibili-
dad inmediata, y la RX 9060 XT 16GB, ideal para usuarios exi-
gentes que buscan el maximo rendimiento. Aunque las tar-
jetas estdn principalmente orientadas a gamers, su potencia
también las hace ideales para edicidon de video, aprendizaje

automatico (IA/ML) y otras aplicaciones intensivas.

Diego Suarez, Product Manager de PowerColor en Elit,
destacé la importancia de esta incorporaciéon dentro del
portfolio del mayorista. "La llegada de PowerColor es funda-
mental para complementar y enriquecer nuestra familia de
placas de video, especialmente en el segmento que utiliza
el chipset de AMD. Nos permite ofrecer una opcidn de alto

valor y rendimiento dentro de este ecosistema", sefialé.

24



canalm

Apple eligié a Ceven como Business
Partner en Argentina

El mayorista IT Ceven dio un nuevo paso en su estrategia
empresarial al convertirse en Apple Business Partner en

Argentina, un logro que lo posiciona como referente en la

distribucidn y gestidn de soluciones corporativas de la marca

en el pais. Para Ariel Davis, Director Comercial en Ceven,

esta certificacidn representa “un hito estratégico y simbdli-

co”, que confirma el alineamiento de la compaiia con los es-

tdndares globales de Apple y la habilita a brindar productos

oficiales, soporte especializado y financiamiento flexible.

Convertirse en Apple Business Partner no fue un proceso
sencillo. Ceven debid alinear sus procesos internos a los
rigurosos estandares de la marca, capacitar a su equipo en
el ecosistema Apple y garantizar trazabilidad total de stock
y cumplimiento normativo. “Apple confié en nosotros para
fortalecer su presencia en Argentina, y nosotros aportamos
conocimiento del mercado local, logistica y red de canales”,
destacé el ejecutivo, quien subrayé que el trabajo incluyé

auditorias, capacitaciones y coordinacion de campanas.

El reconocimiento oficial de Apple otorga a Ceven ventajas

competitivas frente a otros mayoristas: acceso directo a

-_/:.

Ariel Davis, Director Comercial de Ceven.

recursos y soporte de la marca, la posibilidad de ofrecer el
portafolio completo de productos y un enfoque integral que
combina distribucién, consultoria, integracién, financiamien-

to y gestion del ciclo de vida de los dispositivos.

Entre los servicios que Ceven ya despliega se encuentran:

¢ Venta oficial de Mac, iPad, iPhone y accesorios.

e Soporte posventa autorizado y consultoria en integracion.
e Implementaciéon de MDM y Apple Business Manager.

e Programas de trade-in, renting y financiamiento a medida.

e Capacitacién para usuarios y equipos de TI.

Davis identificd una demanda creciente de empresas que
buscan modernizar su parque tecnolégico con dispositivos
seguros, eficientes y de bajo costo de mantenimiento. Tam-
bién resaltd el interés de instituciones educativas y organis-

mos publicos en adoptar estdndares asociados a Apple.

El modelo de Device-as-a-Service, la renovacién tecnoldgica
a través de suscripciones y el despliegue de soluciones ze-
ro-touch son tendencias que, segin Ceven, tendrdn cada vez

mas protagonismo en el pais.
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Air Computers amplia su alianza
con Dell Technologies

Air Computers anuncié la ampliacidon de su alianza estratégi-

ca con Dell Technologies, incorporando a su portafolio las
lineas de infraestructura y servicios del fabricante global.

La novedad radica en que, ademas del portfolio tradicional
de Client Solutions, Air Computers ahora suma las lineas de
infraestructura y data center de Dell Technologies. Esto per-
mitird a los clientes del canal acceder, a través del mayorista,
a un portafolio integral que incluye no solo PCs, notebooks

y periféricos, sino también servidores, almacenamiento y
servicios avanzados disefiados para acompafiar la transfor-

macién digital de empresas de todos los tamaiios.

Con esta expansion, Air Computers amplia su contrato de
distribucidon con Dell Technologies para incluir productos
clave del ecosistema, entre ellos:

e PowerFlex: plataforma de infraestructura definida por
software que combina almacenamiento y cémputo en un
sistema flexible y escalable. Ideal para empresas que buscan
simplificar la gestidon de grandes volumenes de datos con
alto rendimiento.

e XC Series: soluciones hiperconvergentes basadas en tec-

nologia Nutanix que integran cémputo, almacenamiento y

virtualizacién en una unica plataforma. Ofrecen simplicidad
operativa, escalabilidad y menores costos para entornos de
nube hibrida.

e PowerStore: almacenamiento disefiado para entornos
modernos de datos. Combina rendimiento, automatizacién vy
arquitectura escalable, adaptdndose tanto a cargas de traba-
jo tradicionales como a aplicaciones nativas en la nube.

e PowerMax: solucidon de almacenamiento de mas alto nivel
de Dell Technologies, enfocada en misiones criticas. Con
inteligencia artificial, baja latencia y seguridad integrada,

responde a los entornos empresariales mas exigentes.

Al incorporar estas lineas, Air Computers refuerza su posi-
cionamiento como socio estratégico del canal en proyectos
de mayor complejidad y valor agregado, con alternativas que
van desde pymes hasta grandes corporaciones. El mayoris-
ta no solo comercializa tecnologia, sino que ademas ofrece
un servicio diferencial que incluye preventa, capacitaciény
soporte integral. Para acompanar este salto cualitativo, Air
ha reforzado su equipo especializado en Dell Technologies,
con el objetivo de brindar a los resellers un asesoramiento
técnico y comercial de primer nivel.
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werUp Consumo, un

viaje de relacionamiento a Colonia

El mayorista IT PC ARTS llevd a cabo una nueva edicidn

de su programa de relacionamiento PowerUp Consumo,
esta vez con un viaje exclusivo a Colonia del Sacramento,
Uruguay, donde reunioé a un grupo de clientes y socios
estratégicos para compartir dos jornadas de capacitacidn,
networking y experiencias. El encuentro se realizé los dias
22 y 23 de octubre, con la participacidon de marcas lideres
del sector tecnoldgico como ASUS, Forza, Genius, Intel y
Kingston, que acompafiaron la iniciativa y presentaron sus

Ultimas novedades en productos de consumo.

"Estos encuentros son una oportunidad invaluable para
fortalecer vinculos con nuestros canales y compartir de
primera mano la estrategia de cada marca", destacd Yanina
Gerstner, Channel Partner Marketing Institucional Distribu-
cion de PC ARTS.

Durante la primera jornada, los asistentes partieron desde
Buenos Aires en Buquebus vy, tras arribar al Hotel Dazzler
Colonia, participaron de charlas corporativas sobre ten-
dencias del mercado y estrategias comerciales. Luego,

disfrutaron de un almuerzo de bienvenida, seguido de una

segunda ronda de charlas y actividades de integracidn,
gue culminaron con una cena en el restaurante Charco. El
segundo dia estuvo dedicado al disfrute y la camaraderia:
los participantes realizaron un recorrido por la ciudad, visi-
taron la bodega Los Cerros de San Juan y cerraron el viaje

con un regreso grupal a Buenos Aires.

"En PC ARTS creemos que trabajar cerca de nuestros socios

es fundamental para acompaiar su crecimiento y el desa-

rrollo del ecosistema tecnolégico", agregd Gerstner.

Ariel Loureyro, Gerente General de PC ARTS,y Maxi Barraza,
Gerente Comercial de PC ARTS.
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ABB presentd sus ultimos modelos

de UPS en Pulso IT

La novena edicién de Pulso IT Negocios, organizada por

la Cdmara Argentina de Distribuidores Mayoristas de In-
formatica, Productores y Afines (CADMIPyA), concluyo
recientemente tras dos jornadas enfocadas en el networ-
king estratégico y la generacidn de valor para el ecosistema

IT argentino.

Celebrado el 29 y 30 de octubre de 2025 en Goldencenter
Eventos, el evento sirvié de plataforma para que ABB diera
a conocer sus mas recientes innovaciones en proteccion de

energia.

ABB, cuyos sistemas de alimentacién ininterrumpida (UPS)
son utilizados por gigantes tecnoldgicos e infraestructuras
esenciales a nivel mundial, lanzé dos nuevos modelos
disefados para satisfacer la creciente demanda de pro-
teccidn eléctrica confiable, especialmente en el creciente

sector de pequefas y medianas empresas (PyMEs).

Héctor Quiroga, Product Marketing Manager de Power
Protection para ABB Argentina, confirmd que el entorno de

Pulso IT 2025 fue el elegido para este lanzamiento doble.

Sebastian Lépez Infesta y Héctor Quiroga.

Flexibilidad y potencia: El PowerValue 11/31/33T G2

El primero de los equipos, el PowerValue 11/31/33T G2
10-20 kVA IEC, fue presentado en Pulso IT a modo de lanza-
miento, y prontamente estara disponible en stock para los
distribuidores. Este modelo es una UPS configurable que
amplia la familia PowerValue, disefiada para aplicaciones
gue requieren potencia de respaldo confiable y de alta
calidad, como centros de datos Enterprise, instalaciones

comerciales y centros hospitalarios.

Su caracteristica mds sobresaliente es la flexibilidad y ac-
cesibilidad, disponible en versiones de 10 y 20 KVA (KW).
Permite una seleccion flexible de entrada y salida, adaptan-
dose rdpidamente, mediante su pantalla tactil, a instala-
ciones trifasicas y monofasicas (incluyendo configuraciones
de entrada/salida 1:1, 3:1y 3:3).

Ademas, el equipo eleva los estdndares de seguridad al
incluir proteccion backfeed (contra retroalimentacion),
capacidad de conexidon en paralelo incluido como standard

y un robusto sistema de ciberseguridad que protege con-
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tra amenazas indeseadas tanto locales como plataformas
cloud dedicadas como ABB SmartTracker. Esta amplia las
funciones de monitoreo clasicas otorgando capacidades de

analisis predictivos.

La revolucidn del litio: compactacion y autonomia
ampliada

El segundo lanzamiento, el PowerValue 11RT G3 1-3 kVA
LIB IEC, apunta directamente a entornos donde el espa-
cio es un factor limitante, aunque su disponibilidad esta
prevista para principios de 2026 (primer o segundo cua-
trimestre). Esta UPS monofdsica es compacta y eficiente,
ideal para salas de Tl, pequefias empresas y otras aplica-
ciones con espacio restringido. Es un equipo rackeable, y
su principal innovacidn es la incorporacién de baterias de
iones de litio (LIB).

Segun Sebastidn Lopez Infesta, Product Marketing Di-
rector de Smart Power Division en ABB, esta tecnologia
resulta en una reducciéon muy notable de espacio y peso.
Adema3s, las baterias de litio ofrecen una ampliacién en
autonomia realmente muy grande y una mayor vida util

comparada con las baterias VRLA tradicionales. El modelo

PowerValue 11/31/33T G2.

PowerValue 11RT G3 1-3 kVA LIB IEC.

incluird una garantia extendida para la bateria de iones de
litio.

Este equipo estd equipado con un Sistema de Gestidn de
Baterias (BMS) integrado que permite la monitorizacién

y gestién en tiempo real, garantizando un rendimiento y
una vida util dptimos. Se espera que este equipo sea muy
bienvenido en entornos de IT, pequefios centros de datos, y
en sectores como la banca y centros comerciales donde el

espacio es premium.

Héctor Quiroga sefiald que al facilitar estos nuevos pro-
ductos monofasicos, ABB permite que las organizaciones
mas pequefias gocen del mismo nivel de proteccién que
aquellas infraestructuras criticas que ya confian en la

compaiiia.

Sustentabilidad y Huella de Carbono

Mas alla de las especificaciones técnicas, ABB hizo hincapié
en la sustentabilidad como pilar fundamental de su estrate-
gia de producto. La evolucién en los equipos se dirige hacia
la monitorizacién de todo el proceso, desde el disefio hasta
el final de la vida util, con el objetivo de lograr la menor

cantidad de emisiones de huellas de carbdn.

Quiroga explicé que ABB busca brindar soluciones que sean
sustentables, lo que estd estrechamente vinculado a con-
ceptos como la eficiencia, la innovacién y la reduccién de
la huella de carbono. Los equipos recién lanzados forman
parte de las "EcoSolutions" de ABB, que son soluciones

ecolégicas.
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IArgentina

Escribe

Enrique Carrier

Analista de mercado especiali-
zado en Internet, informatica y
telecomunicaciones

Inicialmente se pensd que se trataba
del anuncio de una fabulosa inversidn.
Pero rapidamente quedd en claro

gue era solo la firma de una carta de
intencion para la construccion de un
datacenter de inteligencia artificial en
Argentina, con el involucramiento de
OpenAl no como inversor sino como
“comprador” de esa capacidad. Un
anuncio que despertd entusiasmo,
criticas y, sobre todo, muchas dudas
ante la falta de definiciones.

Tras una reunidn entre ejecutivos de
OpenAl y el Presidente de la Nacidn,
se anuncié el lanzamiento de Stargate
Argentina, un proyecto de infraestruc-
tura para inteligencia artificial. Mas
precisamente, se trata de una carta de
intencion entre OpenAl y Sur Energy,
en la cual la primera se compromete a
comprar capacidad de un datacenter
qgue desarrollard la segunda. Aqui apa-
recidé una primera curiosidad: el anun-
cio lo hizo OpenAl, pero quien coman-
da el proyecto es Sur Energy, que no
participd de la reunidn. Un detalle

clave que contribuyd a la confusién.

El proyecto plantea la construccidn,
en la Patagonia, de un datacenter a
gran escala enfocado en inteligencia

artificial, concebido como el primero
de su tipo en América Latina. Podria
alcanzar una capacidad de hasta 500
MW, con una inversion estimada de
hasta USS 25 mil millones, bajo el RIGI
(Régimen de Incentivo para Grandes
Inversiones), que ofrece beneficios
impositivos, aduaneros, cambiarios y
de estabilidad normativa.

De concretarse tal como fue anuncia-
do, seria la segunda mayor inversion
privada en la historia del pais, sélo
detrds del megaproyecto de Gas
Natural Licuado Argentina LNG, im-
pulsado por YPF y la italiana ENI que
demandara USS 30 mil millones. Esto
da unaidea de la envergadura del
proyecto, que ademas tiene un poten-
cial enorme en términos de exporta-
cién de capacidad de procesamiento.
No hay que suponer que semejante
infraestructura atenderia sélo a la
demanda local. Se entiende, entonces,

el entusiasmo inicial.

Ambos datos —capacidad energética
e inversion— son relevantes por sus
implicancias. Los 500 MW que podria
demandar el datacenter equivalen al
consumo tipico de una ciudad me-

diana-grande argentina, con varios

cientos de miles de hogares mas su
infraestructura de servicios. Por lo
tanto, abastecerse de esa potencia del
Sistema Argentino de Interconexidn
(SADI) seria técnicamente inviable:
desestabilizaria el suministro nacional.
Es imprescindible, entonces, desarro-
[lar capacidad de generacion dedicada.

Por otra parte, OpenAl seialé que la
energia serd sustentable. Sur Energy
ya formalizé acuerdos con Central
Puerto y Genneia, dos de los princi-
pales generadores del pais, ambos
con fuerte presencia operativa en la
region. Genneia es la mayor genera-
dora de energia renovable de Ar-
gentina, con cuatro parques edlicos.
Central Puerto, por su parte, opera

la represa hidroeléctrica Piedra del
Aguila, en Neuquén, lo que posiciona
a esa provincia como posible sede del
datacenter, aunque aun no hay confir-

macion.

En cuanto a la inversidn, las cifras son
consistentes con lo que se observa

en la industria. Segun Jensen Huang,
CEO de Nvidia, un datacenter de 1 GW
puede costar entre USS 50 y 60 mil
millones. Hablar entonces de USS 25
mil millones para uno de 500 MW esta

30



en linea con esa escala. Dato adicio-
nal: los productos de Nvidia suelen
representar alrededor de la mitad del
costo total, lo que también explica la
valuacion de la empresa. El fondeo de
este proyecto es entonces clave para
su concrecién, aunque no hubo ningu-
na precision al respecto. No obstante,
con la firma de la carta de intencidn,
Sur Energy puede acordar con bancos,
fondos de inversién y otros inversores

el acceso a la financiacion.

Las criticas que surgieron se centraron
en aspectos técnicos, muchas ve-

ces motivadas por desconocimiento

o, lo mas entendible, por la falta de
detalles. En el plano energético, se
mencionod el posible impacto negativo
en la red eléctrica regional. Pero un
proyecto de esta envergadura sélo
puede operar en Argentina con ener-
gia dedicada, no tomada del sistema
publico. También se hablé del impacto
hidrico, recordando que histdrica-
mente grandes datacenters fueron
cuestionados por su consumo de
agua, especialmente en zonas aridas.
Sin embargo, hoy predominan tec-
nologias de enfriamiento de circuito
cerrado, que reducen drasticamente el

uso de agua, utilizando sistemas simi-

lares a la refrigeracion liquida de un
motor de automovil. El clima frio de la
Patagonia, adem3s, favorece la efi-
ciencia térmica, minimiza el impacto
ambiental y facilita la obtencidn de la

[lamada “licencia social para operar”.

A pesar de todo lo anterior, subsisten
muchas dudas. Algunas mds razona-
bles que otras, pero dudas al fin. En
los papeles, el anuncio es de enorme
relevancia, aunque todavia carece de
precisiones que permitan entusias-

marse pIenamente.

Cuando el CEO de OpenAl, Sam Alt-
man, hizo el anuncio en video, pre-
sentd a Sur Energy como “una de las
principales empresas energéticas

del pais”. Sin embargo, para la gran
mayoria (incluso entre periodistas),
se trata de una compafia desconoci-
da. Y es justamente quien liderara el
proyecto, junto a un “desarrollador de
infraestructura cloud de primer nivel”
gue no fue identificado. Se sabe que
Sur Energy fue fundada por Emiliano
Kargieman (creador de Satellogic),

el recientemente fallecido Matias
Travizano, y Stan Chudnovsky. Llama-
tivamente, Kargieman no menciona a

Sur Energy en su perfil de LinkedIn. Y

mads llamativo aun: a pesar de ser la
empresa que encabeza el proyecto,
no participd en la reunidon de OpenAl
con el gobierno. A fin de cuentas, son
ellos quienes deberdn conseguir el
financiamiento y llevar adelante el
proyecto. OpenAl sélo se compromete
a comprar capacidad una vez que el
datacenter esté operativo.

Lo concreto es que, por ahora, no se
sabe dénde estard ubicado, quiénes
serdn los proveedores de Sur Energy
ni quién financiara la construccion.
Nada de esto es extraiio en etapas tan
tempranas, pero si resulta inusual que
se haga un anuncio con el presidente
de un pais y se lo publicite como se

lo hizo cuando hay tantas incdgnitas.
Por eso es comprensible que muchos
reaccionaran con escepticismo, pese
a que el propio Altman lo comunicé
en persona. De hecho, en los medios
internacionales la noticia pasé casi
inadvertida. No deberia sorprender:
fue apenas la firma de una carta de
intencion, amplificada por el timing
politico, en visperas de las elecciones
de medio término. Hasta que las du-
das comiencen a despejarse, lo pru-
dente es mantener el entusiasmo bajo

control.
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€l sector TIC reclama reglas claras
y previsibilidad para seguir
invirtiendo en Argentina

El Jefe de Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires, Jorge
Macri, inauguré la 352 Edicion de las Jornadas Internacio-
nales organizadas por ATVC y CAPPSA, con un llamado a
fortalecer el marco regulatorio que acompainie el desarro-

llo del sector tecnolégico y de telecomunicaciones. Ante un

auditorio colmado, Macri destaco la importancia del encuen-

tro como un espacio historico de articulacién: “La velocidad
de internet ha dejado de ser un problema; hoy la incdgnita

es la energia para la inteligencia artificial. La formulacién de
estos ecosistemas precisa de la articulacion publico-privada,

y Jornadas es la clara expresion de este didlogo”.

Por su parte, el Presidente de ATVC, Federico Fornelli, sub-
rayo que “cumplir treinta y cinco afios es el resultado del
esfuerzo de muchos actores que asumieron riesgos y, so-
bre todo, invierten a escala en mas de 2000 localidades del
pais”. Fornelli remarcé que la industria avanza hacia una
integracion de la cadena de valor que impulsa la inteligen-
cia artificial y promueve nuevos modelos de competencia.
Sin embargo, advirtié que “la innovacion corre mas rapido
qgue la regulacion”, y llamod a consolidar un marco normativo

actualizado que acompafie los cambios tecnoldgicos.

El titular de ATVC destacd los avances recientes, como la
derogacion del must carry, la unificacién de todos los servi-
cios bajo una misma licencia y la reduccién de aranceles a
dispositivos. No obstante, sefald los desafios pendientes:
e Combatir la pirateria y la competencia desleal.

e Definir un plan de espectro que otorgue previsibilidad.

e Equilibrar el uso intensivo de las redes con la sostenibili-
dad de quienes las construyen.

e Revisar la sobrecarga impositiva

En relacion con el nuevo proyecto de ley que crea un im-
puesto del 1% a los servicios TIC para financiar el deporte,

Fornelli expreso preocupacion: “No podemos sostener regu-

laciones analdgicas en un ecosistema que es digital y global”.

En su exposicion, Lucio Gamalleri, Vicepresidente de ATVC

y Presidente de Red Intercable, repaso los desafios que

ornadas.
Internocgono'os

*anciar el fut'_,

Sergio Veiga, Presidente de CAPPSA; Lucio Gamaleri, Vicepresidente
de ATVC; Jorge Macri, Jefe de Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires;
y Federico Fornelli, Presidente de ATVC.

enfrentan las PyMEs del sector: “Hace un afio dijimos que
nos enfrentdbamos a los mayores desafios de la historia
del sector PyME. Un afio después, los desafios son ain mas
exigentes e intensos”. Entre ellos, destacé la transformacidén
en los habitos de consumo, el avance de las plataformas de
streaming, los costos crecientes, el impacto de la pirateria y

la necesidad de un ecosistema digital sostenible y justo.

Gamalleri advirtié ademas sobre la llegada de prestadores
satelitales internacionales con modelos globales que gene-
ran asimetrias frente a los operadores locales. “Debemos
construir un marco equilibrado que promueva la innovacion,

pero con las mismas reglas para todos los actores”, enfatizo.

En el cierre del acto, Sergio Veiga, Presidente de CAPPSA,
sostuvo que la industria audiovisual y de contenidos necesi-
ta un marco regulatorio e impositivo que garantice previsibi-
lidad y equidad: “Queremos demandar desde CAPPSA reglas
claras en lo regulatorio e impositivo, que den previsibilidad

en un entorno tan cambiante”.

Veiga remarcé que el combate a la pirateria continua sien-
do una prioridad: “La pirateria de contenidos ilegales por
internet no sélo afecta econdmicamente a la industria y toda
la cadena de valor, sino también a la recaudacidn fiscal, la

generacion de empleo y la seguridad de los usuarios”.
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La brecha de percepcion en la madurez
tecnoldgica argentina, segun Ingenia

Ingenia, la empresa argentina de tecnologia IT, publicé la
primera edicién de su Reporte de Evolucién Tecnoldgica, una
investigacidn que ofrece una radiografia del avance digital en
el ecosistema empresarial argentino. El estudio, basado en

la participacion de 57 referentes de Tl de organizaciones con
presencia local, evalué ocho ejes estratégicos, proporcionan-

do informacidn critica para la toma de decisiones.

Uno de los hallazgos mas notables del reporte es la dispari-
dad entre cémo las empresas se ven a si mismas y su nivel
real de desarrollo. El 75% de las organizaciones argentinas se
autoperciben con un alto nivel de madurez tecnoldgica. Sin
embargo, la brecha es considerable: mientras que la madurez
percibida promedia un 3.53, la madurez constatada se situa

en un 2.97 (en una escala del 1 al 5, donde 5 es muy alto).

Las empresas grandes muestran la menor disparidad en esta
métrica. Segun Fernando Sclavo, Head of Strategic Evolution
de Ingenia, este tipo de analisis es fundamental: "La lectura de
estos resultados es clave para entender el punto de partida del
pais en materia tecnoldgica. Nos permite visualizar donde esta-

mos y qué necesitamos fortalecer para seguir evolucionando".

El reporte confirma que la inversidn y el desarrollo se han
consolidado historicamente en areas vitales. Las areas con el
mayor nivel de madurez tecnoldgica son Ciberseguridad (3,84)
y Cloud (3,68/3.76), lo que refleja su prioridad estratégica y

un mayor grado de conocimiento en estos campos.

En el extremo opuesto se encuentran las areas menos desa-
rrolladas. GreenOps (estrategias para reducir el impacto am-
biental) registra una adopcién muy baja (1,75), situacion que
se atribuye a la falta de regulaciones o incentivos fuertes en
Argentina que dirijan las inversiones hacia esta linea. Por su
parte, Blockchain se posiciona como la menos implementada
(1,31/1.34), confirmando que, tras un periodo de proliferacion

inicial, no ha logrado una adopcidn sostenida en el ecosistema.

Un hallazgo destacado es el crecimiento sostenido de la Inteli-
gencia Artificial Generativa (GenAl). A pesar de ser una tec-
nologia incipiente con apenas tres ainos de proliferacién ma-

siva, GenAl ya alcanza un nivel de madurez promedio cercano

Fernando Sclavo, Head of Strategic Evolution de Ingenia.

al medio, con un puntaje de 2,87 de 5. De hecho, se posiciona
en el quinto lugar de las dimensiones analizadas, superando
a categorias mas consolidadas como APl Management. Este
dato evidencia un interés real por parte de las organizaciones
argentinas en explorar y capitalizar su potencial, permitiendo
proyectar un crecimiento sostenido para los préximos afos.
Telecomunicaciones lidera la adopcién de GenAl con un pun-
taje de 3,95, respaldado por la existencia de multiples casos
de uso de alto valor de negocio. Sectores como Banca (3,11)
y Energia (3,01) también se posicionan entre los mas avan-
zados. En contraste, Salud (1,5) y Consultoria (1,95) son los

sectores con menor posicionamiento en esta tecnologia.

En el analisis por dimensiones, el sector de Telecomunica-
ciones se consolida como el mas avanzado del ecosistema
empresarial argentino, liderando el desarrollo general con un
promedio de 3,82. Su fortaleza se evidencia particularmente
en Ciberseguridad, donde alcanza un nivel de desarrollo Muy
Alto (5.00). En el otro extremo, Salud (1,76 puntos) es la Unica
industria que se ubica por debajo del promedio general, refle-
jando un ritmo de avance mas lento y grandes desafios en el
mediano y largo plazo. Es notable que, a pesar de la sensibili-
dad de la informacion que maneja, Salud también registra el

menor avance en Ciberseguridad (1,67).

Respecto al tamafio de las organizaciones, el informe confir-
ma que la madurez tecnolégica esta directamente vinculada
con la capacidad de inversidn y los recursos disponibles. Las
grandes empresas (3,4 de madurez general) superan amplia-

mente a las medianas (2,6) y pequefias (2,5).

33



La paradoja de los agujeros negros, la busqueda de vida ex-
traterrestre y la programacidén con inteligencia artificial tienen
algo en comun: Nerdearla 2025. La duodécima edicion del
evento tecnoldgico para nerds reunié a mas de 10 mil perso-
nas de forma presencial y a mas de 40 mil asistentes online,
consolidandose como un punto de encuentro global para la

comunidad cientifica, técnica y curiosa de habla hispana.

“Ahora vayan a construir”, fue la frase con la que el Dr. Wer-
ner Vogels, VP y CTO de Amazon.com, cerrd su charla magis-
tral ante los cuatro auditorios del Ciudad Cultural Konex. Vo-
gels viajoé a Buenos Aires para compartir cémo la informacion,
la nube y la IA pueden salvar vidas en contextos criticos como
catdstrofes naturales o la busqueda de personas desapareci-
das. “Mapas exactos pueden marcar la diferencia entre vivir y
morir”, afirmd, instando a la comunidad tecnoldgica a “ma-

pear para la humanidad” y no solo por fines econdmicos.

Entre los momentos mas inspiradores, Cecilia Garraffo, fun-
dadora y directora del Instituto AstroAl del Centro de Astro-
fisica de Harvard y Smithsonian, reveld los Ultimos avances en
la deteccidén de vida fuera del sistema solar. También partici-

paron figuras destacadas como el fisico argentino Gastén

canalm

Nerdearla 2025: cienciaq, inteligencia
artificial y curiosidad sin limites

Giribet, profesor en la Universidad de Nueva York, quien
abordo el misterio de los agujeros negros. Por su parte, José
Edelstein, profesor de fisica tedrica en la Universidad de San-
tiago de Compostela, cautivé al publico al explicar el mecanis-
mo cuantico que permite al petirrojo americano orientarse
durante su migracién, y cémo esa misma fisica hoy impulsa

avances médicos y tecnoldgicos.

El evento contd ademads con la presencia de leyendas de la
informdtica como Donald Knuth —premio Turing 1974 y con-
siderado el “padre del andlisis de algoritmos”— y Andrew S.
Tanenbaum, creador de MINIX, el sistema operativo en el que

se inspird Linus Torvalds para desarrollar Linux.

Durante los cinco dias de actividades, se realizaron mas de
200 charlas y talleres y 100 entrevistas laborales entre empre-
sas y participantes. Uno de los desafios mas esperados fue la
Vibeathon, una competencia en la que los equipos debian de-
sarrollar en menos de 24 horas una aplicacién con herramien-
tas de |IA para Semillero Digital, organizacién que forma a
jévenes en situacion de vulnerabilidad en oficios tecnoldgicos.
Los proyectos ganadores recibieron viajes a futuras ediciones

internacionales de Nerdearla.
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Pablo Fiuza fue reelegido presidente
de CESSI para el periodo 2025-2027

La Cdmara de la Industria Argentina del Software (CESSI)
realizé su Asamblea General Ordinaria de Socios, en la
que se confirmé la designacion de Pablo Fiuza, CEO de
QServices, como presidente de la entidad por un nuevo
periodo de dos afios (2025-2027). Fiuza ya se encontra-
ba al frente de la cdmara desde 2023.

La jornada, que reunié a representantes de empresas so-
cias, sirvié también para repasar los avances logrados en
los ultimos afios por el sector del software y los servi-
cios informaticos, uno de los motores de la economia

del conocimiento en Argentina.

En un mensaje publicado en su perfil de LinkedlIn, Fiuza
expreso su entusiasmo por este segundo mandato y re-

cordd su vinculo con la tecnologia desde muy joven.

"Para alguien a quien le fascina la tecnologia desde
muy chico, que aprendid a programar a los 14 afios en
Lanus —alld por 1987 —, cuando nadie entendia bien
qué era esto del software, créanme que es un orgullo”,
escribié Fiuza. "Doy las gracias a todo el equipo que me
banca en este suefio de hacer un sector del software

lider en el pais", afiadid.

Durante su gestidn, Fiuza trabajé en diversas iniciativas
estratégicas de CESSI. Entre ellas, el posicionamiento
de la industria del software en Argentina y el exterior,
el #hublA para promover el debate sobre inteligencia
artificial, y la federalizacidon de oportunidades mediante
la articulacidon con polos y clusters tecnoldgicos de todo
el pais.

Fiuza también destacé el trabajo conjunto con otras
organizaciones del dmbito productivo, la creacién de
una mesa intersectorial con cdmaras y entidades como
la UIA, y la consolidacion de espacios de colaboracidon
entre empresas del sector, como la comunidad de
#CEOsDelSoftware, que ya agrupa a mds de 350 com-

pafiias.

"Sumense al equipo si aun no son parte. Se vienen otros
dos afios muy intensos, pero muy lindos. Acompanen-
nos", concluyd Fiuza, anticipando un nuevo periodo de
trabajo orientado al crecimiento, la innovacion vy la re-

presentacién del software argentino en el mundo.
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Kyndryl TechDay 2025: IA y ciber
resiliencia marcan la agenda de
la transformacion digital

Kyndryl, la compafiia de servicios de infraestructura tecno-
l6gica, reunid a referentes del ecosistema digital, clientes y
socios estratégicos para la celebracién del Kyndryl TechDay
2025 Argentina. El evento fue un punto de encuentro para
analizar como la tecnologia estd redefiniendo el presente y
futuro de las organizaciones, poniendo el foco principal en
la Inteligencia Artificial (IA) y la Ciber Resiliencia. La jornada
ofrecid un programa dinamico que incluyé charlas magistra-
les, paneles de expertos, demostraciones en vivo y casos de
referencia. La adaptabilidad de las organizaciones ante impre-
vistos, conocida como ciber resiliencia, se posicioné como el

hilo conductor del TechDay.

"Hablar de resiliencia empresarial es mucho mas que hablar
de crisis. Es fundamental que las organizaciones entiendan
gue deben estar preparados con sus mecanismos de adapta-
cidon y amortiguaciéon mucho antes de que ocurra la inciden-
cia. La IA nos obliga a tener planes de negocio que prevengan
las amenazas y reduzcan el impacto. Se trata, en definitiva,
de un cambio cultural”, explicd Sebastidn Barbich, Director de
Consultoria de Kyndryl para Argentina, Chile y Uruguay.

NNATV

El debate se centrd en la necesidad de un cambio de para-
digma en ciberseguridad: abandonar las medidas reactivas y
adoptar enfoques predictivos impulsados por agentes auténo-
mos bajo supervision humana. Ademas de la ciberseguridad,
la agenda abordé otros ejes centrales como 5G, Backup, Béve-
da, Data Center, Networking, Observabilidad, Soluciones OT,
Storage y Virtualizacidn, mostrando su articulacion practica
para fortalecer la competitividad empresarial.

Uno de los paneles mds destacados fue “Proteccién 4.0: 1A +
Ciberseguridad, aliados del futuro”. Los expertos coincidieron
en que la verdadera seguridad 4.0 radicard en la combinacién
estratégica de tecnologia e inteligencia.

Por otro lado, la importancia de proteger el activo mas valioso
de las empresas fue clave. Luis Torres, Lider de Digital Work-
place Services para Latinoamérica, enfatizd la urgencia de la
proteccién de datos: “Los datos se han convertido en el activo
mas critico para los negocios. A medida que su volumen y va-
lor crecen, también aumenta la urgencia por protegerlos y ga-

rantizar la recuperacién de procesos claves ante incidentes”.
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"Misidn Cisco": la iniciativa de
Cordoba para incluir cursos de
tecnhologia en la secundaria

El Gobierno de Cérdoba anuncié una nueva medida que bus-

ca fortalecer la vinculacidn entre la educacién secundaria y
el mundo tecnolégico. A partir de este ciclo lectivo, los es-
tudiantes de todas las modalidades del nivel secundario —
orientada, técnica y para personas adultas— podran acceder
de forma gratuita a los cursos de Cdordoba Cisco NetAcad,
integrandolos como parte de su formacidn practica.

La propuesta se enmarca en la iniciativa provincial “Misién
Cisco”, cuyo objetivo es acercar contenidos tecnolégicos de
nivel internacional a los ciudadanos de toda la provincia,
sin importar su lugar de residencia ni el tipo de institucidn
educativa a la que asisten. Los cursos, disponibles de mane-
ra online y gratuita, permitiran obtener insignias digitales
reconocidas internacionalmente, que acreditan la aproba-
cién de cada instancia formativa. Estas certificaciones re-
presentan una oportunidad concreta para que los jovenes
desarrollen competencias clave en redes, ciberseguridad y

tecnologias de la informacion.

La iniciativa esta abierta para todos los cordobeses mayores

de 13 afios y se extendera hasta el 20 de noviembre in-
clusive, a través del sitio oficial cordobadigital.cba.gov.ar.
Quienes finalicen los seis cursos que conforman la misidn
—con una carga total de 36 horas— podréan validarlos como
parte de sus prdcticas profesionalizantes obligatorias del

ultimo ano del secundario.

Con esta accidn, el Gobierno provincial reafirma su compro-
miso con una educacién orientada al futuro laboral, garanti-
zando que todos los estudiantes tengan acceso a herramien-
tas tecnoldgicas de alta demanda en el mercado laboral. La
propuesta busca potenciar la inclusién digital y preparar a los
jovenes para los desafios de la economia del conocimiento.

La Misidn Cisco se suma al plan provincial de experiencias
laborales que, en 2025, beneficiard a mds de 12.000 es-
tudiantes mediante pasantias y convenios con empresas e
instituciones. Esta articulacion entre educacién y trabajo
refuerza el liderazgo de Cérdoba en la implementacion de
politicas educativas que promueven una secundaria mas in-
clusiva, moderna y conectada con los desafios del siglo XXI.
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