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Este es el nuevo
integrante de la
familia Beaches

Treasure Beach Village

Ya disponible para llegadas a
partir del 1° de marzo de 2026

Ofrece a tus clientes la mejor escapada
familiar en Treasure Beach Village

de Beaches’, la nueva villa de lujo en
Beaches Turks and Caicos.

Zambullete en sinuosos senderos a través
del agua, flota en una piscina tipo laguna con
acceso de rampa infinita y come disfrutando
cada bocado para satisfacer todos tus
antojos. Y es que, con suites dignas de la
realeza de castillos de arena, cada estadia es
tan legendaria como la playa que la alberga.
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Manual Islas y Playas:
.como potenciar las
ventas en un mercado
en transformacion?

EI turismo de sol y playa con-
tinda siendo el producto es-

trella del mercado global, gene-
rando mas de USS 3 trillones y
representando la mitad del gas-
to turistico mundial.

Los resorts All Inclusive y
los paquetes vacacionales, le-
jos de perder vigencia, evolucio-
nan con propuestas gastronémi-
cas, wellnessy experiencias res-
ponsables.

Elsegmento premiumtambién
redefine su relacion con la playa,
apostando por destinos remo-
tos, personalizadosy sostenibles.

Sin embargo, el cambio cli-
matico plantea un desafio criti-

co. La erosién costera y el au-
mento del nivel del mar amena-
zan lainfraestructuray la econo-
mia de destinos clave.

Segun WTTC, se requieren
US$ 65.000 millones anuales
en inversiones para mitigar es-
tos efectos.

Asi, la sostenibilidadyanoes
opcional. Es el camino necesario
paraque el turismodeislasypla-
yas siga siendo sinénimo de éxi-
to y futuro.

En este contexto, Ladevi Me-
diosySoluciones presenta el Ma-
nual Islas y Playas 2025, una he-
rramienta clave para los agentes
de viajes que buscan actualizar-

Acceda desde
aqui al Manual Islas
y Playas 2025

se y maximizar sus oportunida-
des comerciales. Con informa-
cién estratégica sobre tenden-
cias globales, novedades de pro-
ductos, destinos y proveedores,
esta guia se consolida como un
recursoimprescindible paracom-
prenderlaevoluciéndel segmen-
to y potenciar las ventas de ca-
ra a una nueva temporada mar-
cada por la diversificacién y la
sostenibilidad.®

México afianzé su estrategia en

1 ¥ . ,._'.5 25

M éxico dijo presente en la
Feria Internacional de Tu-
rismo de América Latina (FIT)
2025, que se desarroll6 en Bue-
nos Aires, conla participacionde
21 expositores del destino.

La embajadora de México en
Argentina, Lilia Rossbach, oficio
la ceremonia de corte de listdn,
en compafiia de una selecta co-
mitiva de autoridades de turismo

eI "/
e i

nacionales y puntualmente de la
Ciudad de México.

También participaron de la
inauguracioén autoridades loca-
les como Valentin Diaz Gilligan,
presidentedel Ente de Turismode
la Ciudad de Buenos Aires, Visit
BUE y Consejo Federal de Turis-
mo;y Adrian Manzotti, presidente
de la Asociacién de Agentes de
Viajes en Buenos Aires (Aviabue).

Argentina con su participacion en FIT

En el marco de la apertu-
ra del espacio de México en el
recinto, Rossbach agradecié la
participacioén de los 21 exposi-
tores que participan en la feria:
“Son los mejores embajadores
de las extraordinarias empre-
sas turisticas que tenemos en
nuestro pais”.

Rossbach aseguré que los
lazos entre México y Argentina
son cada vez mas fuertes, he-
cho que se evidencia en la llega-
da de 196 mil turistas argenti-
nos a México de enero a julio de
2026, 26% mas que en el mismo
periodo del afio anterior.

“Argentina ocupa el quinto
lugar de mercados emisores de
pasajeros hacia México, aportan-
do con un 8% al total de visitan-
tes que recibe el pais”, destaco
la embajadora.'<:

En numeros

3.2% crecera el

gasto en viajes de
negocios en América
Latina al cierre de
2025, segun GBTA.

25 premios recibio
Quintana Roo en el
marco de la ceremonia
de la Gala de
Latinoamérica de los
World Travel Awards
2025.

1 2.8% crecieron las

reservas de actividades
através dela
plataforma de Civitatis
hechas por mexicanos
durante julio y agosto.

1 ,780 metros

cuadrados de piso de
exhibicion tendra el
pabellén México en
Fitur 2026, donde
estaran los 32 estados
del pais y mas de 130
expositores.

+ 35 millones
de pasajeros arribaron
a México en vuelos
internacionales en los
primeros siete meses
del afo.

Comparti la ;
version e-magazine
de esta revista
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Estados Unidos ordena
disolver la alianza de
Aeromeéxico con Delta Air Lines

EI Departamento de Transpor-
te de EE. UU. (DOT) ordend
desmantelar la alianza entre Ae-
roméxico y Delta Air Lines a par-

tirdel 1° de enero. La decision si-
gueundictamendesfavorabledel
Departamento de Justicia (DOJ)
gue cuestiona la inmunidad an-

timonopolio otorgada a la alian-
za. Delta lamento la medida, ca-
lificandola de perjudicial para el
empleo, las comunidades y los
viajeros entre EE. UU. y México,
y aseguré que los vuelos segui-
ran operando normalmente. Ae-
roméxico, por su parte, destacé
quelosacuerdosde cédigo com-
partidoylos programas de viajero
frecuente continuardn vigentes.

EIDOT justificé lamedida afir-
mando quelaintervencion de Mé-
xico en el mercado transfronteri-
zocre6 condiciones anticompeti-
tivas. Seguin el DOT, lainmunidad
antimonopolio otorgada original-
menteyanoesvalidadebidoalas
restricciones en el Aeropuerto In-
ternacional Benito Juarez (AICM)
y la asignacion de franjas hora-
rias no transparentes y discrimi-
natorias por parte de México.“

Como la inteligencia
artificial determina los
precios de cruceros

n el Foro Global de Skift en Nueva York, Jason

Liberty, CEO de Royal Caribbean, destacé que
“la naviera aplica inteligencia artificial en su ope-
racién, incluyendo la fijacién dinamica de precios
y la reduccidn de residuos”. “La A calcula y ajus-
ta hasta 15 millones de combinaciones tarifarias
al dia, optimizando la gestion de cabinas, rutas y
fechas segln demanda, temporada y competen-

El CEO de ChatGPT revela
el futuro de la IA en los viajes

Bret Taylor, presidente de
OpenAl, trazé en el Skift

Global Forum la hoja de ruta del
impacto de la IA en el turismo.
Destacé que los agentes inteli-
gentes ya actlian como aseso-
res de viaje digitales, capaces
de acompahar al cliente en to-
doelproceso. Inclusorelaté que
planificé sus vacaciones en Eu-

ropa solo con ChatGPT, con un
resultado sobresaliente. Segun
Taylor, la voz sera el préoximo
gran canal, dando paso a expe-
riencias multimodales con voz,
imagen y video que permitiran
personalizacién masiva. Antici-
p6, ademas, un cambio en pro-
gramas defidelizacion con “con-
cierges digitales” que recorda-
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cia. Antes este trabajo requeria 100 gestores; hoy
el 90% de los precios se define con IA, lo que per-
mite mayor eficiencia y rapidez en las decisiones
comerciales”, concluy6.

ran el historial de cada usuario.

Expedia, Bookingy Airbnb debe-
ran adaptarse o perderan rele-
vancia. El directivo insté ainno-
var rapido y usar la IA para redi-
sefiar experiencias y reforzar la
lealtad del cliente.” -

—

Turismo
mundial en
alza: ;auge
sostenible
0 riesgo
latente?

IBarémetrodel Turismo

Mundial de ONU Turis-
mo reporté 690 millonesde
viajesinternacionalesentre
eneroyjuniode2025,33 mi-
llones mas que en 2024. El
secretario general, Zurab
Pololikashvili, destacé el
aporte del turismo a eco-
nomias y empleos, aunque
recalco la responsabilidad
de un crecimiento sosteni-
bleeinclusivo. Porregiones,
Africa lider6 con +12%, Eu-
ropa recibié 340 millones
de turistas (+4%), las Amé-
ricas crecieron 3% con fuer-
te impulso de Sudamérica
(+14%), Asia-Pacifico avan-
26 11% y Oriente Medio ca-
y6 4%. Destinos como Ja-
pon, Vietnam, Coreadel Sur,
Marruecos, México y Pai-
ses Bajos mostraron gran
dinamismo. Los ingresos
también crecieron, con Ja-
pén (+18%) y Reino Unido
(+13%) ala cabeza. Pese al
avance, ONU Turismo advir-
tidretos por costosytensio-
nes geopoliticas, aunque el
50% de los expertos espe-
ra un cierre de afio con al-
zas del 3% al 5%.“%
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Assist Card

Grupo Xcape fortalecen su

alianza en el segmento estudiantil

ssist Card, lider global

en asistencia al viajero,

y Grupo Xcape, referen-
te en viajes estudiantiles, anun-
ciaron la renovacién de su alian-
za comercial. Esta colaboracion,
que ya lleva mas de cuatro afios,
asegura que mas de 20 mil jove-
nes cuenten con respaldo inte-
gral durante sus experiencias de
viaje en el extranjero.

Al respecto, Carlos Bricka,
country manager de Assist Card
México, destacd: “Renovar esta
alianza con Grupo Xcape es un
gran orgullo para la compaifiia.
Poder cuidar de mas de 20 mil
chicosqueviajanesungrandesa-
fio, pero sabemos que estamos

Carlos Bricka (derecha) junto a
ejecutivos de Grupo Xcape.

a la altura, brindando la mejor
atencién encualquiermomento”.

Por su parte, Rodrigo Vélez,
CEO de Grupo Xcape, expreso:
“Esta alianza con Assist Card re-
fuerza nuestro compromiso de
ofrecer a nuestros clientes bien-
estar y proteccion integral. En
Grupo Xcape creemos en crecer

conaliados que compartennues-
travisionde acompaniaralas per-
sonas en cada etapa de suvida”.

Assist Card brinda
proteccion a viajeros
estudiantiles
Laalianzagarantizaque cada
itinerario estudiantil esté acom-

pafadodeunserviciode asisten-
ciaalviajero completo, lo que ge-
nera confianza en las familias y
tranquilidad para los jovenes du-
rante sus aventuras.

Grupo Xcape celebra 30 afios
como lider en viajes para estu-
diantes y jévenes, y a través de
su marca Live and Grow ofrece
programas disefiados para fo-
mentar el crecimiento personal,
la autonomia y la reflexion.

Los programas de Grupo Xca-
pe combinan diversién y apren-
dizaje. Orlando, con sus parques
icdnicos como Disney y Univer-
sal, se posiciona como el desti-
no estrella para estas experien-
cias formativas.<e

Civitatis México supero los 2 millones de
usuarios: estas son las claves de su éxito

ivitatis, la popular pla-

taforma de excursio-

nes y visitas guiadas
en espafiol, superd los dos mi-
llones de usuarios mexicanos,
celebrando un hitoen sutrayec-
toria dentro del mercado, con-
solidandose como referente pa-
ra los viajeros que buscan ex-
periencias personalizadas y de
calidad.

Trasel objetivodebrindaruna
ofertaque contempleactividades
turisticas para cadatipo de viaje-
ro, desde el aventurero hasta el
que busca una inmersion cultu-
ral profunda, la empresa trabaja
desde susinicios enfocando sus
esfuerzos en disponer de un ca-
talogo amplio.

En este sentido, Juan Ros-
sello, country manager de Civi-
tatis México, aseguro: “Hemos

puesto un gran énfasis en ofre-
cer un catalogo de mas de 90
mil actividades en 4 mil desti-
nos alrededor del mundo, ase-
gurando que cada usuario en-
cuentre la experiencia perfec-
ta para su viaje”.

Pilares de la estrategia
de crecimiento en
México

Tras alcanzar la meta de los
dos millones de usuarios en Mé-
xico antes de concluir 2025, Ros-
sello expresé su orgullo y agra-
decimiento para con los viajeros
mexicanos: “Es el reflejo de nues-
tro compromiso con la excelen-
ciay la calidad en cada servicio
que ofrecemos”.

El representante de la com-
pafiia destacé que este éxito es
elresultado deunaestrategiaen-
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Juan Rossello.

i

focadaentres pilares fundamen-
tales: la amplia variedad de ofer-
ta, la facilidad de uso de la pla-
taformay la calidad del servicio
al cliente.

La usabilidad de la platafor-
ma fue sefialadaporRossello co-
mounadelasclaves: “Nuestrain-
terfazesintuitivayamigable, per-
mitiendo a los usuarios reservar

sus actividades de manerainme-
diata y segura, con toda la infor-
macioén necesaria al alcance de
su mano. Esto hace que el pro-
ceso seatan emocionante como
el propio viaje”.

Ademas, destacé la impor-
tancia de tener servicio al clien-
te 24/7 en espafiol con un equi-
po siempre listo para asistiralos
usuarios en cada etapa del via-
je,desde quereservay hasta que
termina la actividad.

Por ultimo, Rossello sefal6
que este hito es apenas un pun-
to de partida para seguir crecien-
do: “La lealtad que hoy celebra-
mos nos motiva a redoblar es-
fuerzos y a continuar trabajan-
do para ofrecer las mejores ex-
periencias de viaje a millones de
mexicanos que hoy confian en
nosotros”.<s
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Puerto Rico resalta la
importancia del nuevo
vuelo directo con CDMX

[ ENLEREI]
y Davelyn Tardi.

Aun mes del inicio de ope-
raciones del vuelo directo
que conectara Ciudad de Méxi-
co con San Juan, Puerto Rico, a
cargo de Aeroméxico, represen-
tantes del organismo de promo-
cion del destino destacaron los
beneficios que atraera la nueva
ruta. También compartieron los
principales atractivos de laislay
resaltaron ladiversificaciénde su

oferta mediante su mas recien-
te campafia.

Glorianna Yamin, vicepresi-
denta de Marketing de Descu-
bre Puerto Rico, y Davelyn Tar-
di, directora de Relaciones Publi-
cas, recordaron que dicha cone-
xion, que dara inicio el 29 de oc-
tubre, se restablece después de
20 afios, con una duracién apro-
ximada de cinco horas y cuatro
frecuencias por semana.

Lasdirectivas sefialaron que,
en los dltimos afos, han notado
un incremento en el nimero de
turistas mexicanos que visitan
PuertoRico, porloqueestevuelo
permitird que esta cifra siga au-
mentando. Asimismo, represen-
ta una oportunidad para atraer
visitantes de otros mercados la-
tinoamericanos. s

A2 Julartours

\ OPERADORA MAYORISTA

A

N

L. 800 585 4269

[

Azabache Weddings

impulsa experiencias
unicas para bodas

AzabacheWeddings, enco-
laboracién con Hyatt Ziva
Puerto Vallarta, organizé unfam
trip enfocado en el segmento
de bodas, con el propésito de
acercar a agencias de viajes
mexicanas a la amplia oferta
del resort para este tipo de ce-
lebraciones.

El evento combiné activi-
dades vivenciales, talleres es-
pecializados y una celebracion
ficticia que recreé todos los de-
talles de una boda real.

Durantelajornada,losagen-
tes participantes pudieron co-

l

nocer de primera mano las lo-
caciones del hotel, los paque-
tes disefiados para diferentes
estilos de boda y los servicios
que distinguen al resort como
anfitrién de experiencias me-
morables.

Esta iniciativa se suma a
otros eventos como las master-
classes de alto nivel en Cancun
de Azabache Weddings para
potenciar el turismo de roman-
ce, que tienen como propdsito
brindar a los profesionales he-
rramientas practicas para ins-
pirar a sus clientes. <

ANO Nuevo en Dubai
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Dubdi

Desde 2,985 USD

+1,200 USD impuestos

6 Dias / S Noches
Salida 27 diciembre 2025

‘Cena de Ano Nuevo
L

www juliatours.com.mx



https://www.juliatours.com.mx/?s=&itinerary_types=0&post_type=itineraries&travel_locations=&trip_date=&region=medio-oriente
https://mexico.ladevi.info/negocios/puerto-rico-destaca-la-importancia-del-nuevo-vuelo-directo-ciudad-mexico-n89834
https://mexico.ladevi.info/negocios/azabache-y-hyatt-ziva-puerto-vallarta-impulsan-sus-experiencias-unicas-bodas-n89007

Una celebracmn de

22 pE AGO-2 nE NOV

Se requieren ticket y
reservacion para el Parque.

ADVENTURE

Celebra para crear recuerdos eternos de union familiar en la Plaza de la Familia,
del 22 de agosto al 2 de noviembre en Disney California Adventure Park.
No dejes de crear recuerdos junto a tus seres queridos en este evento por tiempo
limitado y sumérgete en las vistas, sonidos y el espiritu del Dia de los Muertos y la
pelicula Coco de Disney y Pixar.

Desde musica festiva hasta deliciosa comida, celebra en la Plaza de la Familia en
Disney California Adventure Park.

Visita DisneyAgentesdeViajes.com
para mas informacion.

Se requiere hacer una reservacion para el Parque Tematico y un ticket valido para el mismo Parque en la misma fecha para ingresar al Parque. El entretenimiento
y los ofrecimientos estan sujetos a disponibilidad, restricciones y cambios sin previo aviso. lLas reservaciones para el Pargue son limitadas y estan
sujetas a disponibilidad.

& 2025 Disney 25 Digney/Pixar


http://www.DisneyAgentesdeViajes.com

Volando Viajes celebra su 5° aniversario
con una Caravana nacional en octubre

olando Viajes celebra-

rd su 5° aniversario con

una Caravana nacional
bajo el lema “Nuevamente Jun-
tos,momentos queinspiran’,que
recorrerd 19 ciudades de México
conel objetivo de compartiropor-
tunidades de negocio, fortalecer
lazos con las agencias de viajes
y dar inicio a un nuevo ciclo de
crecimiento conjunto.

La iniciativa busca transfor-
mar octubre en un mes de cele-
braciényreencuentro,ya que pa-
ra Volando Viajes, este aniversa-
rio representa la oportunidad de
agradeceraquieneshanacompa-
flado su trayectoria desde el ini-
cio: los agentes de viajes.

“Hemos designado octubre
para realizar nuestras caravanas
justamente porque queremos
aprovechar nuestro quinto ani-

(ia

@ cf- bﬁé{ ) = Hl;avan?

07 OAXACA / DESAYUNO 08:30 HRS.
08 VERACRUZ f DESAYUNO 08:30 HRS.
XALAPA CENA: 19:00 HRS.

0% TLAXCALA / COMIDA 14:00 HRS.

PACHUCA / DESAYUNO 08:30 HRS.
5* ANIVERSARIO VOLANDO VIAJES
CDMX / DESAYUMNO 8:30 HRS.
QUERETARO J COMIDA 14:00 HRS.
& PUEBLA f COMIDA 14:00 HRS.
CUERNAVACA / COMIDA 14:00 HRS.

versario®, afirmé Guadalupe San-
chez, directorade Volando Viajes.

“Volando Viajes cumplecinco
afos el 13 de octubre y los que-
remos celebrar en nuestra nueva
oficina y con nuestros mejores
clientes”, afiadio.

Respecto de la caravana de
octubre, Sanchez adelantd que
en algunas ciudades van a tener
presencialos proveedores de Vo-
lando Viajes en Colombia y Ar-

Donde lo grand
es GRANDIOSO

MERIDA/ DESAYUNO 08:30 HRS.

CAMPECHE / DESAYUNO 08:30 HRS.

VILLAHERMOSA / DESAYUNO 08:30 HRS.

TUXTLA GTZ. f DESAYUNO 08:30 HRS.

SAN LUIS POTOSI / COMIDA 14:00 HRS.

AGUASCALIENTES / DESAYUNO 08:30 HRS.
LEON / CENA 19:00 HRS.

GUADALATARA f COMIDA 14:00 HRS.

MORELIA f COMIDA 14:00 HRS.

TOLUCA f COMIDA 14:00 HRS.

gentina, Panamericanay Amichi,
respectivamente; alavez que en
todas las plazas estara presente
Universal Assistance.

Estas son las ciudades
que visitara la caravana
de Volando Viajes

La Caravana Volando Viajes
2025 sellevard acabodel 7 al 31
de octubre, convirtiendo el mes
completoenunafiestaitinerante.

Barcelo

El recorrido incluye a 19 ciu-
dades: Oaxaca, Veracruz, Xalapa,
Tlaxcala,Pachuca, Ciudad de Mé-
xico, Querétaro, Puebla, Cuerna-
vaca,Mérida, Campeche, Villaher-
mosa, Tuxtla Gutiérrez, San Luis
Potosi, Aguascalientes, Ledn,
Guadalajara, Morelia y Toluca.

A través de las distintas re-
giones del pais, la empresa pre-
sentard promociones exclusivas
y propuestas estratégicas para
planear juntos un exitoso 2026.

M3s alla de las ofertas, el
espiritu del evento sera el reen-
cuentro, ya que la Caravana se
propone revitalizar la unién con
los agentes de viajes y generar
un espacio de inspiracién com-
partida, tal como los proponen
las capacitaciones de Volando
Viajes de la mano de socios es-
tratégicos.®

Maya Grand Resort

Toda la grandeza del Caribe
en 6 hoteles Todo Incluido.

Reserva al (¢ (800) Barcelo (227 2356)
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Barcelo.com



https://www.barcelo.com/es-ww/barcelo-maya-beach/

'kTERRAWlND

L PROILECTION

NUEVO
UPGRADE

‘ . _Evento
wProtegido

éTu evento o atraccion turistica se cancel6?

No te preocupes, con TW recibes un reembolso
del 75% del costo de tu entrada a actividades como:

. ) - .
Z~ Conciertos o Festivales % Parques Tematicos
. : Museos y exposiciones
% Partidos y eventos deportivos ﬁ culturaI:s i
gy Carrerade F1y deportes Eventos recreativos,
motorizados g culturales o educativos
Contacta a tu Agente de Ventas Siguenos en: 24 ASiStenCia
© 555688 4547 | _ S
[ ¢ info@twsglobalprotection.com n m a = \'7/ Integral al Viajero



http://twglobalprotection.com/

Ideal para todo
tipo de turismo,
Marruecos se

presenta como
una gran opcion

para vivir una
experiencia
diferente, ala
que maseuropa
invita con sus
programas.

entro de su amplia oferta
de programas, maseuro-
pa cuenta con atractivas
propuestas para disfrutar de
Marruecos, en las que el pasa-
jero puede disfrutar del turismo
eco-friendly, desierto, aventura,
deportes, cultura, naturaleza y
golf, pudiendo alternar a diario
entre la modernidad y las tradi-
ciones del pais.
Atodo ello se suma la célida

B -

La mezquita Koutoubia
es la mas importante
de Marrakech.

raryrnn

Q, inJO
MASEUROPA apuesta por

Marruecos como destino top

alala | i

alal

El'barrio Hivernage se caracteriza

por sus modernas instalaciones.

hospitalidad de sus habitantes,
que el viajero podra percibir a la
largo de toda su estadia.

Modernidad
y tradiciones

En ese marco, vale destacar
que Marrakech, con su Medi-
nay sus zocos, mantiene el
encanto incomparable de sus
tradiciones, combinado con las
modernas instalaciones de sus
barrios Hivernage y Guéliz, que
se caracterizan por sus grandes
bulevares, edificios de estilo
europeo, sedes de bancos y em-

presas, y numerosos hoteles de
prestigiosas cadenas.
Histéricamente, Marruecos
hasidoundestino predilecto para
laslocaciones de grandes produc-
ciones cinematograficas. Entre
ellas vale mencionar “El hombre
que sabia demasiado” (1995),
“La dltima tentacion de Cristo”
(1998), “Gladiator” (2000), “Ba-
bel” (2006) e “Inception” (2010).
Ademas, recientemente, las
Kasbahsylos paisajes desérticos
del pais fueron seleccionados
para la reproduccion del Reino
Imaginario de Poniente, en “Jue-

go de Tronos”; y la precuela de
“La Casa del Dragon”.

En este ambito, los estudios
CLA y Atlas Corporation, suma-
dos al Festival Internacional de
Cine de Marrakech, posicionana
Marruecos como un importante
referente a nivel internacional en
este campo.

Gastronomia,
cultura e historia

En cuanto a la gastronomia,
la cocina marroqui muestra su
originalidad en una mezcla de
tradiciones culinarias bereberes,
arabe-andaluzyjudias. El cuscus,
el tajin, la pastilla, la mrouzia o el
r'fissa, son algunos de los platos
mas emblematicos.

Con relacion a la cultura, los
sitios historicos, las medinas, la
artesaniaylostesoros arqueolé-
gicos asombraran a los turistas,
queviviranunaexperienciatnica
en este fascinante destino.

Al respecto, vale mencionar
otros sitios de interés como el
Museo Etnografico Marroqui El
Oqla, el Centro de Arte Moderno
de Tetuan, el Museo Etnografico
de Chaouen, el Museo de Tanger
Villa Harris y el Museo de Ma-
rrakech.



https://mexico.ladevi.info/c89642
https://www.facebook.com/maseuropa.es/
https://www.instagram.com/maseuropa.es/
https://www.youtube.com/channel/UCfMMXq9SnxHeEMT_hsDOLiQ
https://maseuropa.es/
https://www.linkedin.com/company/maseuropa
https://x.com/maseuropa_es

INIGUALABLE

~

Siwa y Alejandria:
tesoros de Egipto

11 Llegadas: lunes, hasta dic 2026
Dias
Visitando:
El Cairo - Luxor - Edfu - Hom Ombo - Asudn - El Cairo
- Alejandria - Siwa - El Cairo

« 10 desayunos, 6 almuerzos y 7 cenas « Visitas a los Templos Edfu y Hom Ombo
« 2vuelos internos, en clase turista « En Siwa, visita el Templo del Oréaculo de Amén,
+ Explora: las Piramides de Guiza, La Esfinge, Bafios de Cleopatray safari en el desierto

El Valle de los Reyes « En Alejandria: recorre la biblioteca, Jardines de

« Navegacién en crucero por el Rio Nilo Montazah'y el Fuerte Qaitbey

-

Complementacon | TRAVEL SHOP PACK

e Opcioén de servicios en privado y de lujo » Visita al Gran Museo Egipcio (GEM)
» Visita a Abu Simbel » Noches previas o posteriores
« Visita a un Pueblo Nubio

.| Escanéael QR para
s mas informacion
Se requiere visa para visitar Egipto, como pasajero de nacionalidad mexicana

Cendiciones: Precio por persona en habitacion doble, expresado en USD {boleto aéreo no incluido). Los precios corresponden a la salida y categoria mas economica del programa. Las
tarifas estan sujetas a cambios ¥ disponibilidad limitada sin previo aviso.

GRUPOS Y
VIAJES A LA MEDIDA MONTERREY PRI L GUADALAJARA SIVOARNSL EY R
55 6276 2243 (81) 41623587  (55) 6276 2243  (33) 41601736 (@ 55 32178872

ext 129



Puebla recibio al CNIR
ratifico su Eapel.en el
urismo MICE nacional

ISCoven

BLA

¥F PUEBLA

puebla, Pue, a 24 de Septiembre de 2025

Terrawind resalta

EIGobierno del estadode Pue-
bla celebré la realizacion del
Congreso Nacional delalndustria
de Reuniones (CNIR) 2025, uno
de los encuentros mas relevan-
tes del turismo MICE en México,
que se llevé a cabo del 24 al 27
de septiembre en el Centro Expo-
sitor y de Convenciones Puebla.

Durante la inauguracion, el
subsecretario Carlos Marquez,
en representacion de la secreta-
ria de Desarrollo Turistico, Carla

Lopez-Malo Villalén, subray6 que
Puebla es hoy la cuartazona me-
tropolitana mas importante del
pais, con infraestructura moder-
na que la convierte en sede ideal
para congresos y convenciones.

Recalc6 ademas que, para el
gobernador Alejandro Armenta, el
turismo dereunionesesunaprio-
ridad estratégica por su capaci-
dad para generar empleos, dina-
mizar la economia local y com-
batir la estacionalidad.“

DO DESTINOS,

CREANDO EXPERIENCIAS

f in /Emhotels

WWW.EMHOTELS.COM
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nuevos productos 3’
el valor del mercado

Francia Macias, directora de
Marketing en Latinoaméri-
ca de Terrawind; Karen Florez,
directoracomercialen México;y
Patricia Garcia, directoracomer-
cial de Grandes Cuentas; con-
versaron con Ladevi Medios y
Soluciones para dar a conocer
sus nuevos productos, entrelos
que destacan el botén de pani-
co, una proteccién de eventos
de entretenimiento o atractivos
turisticos, ylaposibilidadderas-
treartuequipajeentiemporeal.

La cobertura de espectacu-

CONDOZCA NUESTRA
CADENA HOTELERA

los no solo estd enfocada en
eventos, sino también en atrac-
tivosturisticos,comopuede ser
laentradaaunmuseo,auncon-
cierto, a un evento deportivo, a
un parque de diversiones, en-
tre otros.

“La importancia del merca-
domexicano esinnegable, pero
todavia falta sumar a la cultura
de la prevencién, ya que cuan-
do viajamos lo ideal es que no
nos pase nada, pero nunca es-
ta de mas contratar asistencia
al viajero”, expresaron.'<:


https://emhotels.com/
https://mexico.ladevi.info/actualidad/puebla-recibio-el-cnir-2025-y-ratifico-su-papel-el-turismo-mice-nacional-n89869
https://mexico.ladevi.info/negocios/terrawind-resalta-nuevos-productos-e-importancia-del-mercado-mexicano-n89395

b 4 Hedimser TS

2 oy b

BT

Chihuahua!

EL MEXICO QUE NO CONOCES

viaje.m#/40018 05-9-|04C
Escapatea
Barrancas del Cobre

desde

16,399 MXN + 1,599

F"W-‘ PERSONA EN HABITACIC ".DRIJF'LE

SALIDAS 2025: Nov: 27 | Dic: 04y 13
SALIDAS 2026:Ene: 08,15y 31| Feb: 05,12 y 28 | Mar: 12 y 14 | Abr: 02, 04, 09 y 30

Chihuahua, Creel, Valle de los Hongos y de las Ranas,
Barrancas del Cobre, El Fuerte y Los Mochis

viaje.mt/40121 05 8-
Barrancas del Cobre
Navidad o Finde Ano

desde

22,999 MXN + 1,999

I"ﬁFiP A EN HABITAC IDNLHADFUF’LE
SALIDAS: Dic: 21

Chihuahua, Creel, Valle de los Hongos y de las Ranas,
Barrancas del Cobre y Los Mochis

vigje.mt/40354 06 0
Barrancas del Cobre
Espectacular

18,499 MXN + 1 599

F’r‘JF’ PERSONA EN HABITACION ¢
SALIDAS: Nov: 16
SALIDAS 2026: Abr: 03

El Fuerte, Barrancas del Cobre,
Valle de los Hongos y de las Ranas, Creel y Chihuahua

vigje.mt/40514

Ruta
Taraumara

desde imp

24,699 MXN + 1,599

POR PERSONA EN HABITACION CUADRUPLE
SALIDAS: Domingo, miércoles y viernes

Los Machis, El Fuerte, Barrancas del Cobre,
Creel, Guachochi, Sinforosa, Parral y Chihuahua

CONSULTA SUPLEMENTOS POR TEMPORADA / VOLANDO CON: VIVQ’ volaris - Z% AEROMEXICO

PROCRAMAS OPERADDS POR: U @MegaTravel_MX f fmegatravel

TRAVEL. © CDMX [55] 9350 8000

ATIVO. C

B3 @megatravel

mega_travel

MONTERREY (81] 8356 5789

-4 @mega_travel dr@megatravel

GUADALAJARA (33) 3630 4405

megatravel.com.mx info@megatravel.com.mx

MERIDA [999) 944 5342



https://www.megatravel.com.mx/viaje/escapate-a-barrancas-del-cobre-40018.html?utm_source=Ladevi

uropamundoseencuentra
presentando su espera-
da preventa 2026/2027,
iniciativa que representa una
gran oportunidad para los via-
jeros que desean asegurar su
préximo viaje con los mejores
precios garantizados y que, con
vigencia hasta el 15 de enero de
2026, pone a disposicion mas
de 1.700 viajes a destinos de los
cinco continentes.
Asi,yaesposible seleccionar
y reservar atractivas propuestas
para disfrutarlas hasta marzo
de 2027, una ventaja unica en el
mercado.

En este marco, al reservar
con anticipacioén a través del
representante oficial local, los

Lanzamiento de la
preventa 2026/27 con
precios congelados

viajeros tienen la oportunidad
de congelar tarifas y garantizar
su lugar en los circuitos mas
demandados.
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A la vez, para los agentes de
viajes, esta preventa representa
una valiosa herramienta comer-
cial, ya que fomenta las ventas

£ ()

anticipadas, permite analizar
tendencias futuras del mercado
y ofrece mayor margen de orga-
nizacion.

Ademas, la promocion se
extiende a los grupos en regular,
siempre que los nombres de los
participantes se registren antes
de la fecha limite.

“Cada afo la preventa nos
confirmaquelos viajeros valoran
la planificaciény la seguridad de
contarcon precios cerrados. Para
Europamundo es también un
termoémetro estratégico que nos
ayudaaanticiparlas preferencias
denuestrosclientes”,destacaron
desde la compafiia.

Con itinerarios que abarcan
desde las grandes capitales eu-
ropeas hasta un amplio abanico
de experiencias culturales en
Asia, América y Africa, la oferta
del turoperador se consolida
como una de las mas amplias
del mercado.

Asimismo, despuésde sus 30
afos de auspicioso desarrollo,
Europamundo es reconocida por
ofrecer una de las programacio-
nes mas amplias y estables del
sector, que incluye:

+ Mas de 2.000 circuitos pro-
pios.

+ Salidas garantizadas desde
solo 2 pasajeros durante todo
el afo.

* Precios fijos, sin sorpresas.

+ Operativa eficiente y un
firme compromiso con la sos-
tenibilidad.

De esta manera, la empresa
renueva su compromiso con los
profesionalesy sus clientes, colo-
candounavezmasenelmercado
multiples atrayentes opciones
en los principales destinos del
mundo.


https://www.ladevi.info/c89270
https://www.facebook.com/europamundovacaciones/
https://www.europamundo.com/multibuscador.aspx?novedad=S
https://ar.pinterest.com/europamundo/_created/
https://twitter.com/europamundo

~ ACTUAL

iPre-Venta de
Viajes 2026/2027!

~ Elige entre mas de 1700 circuitos disponibles y

asegura tu préxima aventura a precios increibles.

Suropamundo
Yacaciones

VIAJA

HASTA
MARZO
DE 2027

AL PRECIO
DE ESTA
TEMPORADA

“uropamundo

vacaciones

| O EUROMUNDO

www.euromundo.com.mx



http://www.europamundo.com

Dubai

presento sus

atractivos en workshop
en Ciudad de México

Oscar Isgleas, Mohamed
Jassim Fathi y Scott Lanz.

=
¥ |

D ubdi llevé a cabo un works-
hop para agencias de via-
jes en la Ciudad de México, en
el que destacaron sus principa-
les atractivos. Ademas, el even-
to contd con la participacién de
la aerolinea Emirates y de diver-
sas operadoras mayoristas que
comercializan el destino.

Oscar Isgleas, gerente de
cuenta de Dubai Tourism Mexi-
co,destacd que al destinovuelan

125 aerolineas, ademas de que
el Puerto Rashid recibe numero-
sas lineas de cruceros.

Entre las atracciones desta-
c6: el Museo del Futuro; Aura Sky
Pool, la alberca infinita més alta
delmundo; el Sky Views-Walk Ed-
ge, plataformas de mas de 220
m de altura suspendidas sobre
la ciudad; el Aya Dubai, una ex-
periencia inmersiva de arte tec-
nologia, entre otros.

Otrospuntosdeinteréssonel
Miracle Garden, el jardin deflores
naturales mas grande del mundo,
asi como los simbolos arquitec-
ténicos de la ciudad: el Burj Kha-
lifa, el Burj Al Arab y el Dubai Fra-
me. De igual forma, tienen otros
sitios turisticos como playas,
parques tematicos, acuaticos y
de diversiones.

HOTEL RIU PLAZA

GUADALAJARA
GUADALAJARA | MEXICO

Informacidn y reservas al 38 80 75 00 | www.riuplaza.com

Copa centraliza sus
operaciones en la
Terminal 1 del AICM

Desde el 1 de octubre de
2025, Copa Airlines reali-
za todas sus operaciones en
el Aeropuerto Internacional de
la Ciudad de México (AICM) en
la Terminal drea internacional
1, con el propésito de optimi-
zar la experiencia de viaje de
sus pasajeros.

El ajuste responde al com-
promiso de Copa Airlines por
mantener procesos mas 4agi-
les, ofrecer mayor comodidad
y reforzar su puntualidad, cua-

lidades que la distinguen en el
sector aéreo regional.

Actualmente, la compaiiia
opera 40 vuelos semanales sin
escalasentre Panamay Ciudad
de México, con opciones tanto
alamafana como alatarde, lo
que facilita la planificacién de
itinerarios para los viajeros de
negocios y de placer.

Copa Airlines agradecié la
preferenciade susclientesyre-
iteré sucompromiso de ofrecer
un servicio de clase mundial.

Con la centralizacion en la
Terminal 1, la aerolinea reafir-
ma su liderazgo en la regiéon
combinando conectividad es-
tratégica, puntualidad recono-
cida y un servicio enfocado en
brindar confianza y confort a
los pasajeros.<:

Descubre Guadalajara desde las alturas

En el Hotel Riu Plaza Guadalajara, la experiencia
de lujo se eleva a un nuevo nivel. Ademas de sus
confortables habitaciones y su completa oferta
gastrondmica, te invitamos a disfrutar de nuestro

Servicios destacados:

Chill Out Service.

GUADALAJARA - PANAMA - MIAMI - MUEVA YORK - DUBLIN - BERLIN - MADRID « SAN FRANCISCO - LONDRES - TORONTO
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MNuevo Rooftop. Este exclusivo espacio es el lugar ideal
para elevar tus sentidos y contemplar las vistas mas
impresionantes de la ciudad.

Centro de convenciones y eventos, Business
Center totalmente equipado, Crown Level® y

PLAZA


https://www.riu.com/es
https://mexico.ladevi.info/negocios/dubai-presenta-sus-atractivos-workshop-ciudad-mexico-n88589
https://mexico.ladevi.info/transporte/companias-aereas/copa-airlines-centraliza-sus-operaciones-la-terminal-1-del-aicm-octubre-n89210

La multiplataforma Ladevi+1A
revoluciona tu audiencia

\®LADEVi-ia

MEDIOS Y SOLUCIONES

T s

LAD! -4 .\/:ajando

travel

TUFismo o ° - o Lodewo jes

&Negocios.com & negocios.com .com

SLADEVie— o & LADEVie—¢ @ ssLADEVie— g4 ADEVi

E-BLAST ~'CAPACITA WORKSHOP NEWSLETTERS

La multiplataforma Ladevi y su red de informacion turisticalider de habla hispana,
implementa |A para aumentarel impacto de los contenidos en el ecosistema digital.

St @ B2
Paginas vistas Paginas vistas VisitantesEMag @ Suscriptores
11.497.253 15.234.356 1.740.540 130 959
ladevi.info viajando.travel Ejemplares Print Click rate
B2B B2C 67,000 21%

‘ Referencia: Google Analytic y Emm Report ‘ La Agencia de Viajes


https://publicaciones.ladevi.travel/?country_id=13&ref=ok

SCENIC

LUXURY CRUISES & TOURS

Viajes que dejan historias
para toda la vida

Cruceros Fluviales
Europa - Sudeste Asiatico

MB-250326-407 - Sep 22/25

Scenic y Emerald Cruises & Tours presentan promociones exclusivas para Latinoamérica. Emprende increibles travesias por los rios
Sena y Rédano, maravillate al navegar junto al icénico puente de Avifidn y disfruta de catas de vino en Burdeos con Scenic.

Con Emerald, disfruta de la intimidad de un barco de lujo mientras recorres los rios Rin, Mosela, Duero y Danubio.
Incluso podras disfrutar de una vista Unica, al alcance de pocos, del majestuoso Parlamento de Budapest.

Hay infinitas experiencias extraordinarias por descubrir. Con Scenic y Emerald, cada travesia se convierte en una celebracion
del lujo, la cultura y la exploracion.
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EMERALD®

CRUISES & TOURS

Un viaje intimo

Cruceros Fluviales

Europa - Sudeste Asiatico

Para mas informacién o para reservas, tanto en Scenic como
en Emerald Cruises, contactanos a LATAM@scenicusa.com

SCENIC | SCENIC® EMERALD"

GROUP LUXURY CRUISES & CRUISES & TOURS

SCENIC
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Sierra Madre reafirma
su presenciaen
Guadalajara y la region

Maria Inés Ramos. P

M aria Inés Ramos, gerente
de la oficina en Guadala-
jarade Operadora Turistica Sierra
Madre, destacé el balance positi-
vo sobre el desempefio de laem-
presaenlaregion durante los pri-
meros nueve meses del afo. La
directiva sefial6 que el resultado
obedece a una estrategia de ex-
pansidnterritorial, fortalecimien-
to comercial y adaptacién a nue-
vas tendencias.

PROXIMAMENTE

“Hemos tenido crecimiento
este afio, y lo reflejamos en ac-
ciones concretas, porejemplo:ya
contamos con una plaza en Gua-
najuato,unazonacongranpoten-
cial. Tenerpresenciafisicaescla-
ve para mantener el vinculo con
las agencias”, destacé Ramos.

Ademas de reforzar su equi-
po en puntos estratégicos como
Tijuanay el Bajio, Operadora Tu-
ristica Sierra Madre ha ampliado
su portafolio con productos en
Estados Unidos, Canadd, Centro
y Sudamérica, sin dejar de lado
sus clasicos como Europa, Me-
dio Orienteydestinosnacionales.

“Estamos apostando por
acuerdos solidos con proveedo-
res para ofrecer a las agencias
de viajes un servicio de calidad
y respaldo”, agregé Ramos.“

UNA NUEVA MANERA DE RESERVAR

Hoteles

Vuelos

Tours | Traslados

Reservas nacionales e internacionales
Interfaz renovada y facil de usar

Ofertas y beneficios exclusivos para agencias
Acceso desde cualquier dispositivo

Acapulco se recupera
a fuerza de inversion
publica y privada

Tras el paso de los huraca-
nes Otis y John se ha lo-
grado la recuperacion de Aca-
pulco a través de la inversion
publica y privada.

Hasta el momento, se han
establecido 62 proyectos turis-
ticos con una inversiéon de mas
de $ 50 mil millones, los cuales
se han destinado a la moderni-
zacion de hoteles, la apertura de
nuevosrestaurantes,asicomoal
rescatedelugares emblematicos
como la zona tradicional, ahora
denominada la Bahia Historica.

En ese sentido, se han con-
cretado proyectos como la re-
modelacion del hotel histérico
Elcano, la construccién de nue-
vos complejos en la Zona Dia-
mante e inversiones en turis-
mo y salud.

REGISTRATE PARA ACCESO ANTICIPADO

promotoradehoteles.com
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Por su parte, Fonatur, a tra-
vés del programa “Acapulco se
Transforma Contigo”,hadestina-
do recursos a obras como la re-
habilitaciondela Costera Miguel
Alemadn, modernizaciéndeacce-
sosaplayas,rescatedeespacios
publicos, mejoramiento de viali-
dades y sefialética turistica, asi
como la renovacion de la ima-
gen urbana en zonas turisticas.

También se invirtieron $§
1,000 millones para ampliar ru-
tasy frecuencias aéreas en los
aeropuertos de Acapulco y Zi-
huatanejo.<

i\Qﬁ.promoser

Operador mayerisia

Disponible muy pronto.
Conoce nuestra nueva plataforma de reservas todo-en-uno.
Capagcitacion gratuita a fravés de nuestros ejecutivos de venta y
Soporte 24/7 con acceso a muchos productos turisticos.

Para mas informacion llama al: 37 37 343 033

331162 2530


https://promotoradehoteles.com.mx
https://mexico.ladevi.info/negocios/operadora-turistica-sierra-madre-reafirma-su-presencia-guadalajara-n89159
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HotelDO»

Revolucionamos la gestion

de vuelos para agencias con e

el inventario mas completo T U

ALIADO

en

del mercado.

Precios competitivos,
tecnologia avanzaday
soporte 24/7.

» Inventario global con las mejores tarifas aéreas

> Plataforma que simplifica tu operacién

» Pagos en moneda local adaptados a cada mercado
» MSI sin costo ni afectaciéon en comision

» Divide tu pago hasta con 3 tarjetas

www.hoteldo.com
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CATAI promueve sus experiencias en
destinos unicos junto a Travel Shop

Como parte de la
alianza entre
Operadora Travel
Shop y CATAI tiene
lugar una caravana
para difundir la oferta
de selectas
experiencias en
Africa y Europa.

nunasegundafasedeltra-
bajo conjunto en el mar-
co de su alianza, CATAl y
Operadora Travel Shop llevan a
cabo una caravana en diversas
plazas del pais para difundir las
experiencias Unicas que confor-

TODO INCLUIDO

desde 2,7 30mxn

2 ninos GRATIS

(menores de 5 afios)

Menores 6-12 afios § 435 MXN
Menores 13-17 afos $ 870 MXN

P i

24 | A AGENCIA DE VIAJES | OCTUBRE DE 2025 | MEXICO

man su portafolio en destinos de
Africa y Europa.

“Operadora Travel Shop es-
ta agradecida de haber sido se-
leccionada por CATAI para distri-
buir su producto y cuidar su mar-
ca en el mercado mexicano”, su-
brayo Miguel Galicia.

Por su parte, Raul Serrano se
refirié a los frutos de la alianza:
“No hay duda de que Travel Shop
es el mejor socio que podemos
teneren México. Estamos apren-
diendo mucho del mercado mexi-
canoy se estd adaptando el pro-
ductoalmercado, paracontarcon
una oferta diferencial”.

Programas

destacados de CATAI
Amaya Hernangomez, direc-

tora de Producto de CATAI, co-

menté que los destinos que go-

 {JOR o)
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CTA

El equipo de CATAI, encabezado por Ratil Serrano, junto a
Miguel Galicia, director general de Operadora Travel Shop.

L4

zan de gran éxito entre los turis-
tas mexicanos son Kenia, Tan-
zania, Sudafrica y las islas del
Pacifico, como Australia y Nue-
va Zelanda.

“El mercado mexicano bus-
ca un producto diferenciado y
es donde encaja la propuesta de
CATAI. Por ejemplo, nuestrosvia-
jesalaponia,loscruceros fluvia-
les, programas especiales a Ma-
rruecos, sin olvidarnos de desti-
nos emergentes, menos conoci-

dos y todavia menos trabajados
en el mercado mexicano, desde
Emiratos Arabes hasta la zona
del Caucaso o paises como Fili-
pinas y Myanmar.”

Algunas de las experiencias
destacadas son:
e AmanecerenKeniayTanzania.
e Cataratas Victoria y crucero
por el rio Chobe.
¢ Laponia Finlandia Iso Syote.
¢ Rovos Rail: de Pretoria a Cata-
ratas Victoria con Chobe.<:

NUEVO VALLARTA g

El destino que transforma

tus vacaciones
en recuerdos inolvidables.

Desde atardeceres dorados
hasta actividades para toda lo
farnilia, Paradise Village te invita a
experimentar el equilibrio perfecto
entre descanso y diversion. Todo
incluide, todo para ti.

Descubre tu préximo destino.

Rlvrsmﬂnr{ @

Reservaciones: 322 226 B850 [ 800 727 2476 [ GDL. 33 381 78444

Av. Paseo de los Cocoteros #1, Nuevo Vallarta, Nayarit. Mexico 63735

www.paradisevilloge.com.mx
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Experiencias Unicas @
para la integracion
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o

B Meaningful meetings in Peru Q@ TURISMO COMUNITARIO,
AT CUSCO


https://meetings.peru.travel/es

Las experiencias grupales auténticas
que potencian el turismo MICE

Desierto de Ica.
Foto: © Alex Freundt/PromPeru. :
. X o~

Peru se consolida como destino MICE lider, ofreciendo experiencias grupales
auténticas que combinan cultura, lujo y naturaleza para eventos inolvidables.

eriiemergecomoundes-
tino estratégico parareu-
niones MICE, ofreciendo
actividades grupales exoticas
que potencian la experiencia
corporativa. Con infraestructura
moderna, énfasis enla sostenibi-
lidad y tecnologia de punta para
eventos, el pais permite integrar
cultura, naturaleza, gastronomia
y lujo en eventos memorables.
Asi,Pertfortalece suposicio-
namiento paracongresosyviajes
deincentivosinternacionales. Es
un escenario ideal para activi-
dades grupales que enriquecen
cualquier evento.
Las particularidades cultu-

rales milenarias y la diversidad
geografica brindan entornos
Unicos donde combinarlaeficien-
cia profesional con experiencias
vivenciales.

En ese sentido, las organi-
zaciones que buscan impactos
duraderos en sus colaboradores
o asociados hallan en Pert una
propuesta integral: alta tecnolo-
gia en espacios, accesibilidad,
sostenibilidad y un entorno exo-
tico incomparable.

Experiencias

auténticas y exclusivas
La herencia inca, la vibrante

cultura andina, la Amazonia y
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la costa del Pacifico ofrecen
escenarios perfectos para ac-
tividades grupales inmersivas.
Desde ceremonias de bienvenida
basadas en rituales ancestrales
hasta talleres de artesania o
shows gastronémicos en sitios
arqueoldgicos, cada experiencia
refuerza laidentidad corporativa
y fortalece el vinculo emocional
del grupo con el destino.

Naturaleza,
culturay lujo

Uno de los grandes diferen-
ciales que posicionaaPericomo
destinoMICEde clase mundiales
su capacidad de ofrecer viven-

ciasauténticas,transformadoras
y alejadas del formato tradicional
de reuniones.

Las propuestas paraviajesde
incentivo y eventos corporativos
estan disefiadas con una ldgica
experiencial que combina aven-
tura, cultura y lujo, integrando
ademads un fuerte componente
emocional.

Los asistentes a congresos,
viajesempresarialesoreuniones
ejecutivas tienen la oportunidad
deviviractividades Unicas: cami-
natas ancestrales en los Andes,
expediciones a la Amazonia,
visitas a Machu Picchu, cenas
privadas en haciendas coloniales



Spa en Valle Sagrado, Cusco.
Foto: © Daniela del Carpio.

.

y encuentros participativos con
comunidades locales.

Cada itinerario esta conce-
bido para generar conexiones
entrelos participantes, elentorno
natural y la identidad cultural del
destino, generando memorias co-
lectivas con alto valoremocional
y simbdlico.

Estonosoloelevael estandar
del evento, sino que potencia el
impacto motivacional sobre los
equipos.

Ademads de Lima —la capital
del pais—, destacan ciudades
como Arequipa, Cusco, Paracas
e lquitos.

Arequipa combina patrimo-
nio, gastronomia y paisajes para
reuniones memorables; Cusco
ofrece un entorno simbdlico
sin igual para encuentros de
alto perfil, mientras que Paracas
representa una opcion premium
para reuniones estratégicas
frente al océano. Por su parte,
Iquitos ofrece el lujo inmersivo
de la Amazonia en medio de
un entorno natural que inspira
y conecta.

Esta diversidad de sedes per-
mite a los organizadores disefiar
programas dindmicos y multise-
de, optimizando recursos y maxi-
mizando la experiencia grupal.

NG

Monasterio de Santa Catalina, Arequipa.
Foto: © Daniela del Carpio/PromPeru.

Infraestructura
y conectividad

Lainfraestructuraylaconecti-
vidad son pilares clave para el éxi-
to en la organizacién de eventos.
Enesteaspecto, Pert sepresenta
conventajasclaras: el Aeropuerto
Internacional Jorge Chavez, en
Lima, opera como centro de co-
nexiones aéreas internacionales
y domésticas, facilitando la inte-
gracion de miltiples destinos en
un mismo programa MICE.

A ello se suma una oferta
solida de hoteles cinco estrellas,
centros de convenciones de Ulti-
ma generaciony unared logistica
eficiente.

Estabase organizativa permi-

te ejecutar eventos con estanda-
resinternacionales,adaptandose
alasexigenciasdeorganizadores
globales y participantes de alto
nivel.

Tecnologiay
sostenibilidad

Las sedes peruanas cuentan
con equipamiento de dltima ge-
neracion, conectividad eficiente
y espacios maleables para acti-
vidades dindmicas.

El despliegue de soluciones
audiovisuales avanzadas, trans-
misién en vivo y herramientas in-
teractivasfavorecenlainteraccion
grupal y los debates en tiempo
real, superando expectativas de

PERU: UN DESTINO
QUE FORTALECE SU
POSICIONAMIENTO
INTERNACIONAL

El desarrollo continuo

de servicios MICE, las
campafas de promocion
y la participacion activa
en ferias internacionales
consolidan a Perd como
un actor clave del turismo
de reuniones en América
Latina.

La articulacion entre
sector publico y privado,
junto con una propuesta
que integra eficiencia,
innovacion y experiencias
memorables, permite
captar la atencion

de planificadores de
reuniones, agencias

de incentivos, travel
managers y lideres

de asociaciones
profesionales.

planificadores exigentes y altos
ejecutivos. Almismotiempo, Pera
integrapracticas de sostenibilidad
en toda la cadena de valor MICE.
La gestidn responsable del en-
torno, el trabajo colaborativo con
comunidades locales y la oferta
de servicios eco-certificados
refuerzan el compromiso con la
responsabilidad social empresa-
rial,unvalorcadavezmasdeman-
dado por el sector corporativo.

Gastronomia
como vinculo

La cocina peruana, reconoci-
da globalmente, se convierte en
un catalizador sensorial. Expe-
rienciasenlasquegruposcocinan
con chefs destacados, degustan
menus de fusién en espacios
patrimoniales o realizan cenas
exclusivas coningredientes loca-
les generan memorias colectivas
poderosas. Esteenfoquerefuerza
la cohesion del grupo y proyecta
el valor cultural de Peru.
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Saga Travel difunde
oferta de hospedaje
de Whistler

Daniela Santibaez,
Michelle Dehne y
Arantxa Flores.

Saga Travel llevé a cabo el
evento “jViva a México!, al
estilo Whistler”, en el que se des-
tacaron los principales atracti-
vos turisticos del destino cana-
diense, asi como la oferta hote-
lera del Fairmont Chateau, The
Westin Resort & Spa, Pan Paci-
fic y Hilton.

La capacitacion para agen-
cias de viajes se efectud en el

marco de la celebracién de la In-
dependencia de México, por lo
que expositores e invitados se
vistieron con motivos mexica-
nos. Ademas, se realiz6 un jue-
go de loteria para conmemorar
este festejo.

Esteban Garcia, supervisor
de Operaciones y Producto de
Saga Travel compartié que la
operadora comercializa cua-
tro programas al destino: Expe-
riencia en Whistler, Esencia de
Invierno en Whistler, Whistler a
tu Manera y Aventura de Nieve
en Whistler.

Daniela Santibafiez, represen-
tante de Tourism Whistler Méxi-
co, destacé que el destino, por
su ubicacién al pie de las mon-
tafias, es ideal para esquiar du-
rante el invierno.“
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Go Global Travel:
artner tecnologico de
as agencias de viajes

. CUnAD DEMERICO | B
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Francesco Deledda.

Francesco Deledda, CEO de
Go Global Travel, remarcé
la intencion de la compaiiia de
tecnologia por consolidarse co-
mo un partner estratégico entre
las agencias de viajes en Méxi-
co,ademas de explicar diferen-
tes cambios tecnoldgicos que
la industria turistica estd atra-
vesando actualmente.

“Uno de nuestros objetivos
principales en México es pre-
sentaralmercadolaposiciénde
Go Global Travel, no solamente
comowholesaler, que hay millo-
nes, sino como potencial part-
ner tecnoldgico para las agen-
cias de viajes”, explico.

Eldirectivode Go Global Tra-
vel sefialé que, a pesar de que
la compafiia no se ha desarro-
llado por completo en el mer-
cado de México, existe un in-
terés por hacer crecer su pre-
sencia en la industria turistica
de dicho pais.

“Creemos que es importan-
tedirigirnuestros esfuerzos ha-
ciaelmercadolatinoamericano,
especialmente en México, por
locualnos estamos preparando
para el préximo afio”, sefial6. e

La Gran Vida del Todo Inecluido

AVA, nuestro nuevo resort todo incluido

con vistas al mar desde cada habitacion

- y un sinfin de amenidades unicas

para todas las edades, desde O hasta

100 afnios, todo a sélo a 10 minutos del

Aeropuerto de Cancun.

Aqui, el Mundo es Tuyo

\Vigita avaresortcancun.com o cantacta a tu profesional de viajes preferido,


http://avaresortcancun.com
https://mexico.ladevi.info/negocios/saga-travel-difunde-oferta-hospedaje-whistler-n89242
https://mexico.ladevi.info/negocios/go-global-travel-el-partner-tecnologico-que-las-agencias-viajes-necesitan-n88456

BARRANCAS

DEL COBRE

sl

$18,550% s# @ M $18,990% >

XPersona,’Base Doble 4 G 4 G

TODOS LOS MIERCOLES

SENDERO DEL
KUKULCAN

MARAVILLAS DEL
MUNDO MAYA

MESES SIN INTERESES
TODAS LAS TARJETAS
TODOS LOS DOMINGOS
CONSULTA SUPLEMENTOS DE
TEMPORADA ALTA

:

MARAVILLAS DE
CHIHUAHUAY CALIFORNIA

=|°|= #
$28,400% S Q
X Persona / Base Doble 8 =
17,24 Y 31 ENE | 07,14,21Y
. 28FEB|07Y 14 MAR|
1| 25JUL|170CT|19Y 26 DIC

DESCUBRIENDO

CALIFORN IA
$29.9900 10

X Persona [/ Base Doble 9 G

15,24 Y 31 ENE | 12,22 Y 28
FEB | 08 MAR | 07 AGO |
25 DIC

Todos nuestros viajes incluyen / De acuardo a itinerario

I]U l]
Desayunos

Vuelos Hotel

| &

Guia en habla

S
O

Impuestos

Il
N7 || ==

Tarjeta de E\auipa\"e
asistencia documen o

(internacienales)

Coordinador

hispana de grupo

Versalles 16, 7° Piso. Col. Juarez,
Alcaldia Cuauhtémoc. C. P. 06030. CDMX.

www.travelsmart.com.mx

% 5557354157 (&) 56 2554 62 78

54 info@travelsmart.mx @/travelsmartmexico



http://www.travelsmart.com.mx

Mega Travel fortalece a las agencias de
viajes con nuevas herramientas digitales

ega Travel reafirmé

Su compromiso con

eldesarrollo profesio-
nal de las agencias de viajes me-
diante unacapacitacion especia-
lizada en redes sociales.

Durante la capacitacién, los
asistentes no solo adquirieron
conocimientos sobre el uso de
redes sociales, sino que tam-
bién intercambiaron experien-
cias y resolvieron dudas en tor-
no a como conectar de mane-
ra mas efectiva con los viaje-
ros actuales.

Durante las jornadas se tra-
bajé para comprender mejor a
los clientes con el objetivo de
potenciar las ventas y generar
vinculos auténticos en redes
sociales.

Asimismo, se presentaron he-
rramientas clave dentro del eco-

Mega Travel apuesta a la capacitacion en
redes sociales, con herramientas que
potencian las ventas de las agencias y
fortalecen la conexion con clientes.

sistema digital de Mega Travel,
como Café Mega Travel.

Por otra parte, se resalté la
funcionalidad Shake de Ofertas,
que permite crear micrositios per-
sonalizados paraagenciasqueno

‘|97ﬂ9"‘

Operadora Mayorista

cuentan con paginaweb, siempre
actualizados con promociones.
Por su parte, Exodus ofrece
paginas personalizadas coniden-
tidad visual propia, integrando el
catdlogo completode productos.

COSTA RICA DE FIESTA

DESDE: $:1, 333 USD

POR PERSONA EN. HABITACION DOBLE
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FECHA UNICA DEL 28 DICIEMBRE 2025 AL 4 DE ENERO 2026

VISITANDO COSTA RICA - SAN JgSE VOLCAN POAS

ISLA TORTUGA - VOLCA; '

/] B ‘
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CATARAS LA PAZ - CATAMARAN

AZU = BASILICA DE LOS ANGELES-:VALLE DE OROSI -
\ JARDINES LANKASTER

Innovacion al
servicio del agente

La capacitacién también in-
cluyé la presentacion del Calen-
dario de Contenidos, que facilita
la planeacion de publicaciones
en redes como Facebook, Insta-
gram, WhatsApp y X.

Ademds, se compartieron
buenas prdacticas para opti-
mizar la imagen digital de las
agencias, cuidar a su comuni-
dad en linea y generar conteni-
do de valor.

Complementariamente, Me-
ga Travel recordé la disponibili-
dad de otras herramientas como
Vendor, un sistema de reservas
en linea 24/7 que simplifica co-
tizaciones y cierres de ventas; y
Oceana, plataforma paracotizary
reservar cruceros de manera agil
y eficiente. <%

& Vive la esencia de Costa
Rica en un solo viaje de fin

de aho.

\ ¢ +ll Escribenos y asegura tu

lugar.

©) 56 1200 5850
355 8930 9113

= reservaciones@xipatlani.com.mx

-

INCLUYE: CENA ESPECIAL BAILABLE CARNAVAL'*ANG NUEVO 2026

_
b L

CONSULTA NUESTRAS TARIFAS AEREAS
iCuidamos de ti en cada viaje!
dora @ @ < | L

@xipatlani

ez

COD. DET
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Cartagena despliega su
atractiva y variada oferta
turistica en CDMX

Corpoturismo Cartagenacon-
creto, en Ciudad de México,

un evento en el que promovio la
ofertaturisticadel destinoconva-
rios representantes de la indus-
tria cartagenera como hoteles,
turoperadores, DMCs, entre otras
compaiias. Elencuentrotambién
contod conla participacionde Pro-
Colombia y Aeroméxico.

“Este evento de promocién
forma parte de nuestros esfuer-
zos por fortalecerlapresenciaen
el pais, ademas de dar a conocer

el potencial turistico de Cartage-
na”, remarcé Liliana Rodriguez,
presidenta ejecutiva de Corpo-
turismo Cartagena.

Liliana Rodriguez presentéla
conectividad aéreade Cartagena,
asi como las principales marcas
hoteleras que tienen presencia
en el destino.

Laofertahotelerade Cartage-
na consiste en 343 hoteles, ade-
mas de cuatro centros de con-
venciones.

Rodriguez sefialé que existen
cinco segmentosturisticosenlos
que Cartagena se quiere posicio-
nar: religioso, deportivo, gastro-
némico, de romance y cultural.

La delegacion de Cartagena
interactud con alrededor de 80
agencias de viajes de la Ciudad
de México.“
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Arquimides Gdmez, Juan
José Leyba y Jean Dorville.

I xpert Travellers concretd
una capacitacién especial

en la que difundié sus produc-
tos mas destacados y los bene-
ficios que ofrecenalos profesio-
nales del turismo. Ademas, Lo-
pesandestacdlos principalesdi-
ferenciadores del Hotel Lopesan
Costa Bavaro Resort, Spa & Ca-
sino en Republica Dominicana.

“Expert Travellers siempre
ha brindado soluciones turisti-
cas integrales y confianza a to-

Expert Travellers
presenta sus productos
junto a Lopesan

das las agencias de viajes. So-
mos una empresa completa-
mente enfocadaen el canal B2B
yenbrindarproductos de calidad
a la industria de los viajes des-
de2011”,sefialé Arquimides G6-
mez, CEO de Expert Travellers.
De acuerdo con el CEO de
Expert Travellers, la compaiiia
tiene un portafolio de 5 millo-
nes de hoteles a nivel mundial y
mas de 10 circuitos dinamicos
que incluyen boletos aéreos, al-
quiler de noche, traslados, entre
otroscomponentesdelosviajes.
El evento fue encabezado
por Arquimides Gémez, Juan
José Leyba, business develop-
mentdirector México & Latam;y
JeanDorville,directorde Ventas
Latam & Republica Dominicana
de Lopesan Costa Bavaro.“s

Lleva tu agencia
al siguiente nivel
con bedsgnline

El motor de reservas mas completo para

agentes de viajes.

» Simplifica pagos y gestiona todo desde un

solo lugar.

» Accede a un portafolio global de productos

y tarifas exclusivas.

» Gana puntos con cada reserva gracias a

Bedsonline Rewards.

» Acceso exclusivo a hoteles de lujo y servicio
concierge 24/7 para agentes y clientes.

Registrate hoy


https://discover.bedsonline.com/en-na/register-your-travel-agency?utm_source=referral&utm_medium=banner&utm_term=rta&utm_campaigntype=ac&utm_content=media&utm_campaign=ladevi_aug25
https://mexico.ladevi.info/negocios/cartagena-despliega-su-atractiva-y-variada-oferta-turistica-ciudad-mexico-n88659
https://mexico.ladevi.info/negocios/republica-dominicana-expert-travellers-presenta-sus-principales-diferenciadores-junto-lopesan-n88713
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Cruceros por el Caribe que tus clientes van a amar

Ofrece a tus clientes unas vacaciones en el Caribe disefiadas a su medida: con una
amplia variedad de opciones gastronémicas, entretenimiento que supera expectativas y
la posibilidad de descubrir cada isla a su propio ritmo. Con experiencias que se sienten
personales y sin complicaciones, regresaran encantados de su crucero... y a ti para
r__eServar su proximo viaje con Norwegian.
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™ Norwegiancon
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Puerto Rico ofrece a los pasajeros una agradable combinacion de playas
paradisiacas y experiencias culturales marcadas por los contagiosos ritmos locales.

n Puerto Rico, lamusica es
Emucho mas que un sonido:
es identidad, movimiento
y celebraciéon. Desde San Juan
hasta Ponce, cada rincon vibra
al ritmo de multiples géneros.
Quien visita el pais descubre
rapidamente que la musica no
es sélo parte del paisaje sonoro,
sino el alma misma de la isla.
Asi,laexperienciaturisticase
transformaenunrecorrido cultu-
ral en el que la playa, la historia
y el baile se combinan en una
sinfonia de contagiosa alegria.

Ritmos, baile y alegria
Laciudad de San Juanosten-
taeltitulode “Capital dela Salsa”,
consuscallesquehanvistonacer
y crecer a leyendas como Tito
Puente, El Gran Combo, |a Sonora
Ponceifa o Marc Anthony.
Enesemarco, espacioscomo
la calle Loizay la popular Placita
de Santurce ofrecen una vida
nocturna activa y escenarios es-

pontaneos donde la salsa cobra
vida e invita al baile.

Pero Puerto Rico no se limita
a un solo ritmo. La diversidad
musical se expresa también a
través de la décima, una forma
tradicional con raices europeas
acompafada de instrumentos
como el cuatro, el giiiro y la
guitarra. Los trovadores recitan
versos poéticos, manteniendo
viva esta forma de arte popular
en festividades locales.

En tanto, la bomba, con su

origen afrocaribefio, se ejecuta
con barriles, maracas y “cuas”,
estableciendo un dialogo entre
el tambor y el bailarin.

Laplena, porsuparte, se aso-
ciacon celebraciones navidefias,
pero su presencia es constante
durante todo el afio animando
reuniones familiaresy festivales.

El reggaeton también forma
parte de esta escena musical fu-
sionando elementos del hip-hopy
lamusica caribefia, caracterizan-
dose por un ritmo contundente

Puerto Rico invita a vivir Ia miisica en carne propia.
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que invita a un baile energético
y sensual.

Leyendas y
ruta de la salsa

En la regién sur de la isla,
Ponce —conocidacomola“ciudad
sefiorial”— suma su impronta al
panorama musical de Puerto Ri-
co.Allinacié Héctor Lavoe, figura
icénica de la salsa, junto a otros
grandes como Cheo Feliciano,
Quique Lucca, Pete “El Conde”
Rodriguez e Ismael Quintana.

Laciudadofrecealosturistas
una ruta cargada de historia con
paradas obligadas en monumen-
tos, tumbas y el Museo de la
MusicaPuertorriqueiia, espacios
esenciales para entender el lega-
do cultural del pais.

De esta manera, Puerto Rico
invita a vivir la musica en carne
propia, donde cada recorrido es
acomparfiado de una melodia y
cadarecuerdo se graba con con-
tagioso ritmo en la memoria.


https://mexico.ladevi.info/c88925
https://www.youtube.com/discoverpuertorico
https://www.instagram.com/discoverpuertorico/
https://www.facebook.com/DiscoverPuertoRico
http://www.discoverpuertorico.com/es/profesionales-viajes
https://youtu.be/E2RtucnhHWo

PUEBLA

EL LATIDO DE MEXICO

iDescubre
| Pueblal

0
Festival de la Luz
y de la Vida Oy
Chignahuapan Visit PUEBLA.mX

o)

Gobierno de WT PUEBLA  Desarrollo . .amor. | ‘
Lo Méxi {|55 | Goblemodel EBLA rande =
Sy Meéxico |_:|_§ R Tn"'iﬂi‘o s () Puebla.Travel (&) () @visit_puebla () @Puebla


https://www.visitpuebla.mx

ONE STC

UNA SOLUCION DE VENTA EN UN

} A‘ UNA EMPRESA DEL

Index ¢RUPO MERCADO CRUCERO

One Stop Shop

5571003535 L& :-
55 74871 0051

CONTACT/



http://www.mercadocruceros.com/

SERVICIOS
- *CONSOLIDACION AEREA A TRAVES DE IATA PROPIA
*PRODUCTOS EXCLUSIVOS TERRESTRES
*ASISTENCIA VIAJERO
*SERVICIO DE ROOMING INTERNACIONAL
*GENERACION DE GRUPOS DE AFINIDAD E INCENTIVOS
*PRECIOS COMPETITIVOS Y ATRACTIVAS COMISONES

mercado

\ N O S INFO@MERCADOCRUCEROS.COM CIUCeros
MERCADOCRUCEROS.COM v



http://www.mercadocruceros.com/

Universal Assistance celebro su
exponencial crecimiento en el pais

Universal Assistance
realizé un encuentro
en CDMX para
agradecer a los
agentes de viajes y
operadores
mayoristas por sus
excelentes resultados
en el pais.

niversal Assistance re-

unié a sus principales
clientes locales del tra-

de, reconociendolaconfianzayel
respaldo que le permitieron con-
solidar su presencia en México.
El evento se llevd a cabo el
martes 26 de agosto en el Hotel

The Ritz Carlton Carlotta, CDMX.
Enesemarco, el encuentro se de-
sarrollé en un formato distendi-
do, con propuestas gastronémi-
casyespacios de networking, fo-
mentando lainteracciénentrelos
profesionales presentes.
Durante la cita los directivos
de la asistencia al viajero subra-
yaron que el crecimiento alcan-
zado en el pais fue posible gra-
cias al trabajo conjunto con los

== v

JULLCE- e W

Colima, México
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agentes de viajes y operadores
mayoristas.

En ese sentido, vale destacar
laespecial presenciadel CEO La-
tam, Fernando Garcia Ruiz —ba-
sadoen Argentina—,quienacudié
especialmente parareunirse con
sus clientes en el pais.

Ademas de destacar la labor
de los socios estratégicos, Gar-
cia Ruiz enfatiz6 en el esfuerzo
de su equipo en México, encabe-

zadoporSilvinaGarciayLourdes
Croskey, reconociendo el papel
clave de las distintas areas de
gestién. El mensaje principal fue
que en la industria turistica los
negocios se construyen sobre la
base de |la confianza, la cercania
y la camaraderia.

Nuevo Centro de
Desarrollo de las Altas
Montanas en Veracruz

Universal Assistance llevé a
cabo la apertura del Centro de
Desarrollo de las Altas Montafias
en Veracruz, proyecto que forma
parte de la nueva etapa del pro-
grama Transforming The Future
(TtF), el cual tiene como objeti-
vo fortalecer el turismo sosteni-
ble en la region, asi como preser-
var la cultura ndhuatly sus expre-
siones culturales.“

Desayuno americano incluido

2,400 MXN

Habitacion Deluxe
1 cama king size

Promocién vigente para vacacionar en los meses de
octubre y noviembre 2025. Tarifa por habitacién por
noche en ocupacién doble. Sujeto a disponibilidad.
Impuestos incluidos. Aplican restricciones.

LA POSADA

HOTEL BOUTIQUE

ESCANEA, COTIZA, RESERVA Y PAGA EN LiNEA

Reservaciones: 314-333-1899 | WhatsApp: 314-100-1381
Av. Lazaro Cardenas 201, Las Brisas, Manzanillo, Colima, MX.


https://www.instagram.com/reel/DPUfN7Bjbzj/?utm_source=ig_web_copy_link
https://mexico.ladevi.info/negocios/universal-assistance-celebro-su-exponencial-crecimiento-el-pais-n88768

ASSIST @ TRAVEL
CRRD CONNECTED

eSIM

‘VIAJA TRANQUILO
Y CONECTADO!

UNA ALIANZA QUE TE ACOMPANA
EN TODO MOMENTO.

17

Con Assist Card, ademas de viajar tranquilo y
seguro, ahora puedes disfrutar del servicio de
eSIM internacional de Travel Connected.

Adquiere tu tarjeta de asistencia y pregunta por el
codigo de descuento para comprar tu eSIM para viajes
internacionales.

p’] iContacta a tu Ejecutivo Assist Card! TE PUEDE PASAR
=

Y recibe mas informacion.

Mejor viaja mas tranquilo.


https://www.assistcard.com/mx

Campeche:

‘El reto es

dar a conocer todo lo
que tiene el destino

Mauricio Arceo Piha.

Para posicionar a la entidad
en el mercado turistico na-

cional, Mauricio Arceo Piia, titu-
lar de la Secretaria de Turismo
de Campeche (Sectur Campe-
che), informo que estan partici-
pandoendiversas ferias de turis-
mo, ademas de colaborar de cer-
ca con algunas asociaciones de
agencias de viajes, tanto locales
como nacionales.

En didlogo con Ladevi Me-

dios y Soluciones, aseguré que
buscan posicionarse principal-
mente en el mercado del Turismo
MICE, ya que la facilidad de mo-
vilidad dentro del destino, junto
con su moderno centro de con-
venciones, favorecen el desarro-
llo de este segmento.

“Lo que queremos es seguir
abriendo nuestro espacio para
que la gente pueda conocernos,
y de verdad disfrutar todo lo que
Campechetiene paraofrecer”, re-
saltd Arceo Pifia.

El secretario de Turismo de
Campeche detallé que la enti-
dad cuenta con un “extraordina-
rio producto turistico”, compues-
toporescenarios naturales, histo-
ria y gastronomia. Ademas, des-
taco que se considera uno de los
estados mas seguros del pais.'<:

PANGEA inaugura
oficina en Ciudad de
México junto a PEO

PANGEA inauguro su ofi-
cina en Ciudad de Méxi-
co en compania de patrocina-
dores, autoridades y represen-
tantes de la industria turistica
en México.

David Herndndez, CEO de
PANGEA, y Adriana Reyes, CEO
de PANGEA México, subraya-
ron el potencial del mercado
de mexicano en los viajes a la
medida.

“Tiendas comolaTravel Sto-
re de PANGEA son un espacio
para inspirarse, conversar con
especialistas y disefiar viajes a

la medida con acompafiamien-
tocompleto. Queremos quelos
mexicanos vivan experiencias
memorables con la garantia
de estarrespaldados por noso-
tros”, comenté Adriana Reyes.

“Unimos asesoria experta
con tecnologia para crear, jun-
to con cada cliente, el viaje que
mejorrefleje suestiloy persona-
lidad”,apunt6 David Hernandez.

De acuerdo con el CEO de
PANGEA, la compafiia espafio-
la apost6 por el mercado mexi-
cano ya que identificaron una
afinidad cultural y un potencial
muy importante.

La titular de la Secretaria
de Turismo (Sectur), Josefina
Rodriguez Zamora, participé
en el corte del listén inaugural
de PANGEA The Travel Store. <%

ZMANUAL

Tendencias, destinos, herramientas
e informacion clave para potenciar
tu negocio. Implementamos IA
para amplificar el impacto de

tus contenidos en el ecosisten
digital: mayor alcance,

mejor segmentacion :

y resultados medibles. 4

Llevamos tu estrategi

de comunicacion tUNSHEE

a otro nivel con tecnologia

que trabaja para vos.

WLADEVi. &
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» Revista Impresa y Digital
17.000 joreeres 542,500
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https://mexico.ladevi.info/negocios/campeche-el-mayor-reto-que-tenemos-es-dar-conocer-todo-lo-que-tiene-el-destino-n88461
https://mexico.ladevi.info/negocios/pangea-inaugura-oficina-ciudad-mexico-junto-peo-n89145

Specnal

tours

iViaja hasta marzo 2027!

EUROPA Y
GRANDES

- e
SERVICIOS DISENADOS PARA UN
VIAJE SIN PREOCUPACIONES:

Traslados y transporte incluido. Visitas panoramicas incluidas.

Hoteleria de circuito adaptada a tres Segu ro basico de inclusion.

categorias de viaje. el
> l - Servicio onboard 24/7.
Guia acompanante y guia local de

habla hispana. Tasas incluidas.

Excursiones y visitas con Bus del recorrido.
headphones. Wi-Fi

Desayuno buffet incluido.
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Viajemos
juntos.

www.specialtours.com


https://www.specialtours.com/

MCANADA

Toronto y Niagara:

la fusion perfecta entre
ciudad y naturaleza para
los viajeros mexicanos

Conectividad, diversidad cultural y
experiencias premium hacen de Toronto

una propuesta imbatible para los

pasajeros.

oronto —capital de la pro-

vincia de Ontario, Cana-

da- consolida su posicio-
namiento como destino estraté-
gico para el mercado mexicano,
gracias a su conectividad aérea,
oferta urbana de alto valory
cercania con las Cataratas del
Niagara. Su diversidad cultural,
seguridad einfraestructuraforta-
lecen su atractivo para multiples
segmentos de viaje.

Toronto ofrece unavida urba-
naricaenarte,disefioybienestar.
Museos como el Art Gallery of

Ontario, el Royal OntarioMuseum
y el Museum of Contemporary
Artfiguranentrelosimperdibles.

Barrios como Kensington
Market concentran gastronomia
multicultural y ambiente bohe-
mio, mientras que Graffiti Alley
se ha convertido en un icono del
arte urbano.

La ciudad también dispone
de spas y centros de bienestar,
hoteles con propuestas wellness
y espacios verdes como High
Park y Toronto Islands.

Asimismo, Toronto cuenta
con iconos turisticos que enri-
quecen cualquieritinerario:laCN
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Tower con su vista 360°, Casa
Loma con su arquitectura gética
y Harbourfront,que combinaarte
y recreacion junto al lago.

En tanto, Yonge Street y
Sankofa Square muestran la
faceta vibrante de la ciudad, con
Eaton Centre comograncomple-
jo de compras y el Hockey Hall
of Fame como punto de interés
deportivo.

Lamulticulturalidad de Toron-
to se refleja en su gastronomia,
conrestaurantes Michelin, street
food y cocinas étnicas.

En el deporte, sera sede del
Mundial FIFA 2026 y el Toronto
Tempo, quetendralugarenmayo
préximo. Asimismo, ofrece todo
elafio béisbol (Blue Jays), hockey
(Toronto Sceptres, Maple Leafs)
y basquetbol (Raptors).

A menos de dos horas, las
Cataratas del Niagara siguen
cautivando con el paseo en bote
Voyage to the Falls, |a tirolesa de

ACCESIBILIDAD Y
REQUISITOS CLAROS
PARA PLANIFICAR
CON CONFIANZA

Con vuelos directos

desde CDMX (Air Canada,
Aeroméxico y Flair Airlines),
Monterrey (Air Canada),
Guadalajara (Flairy

Air Canada a partir de
noviembre 2025), Mazatlan
(WestJet) y Zihuatanejo (Air
Canada), al Toronto Pearson
International Airport (YYZ),
el aeropuerto mas grande

y con mayor conectividad
en Canada, la ciudad ofrece
opciones practicas para
escapadas o programas
combinados.

Desde febrero de 2024, los
viajeros mexicanos requieren
visa canadiense o una eTA
para ingresar. Esta Ultima
aplica exclusivamente a
quienes viajan por via aérea 'y
poseen visa estadounidense
vigente.

Informar con precision

y dirigir al sitio oficial del
Gobierno de Canada (https:/
ircc.canada.ca/english/
visit/visas.asp) es clave para
evitar fraudes y fortalecer la
confianza del pasajero.

impresionantes vistas y propues-
tas culturales.

LaSkylonTower, con platafor-
ma de observacion y restaurante
giratorio,completalaexperiencia
con vistas espectaculares.

La regién de Niagara suma
gastronomia, bodegas vinicolas
con degustaciones y entreteni-
miento.


https://mexico.ladevi.info/c89232
https://ircc.canada.ca/english/visit/visas.asp
https://ircc.canada.ca/english/visit/visas.asp
https://ircc.canada.ca/english/visit/visas.asp
https://www.youtube.com/c/DestinationToronto
https://www.instagram.com/destination_toronto/
https://www.facebook.com/destinationtoronto
https://ca.pinterest.com/destinationtoronto/
https://www.tiktok.com/@destinationtoronto
https://x.com/SeeTorontoNow
https://www.destinationtoronto.com/

SSLOQUEDS 2026

Volando Viajes
\[/ Degecvtore log queiiog
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Nieve, esqui y relax en Reno Tahoe

Con sus montanas, deportes invernales y oferta cultural, Reno Tahoe se

presenta como el destino ideal para vivir la magia del invierno en Nevada.

Reno Tahoe es ideal para
quienes buscan disfrutar
del invierno al aire libre.

uando lanieve comienza

a cubrir las cumbres de

la Sierra Nevada, Reno
Tahoe —la regién ubicada en el
noroeste de Nevada, Estados
Unidos— se convierte en un
escenario de ensuefio. Entre
montafias majestuosas y un
hermoso lago, este destino es
ideal para quienes buscan vivir
el invierno al aire libre combi-
nando aventura, naturaleza y
sofisticacion.

A tan solo unos minutos de
la ciudad de Reno, se destacan
el Mt. Rose Ski Tahoe, famoso
por su altitud y vistas panora-
micas; y el Diamond Peak, un
resort de ambiente familiar y
espectaculares panoramicas

Reno Tahoe combina aventura, naturaleza y sofisticacion.

del lago Tahoe. Alli, tanto los
principiantes como los expertos
tienen garantizada una expe-
riencia realmente inolvidable,
con la nieve como principal
protagonista.
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Aventura mas
alla de las pistas

El invierno en Reno Tahoe
va mucho mas alla del esqui.
Los senderos nevados invitan a
recorrerlos en raquetas, disfru-

tando del silencio del bosque y
la belleza de los pinos cubiertos
de blanco.

También es posible desli-
zarse en trineo o tubing, una
actividad que puede practicar
toda la familia.

Entanto, paralosamantesde
la velocidad, las motos de nieve
ofrecen una dosis extra de adre-
nalina con rutas que atraviesan
valles y montanas.

Despuésdeundiaenlanieve,
la experiencia continda. En ese
sentido, Reno sorprende conuna
vibrante oferta de entretenimien-
to que incluye casinos, espec-
taculos en vivo y una creciente
oferta gastronémica.

Desde restaurantes de autor
hastabares conchimeneadonde
se disfruta un chocolate caliente
o un coctel artesanal, la ciudad
se convierte en el complemento
perfecto para cerrar la jornada.

En este contexto, se puede
afirmar que Reno Tahoe ofrece
lo mejor de dos mundos: la emo-
cion de los deportes invernales
en escenarios naturales unicos,
y la comodidad de una ciudad
que nunca duerme. Es un des-
tino ideal para quienes buscan
aventura, pero también para los
quedeseanrelajarserodeadosde
paisajesinvernalesinolvidables.

De este modo, queda hecha
lainvitacién para todos aquellos
que quieran descubrir por qué
Reno Tahoe es considerado uno
de los tesoros mas fascinantes
de la temporada de invierno en
Estados Unidos.“+


https://www.visitrenotahoe.com/
https://www.youtube.com/watch?v=KvAtnpWqt5g
https://www.instagram.com/renotahoe
https://www.visitrenotahoe.com/
https://www.facebook.com/renotahoe.nv
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OBTec: “Somos una
herramienta amigable
para las agencias

Gerardo Gomez Yillen. 8

G erardo Gémez Yillen, CEO
de Viajes Marplayy OBTec,
informo sobre los principales
diferenciadores de sus produc-
tos y destacé su intencién por
ofrecer a las agencias de viajes
productos y servicios turisticos
con los estandares mas altos
de calidad.
“Laplataformaestadisefiada
parafacilitarlagestiéndelosvia-
jes. Somos una empresa respal-

dada por Viajes Marplay, que tie-
ne casi 36 afos en la industria”,
expres6 Gomez Yillen.

De acuerdo con el directivo,
los diferenciadores mas repre-
sentativos de OBTec son: un mo-
tor con todos los contenidos in-
tegrados, acceso a los tres GDS
y conexiones directas, como los
NDC con las aerolineas prefe-
renciales mas comercializadas
de México.“

!

&

MADRID, SAN SEBASTIAN, LOURDES, BLOIS,
ORLEANS, PARIS, DIJON, ZURICH, LUCERNA,

ECO EUROPA PRIMAVERA

14 DIAS

VENECIA, PADOVA, FLORENCIA, ASIS, ROMA

PRECIO PERSONA EN HAB. DBL/TPL
PRECIO PREVENTA HASTA 31 OCTUBRE
SALIDAS: 17 ABRIL / 0B MAYD / 05 JUNID

2() slerra

=% madre

VIRIANDD JUNTOS

Oficina CDMX:
Oficina MTY:
Oficina GDL:

ESDE CDMX -

555553 0179
818363 2424
33 3123 2121
Oficina Tijuana: 66 4904 4535

\;isit Orlan‘d
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0: encuentro

con profesionales en
Quintana Roo

Visit Orlando llevé a cabo
un evento en Quintana
Roo que reunié a mas de 130
agencias de viajes, ofreciendo
capacitaciones, dinamicas in-
teractivas y oportunidades de
negocio, consolidando la rela-
cioén entre los representantes
del destino y los agentes par-
ticipantes.

El encuentro estuvo enca-
bezado por Patrick Yvars y Lo-
rena Pereda, representantes de
Visit Orlando, junto al equipo de
Azabache, quienes presentaron
la oferta turistica del destinoy
destacaron las nuevas expe-

FANTASIA DE EUROPA
16 DIAS

s 3,999 w

PRECIO PERSONA EN HAB. DBL/TPL
PRECIO PREVENTA HASTA 31 DICIEMERE
SALIDAS: 02, 09. 16, 23 JULID

rienciasdisponiblesen Orlando.

Durante lajornada, los asis-
tentes conocieron de prime-
ra mano las multiples opcio-
nes que ofrece Orlando, en-
tre ellas su reconocida hotele-
ria, parques tematicos y nue-
vas atracciones que contindan
posicionando al destino como
uno de los mas solicitados por
los viajeros.

Ademas, cada una de las
agencias recibié un certificado
de participacién como recono-
cimiento a sucompromiso con
laactualizacién profesionalyla
capacitacion constante.“s

MADRID, SAN SEBASTIAN, BURDEOS, BLOIS, PARIS, LUXEMBURGO,
VALLE DEL RHIN, FRANKFURT, NUREMBERG, PRAGA, INNSBRUCK,
PADOVA, VENECIA, FLORENCIA, ASIS, ROMA,

iSIERRA MADRE TE ESCUCHA!

www.sierramadre.travel

correo: holacdmx@operadorasierramadre.com
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https://www.sierramadre.travel/es/flyer-y-promociones/bloqueo-europa
https://mexico.ladevi.info/negocios/obtec-somos-una-herramienta-amigable-las-agencias-viajes-n90301
https://mexico.ladevi.info/negocios/azabache-y-visit-orlando-realizaron-un-encuentro-exclusivo-agencias-viajes-quintana-roo-n88144

2 PRINCESS O giscover crusses

Viajes inolvidables.
Ahorros insuperables.

hasta hasta
4021269
OFF |
3er & 4to Pasajero

© Depdsito $0 © Tarifa reducida

Caribe Mediterraneo y
TP | Norte de Europa

»

Sistema de T iNavega a través de cientos
reservas oniine. de cruceros y ofrece a tus

Ya te has registrado? clientes las mejores tarifas!

f— :;\"\:\-:\. . . .

d|SCO\/er f\ J) ° + 52 55 8526-3163 o agencias.mx@discovercruises.net princesscruises.mx
cruises 1\

Oferta valida para nuevas ofertas hasta noviembre 11, 2025. Bl descuento de hasta 40% off se calcula sobre las tarifas regulares sin otras promociones aplicadas. Descuento automatico de hasta $200 por persona: el monfo aplica de acuerdo al tipo

de cabinay duracién del crucero. Los descuentos extras y beneficios para 3er y 4to pasajero aplican en salidas seleccionadas 2026 y 2027. Representante exclusivo de Princess Cruises para México, World Travel Momentum S.A. Rut 76.410.799-3


http://www.princesscruises.mx

TIJE Travel Tech
Group: tecnologia
para optimizar
reservas y procesos

E2E Travel Solutions es la unidad de negocios
de TIJE Travel Tech Group que provee
tecnologia para busquedas y reservas de
vuelos, hoteles, trenes y mas.

IJE Travel Tech Group
impulsa su innovacion
con E2E Travel Solutions,
compaiiia del grupo especializa-
da en distribucién B2B y B2B2C
quedesarrolla soluciones tecno-
légicas para gestionar busque-
das y reservas de diversos pro-
ductos turisticos.
Con un enfoque End to End,
la firma aborda todos los ver-
ticales de la industria de viajes

LANUEVAERA DE LUS

que una agencia o un turopera-
dor puede incorporar para mejo-
rar su comercializacion, sus pro-
cesos internos y la escalabilidad
del negocio.

Dsarrollos para
gestionar busquedas
y reservas

Cada vertical —o producto-
puede ser implementable por
modulo en los propios sitios de

con Vlajero y Holafly

&Y si tu viaje empezara con conexién garantizada?
Viajero by MAS Servicios y Holafly lo hacen posible.

€ eSIM Holafly con datos incluidos

por hasta 3 dias
@ Certificados digitales sin apps

@ cancelacién ANY REASON

TU TRANQUILIDAD VIAJA CONTIGO.

Mas de 70 afios de experiencia nos respaldan.

Solicita tu plan hoy y empieza tu aventura conectado.
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Lucas Klenk, director general de E2E Travel Solutions; y Micaela
Mellino y Gustavo Bondoni, gerentes de Proyectos y de Marketing
de TIJE Travel Tech Group, respectivamente.

las compaiiias o de terceros, co-
mo ocurre en el caso del B2BC.

Losverticales que ofrece E2E:

¢ Vuelos.

¢ Hoteles.

e Autos.

e Trenes.

¢ Asistencia al viajero.

¢ Experiencias.

“Sepuedeincorporar el porta-
folio completo, 0,comotenemos
unatecnologiaquees en funcién
de microservicios, por médulo.
Todos los verticales o uno solo,
de acuerdo conla necesidady la
mejora que busque esa compa-
fiia, ya sean agencias de viajes

minoristas o turoperadores”, se-
falo Lucas Klenk, director gene-
ral de E2E Travel Solutions.

GoTravelRes, mayorista del
grupo, es quien provee los con-
tenidos de los verticales, mien-
tras que la propia E2E desarrolla
la estructura tecnoldgica, con el
soporte de toda la organizacioén.

Ademas, las propias firmas
del grupo son quienes prueban
en primera instancia los desa-
rrollos de E2E, certificando la
calidad y validando la entrega
de un producto de alta tecno-
logia y valor a los clientes de la
compaﬁia.<:


https://wa.link/o5wrf4 
https://www.ladevi.info/negocios/tije-travel-tech-group-tecnologia-optimizar-reservas-y-procesos-la-mano-e2e-travel-solutions-n88981
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GRAND DECAMERON

COMPLEX

3 236HNFANTES
GCRATIS
, M.N.
CONTODO INCLUIDO
T iRg ¢

2 NOCHES POR PERSONA
CONSULTA CON TU AGENCIA DE VIAJES

Para compras del 02 al 28 de octubre, 2025. Aplican términos y condiciones, favor de consultar.

DESDE


https://travelagents.decameron.com/es/agy-mx-inicio
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Una seleccion de fabulosos
Fish Shacks de Florida

H POR KELLILYNN HANN

ada de lujos: ese podria

ser el lema de los clasi-

cos puestos de pesca-
do en Florida. Ya sabes a qué ti-
po de lugar nos referimos: me-
sas al aire libre, bebidas frias, es-
tilo desenfadado y, por supues-
to, mariscos frescos y locales
que te dan el auténtico sabor de
la Florida real.

Aquitienes algunos favoritos,
amados tanto por locales como
por viajeros, que valen la penaen
tu recorrido.

Noreste
Palms Fish Camp Restaurant,
Jacksonville

Este lugar popular en Jack-
sonville desde 1950, Palms Fi-
sh Camp, sirve Gnicamente ma-
riscos silvestres capturados por
pescadores locales; incluso pre-
paran el pez que tu mismo atra-
pes.Lasvistas sontanbuenas co-

mo la comida: la gran terraza da
aClapboard Creek y ala Reserva
Ecoldgica e Histérica Timucuan.
Aunt Kate's, St. Augustine
Comolamayoriadelossitios
en St. Augustine, Aunt Kate's es-
ta impregnado de historia. Fun-
dado por la familia Usina a ini-
cios de 1900, el restaurante se
encuentra en un bosquecillo de
robles vivos a orillas del rio To-
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lomato. Todavia propiedad de la
familiaUsina, es unfavoritolocal
por su ambiente relajado frente
al aguay sucomida memorable.
¢Cola de caiman y tomates ver-
des fritos con lima? Si, por favor.

Costa Este Central
High Tides at Snack Jack,
Flagler Beach

Inaugurado en 1947 justo en

la playa, este lugar fue un punto
de encuentro para surfistas. No
ha cambiado mucho: aln pue-
des ver a los surfistas cabalgar
las olas, disfrutar de una cerve-
zabien fria de laamplia carta del
restauranteyllenarte conloscla-
sicos de mariscos. jLos perros
también son bienvenidos!

JB's Fish Camp,
New Smyrna Beach

En JB’s Fish Camp, los maris-
cos son tan frescosy locales co-
mo se puede. Los cangrejos vivos
se cocinan al instante, el restau-
rante cuenta con sus propios ban-
cos de ostras arrendados y las
almejas suelen recogerse direc-
tamente de la laguna. La terraza
al aire libre da a las bahias e is-
las de la Intracoastal Waterway.
Llega al atardecer para fotos dig-
nas de Instagram.

The Old Fish House
Bar & Grill, Grant

Originalmente una planta de
procesamiento de pescado, The
0ld Fish House ha sido parte de
la laguna Indian River por mas
de 100 afios. Fiel a su historia 'y
comunidad, trabaja de la mano
con pescadores y granjeros lo-
cales para resaltar los auténti-
cos sabores de Florida. Siéntate
afuera, busca delfines y disfruta
de la musica en vivo.

Noroeste
Schooners, Panama City Beach
Puedes planeartodoeldiaen
Schooners. Llega temprano pa-
ra relajarte en la playa o jugar al
voley. Luego, cuando quieras re-
frescarte, entraal restaurante por
cécteles y delicias como el me-
ro del Golfo o los camarones con
salsa de lima. Quédate hasta la
puesta del sol y Unete a una tra-
dicion local: cada noche la multi-
tud cuentaregresivamentey, jus-
to cuando el sol se oculta, dispa-
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Disney’s Hollywood Studios

Magic Kingdom Park = Disney’s Animal Kingdom Theme Park

+ 4 PARQUES TEMATICOS MAGICOS +

+ Hay un lugar en el mundo donde la magia sucede en cada momento y en +
cada uno de sus inigualables Parques Tematicos. El lugar es Walt Disney
World Resort donde sus Visitantes se sumergen en emocionantes aventuras.
;Necesitan ayuda en planificar unas experiencias increibles, seleccionar
cuales atracciones visitar, y cuales tierras explorar?

Escanea este codigo o

QR para obtener (Q)Aq;®|§NEPWOrld FLORIDA
la guia Momentos RESORT

Magicos Paso a Paso. EL LUGAR MAS MAGICO DEL MUNDO

Para mas informacion, visita DisneyAgentesdeViajes.com

Para ingresar a un Parque Temético, se requiere una entrada valida para el mismo Parque en la misma fecha. Los tickets y las opciones no son transferibles ni reembolsables y no incluyen actividades ni eventos que se
cobran por separado o no abiertos al pblico general. Los tickets son para un Parque Tematico por dia, a menos que se adquiera la Opcion Park Hopper o Park Hopper Plus. Los Parques, las atracciones y otras ofertas estan
sujetos a disponibilidad, cierres y cambios o cancelaciones sin previa notificacién ni responsabilidad alguna.

g P Y P P g ©Disney © & TM Lucasfilm Ltd.


https://www.disneyagentesdeviajes.com/
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ran un cafién antiguo. Comienza
la fiesta playera épica.

Lynn's Quality Oysters,
Eastpoint

Es el tipo de lugar al que pa-
sarias de largo sin notarlo, pero
que no deberias perderte. Uno
de los empacadores de maris-
cos mas antiguos de Florida (y
ganador de premios TripAdvi-
sor), combina mercado de ma-
riscos frescos, raw bar y restau-

2-4 DE FEBRERO, 2026

Hilton Orlando
Orlando, Florida

Negocio

“TFLORIDA

- o

e e

Florida Huddle es el evento perfecto para conseguir
mds contactos y conocer todo lo que ofrece Florida.
Aprovecha 3 dias de acceso a 36 citas individuales
con mds de 200 proveedores de todos los segmentos
de la industria de viajes y turismo de todo el estado.

EVENTO EXCLUSIVO Y GRATIS PARA OPERADORES
CALIFICADOS. {INSCRIBETE HOY MISMO!

La fecha limite de inscripcion es el 15 de diciembre.
Para mayor informacidén y para inscribirte, visita
FloridaHuddle.com

FLORIDA R

HUEDLE
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rante. Prueba ostras Apalachico-
la, salmonete, cangrejosazulesy
langostas, todo directo del Golfo.
El menu es pequefio, pero lo que
hacen lo hacen muy, muy bien.

Floyd's Shrimp House,
Fort Walton Beach

Ubicado en el paseo mariti-
mo, Floyd’s no es la tipica choza
de pescado de antafo. Sin em-
bargo, conserva el auténtico sa-
bor de Florida. Todo el marisco
proviene del Golfo y llega fres-
co desde su propia planta pro-
cesadora. Para probar un poco
de todo pide el Captain’s Platter
con camarones, ostras y pesca-
do del Golfo.

Costa Oeste
Dixie Fish Company,
Fort Myers Beach

Fundado en 1937 como mer-
cadodepescadofresco, hoyDixie
Fish Company es uno de los me-
jores restaurantes frente al mar
en Fort Myers. Situado en el edi-
ficio original, cuenta con una te-
rraza abierta que da a la reserva
Matanzas Pass, ideal paradisfru-
tar del agua y la fauna mientras
saboreas camarones frescos del
Golfo. Casitodas las noches hay
musica acustica islefia en vivo.

Peace River Seafood,
Punta Gorda

Enuna cabafia estilo Cracker
de 1927, Peace River Seafood es
un lugar al aire libre con periédi-
cos en las mesas, un loro en el
porchey clientes usando mazos
para abrir deliciosos cangrejos.
Los mariscos provienen de pes-
cadores locales y, si quieres co-
cinar en casa, puedes comprar
la pesca del dia en su mercado
mayorista.

Owen'’s Fish Camp, Sarasota
Se siente como estar en casa de
alguien en una fritada de pesca-
do: sillas de jardin, porches cru-



https://www.visitflorida.com/es/

-\
&h CUb fe.r'ra‘—"'

'_DfSrre? Lookout Cay at Lighthouse Point

Doy (RUISE LINE

©Disney ©Disney/Pixar Barcos Registrados en: Las Bahamas DCL-25-1275600


https://www.disneyagentesdeviajes.com/content/sites++disney-cruise-line++disney-cruise-line

““FLORIDA

jientes, mesas de picnic, colum-
pios de neumaticos y hasta una
fogata improvisada. Owen'’s re-
bosa de encanto surefio y hos-
pitalidad. El menu también es
puro confort surefio, con pesca-
dos frescos de la bahia hervidos
al estilo Low Country y bagre con
acelgas picantes y sémola.

The Bait House,
Clearwater Beach
Desdeladécadade1940,The
Bait House era literalmente una
tienda de carnaday aparejos. En
2009, los duefios decidieron “pre-
servar la Vieja Florida” y amplia-
ron el negocio con un restauran-
te en el muelle que sirve maris-
cos locales. No te dejes enga-
far por el nombre: The Bait Hou-
se es ganador del premio Trave-
ler's Choice de TripAdvisor y un
favorito entre los locales.

Lazy Flamingo, Bokeelia
Este pequefio chiringuito en

el extremo norte de Pine Island
ofrece una linda vista de la ma-
rina y pescado fresco prepara-
do al momento. Entre sus favori-
tos estan “The Pot” (un balde de
dos docenas de almejas y ostras
al vapor con cerveza y especias
especiales), una deliciosa sopa
de caracol y un abundante sand-
wich de mero.
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Triad Seafood Market
& Café, Everglades City
UbicadojustoenelrioBarron,
Triad Seafood esta en los mue-
lles por donde pasan los mejo-
res cangrejos de piedra de Flori-
da (en temporada del 15 de oc-
tubre al 15 de mayo). “No dejes
que el exterior te asuste”, dice un

cliente, “la comida es excelen-
te". Triad es ganador del Trave-
ler's Choice de TripAdvisor. Ade-
mas de los cangrejos de piedra,
prueba el pescado fresco local,
los bufiuelos de caracol y la cla-
sica tarta de lima.

Hogfish Bar & Grill,
Stock Island, Key West

Hogfish Grill esta tan cerca
de los muelles de camarones de
Key West como se puede estar,y
esos camarones rosados de Key
West —unadelicialocal-sonuno
de los dos imperdibles aqui. El
otro, por supuesto, es el pez ho-
gfish (un manjar suave y dulce
que solo se captura con arpon).

Alabama Jack’s, Key Largo
Sabes que Alabama Jack’s es un
auténtico chiringuito de la Vieja
Florida porque nadie abriria un
restaurante en Card Sound Road
hoy en dia. Hace 50 afios era el
hogarde unacomunidad pesque-
ra, pero lo Unico que queda es
una coleccion de chozas, mue-
lles y dos barcazas que forman
Alabama Jack's. Sirven clasicos
reconfortantes como bufiuelos
de caracol y croquetas de can-
grejo. Los fines de semanala ex-
periencia es aln mas auténtica
con una banda de musica coun-
try que toca aqui desde hace ca-
si 30 afos.®




The Palm Beaches corLLrcTiON

El destino vacacional con mayor estilo de la Florida
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Todas las novedades
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el Tour Euromundo 2025

Euromundo y
Europamundo
convocaron a una
caravana de
capacitacion en la
que presentaron sus
novedadesy
productos mas
destacados.

uromundo concret6 una
caravanade capacitacion
paraagenciasdeviajesen
la que dio a conocer sus noveda-
desenhoteles,asicomo sus pro-
ductos mas destacados en Lati-
noaméricay en su catalogo Gran
Deal Europa. Por su parte, Euro-

Operadora Mayorista

N

SCAPADA ENCANTOS DF CIUDAD 04 DiAS

Salidas: Diarlas Eﬁggusn

Vive: Finca Cafetera, Spots para
fotas, Volcan, Termas, 2 almuerzos

\/ Viajes
\/- Farfiabawey

SCAPADA TROPICO. SELVA Y MAR 0 DIAS

Salidas: Diarlas

Vive: Mavegacion por canales, observacion E]Hg 150
de flora y fauna, 2 cenas y 2 almuerzas B

pamundo compartid lo principal
de su oferta en Asia.

Lasjornadas estuvieroncom-
puestas por cinco bloques, los
cuales fueron encabezados por
Vidal Peiro, ejecutivo comercial
y guia de Europamundo; Fran-
cisco Roman, director general de
Euromundo; Abigail Cuevas, ge-
rente de Producto Internacional
de Euromundo; y Rubén Gonza-
lez, director de Producto de Eu-
romundo.

Siguenos

0000

=<4

SCAPADA CAMNANDO ENTRE SABORES 04 DAS

Salidas: Diarlas
Vive: Excursion de Café, Chocolate y Cafia de :H]U 150
Aziicar, Reserva Matural, Fabrica de Quesos 55

Novedades en
hoteles y sitios web

Por su parte, Francisco Ro-
man informd que la operadora
ahora cuenta con tres motores
dereservaciones: Euromundo, en
el que se comercializan sus pa-
quetes mas vendidos y ademas
sepueden consultarlastarifasde
proveedores tanto aéreas como
terrestres; Europamundo, parala
reservade circuitos terrestres in-
ternacionales;y E-Mayorista, con

Contdctanos para asesorarte

0 8 @

Vive: Caminata en Bosque, Yoga
Regenerative, Alimentacion consciente,

ventas totalmente en linea, que
ofrecealos agentes de viaje 15%
de comision, la cual se encuen-
tra en reestructuracion.

Roman adelant6 que los Pa-
quetes Experiencias Siente Tu-
lum tendran una nueva estructu-
ra,lo que permitira personalizarel
hospedaje, los vuelos, los trasla-
dos, asi como un minimo de dos
actividades otours en el destino.

Oferta en Asia
de Europamundo

Vidal Peiro compartié que Eu-
ropamundo comercializa 198 cir-
cuitos por los principales paises
de Asia, contando con 58 progra-
mas en Japén, 45 en China, 9 en
Coreay 86 combinados entre los
tres destinos.

Asimismo, menciond que to-
doslosproductos que comerciali-
zalamayorista en este continen-
te son propios, por lo que tienen
garantia, flexibilidad, disponibili-
dad y descuentos, como el res-
to de su oferta.“

VIAJA CON
CZEXPERTOS.

Salidas: Diarlas

21825 w

Sonoterapia, Dia de Spa

Precios por persona base habitacion doble. En moneda extranjera pagaderos en moneda nacional al tipo de cambio del dia de la operacion. Sujetos a cambio, reconfirmacion y disponibilidad de los servicios cotizados al
momento de realizar la reservacion en firme. Validos del 20 de enero del 2025 hasta el 30 de noviembre del 2025. Consulte suplementos de Temporada u otros. Todos los programas incluyen hospedaje, servicios terrestres
detallados en el itinerario descriptive. Mas informacian y condiciones generales de estos programas consultar en www.viajesfama.com
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Hasta un

4‘ 5% de descuento

en los mejores destinos

CANCUN -+ RIVIERA MAYA
COZUMEL * RIVIERA NAYARIT

Para reservar del 01 al 13 de octubre de 2025.

iReserva ahora!

La colaboracion entre Iberostar e IHG excluye los intereses de Iberostar en Cuba.

*

IBEROSTAR

BEACHFRONT RESORTS


https://www.iberostarpro.com/agency_sessions/new/

ENTREVISTA

ROBERTO TRAUWITZ, director general de Pe-Tra Operadora

“Llevamos 57 anos respaldando
a las agencias de viajes”

Roberto Trauwitz destacé la importancia de capacitar a los
profesionales del turismo y como la industria de los cruceros atraviesa

una etapa de crecimiento a nivel mundial.

- ¢Cuales son los principales
retos que identifican en la
industria, en especifico para
las agencias de viajes?
-Nosotros siempre hemos
identificado que la
profesionalizacién es el mayor
reto que tenemos. Debemos
ser mas profesionales todos.

m POR IKRAM CASAS
redaccion1mexico@ladevi.com

ual es el balance de
. las operaciones de
6 Pe-Tra Operadora

en estos primeros ocho meses
del aiio en comparacion con
2024?

-Sin duda, en enero
arrancamos con un afio con
muchos retos, desafios
importantes en nuestro sector
productivo de Europa, sin
embargo, nos emocioné ver
cémo se fueron desarrollando
todos nuestros productos en
ese continente. Mi resumen es
que estamos contentos porque
a pesar de los desafios que se
nos atravesaron, supimos
superarlos y pudimos
desenvolvernos en uno de los
mercados mas fuertes, sobre
todo porque Europa siempre
ha sido una de las cartas mas
importantes que tenemos en la
cartera.

- ¢Como les ha funcionado
apostar por la
comercializacion de viajes en
crucero a lo largo de 2025?
-Pe-Tra Operadora tiene
diferentes ramas: Pe-Tra, que
son todos los servicios
regulares en el mundo; World
Experiences by Pe-Tra, que se
enfoca en viajes a la medida; y
Navitur by Pe-Tra, que opera la
parte de los cruceros. Este
ultimo segmento ha crecido,
porque también la oferta de

las navieras ha crecido
bastante.

Las compafiias de cruceros
constantemente inauguran
barcos, lanzan promociones y
anuncian nuevos itinerarios.
Hoy estaba leyendo una nota
que una de las navieras mas
importantes del mundo esta
fabricando dos nuevos barcos.
Entonces, realmente estamos
viviendo un momento en el que
la industria de la navegacion
esta apostando mucho a la
creacion de nuevos productos,
y se ve que este crecimiento
va a la par de cdmo se esta
desarrollando el turismo de
cruceros y de barcos de rio.

- ¢Qué productos fueron
destacados para ustedes en
este aio?

-Es obvio que los cruceros
fueron muy destacados.
Practicamente nuestro
producto se basa mucho en
las salidas que tenemos en el
Caribe, Estados Unidos, pero
también hemos notado un
fuerte crecimiento de cruceros
en toda la parte de Asia.
Japon, solo para dar un
ejemplo, ha aumentado mas
de 120% su oferta de cruceros
en los ultimos afos. Los
cruceros van muy bien.
Tuvimos varios barcos nuevos
que también arrancaron y
funcionaron este afio, como el
Star of the Seas que estd
teniendo ventas muy fuertes.
La industria de barcos esta
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Pe-Tra siempre esta invitando
a la capacitacion, es algo que
esta presente en todas
nuestras estrategias, porque
entre mas profesionales sean
los agentes de viajes, la
industria tendra un mejor nivel
y eso siempre nos va a ayudar.
La tecnologia también es un
factor muy gravitante, hay que
usar su potencial a nuestro
favor. Ahi es donde hay
oportunidades para todos.

en un gran crecimiento.

Por otro lado, en viajes a la
medida hemos visto un
desarrollo muy fuerte hacia
Japon, Corea, Indochina,
Tailandia, Laos, Camboyay
Vietnam, que se estan
vendiendo muchisimo.

La gente esta buscando
destinos diferentes, tendencia
que esta funcionando muy
bien. También tenemos que
hablar de Medio Oriente con
Turquia, Dubai, Abu
Dhabi, Jordania. India
siempre es un imany
este afio no fue la
excepcion.

Otra zona que veo

con un gran empuje

es todo el norte de
Europa, todo el Baltico:
Noruega, Suecia,
Finlandia, Estonia,
Letonia, Polonia 'y
Dinamarca.




- ¢Como es la relacion con las
agencias de viajes?

-Somos una empresa que lleva
57 anos respaldando a las
agencias de viajes. La
compafiia nacio siendo

mayorista y operador exclusivo

de los profesionales del
turismo.

Cuando vamos a las diferentes
ciudades, nos ven y nos
agradecen mucho el estar
siempre apoyandolos y
trabajando por ellos.

- ¢Qué resultados les
generaron las acciones que
llevan adelante en redes
sociales?

-Las redes sociales funcionan
para todo lo que estamos
haciendo. Nosotros tenemos
una estrategia comercial muy
importante en varias ramas, y
una de ellas es tener mas
informacidn en plataformas de
este tipo.

Debemos platicar mas de los
destinos que estamos
promoviendo. Las redes
sociales son plataformas
donde tratamos de generar un
vinculo con los agentes de
viajes. Queremos que vean
hacia donde van las
tendencias y que se sumen a
ellas.

Somos muy fuertes en este
tipo de estrategias, que nos
han funcionado para poner
productos muy claros y sumar
mas informacién al canal. Hoy
también podemos ver que hay
mucha informacidn, la cual a
nosotros nos gusta tenerla
mas segmentada y mejor
preparada para las agencias.

- ¢Qué novedades podria
adelantarnos para lo que resta
de 2025 y el proximo afo?

'1_ -Seguimos impulsando
muchisimo, desde hace ya
cuatro afios, el destino Japon.

Tuvimos la suerte de empezar
antes de que la tendencia
estuviera muy fuerte. Sigue
siendo uno de los destinos
mas solicitados.

Otra area de oportunidad muy
importante es Puerto Rico, ya
que Aeroméxico esta abriendo
el vuelo a San Juan. Entonces,
nos estamos adentrando
muchisimo en destinos de
este tipo. ¢ Por qué? Porque la
tarifa estd muy accesible.
Ademds, Royal Caribbean,
Norwegian Cruise Line,
Princess Cruises y Virgin son
navieras que estan saliendo de
San Juan.

Para fin de afio apostamos por
Marruecos, Dubdi y Jordania.
Estos paises tienen un invierno
que no es el invierno
congelado, pero si baja la
temperatura. Entonces, pensar
en Medio Oriente es una gran
opcion para los Ultimos dias
del afio.

Europa, lo hemos platicado, es
el destino mas visitado del

mundo. También es ideal para
la época navidefa.

- ¢Cuales seran las principales
apuestas de Pe-Tra
Operadora?

-Vamos con nuestro producto
propio, “Europa es mi destino”.
Este circuito que estamos
haciendo Madrid-Madrid,
visitando Francia, Suiza, Italia,
claramente va a ser una de las
apuestas.

La contratacién del producto
europeo se esta desarrollando
de forma muy interesante,
como siempre.

- ¢Qué reflexion quiere
compartir con los agentes de
viajes teniendo en cuenta los
retos y areas de oportunidad
en la industria?

-Vivimos en una industria
extraordinaria. Sin duda el
turismo es algo que llena de
satisfaccién a mucha gente.
¢Qué puedo recomendar? La
profesionalizacién cada vez es

Bl 2

mas preponderante. Utilizar las
herramientas que hoy existen,
como la tecnologia, a nuestro
favor, nos dara la oportunidad
de saber todo lo que esta
pasando en los destinos.

La profesionalizacién es
esencial, porque si bien hay
destinos que se venden solos,
hoy la gente esta buscando
alternativas, como Europa del
este, Polonia, Croacia y
Albania.

Debemos considerar regiones
nuevas para la industria 'y
ponerlas en nuestro lenguaje
cotidiano. Cuando hablamos
con un cliente es fundamental
que sepamos qué destinos
pueden ser los ideales para su
viaje. Vender productos que no
conocemos o que No
vendemos regularmente nos
incomoda, es verdad, pero
debemos prepararnos mas. En
ese sentido, Pe-Tra Operadora
siempre estard para apoyar a
los agentes de viajes y
asesorarlos.®
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herramientas para una transicion

tecnologica inevitable

Lideres del trade asistieron al evento que marcé el pulso de una
realidad ineludible: asumir el cambio tecnolégico es una necesidad de
supervivencia. Referentes tech trazaron los puntos centrales para
adaptarse, con la inteligencia artificial como caballito de batalla.

E POR MATEO CASAL
Y MARCOS LLOBET

elebrada en Ciudad de

México, EPTUR Travel

Tech representd una
gran cita para el trade, con foco
en la transformacion digital del
canal turistico B2B. El encuen-
tro oficio de marco para pensar
el futuro de la industria, expo-
niendo los lineamientos de una
transicidéntecnoldgicaineludible.

Alli, firmas a la vanguardia
tech de la industria sentaron las
bases sobre un panorama que
se resume en una consigna cla-
ra que pronuncioé Matias Duek,
CEO de Grupo GEA: “El que so-
brevive es el que se adapta, no
el mas fuerte”.

Con este postulado como
bandera, los disertantes del even-
to organizado por Ladevi Medios
y la Asociacién Metropolitana de
Agencias de Viajes de México
—con Amadeus como patroci-
nador principal— aportaron cla-

ves para la integracion tecno-
légica en la cadena comercial,
que tiene a la IA como eje cen-
tral de la comercializacion turis-
tica del futuro.

El gran desafio, coincidieron,
eslaarmonizaciénentreunavan-
ce del que no se divisa techo de
crecimiento y la labor del profe-
sional del turismo, sin perder la
oportunidad de capitalizarlas he-
rramientas disponibles ni pade-
cer el reemplazo de surol.

La IA, aliada del
agente de viajes
Lainteligenciaartificial sees-
ta convirtiendo enunaherramien-
ta estratégica para las agencias
de viajes, no en un sustituto. En
un sector donde la personaliza-
cion y el conocimiento del clien-
te son diferenciales clave, los li-
deresdelaindustriacoincidenen
que latecnologia debe asumirse
comounaoportunidad,enlacual,
mas que reemplazar al profesio-
nal, la IA aparece como una he-
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rramienta que le permite enfocar-
se en lo que realmente marca la
diferencia: la experiencia, la cer-
cania y la capacidad de generar
confianza.

Asi lo sintetiz6 Juan Francis-
co Munoz, director de Travel Se-
llers para México y Norte de La-
tinoamérica de Amadeus: “La IA
es un pilar para potenciar el sec-
tor de viajes”.

Sin embargo, Max Gurdian,
director Producting & Technolo-
gy Consulting de Sabre, expuso
una realidad incémoda que difi-
culta la adopcion de nuevas he-
rramientas tecnoldgicas: las ul-
timas encuestas de la firma in-
dican que el 40% de los agentes
de viajes temen ser reemplaza-
dos por la inteligencia artificial.

De todas formas, el profesio-
nal pone pafios frios a esta idea,
detallando que la IA seria la lla-
vemaestra parala simplificacion
de procesos, lo cual permitiria al
agente potenciar el factor huma-
no como complemento de ella.

“Las agencias estan buscan-
do soluciones que simplifiquen
en lugar de congestionar, asi co-
mo herramientas que noreempla-
cenalosempleados,sinoqueles
liberen tiempo para poder dedi-
carse al factor humano de su la-
bor y de otras prioridades”, indi-
c6 Gurdian.

A su tiempo, Jenny Zapata,
executive VP Americas de Via-
jes ElCortelnglés, consideré que
lo dnicoirremplazable es el valor
diferencial que aporta el agente:
“Latecnologiaylainteligenciaar-
tificial estan a disposiciony son
grandes herramientas, pero el in-
grediente diferencial es la perso-
nalizacién que agregael profesio-
nal. Nuestra propuesta de valor
esta constituida en un 70% por
las personas”.

Segun esta idea, el agente de
viajes, quien conoce a su cliente
y cuenta con experiencia en la
comercializacion turistica, de-
be valerse de la |A para facilitar
gestiones y procesos, centran-
dose en el diferencial que pue-
de aportar su firma.

“Lainteligenciaartificial debe
ser considerada como una opor-
tunidad”, sefalé Francesco Dele-
dda, CEO de Go Global Travel, pa-
ra afiadir que un mayor procesa-
miento de datos y una oferta ac-
tualizada en tiempo real e hiper-
personalizada hasta el detalle
son posibles gracias a ella.

En la misma linea, Federi-
co Coen Mitrani, VP Sales Nor-
th America & Caribbean de Tra-
vel Compositor, aport6: “El cam-
bio cultural es el mas importan-
te para dar paso alatecnologia”.

“La inteligencia artificial no
reemplaza el contacto humano.
Mi experiencia marca que a tra-
vés de los afos la industria tu-
ristica lo requiere. Entonces, la
tecnologia lo que hace es poten-
ciar al humano para poder ofre-
cer mejores servicios”, comple-
16 Estela Garcia, directora regio-



nal de Latam de Roiback, parte
de HBX Groups.

Ciberseguridad,
un reto desafiante

La adopcion de tecnologia
abre el escenario a un mayor pro-
cesamiento de datos y la reduc-
cion del tiempo destinado a rea-
lizar tareas tediosas, lo que per-
mitiria aumentar la operatoria de
la agencia de viajes.

Sin embargo, tecnologias
mas sofisticadas y una mayor
operatoria acarrean como espe-
jounriesgo latente:la posibilidad
de sufrir ciberataques.

Ejecutivos de compafiias li-
deres coinciden en que sera cla-
veinvertir en la proteccién de da-
tos para preservar la operatoria
de su firma.

“Este ecosistema ahora esta
basado en datos, y ese es el gran
cambio al que nos tenemos que
adaptar. Laclaveresideencémo
los datosnosllevanaofrecer ser-
viciosyabrindarsolucionesalos
clientesyalosagentesdeviajes.
Alli es donde tenemos que adop-
tarlatecnologia, pero preservan-
dolaseguridad de nuestrosclien-
tes”, afiadio Garcia.

Desfragmentar el
contenido, prioridad
para la industria

Lafragmentaciéndelaindus-
tria se encuentra a la cabeza de
las preocupaciones de los profe-
sionales, debiendo destinar es-
fuerzos arealizar reservas en di-
ferentes canales y plataformas.

Impulsados por la inteligen-
cia artificial y nuevos desarro-
llos, los sistemas que concen-
tran diversos productos turisti-
cos ganan terreno entre las pre-
ferencias, en un sector donde la
simplificacién se traduce en efi-
ciencia operativa.

Como sefialé Gurdian, lafrag-
mentacién del ecosistema pre-
senta dificultades que deben
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sortearse, como el aumento de
los costos operativos y tecnolé-
gicos, y una peor experiencia del
usuario, que debe destinar tiem-
po a interactuar con mas plata-
formasy capacitarseenaquellas
que aun no exploré.

Empresas lideres entecnolo-
gia aplicada al turismo ya cuen-
tan con sistemas que concen-
tran plataformas con diversos
productos, e incluso algunas de
ellas incorporaron asistencia de
IA para, por ejemplo, actualizar su
oferta en tiempo real, aseguran-
do competitividad frente a plata-
formas similares.

Por caso, Paulo Rezende, VP
deTravel Sellers para Latinoamé-
ricade Amadeus, presentélashe-
rramientas de la firma, que deno-
tan elimpacto positivo que logra-
ron en la desfragmentacion de
contenido, lo que se tradujo en
exitosas cifras, consolidandose
como caso testigo de alta tecno-
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logia pensada para simplificar la
labor del agente.

NDC, presente y futuro
de las aerolineas

Liderando la innovacion tec-
nolégica se encuentra NDC, es-
tandar que emergié hace una dé-
cada para transformar la comer-
cializacién de las aerolineas, y
cuya adopcién completa podria
ocurrir alrededor de 2030, aun-
que con variaciones dependien-
do el mercado.

La transicién definitiva de
GDS a NDC dependera del gra-
do de colaboracién entre aero-
lineas, agencias y proveedoras
tecnologicas, pero el ahorro eco-
ndmico por evitar el costo de uti-
lizar un sistema de distribucién
es el puntapié inicial que impul-
sa al estandar.

Aunque se sefiala al auge
de NDC como responsable de la
fragmentacién de contenidos, lo

cierto es que desde el sector se-
flalan que el 70% de las agencias
han visto un aumento en los sis-
temasdereservas enlos tltimos
tres afios,y en gran parte gracias
al estandar.

Entre susventajas,NDC posi-
bilita latarificacién continua, per-
mitiendo dividirunamismaclase
en“subclases”;nohay ADMs, que
soncobros o ajustes porpartede
la aerolinea relacionados con ta-
rifas o reembolsos; y permite ac-
cederaservicios auxiliaresnoin-
cluidos en GDS.

Hiperpersonalizacion,
bandera del
turismo tech

Si de algo pueden ufanarse
las tecnolégicas es de las ilimita-
das posibilidades que ofrecen los
nuevos sistemas con soporte de
|A para personalizar ofertas al de-
talleyactualizarlasentiemporeal.

Araizdel analisis de tarifas y
paquetesdelacompetencia,lalA
sugiere precios y contenidos pa-
ra que el agente que la utiliza co-
mo soporte tome la decision so-
bre la elaboracién de su oferta.

La comparativa libra al agen-
te delatareade monitorearasus
competidores y permite que se
enfoque en el desarrollo de pro-
puestas superadoras con un va-
lor agregado extra.

Asi, el agente podria elabo-
rar ofertas personalizadas, sa-
tisfaciendo una demanda cada
vez mas segmentada.

En este sentido, Olga Contre-
ras, gerente de Ventas Regional
North Latam de Amadeus, desta-
c6 que la diferenciacién y el co-
nocimiento del cliente es el gran
valor sobre el que se sostiene la
tarea del profesional: “Nuestros
propios clientes, si nosotros no
lo estamos haciendo, nos estan
empujandoadiferenciarnos. ;C6-
mo? Con un mejor servicio, con
mejores promociones y cono-
ciéndolos mas”. <%
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EPTUR: networking y tecnologia
en el evento que eligen los
agentes de viajes de México

La presencia de mas de 1.500 agentes de viajes y un fuerte anclaje en
la tecnologia marcaron el pulso de la segunda edicion 2025 de EPTUR.

etworking, eventos pre-

senciales,manos estre-

chadas, relaciones per-
sonales, todo ello ha sido siem-
pre un factor determinante en
los negocios. A esta lista se su-
ma ahora la variable tecnologi-
ca, imprescindible en el presen-
tey clave del futuro de las agen-
cias. EPTUR se ha convertido en
la sintesis de ambos factores, el
espacio donde convergen el fac-
tor humano y el tecnoldgico.

Fue la ultima edicion del En-
cuentro Profesional de Turis-
mo, organizada por la Asocia-
cién Metropolitana de Agencias
de Viajes y Ladevi Medios y So-
luciones, la que sin dudas ha ex-
puesto mejor que ninguna estas
caracteristicas.

La segunda edicion 2025 de
EPTUR corond la presencia de
mas de 1.500 agentes deviajesy
mas de 120 expositores que ofre-
cieron las novedades en produc-

il o
tos y destinos de cara a la tem-
porada otofio-invierno, ademas
de la nueva seccion EPTUR Tra-
vel Tech y un horario extendido,
como novedades destacadas.

Tecnologia y factor
humano: las claves
de la inauguracion
del evento

El acto inaugural de EPTUR
2025 conté con la presencia de
Mauricio Arceo Pifia, secretario
de Turismo de Campeche; Santia-
go Wins, embajador de Uruguay;
Mariana del Carmen Diaz, en re-
presentacion de Sectur federal;
Jennie Shrem, directora del Ins-
tituto de Promocién Turistica de
Ciudad de México; Alicia Mejia,
presidenta de la Asociacion Me-
tropolitana de Agencias de Via-
jes; y Adrian Gonzaélez, director
de Ladevi México.

“Cada vez vemos mas gente
interesada en este evento, y sa-
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bemos que es el lugar donde los
agentesdeviajesvanaencontrar
proveedores y amigos, y donde
tendremos mucho que ofrecer-
les”, sefiald Alicia Mejiay afiadio:
“Hoy en nuestra séptima edicion
de EPTUR nos vestimos de tec-
nologia: Travel Tech, porque que-
remos que todos los agentes es-
tén al dia en este tema”.
Porsuparte, Adrian Gonzalez,
director de Ladevi México, tam-
bién destacd lapresenciade Tra-
vel Tech, “un espacio para que el
agente de viajes pueda tener to-
da la informacion respecto a la
tecnologia, se pueda capacitar
y conocer las herramientas cla-
ves para el presente y futuro de
su empresa”.
Assist Card incentiva
a agencias de viajes
Carlos Bricka, country mana-
ger de Assist Card México (em-
presa auspiciante de EPTUR),
remarco que la compafiia con-

tinuara impulsando programas
para premiar los esfuerzos de
las agencias de viajes.

El directivo puntualiz6 los be-
neficios de “Coins”, un progra-
ma de incentivos que premia las
ventas de los agentes de viajes:
“Coins es el club de beneficios de
Assist Card y consiste en que por
cada venta querealice esta agen-
cia recibira en su monedero elec-
trénico el 10% de su venta que se
leentregara demanerasemanal”.

Un encuentro
con las novedades
de Puerto Rico

Aprovechandounodelosejes
de sucampafia“Vive Boricua”,en
este caso el gastronémico, Puer-
to Rico fue el auspiciante del al-
muerzo de la segunda edicion
2025 de EPTUR.

En esecontexto, Carlos Allen-
de, director de Relaciones con la
Industria de GMS; y Clara Muro,
especialistaenRelaciones Publi-
casyMarketingde GMS; compar-
tieron en un almuerzo, durante el
Encuentro Profesional de Turis-
mo 2025 (EPTUR), los detalles
sobrelacampafia“Vive Boricua”.

Esta camparia busca promo-
cionar los principales atractivos
del pais, asi como resaltar la co-
nectividad aérea y maritima de
este destino en el Caribe.

Sectur CDMX:
promocion de cara
a la Copa Mundial
de Futbol
Lajornadavespertinadelase-
gunda edicién 2025 del Encuen-
tro Profesional de Turismo (EP-
TUR) la abrié el coordinador de
Estrategias de Mercadotecniade
la Secretaria de Turismo de Ciu-
dad de México (Sectur CDMX),
Ivén Israel Ruiz Vargas, quien
ofreci6 un seminario con las no-
vedadesenlacapital del pais,que
en 2026 recibira por tercera oca-
sion la Copa Mundial de Futbol.



Alicia Mejiajpresidente
de’la Metro.
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La presencia de Assist:Card como sponsor del evento.
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“LaCiudad de Méxicoy su Co-
razén Grande” es elnombredela
charla que el funcionario de Sec-
tur CDMX impartio a los asisten-
tes a EPTUR, que se celebro6 es-
te 28 de agosto en el Hotel Ca-
mino Real Polanco, en Ciudad
de México.

Estados Unidos,
siempre vigente

Brand USA llevé a cabo un
seminario especial dedicado a
agencias de viajes, en el cual se
promovieron diferentes herra-
mientas digitales y recursos, cu-
yo objeto principal fue la oferta
de destinos en Estados Unidos.

“Queremos presentar las he-
rramientas y recursos que tiene
Brand USA para los agentes de
viajes, ya que nuestro cometido
esapoyarlos paraquetenganma-
yor conocimiento sobre los dife-
rentes destinos en Estados Uni-
dos”, senala Darian Garteiz, se-
niortrade managerde Brand USA.

Durante el seminario se pre-
sent6 un mapa de Estados Uni-
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dos para conocer los 50 esta-
dos y los cinco territorios, ade-
mas de destacar recorridos po-
pulares como la Ruta 66, que co-
mienzaenlllinoisy visita Missou-
ri,Kansas, Oklahoma, Texas, Nue-
vo México, Arizona y termina en
California.

Jordania resalta
atractivos y tips
para comercializar
el destino
Durante lacelebracion de EP-
TUR, la Oficinade Turismo de Jor-
dania en Norteamérica (JTBNA)
impartié un seminario paraagen-
tes deviajes en el que se aborda-
ron los atractivos mas sobresa-
lientes deldestinoylasrecomen-
daciones para comercializarlo.
“Nuestro objetivo principal es
capacitaralasagencias deviajes
para que conozcan un poco mas
sobre Jordania,ademasdecomo
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inspirar al viajero mexicano para
descubrireste destino, pensando
que es un lugar transformador”,
asegurd Gabriela Ibarra, repre-
sentante en México de JTBNA.

Ibarra presenté a agentes de
viajes los imperdibles de Jorda-
nia. como Petra, Wadi Rum, el
Mar Muerto, la capital Aman, Je-
rashy Agaba, entre otros atracti-
vos turisticos.

Universal Assistance
fortalece su relacion
con el trade

Lourdes Croskey, directora
comercial para México de Uni-
versal Assistance, sefial6 que el
areaVIP quelacompaiiiahaaus-
piciado desde la primera edicién
del Encuentro Profesional de Tu-
rismo (EPTUR),en 2022, es “parte
delcompromiso que tenemos co-
mo marca con el mercado mexi-
canoy el cual nos permite seguir
fortaleciendo nuestra presencia
con las agencias de viajes”.

En didlogo con Ladevi Me-

\/ Viajes
\/- Farfiabawey

Operadora Mayorista

AURORAS

Ivan Israel Ruiz Vargas,
coordinador de Estrategias de

Mercadotecnia de Sectur
CDMX.

Carlos Allende, director de Relaciones con la Industria de GMS; y
Clara Muro, especialista en Relaciones Publicas y Marketing de

— —a
Lourdes Croskey, directora

comercial para México de
Universal Assistance.

dios y Soluciones, casa edito-
rial organizadora del encuentro
de networking junto a la Asocia-
cion Metropolitana de Agencias
de Viajes (Metro), la directiva en-

Siguenos

0000

BOREALES

AURORAS BOREALES EN ESPANOL 04 DIAS

Salidas: dianas de noviembre 15 del
2025 a abril 15 del 2026
Visitande: Whitehorse, Aurcras Boreales

2] 404

.
Cams -

UANCOUVER Y AURORAS BOREALES EN YUKON 07 DiAS

Salidas: diarias de noviembre 15 del

2025 a abril 09 del 2026

Visitande: Vancouver, Whitehorse

GMS; difundieron las novedades de Puerto Rico.

| _
‘ e .

Gabriela Ibarra, representante
en México de JTBNA.

e —

fatizé el compromiso conlainno-
vacion y el mercado en México,
en el que ha registrado un creci-
miento inédito durante el primer
semestre de 2025.%

Contdctanos para asesorarte

<1067 =

AURORAS BOREALES CON VANCOUVER EN ESPANOL 06 DIAS

Salidas: diarias de noviembre 14 del
2025 a abril 14 del 2026

Visitando: Vancouver, Whitehorse,
Auroras Boreales

..gl

Darian Garteiz, senior trade
manager de Brand USA.

) ACCEDE AQUI A TODAS LAS-p<

NOVEDADES COMERCIALES
QUE DEJO EPTUR 2025
SEGUNDA EDICION

VIAJA CON
CZEXPERTOS.

=

=] 870

Precios por persona en euros, base habitacion doble, pagadercs en Moneda nacional al tipo de cambic del dia de la operacian. Sujetos a cambic, reconfirmacion y disponibilidad. Itinerarios completos, condiciones y mas

informacion en viajesfama.com
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universal
assistance

A company of ##) ZURICH

_Chequeo de
bienestar con lA

Ahora con nuestra APP puedes analizar

en segundos tu estado general a través

de la camara con Inteligencia Artificial,
incluido'en coberturas premium*

No reemplaza una consulta con un médico profesional.

*Incluido a partir de los productos Exclusive, Maximum y Million Facil.
DISPONIBLE EN TU APP DE RApido.
UNIVERSAL ASISSTANCE Preventivo.


http://www.universal-assistance.com

Mercado Cruceros lanza empresa Index
Travel, inspirada en el One Stop Shop

Mercado Cruceros amplia su oferta con Index
Travel, una empresa que permite a las agencias
gestionar todos sus servicios en un solo lugar.

abrina Nogueira, direc-

tora general de Merca-

do Cruceros, destaco
el lanzamiento de Index Travel,
la nueva empresa de la compa-
fila que busca atender las nece-
sidades operativas de las agen-
ciasdeviajes através deuncon-
ceptodeserviciointegral: el One
Stop Shop.

“Detectamos una oportuni-
dad en el mercado para ofrecer
productos complementarios a
los cruceros. Asinace Index Tra-
vel, una empresa de Mercado
Cruceros que permitealasagen-
cias realizar todas sus compras

enun sololugar,manteniendo el
nivel de atencién que nos carac-
teriza”,explicé SabrinaNogueira.

Servicios de
Index Travel

Index Travel estara disponible
amediados de este mes y permi-
tira realizar reservaciones direc-
tas de multiples servicios.

La empresa ofrecerd a las
agencias de viajes servicios
como:

e Consolidacion aérea a tra-
vés de IATA propia.

¢ Productos exclusivos te-
rrestres.
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Sabrina Nogueira.

* Asistencia al viajero.

e Servicio de rooming inter-
nacional.

o Generacién de grupos de
afinidad e incentivos.

® Precios competitivos y
atractivas camisiones.

De acuerdo con la directiva
de Mercado Cruceros, la compa-
fila mantendra su canal de ven-
tas dedicado exclusivamente al
segmento de cruceros, mientras

que Index Travel operara como
una empresa complementaria
para cubrir todas las necesida-
des del agente de viajes.

“Estamos convencidos que el
concepto One Stop Shop resuel-
ve las necesidades del mercado
no solo en el servicio si no en el
incremento de la rentabilidad pa-
ra los agentes de viajes”, indicé
Nogueira.

Crecimiento de la
industria de cruceros
Sabrina Nogueira puntualizé
que estiman un crecimiento su-
perior al 50% al cierre del afio en
la industria de cruceros.
“Esteafio tuvimos mucho éxi-
to con el Caribe sin visa. Vamos
a replicar ese modelo y agregar
mas destinos para el préximo
afno”, senalo la directiva.'<:

| Disfruta unas vacaciones
| en familia en Punta Cana

El lugar ideal para unas vacaciones en familia
en uno de los mejores resorts de 5 estrellas
todo incluido de Punta Cana.

H Princess Family Club Bavaro*****
incluido en el Grand Bavaro Princess es tu
opcidn ideal, un hotel para nifios en Punta Cana.
B Princess Family Club Bavaro es un concepto
especialmente disenado para ofrecer el mejor
servicio para toda la familia en un entorno
paradisiaco. jDescansa con tu pareja
mientras los nifios se divierten con
nuestro equipo de animacion!

Nuestras instalaciones cuentan con un parque
tematico acuatico con toboganes, una nueva
area de recreo para los méas pequenos, club para
nifos, animacicn y entretenimiento para toda la
familia, un exclusivo Snack Bar y un Bar

en la zona de la piscina.

000

b .
\! Princess

== HOTELS&RESORTS


http://www.princesscruises.mx
https://mexico.ladevi.info/negocios/mercado-cruceros-lanza-nueva-marca-inspirada-el-one-stop-shop-n90393
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.. BARRANCAS TODO EN TREN
s LMM-CUU 1298 § 9298

iah Chihuahua! ___

ES INMENSO, CONOCELO

BLOQUEO

VIGENCIA HASTA EL 10 DE DICIEMBRE 2025
PRECI0 POR PERSONA EN HABITACIGN DOBLE : PRECIO POR PERSONA EN HABITACIGN DOBLE
CATEGORIA A TREN CLASE TURISTA SALIDAS MIERCOLES CATEGORIA B TREN CLASE EJECUTIVA
DESDE: DESDE:
22 600 MXN 27,150 MXN

*OPERA TODO EL ANO

* APLICA SUPLEMENTO PARA TEMPORADA ALTA, VERANO, DIAS FESTIVOS Y PUENTES
FHOPERA DON URY MINMACY DE 2 PERSOMASH VESifﬂndO: Los MOChis, El Fuerfe, Bﬂ"uncﬂsf
* Traslados aeropuerto / hotel / estacion / hotel / aeropuerto Creel, Chihuahua

* 1 noche de alojamiento en El Fuerte /06D ¢/05N
* Visita al pueblo mdgico El Fuerte

* 2 noches de alojamiento en Barrancas con 5 alimentos (mend fijo)

« Traslado al Parque Barrancas

* 1 noche de alojamiento en Creel con desayuno

* Tour en Creel, Valle de los hongos y ranas, Misién de San Ignacio y Lago de Arareko

* 1 noche de alojamiento en Chihuahua con desayuno

* Boleto de fren Chepe Express El Fuerte-Divisadero

* Bolefo de fren Chepe Express Divisadero-Creel

* Boleto de fren Chepe Regional Turista Creel-Chihuahua

* Tarjeta de asistencia al vigjero (aplica hasta los 69 afios, solo para residentes en México)

No incluye: * Entradas a museos y sitios no mencionados * Entradas y actividades en Parque Barrancas * Bebidas y alimentos no mencionados * Propinas

Servicios terrestres y aéreos sujetos a disponibilidad, los precios podran variar hasta el momento de la confirmacién sin previo
aviso. Los precios indicados en USD, son pagaderos en moneda nacional al tipo de cambio del dia.

IMPORTANTER

CONSULTA CON NUESTROS ASESORES, CONTACTANOS AHORA.
reservaciones@pefra.mx QY 55 5265 6000 () 5559628152 @& www.petra.mx

MONTERREY GUADALAJARA MORELIA MERIDA PUEBLA QUERETARO LADA
81 8103 0197 333615 1416 / 1544 434 100 6825 999 400 1689 221 106 8847 442 365 1623 800 909 1200/1400




Dream Destinations
resalta oferta hotelera
de Whistler

D ream Destinations convocé
aagencias deviajss paradi-
fundirlos atractivos turisticos de
Whistler, Canada, principalmente,
ademds de la oferta hotelera de
las cadenas Pan Pacific, Hilton,
The Westin y Fairmont. Los re-
presentantes del destino remar-
caron que se trata de un destino
ideal para todo el afio.

Elevento fue encabezado por
Vivian Bringas, gerente de Marke-
ting de Dream Destinations; Da-
niela Santibafiez, representan-
te de Tourism Whistler México;
y Michelle Dehne, senior mana-

Operadora Mayorista

ger market development de Tou-
rism Whistler.

“Queremos presentarles a
Whistler como un destino para
todo el afo, a la vez de recono-
cer al mercado turistico mexica-
no como uno de los mas impor-
tantes a nivel internacional”, co-
mento Michelle Dehne.

Daniela Santibafiez dio a co-
nocer las principales experien-
cias que se pueden realizar en
Whistler, como esqui, patinaje
sobre hielo, caminata, tirolesa,
experiencias culturales y de re-
Iajacién.<:

Siguenos
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RateHawk integra
tecnologia e IA para
potenciar el sector

L

Astrid Kastberg.

En un entorno turistico cada
vez mas competitivo, Rate-
Hawk resalta por su apuesta en
tecnologia e inteligencia artifi-
cial como herramientas clave
para optimizar procesos, mejo-
rar la toma de decisiones y ele-
var la experiencia del viajero en
México,reafirmando suvisionde
empoderar a los profesionales.

Enestecontexto, Astrid Kast-
berg, directora general de Rate-

Contdctanos para asesorarte

0 & ®

Hawk,remarcalaimportanciade
aplicar la tecnologia de manera
consciente, con soluciones que
no sustituyen al factor humano,
sino que fortalecen el papel de
los agentes de viajes en la aten-
cion personalizaday enla gene-
racion de confianza.

En México, los volimenes
de reservaciones se han multi-
plicadohasta3.5vecesencom-
paracion con afios anteriores,
impulsando el uso de tecnolo-
giaen procesos como automa-
tizacion, analitica e internet de
las cosas (loT).

En este contexto, la ejecu-
tiva de RateHawk sostiene que
la clave esta en que estas herra-
mientas se integren sin friccio-
nes al trabajo diario de los pro-
fesionales.“

VIAJA CON
CZEXPERTOS.

ot

SERENISSIMA CON ROMA 09 DIAS

Salidas: programadas a partir del

06 abril del 2026

Visitande: Venecia, Murano, Burano,
Florencia, Cinque Terre, Pisa, Florencia,
Siena, 5an Gimignanao, Chianti, Asis, Roma

(TALIA EN TREN 0B DIAS

Salidas: cliarias a partir del
01 abril del 2026
Visitando: Roma, Florencia y Venecia

CONCORDIA 0B DIAS

Salidas: programadas a partir del

30 marzo del 2026

Visitando: Pzlermo, Monreale, Erice, Salinas de E.I q]u ]
Trapani, Agrigento, Plazza Armerina, Ragusa, Noto, =Sl

Siracusa, Catania, Etna, Taormina, Catania,

Messina, Cefald

21390

Precios por persona en eurcs, base habitacion doble, pagaderos en Moneda nacional al tipe de cambio del dia de la operacion. Vélidos para salidas a partir de Marzo del 20246, Sujetos a cambio, reconfirmacion y
disponibilidad. Descuento valido para programas pagados en su totalidad hasta el 1% de diciembre del 2025, itinerarics completos y mas informacion en viajesfama.com

23 110w
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Grupo Posadas: “El
Mexicano” eleva la
gastronomia en Acapulco

\\ 'H‘

G rupo Posadas reafirma su
compromiso con lainnova-
cién gastronémica con la aper-
tura de “El Mexicano”, un nuevo
restaurante ubicado en el Fiesta
Americana Acapulco Villas, que
ofrece una experiencia culinaria
que combina tradicion e innova-
cién, exaltando los sabores au-
ténticos de México frentealaico-
nica bahia de Acapulco.

Con una cocina de autor que

from TAIWAM

W‘ e

fusiona ingredientes emblema-
ticos con técnicas contempora-
neas, esterestaurante se posicio-
na como un espacio donde con-
vergen la tradicién culinaria y la
modernidad.

Esta propuesta forma parte
de la plataforma Invitta, creada
por Grupo Posadas para desta-
car lo mejor de su oferta en gas-
tronomia, mixologia, bienestar y
hospitalidad.<

PHOENIX-TAIPEI

MAS CERCA
QUE NUNCA.

De Phoenix a Taipéi,
el vuelo CI035, despegara
alas 16:00 hora local
y llegara al Aeropuerto
Internacional de Taoyuan
a las 22:20 hora local
del dia siguiente.

RIU impulsa su
estrategia Proudly
Committed en Cancun

RIU Hotels & Resorts pre-
sento su estrategia de tu-
rismo sostenible Proudly Com-
mitted en Cancun, un plan que
refuerza la inversion social y
medioambiental de la compa-
fiia en México.

La presentacion, encabeza-
do por Naomi Riu, directora eje-
cutiva del grupo RIU, y celebra-
da en el Hotel Riu Caribe, expu-
so los avances de la estrategia
globalylasacciones emprendi-
dasenel pais, que abarcan pro-
yectosdebiodiversidad, progra-
mas de apoyoalainfanciayde-
sarrollo comunitario.

Con ello, RIU busca conso-

David De Alba

Account Manager
esinternacional.com

lidar un modelo de turismo res-
ponsable que beneficie tanto
a los viajeros como a las co-
munidades locales del Caribe
mexicano.

Naomi Riu destacé que la
cadena ha destinado en Méxi-
co casi USS 6 millones en in-
version social durante los ulti-
mos 10 afios, pasando de US$
18,000en2015acasiUS$ 1 mi-
ll6n en 2024, cifra que se repli-
caen 2025.

Estosrecursos sehanorien-
tado a la restauracion de cora-
les,laprotecciondeespeciesen
peligro y el fortalecimiento de
programas infantiles. <

Pedro Nava
Operaciones y grupos
operacio Pg-ga.com.mx
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Kuoni Tumlare y Titlis
impulsan el turismo a Suiza

EI sector turistico mexica-
no recibié con entusiasmo
la alianza de Kuoni Tumlare y
Titlis, que junto al respaldo de
Lufthansa en la conectividad,
ofrecen nuevas experiencias
exclusivas en Suiza.
Conmasdeunsiglodeexpe-
riencia en la turoperacién, Kuo-
ni Tumlare busca posicionarse
como socio estratégico para el
trade mexicano, destacando su
capacidad de personalizacién,
innovacion y hospitalidad.
Lufthansa, por su parte,
complementa este esfuerzore-

|

Diego Garcia, sales manager
de Kuoni Tumblar; Elena
Buenaventura, account
manager en Lufthansa
Group; y Sergio Scheiwiller,
sales manager de Titlis.

forzando rutas aéreas y servi-
cios para mejorar la conectivi-
dad con el destinoy Europa.<:

Amadeus: herramientas
para optimizar las ventas
de las agencias de viajes

Paulo Rezende, vicepresiden-
te de Travel Sellers de Ama-

deus para Latinoamérica, dio a
conocer las principales cualida-
des de las herramientas digita-
les que la compaiiia ha agrega-
do recientemente, en especial,
las que agilizan y optimizan las
tareas de las agencias de vigjes.

El ejecutivo remarco que la
|IAesunaherramientaquehame-
jorado latoma de decisiones de
los agentes deviajesalahorade
elegirloscomponentes deunvia-
je. “LalA nos permite utilizar da-

Paulo Rezende.

tos para tomar decisiones. Por
ejemplo, en aplicaciones para
aerolineas, definicion de rutas,
simular para donde voy a volar,
en qué frecuencia, disponibili-
daddeasientos, entre otros”, ex-
plicd Paulo Rezende.“

JuanManuel Gonzalez-Calcaneo.

Destination
Toronto
promueve su
oferta de
turismo
deportivo

Destination Toronto convo-
c6 a operadoras mayoris-
tas y medios de comunicacién
a un Fan Fest en el que difundié
laofertadeturismo deportivo del
destino, asicomo las novedades
y eventos del segmento que se
llevaran a cabo en 2026.

En el encuentro los asisten-
tes podian participar en dindmi-
cas deportivas como hockey de
mesa, tiro a canasta, futbolito y
tiro a porteria, que tenian como
objetivo acercar al publico con
la experiencia que ofrece Toron-
to en este rubro.

JuanManuel Gonzélez-Calca-
neo, international mediarelations
manager de Destination Toronto,
resalté que, en 2026, Toronto se-
ra sede de 6 juegos de la Copa
Mundial de Futbol, por lo que se
estdn preparando para recibir a
miles de visitantes.
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EL DESTINO

PARA ROMANCE
Y BODAS

SOMOS UNA CIUDAD VIVA Y VIBRANTE

Leon, Guanajuato, es el destino perfecto para bodas y
escapadas romanticas. Con su mezcla de encanto colonial y
modernidad, la ciudad ofrece recintos de lujo, desde
majestuosas haciendas y elegantes hoteles boutique hasta
modernos salones de eventos. La calidad en el servicio es
msuperable, con planificadores de bodas expertos, floristas,
fotografos y chefs de renombre que aseguran que cada detalle
sea perfecto.

La hospitalidad de Ledn es incomparable; sus habitantes
reciben a novios e invitados con calidez y amabilidad, creando
una experiencia acogedora y memorable. La rica gastronomia
deleita con una fusion de sabores tradicionales e innovadores,
ofreciendo banquetes exquisitos. Ademas, Leon cuenta con
una indiscutible conectividad aérea gracias al Aeropuerto
Internacional de Guanajuato y su moderna infraestructura, asi
como su excelente conectividad terrestre con los principales
destinos del centro de pais.

Con su belleza, servicios excepcionales y atencion al detalle,
Leon, Guanajuato, es el destino ideal para celebrar el amor y

crear recuerdos mnolvidables.

iVive la magia de Leon y haz realidad tu boda de ensuefio!
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Reserva con un primer anticipo de

*USD

Por Persona

ONTRASTES
DE ITALIA ...c..

Vuelos directos desde CD. DE MEXICO 12 Dias / 10 Noches Salidas los Sabados

VISITANDO: Roma - Florencia « Venecia - Padua - San Marino - Gubbio - Perugia + Asis - Roma - Napoles « Capri
Sorrento - Salerno - Pompeya - Napoles - Cassino - Roma

DESDE

usD

PRECIO EN

, BASE DOBLE
+ 1,399 USD DE AEREO

TARIFAS BOR PERSONA EN DOLARES AMERICANOS, PAGADEROS
EN MONEDA NHACIONAL MEXICANA SUJETO AL TIPO DE CAMBIO
AL DIA EN QUE SE EFECTUE LA COMPRA

Fechas de Salida y Suplementos

Sin Suplemento Suplemento | Suplemento Suplemento Suplemento Suplemento
Adicional 99 USD 199 USD 299 USD 399 USD 499 USD

2 Inicic @Nomero de noches
de alojamiento en
B Fin la ciudad

—s Ruta @ Trasladoen Ferry

Abr2026: 18 | May 2026 09,16 [Jul 2026: 11 | Jun2026:13,27 | Jul2026: 25 | Jul2026: 18 -
May 2026: 23 IBERIA 55 ARFRANCEZ i) [y)

Salidas con: S
& acmomeco 3 RN

A - e @ = -4 ¥} =m

Vigencia para reservar al 30 de noviembre, 2025

BOLFTO D& TRASLADO DF  ALOJAMIENTD  ALIMENTOS SEGUN TRASLADOR ENTRADAS S5CUM  SROURD BASICO | MALETAPOR  IMPURSTOS ¥ 5
AviSs REDONDO LiecaDa MNERARID TenmEsTRES mNERARID DE Viate PERSONA INCLuIDOS

CONSULTA ITINERARIOS DETALLADOS

Consulta ofras fechos de sallda y vuelos. Tarifas y sjetas o v camblo por los proveedores. Las tosos @ impuestos oSrecs pueden variar de acuerdo con a TODOS LOS PRECIOS ¥ PROMOCIONES PUBLICADOS SON DE
CARACTER REFERENCIAL E INFORMATIVO. NINGUNO DE LOS PRECIOS GUE SE PUBLICAN SON DE CARACTER FINAL © DEFINITIVO EN TANTO EL CLIENTE RESERVA FORMAL MISMA GUE SE ELABORA Y ENTREGA DE ACUERDO COM SUS PROPIOS INTERESES, REQUERIMIENTOS Y PRESUPUESTO mimoas que se
suletan a lerminos v idos en T =] bewab.com.

*Reservaciones y poagos Gran Deal dependerd de ka oerolineq. Fovor de consultar

RESERVA EN LINEA Y PAGA CON TUS TARJETAS DE CREDITO

HASTA 15 @ Banamex HASTA 18 BBVA 3,6, y 9 MSBANORTE s Scotiabank® «» Santander *mum

MESES SIN INTERESES MESES SIN INTERESES MESES SIN INTERESES AFIRME, BANBARC, BANREGID, GRLIPO FINANCIERD MIFEL, INVEX BANCO, BANIERCITO, BANCO AZTECA, LIVERPODL, BANCO MULTIVA, ENTRE OTRAS.

CDMX 551087 1000 @ GDL 3336150398 @ MTY 81 8340 8200
O E U R OM U N D o Lunes a Viernes 9:00 A 20:30 hrs | Sdbados 10:00 A 20:30 hrs. | Domingos 11:00 A 20:30 hrs.

Tour Ciperador

www.euromundo.com.mx n @euromundomx


http://www.euromundoenlinea.com.mx

