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金泰阳 药剂师

KICK THE HURDLE股份公司 代表理事

在与来药房买药的人聊各种各样的话题时，

能够更加深刻地体会到这一点。

因为是药剂师才能知道，
也只有药剂师才能做到。

我们周围有很多人不能享受健康这一理所当然的权利。

其中包括生活环境因素或者经济因素，

也有社会问题和制度问题等多种因素。

想要让世界变得幸福，

首先应该让每一个人都过上健康的生活。

为了实现这个愿望，我决心通过健康改变世界，

与各行各业的专家携手共进。

经常与患者沟通是药剂师的职业特性。

KICK THE HURDLE股份公司
代表理事

About Us

Founder
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PreA系列

企业价值 32亿

A系列

• 商务媒体

企业价值 238亿

PreB系列

• 个性化订制O2O平台

企业价值 535亿

B系列

• 线上治疗/健康平台

企业价值 1200亿

IPO预测

• 综合健康管理平台

企业价值 1万亿

下一个独角兽企业

2020

1Q
2020

4Q
2021

2Q
2022

1Q
2024

3Q

Company info
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Philosophy
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优衣库

麦当劳

随时随地装扮自己

随时随地享受美味

KICK THE HURDLE

以崭新的想法进行突破挑战

以最少的成本吸引最大流量的营销能力

creativity 创意性

challenge 挑战

global 世界 No.1

trust 信赖

核心
价值

核心
力量

随时随地享受健康

随时随地享受健康

Health at Anytime, Anywhere
KICK THE HURDLE跨越妨碍健康的各种“障碍”，
勇于挑战，立志为更多的人创造健康美好的生活。

About Us
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Brand Value

Brand Story

PHYTOTICS，源于药房的生命工学

药剂师与生命工学专家、研发专家共同联手创制品牌

TOPHarmacY bioTICS
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Core Value

只使用最高级原料的最佳配方产品

Brand Value
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位居各门户网站销售排行榜首位

品牌认知度高

直播购物 第1

PHYTOTICS YELLOW

NAVER FOR WOMEN 第1

2019年10月，健康功能食品品牌PHYTOTICS上市
2021年，荣登百亿销额品牌榜
2022年8月，PHYTOTICS月销售额达到30亿

PHYTOTICS BLACK

NAVER FOR MEN 第1

NAVER 营养剂购物专栏 CAT

浏览量 第1

Core Value

Brand Value
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NAVER BRAND STORE(以2022年8月为准） KAKAOTALK 官方账号（以2022年8月为准）

11

名牌商店
最近3个月的销售量高达2000件以上
销售额6亿韩元以上
以健康功能食品品牌迅速成长

品牌商店

收藏
145000

KakaoTalk频道

关注量
29169

官方商城

会员人数
45000

各大品牌商店 (2022年8月基准)

5种新产品上市
- 2022下半年

私人订制产品4种，功能性产品1种

追加上市计划

总共45件商品
- 益生菌10种

- 复合营养品4种

- 功能性产品25种

- 私人订制产品2种

- 健康食品4种

Core Value

Brand Value
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高于其他公司的转化率和资金流入

1711韩元 2121韩元

本公司

5751韩元

其他公司平均

1734韩元

平均高出其他公司

332%

1370韩元

其他公司

3.1% 3.85%

本公司

10.36%

其他公司 其他公司

其他公司平均

3.36 %

平均高出其他公司

308%

3%

其他公司

1) 出处 : 网络商店统计 - 市场标杆，以2022年2月2日为基准

1)

转化率 资金流入

其他公司其他公司

Core Value

Brand Value
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品牌流通体系多样化

2018-2021年采用以官方旗舰店为主的D2C模式，2022年扩大售卖渠道

Core Value

Brand Value
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2022年5月，演员申世景担任品牌模特

演员申世景年轻健康的形象受到消费者喜爱

14

TV CF(2022年8月出演) 演员 SNS 品牌宣传

Muses

Brand Value

https://www.youtube.com/watch?v=V3FmY2kfm-s
https://www.youtube.com/watch?v=V3FmY2kfm-s
https://www.youtube.com/watch?v=V3FmY2kfm-s
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2022年的目标销售额为400亿韩元

销售额自品牌成立以来每年以3倍的速度增长，2023年的目标销售额为1200亿韩元。

2022 国内外月销售额

国内销售额

出口额

单位 ：亿（韩）元

22.01月

13.8亿

出口B2B

14.4亿
16亿

17.2亿 17.8亿

21.7亿
20.5亿

22.02月 22.03月 22.04月 22.05月 22.06月 22.07月

34.2亿

22.08月

+ TVC 出口

销售额(分类)

2020

33

2019

10

2022预计 2023预计

1,000

2021

100

400

单位 ：亿（韩）元

年销售额

Vision

Brand Value
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吸取国内市场成功经验进行全球扩张

以日本为主，扩大至多个国家和地区（中国、新加坡、马来西亚、台湾等）

- 21年正式上市，在东南亚主打女性益生菌产品
- 在shopee、lazada网站开启售卖，22年获泰国fda认证，达成b2b签约
计划
- 预计23年在东南亚开设boots、屈臣氏、7-eleven线下商店

日本
- 21年6月上市的产品在Qoo10食品专栏名列前茅
- 22年9月进一步扩大日本市场，陆续进驻日本亚马逊、乐天平台
- 开设EON、Drug Store、donki、Village Vanguard等线下商店

中华圈(中国、台湾)
- 22年1月shopee入驻天猫国际
- 22年4月起，在中国开启b2b模式

东南亚（新加坡、马来西亚、泰国）

Core Value (global)

Brand Value
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占据全球平台排行榜前列

2021年6月在日本上市，PHYTOTICS 小黄盒益生菌益生菌、小红盒减脂益生菌产品位居保健食品类第一
除东南亚上市的部分益生菌产品外，其他产品均排名第一

东南亚益生菌产品排行

Shopee 小黄盒益生菌 第3

- 位居新加坡、马来西亚益生菌类销量榜第3位
（除经销商外，品牌公司排名第一）

PHYTOTICS 小黄盒& 小红盒 等3个产品进入

Mega 大促 排行榜

- PHYTOTICS YELLOW位居Qoo10食品类销量榜第1位
- Qoo10大型优惠活动期间排名TOP10

PHYTOTICS 小红盒减脂益生菌

Qoo10 食品 第1

- PHYTOTICS 小红盒位居Qoo10食品类销量榜第1位

天猫国际女性益生菌销量榜第10位

韩国产品 第1

- 位居天猫国际女性益生菌销量榜第10位（22年7月7
日为准）
- 除中国外，唯一进入亚洲产品前10名的产品
- 韩国产品当中销量最高

Core Value (global)

Brand Value
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通过多种营销渠道提高知名度

通过本土化战略营销，最大限度地吸引资金流入以及提高转化率

通过当地平台营销扩大知名度本土化战略成功提升产品转化率

Core Value (global)

Brand Value
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高于其他公司的复购率及有效的本土化战略

通过营销提升消费者品牌满意度

20%

高于同类入驻品牌的复购率

马来西亚

12%

平均高出其他公司

166%

30%

新加坡

14%

新加坡平均复购率为14%，马来西亚平均复购率为12%（入驻Shopee的健康功能食品）

其他公司
平均
12~14 %

在朋友的劝说下下单了！ 听朋友们说吃了这个之

后

皮肤也变好了...！ 还能促进肠胃蠕动！🙄 日语

说明书真的太贴心了...还送了贴纸~ 真的好可爱

💕

平均高出其他公司

214%
回购了很多次，这款产品对荷尔蒙失调很有效果，

谢谢给我赠品。

“[选择一种颜色，是改变的开始。]

虽然不知道什么产品适合家人和我自己，

但是我觉得是非常有效果的产品，心脏已经扑通扑通，好激动！"

多囊接姨妈！肌醇这东西真的有用诶！我也是看了

一个小红书姐姐分享，感谢！几年多囊，从来没有

这么规律过

Core Value (global)

Brand Value
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2024年的目标销售额为100亿韩元

全球上市后与前季度相比增长1000%以上，2023年开始，以b2b模式进军线下销售

2021

第2季度第1季度 第4季度 2023F第3季度

年销售额增长率

2022 日本 东南亚 中华圈

日本 东南亚 中华圈

0.1亿

5亿

0.7亿

7亿

3亿

10亿

4亿

20亿

70亿

100亿

2022F 2024F

50亿

Core Value (global)

Brand Value
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内含减少腹部脂肪的功能性成分

FCCE 发酵栗皮瘦身片

22

Product

FCCE 发酵栗皮瘦身片(FCCE瘦身片)

含有获得认证的功能性原料发酵栗皮提取粉末

健康的选择，内含10种功能性成分

体脂减少
服用组 减少598.87g (跟之前相比 -2.2%)
对照组 增加175.97g (跟之前相比 +0.7%)

腹部脂肪减少
服用组 减少24.53㎠ (跟之前相比 -6.6%)
对照组 减少1.36㎠ (跟之前相比 -0.4%)

可以有效减少体脂的

发酵栗皮
提取粉末

提高免疫力的

锌

提高活力的

多种维生素 / 矿物质

维生素A 维生素B1 维生素B2 维生素B6

维生素D 维生素E 烟酰胺 泛酸

发酵米栗皮提取粉末人体试验结果 发酵米栗皮提取粉末人体试验结果
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FCCE 发酵栗皮瘦身片(FCCE瘦身片)

通过多方营销提高产品曝光度

从CF、PPL、广播等媒体广告到户外广告、lapping广告，实现多元化商品曝光。

电视节目 PPL CGV 广告 (22年 9月)江南 G-light (22年 9月)

CGV 大屏投放 CGV lapping 广告

互联网广告

NAVER主页广告投放户外广告

Product
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FCCE 发酵栗皮瘦身片(FCCE瘦身片)

认证产品上市及电视节目宣传

通过品牌流通网E-Commerce进行电视节目宣传，扩大产品曝光度，产生协同效应

2022年5月17日新世界TV购物频道推广

目标达成率高，刷新销售记录

新世界电视购物方提出追加投放提议，5月上市起3个月内进行7次电视宣传

2022年9月21日 乐天电视购物频道推广

全部售罄，目标达成率超127%

Product
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FCCE 发酵栗皮瘦身片(FCCE瘦身片)

上市后顾客的爆发性反应

以压倒性的搜索量，打败同类别人气商品C产品

在功能性减脂保健食品类别中
与竞争品牌F公司的关键词对比

“FCE发酵栗皮瘦身片"关键词搜索量更高

以消费者为导向，抓住趋势

1) 出处：NAVER搜索广告系统 2) 22年6月为基准

FCCE发酵栗皮瘦身片上市后
PHYTOTICS官网流量急剧增加

22年8月25日因流量激增导致服务器瘫痪
随着消费者对产品关注度的提高

官网服务器超载
单独服务器开发提上日程

“瘦身”、“瘦身食谱”关键词搜索
上市一个月 销售额突破1,000,000大关

关联词

月搜索量 月平均点击量

PC Mobile PC Mobile

B**17 1,880 22,200 6.3 441

G*N 2,280 8,110 5.6 84.5

世*箱 4,120 31,800 7.1 272.4

红色**弹 3,430 74,000 35.6 1,523.1

瘦身食谱 19,700 125,100 119.5 1761.5

瘦身 16,200 117,900 29.3 617

FCCE瘦身片 6,520 153,900 25.2 2,538.6

2)

NAVER搜索量剧增 官网流量剧增1)

Product
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FCCE 发酵栗皮瘦身片(FCCE瘦身片)

与竞争公司（F品牌C产品）广告效益比较

TVCF首次上市，1个月内消费者需求量（搜索量）扩大2倍

C产品 vs FCCE瘦身片 PHYTOTICS现有商品网络业绩

1) 出处: NAVER数据分析图

1)

C产品

TVC 首日活动期间 本公司产品
FCCE减肥片+申世京减肥

10500次

48460次

20~39岁搜索量对比

“PHYTOTICS YELLOW”
总排行榜 第4

“F品牌 C产品”
总排行榜 第7

OLIVE YOUNG 健康食品

C公司 红桶瘦身产品

TVC 首日 (21.10) : 搜索量 30,000
入驻OLIVE YOUNG (22.03) : 搜索量 72,430
目标客户 2039 : 搜索量 10,500

FCCE 瘦身片

TVC 首日 (22.08) : 搜索量 124,280
目标客户 2039 : 搜索量 48,460

Product
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NAVER 购物专栏 “浏览最多”的健康食品排行
榜第一
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PHYTOTICS YELLOW 必多提斯女性益生菌

NAVER 健康食品类目“女性健康类目” 排行榜第一

韩国女生私密处提取的健康菌株
专利益生菌

菌株独家使用权 L.plantarum MB01

21年第3季度 ~ 23年第3季度
2年独家授权合同、永久授权合同正在进行中
专利号 10-1720145

预防阴道炎、拥有功能性认证专利

通过使女性阴道内的异常微生物菌群恢复到正常菌群，
保持阴道酸碱平衡，保护女性健康，
预防各种疾病，生理期后可短时间内恢复到正常微生物菌群
效果显著，广受认证

韩国专利益生菌

PHYTOTICS YELLOW

单价：46548韩元（每次购买量平均3盒）

真实评价

80,000件

累计销量

660,000个

单独商品转换率

10.06%
22年8月为准 22年8月为准 22年8月为准

截止到22年8月

+

Product
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PHYTOTICS YELLOW

2021年单品销售额约64亿韩元

女性益生菌市场10%的占有率

品牌推出仅两年获得爆发性关注，成功打入市场
在PHYTOTICS官方商城和N公司品牌商店均取得不错的成绩
成功入驻Niche Market

2021年

益生菌市场现
况

占10
PHYTOTICS YELLOW

U成分产品群

R成分产品群

其他

%

*数据:根据各品牌DART公示销售资料等客观指标

PHYTOTICS YELLOW年销售总量

累计销量超过34万，衍生产品超过40万

自2019年10月上市以来销量暴增

2019 2020 ~2022.08

8,882

84,101

311,764

2021

255,253

年销售量增加

35 倍

上市时间 : 2019年10月 / 单位：个

Product
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各销售渠道人气排名第一

位居OLIVE YOUNG、Market Kurly、SSG凌晨配送、Coupang、火箭配送等主要购物平台上的人气单品

PHYTOTICS YELLOW

NAVER Healthy Window FOR WOMEN 第一 OLIVE YOUNG益生菌类 第一 日本Qoo10健康食品类 第一

Product
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PHYTOTICS RED 必多提斯小红盒减脂益生菌

시루 아르기닌
Qoo10 食品类 第一 Shopee瘦身关键词类 第一/第三

抑制肥胖细菌的减肥益生菌

用藤黄果提取物和6种专利益生菌同时用于管理抑制肥胖细菌和阻隔碳水化合物

1) 2)

维护肠道健康，达到瘦身效果，减肥益生菌

维护肠道健康，阻隔碳水化合物

PHYTOTICS RED

1) 以21年7月为准 2)以22年8月为准（瘦身类产品海外配送商城为准）

Product
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CITRUE ARGININE 精氨酸

内含CITRUE的高含量精氨酸能量补充剂

CITRUE ARGININE
NAVER Shoping 营养剂 人气搜索 第4位 NAVER购物直播累计19万名观看

4 CITRUE ARGININE

拥有专利成分“CITRUE”

富含瓜氨酸的西瓜果皮提取物&促进体内ATP生成的山奈提取物

1) 以21年 8月 23日为基准/ 2) 21年 8月 30日 购物直播

1) 2)

液体型，简单摄取 5,000mg 高含量精氨酸

Product
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Product

PHYTOTICS CHOLINE INOSITOL 胆碱肌醇（调理月经，保护卵巢健康）

因作息不规律而苦恼的女性的选择

PHYTOTICS CHOLINE INOSITOL
‘Inosito’ 关键词购物类 第一

含维护女性健康必需的MYO-肌醇和维持细胞结构的胆碱

优质肌醇

多项研究证明其含有的肌醇成分可帮助NYO肌醇肌醇，是PHYTOTICS的独家配方

1) 以22年2月4日为准

1)
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Product

Line up

Phytotics Red 小红盒减脂

益生菌

Phytotics全家版益生菌 Phytotics 儿童益生菌

Phytotics 儿童益生菌

PHYTOTICS probiotics

高配版女性益生菌Phytotics小黄盒女性益生菌 Phytotics黑色护肝益生菌

Meta益生菌

PHYTOTICS MULTI- PACK

上班族综合包

黄色综合营养素 运动综合包减脂综合包 胆碱肌醇 精氨酸

CPO胶原蛋白肽 Moro橘色血橙减脂液

PHYTOTICS health care

补铁液

Phytotics韩国红参
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综合维生素⁺   

叶黄素虾青素

矿物质素 锯棕榈普利醇⁺ 槐角苷更年期片

MSM关节和软骨健康片

PHYTOTICS health care

维生素D 2 0 0 0 lU⁺ 复合维生素B   

钙镁维生素K片 奶蓟草护肝⁺ rTG欧米伽 3 ⁺

叶酸甲酯⁺维生素B⁺ 维生素C⁺

舒压玫瑰茶氨酸片 辅酶CoQ1 0片养心片⁺⁺ 塑身儿茶素⁺

蕉叶降血糖

槐糖苷
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FCCE减脂片 紫苏叶黄素
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