
Creativa

PORTAFOLIO PROFESIONAL
DISEÑO GRÁFICO







Diseñadora Gráfica
DAYHANA RODRÍGUEZ

2025
PORTAFOLIO

Creativa

oncepto
DE PORTAFOLIO

Jardín Creativo es una metáfora del proceso de diseño, 
donde cada idea brota, crece y se entrelaza con otras, 
requiriendo tiempo, paciencia y dedicación para alcanzar su 
forma única. Este concepto refleja la constancia del camino 
creativo, que avanza y se nutre de inspiración, exploración y 
aprendizajes continuos.

En este jardín, las ideas florecen y se transforman en diseños 
auténticos, reflejando no solo la creatividad del proceso, sino 
también la evolución personal y profesional construida a lo largo 
de mi trayectoria como diseñadora.

DISEÑAR ES CULTIVAR CREATIVIDAD 
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SOBRE
LA MARCA

Dar vida a ideas mediante diseños que 
transmitan emociones, autenticidad y 
equilibrio visual. A través de un enfoque 
detallista y creativo, busco crear piezas que 
conecten con las personas y cuenten 
historias que perduren.

MISIÓN
Consolidarme como una diseñadora 
reconocida por mi enfoque creativo y 
estratégico, capaz de transformar ideas en 
propuestas visuales con identidad y 
propósito, convirtiendo cada proyecto en 
experiencias de marca que inspiren, 
perduren y generen vínculos emocionales.

VISIÓN

Sentir lo que cada 
proyecto y cada 

persona necesitan, 
para que cada diseño 

hable desde el 
corazón y conecte de 

manera auténtica. 

EMPATÍA
Mantener constancia 

y disciplina para 
perfeccionar ideas, 

superar obstáculos y 
crecer en creatividad 
y habilidad, sin perder 
entusiasmo ni pasión 

por el diseño.

PERSEVERANCIA

Transformar conceptos 
en soluciones visuales 

únicas, explorando 
nuevas formas, colores y 
enfoques para dar vida a 

diseños originales que 
inspiran y comunican.

CREATIVIDAD

Monche nace de la cercanía y la autenticidad, 
transformando un apodo en identidad creativa.

‘Mon’ conecta con mi nombre y transmite 
pertenencia, mientras que ‘Che’ resuena como la 
chispa del sketch, ese primer trazo donde todo 
diseño comienza. Juntas, estas dos partes dan vida 
a una marca que florece en cada idea, uniendo lo 
personal con lo profesional para crear una 
identidad única, auténtica y con propósito.

ienvenidos
A MI JARDÍN CREATIVO

Un espacio donde las ideas encuentran 
terreno fértil para crecer, transformarse y 
dar vida a proyectos llenos de identidad. 
Cada creación es un recordatorio de que 
el diseño florece con dedicación, tiempo 
y constancia.
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SOBRE MI

ola
ola!

Mi nombre es Dayhana Rodríguez, una diseñadora 
apasionada por la creatividad y el desarrollo de proyectos 
visuales que transmitan autenticidad y conecten con las 
personas. Me inspira el área del branding, porque me 
permite dar vida a identidades visuales auténticas, con 
personalidad y propósito, que buscan ser memorables.

Me defino como una persona perfeccionista, creativa y 
sensible a los detalles, cualidades que me permiten cuidar 
cada proceso y lograr resultados estéticamente armónicos. 
Mi perseverancia y entusiasmo me impulsan a enfrentar 
nuevos desafíos, siempre con la convicción de crecer, 
innovar y dejar una huella significativa a través de mi 
trabajo.

Formación Académica Experiencia Laboral

2020-Actualidad
Universidad Don Bosco
Lic. en Diseño Gráfico

PINARES DEL RÍO
Práct ica profesional
Diseñadora de contenido
Febrero 2025 - Abril 2025

Creación de contenido para redes 
sociales y diseño de cátalogo de 
productos. 

VERONA’S PIZZA
Proyecto de cátedra
Diseñadora gráfica
Julio 2024 - Octubre 2024

Diseño de empaque y etiqueta 
como proyecto de cátedra bajo el 
Departamento de la DEI.

JALEAS HODELI
Diseñadora gráfica
Branding de marca
Marzo 2024

Creación de identidad visual junto 
con etiquetado para envases de la 
marca.

Habilidades de Software

Illustrator InDesign

Photoshop Premiere

A�er E�ects Visual Studio Code

Trabajo en equipo
Atención al detalle
Comunicación

Creatividad
Adaptabilidad
Empatía

Habilidades Blandas

Branding
Publicidad
Fotografía

Diseño UX y UI
Programación

Habilidades Técnicas

Agosto - Octubre 2019
Universidad Don Bosco
Diplomado en Entorno Ecónomico

2018-2019
Liceo “Raúl Contreras”
Bachillerato General

Contactos

monche_creativa

Dayhana Rodríguez

7944 0429

monche.creativa@gmail.com
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HOJA
DE CONTENIDO

• Punto café
• Kaoli
• Seini
• Casa trigal

BRANDING
• Pinares del río
• Floristeria lucas
• Casavella

SOCIAL MEDIA
• Rustik
• PetZoona
• Zenit Gym

DISEÑO UX/UI
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BRANDING
Tu marca, diseñada para florecer

El branding es el alma de la marca y su primera impresión. Al igual 
que la flor Bellis, que a primera vista parece sencilla pero esconde 
una compleja belleza en sus pétalos, el branding va más allá de ser 
solo un logo. Es una identidad completa y detallada, que refleja la 
esencia de la marca, transmite su personalidad y deja una 
impresión duradera en quien la percibe.

En esta sección, se muestra cómo he cultivado identidades 
visuales desde cero, creando no solo logotipos, sino marcas 
completas que lleguen a ser memorables y conecten de forma 
auténtica con las personas.

BELLIS, EL ALMA DE TU MARCA
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Naturaleza del proyecto
Rediseño de identidad 

Descripción del proyecto
Punto Café es un restaurante emblemático 
en San Rafael Cedros, conocido por su 
ambiente acogedor y su variada propuesta 
gastronómica que fusiona tradición y 
sabor local. El proyecto consistió en 
renovar su identidad visual para reflejar de 
manera auténtica su esencia y fortalecer 
su conexión con el público.

Objetivo y problema que resolvía
El rediseño buscó modernizar la identidad 
de Punto Café con una imagen clara y 
memorable que reforzara su presencia en 
el sector. Esto respondió a las limitaciones 
del logo anterior, cuya saturación visual 
dificultaba su aplicación y no transmitía 
eficazmente la esencia del restaurante.

Resultados
El resultado fue una identidad visual 
renovada que refleja la esencia de Punto 
Café, combinando calidez y tradición 
con modernidad para fortalecer su 
presencia y conexión con el público.

So�ware utilizados

SOBRE EL PROYECTOSOBRE EL PROYECTO

Branding
• PUNTO CAFÉ
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Branding
• KAOLI 

Naturaleza del proyecto
Creación de identidad visual

Descripción del proyecto
Kaoli es un emprendimiento dedicado a la 
elaboración de velas aromáticas, creadas 
para brindar momentos de bienestar y 
armonía a través de sus diferentes 
fragancias. Su propuesta busca conectar 
con las emociones de las personas, 
ofreciendo productos que combinan 
diseño, aroma y calidez.

Objetivo y problema que resolvía
El objetivo del proyecto fue desarrollar la 
identidad visual de la marca, ya que 
únicamente contaba con un nombre y 
utilizaba stickers genéricos para rotular sus 
velas. Era necesario construir un sistema 
visual coherente que transmitiera la 
esencia artesanal de la marca y le 
permitiera diferenciarse en el mercado. 

Resultados
El resultado fue una identidad visual 
coherente y atractiva que refleja la 
esencia artesanal de Kaoli. Con un 
logotipo, paleta de colores y 
aplicaciones gráficas definidas, la marca 
ahora proyecta una imagen más 
profesional y cercana, fortaleciendo su 
presencia en el mercado.

So�ware utilizados

SOBRE EL PROYECTOSOBRE EL PROYECTO



Branding
• KAOLI 

Naturaleza del proyecto
Creación de identidad visual

Descripción del proyecto
Kaoli es un emprendimiento dedicado a la 
elaboración de velas aromáticas, creadas 
para brindar momentos de bienestar y 
armonía a través de sus diferentes 
fragancias. Su propuesta busca conectar 
con las emociones de las personas, 
ofreciendo productos que combinan 
diseño, aroma y calidez.

Objetivo y problema que resolvía
El objetivo del proyecto fue desarrollar la 
identidad visual de la marca, ya que 
únicamente contaba con un nombre y 
utilizaba stickers genéricos para rotular sus 
velas. Era necesario construir un sistema 
visual coherente que transmitiera la 
esencia artesanal de la marca y le 
permitiera diferenciarse en el mercado. 

Resultados
El resultado fue una identidad visual 
coherente y atractiva que refleja la 
esencia artesanal de Kaoli. Con un 
logotipo, paleta de colores y 
aplicaciones gráficas definidas, la marca 
ahora proyecta una imagen más 
profesional y cercana, fortaleciendo su 
presencia en el mercado.

So�ware utilizados

SOBRE EL PROYECTOSOBRE EL PROYECTO



Branding
• SEINI

Naturaleza del proyecto
Rediseño visual de marca

Descripción del proyecto
Seini es una marca de perfumes que se 
distingue por ofrecer fragancias 
personalizadas, creadas para que cada 
persona pueda expresar su esencia de una 
manera única. Su propuesta busca 
transformar los aromas en experiencias 
significativas, convirtiéndolos en un reflejo 
de identidad y autenticidad.

Objetivo y problema que resolvía
El objetivo del proyecto fue renovar la 
identidad visual de la marca, ya que 
contaba con una imagen poco 
diferenciadora frente a su competencia. 
Era necesario un refresh que transmitiera 
mejor su propuesta de personalización y 
exclusividad, logrando una comunicación 
más clara y atractiva.

Resultados
El resultado fue una identidad visual más 
clara y diferenciada que refleja el valor 
de la personalización en Seini. Esta 
nueva propuesta gráfica permitió a la 
marca destacar frente a la competencia 
y transmitir con mayor claridad su 
esencia única a los clientes.

So�ware utilizados

SOBRE EL PROYECTOSOBRE EL PROYECTO
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Branding
• CASA TRIGAL

Naturaleza del proyecto
Renovación de identidad visual

Descripción del proyecto
Casa Trigal es una panadería con más de 
dos décadas de trayectoria, reconocida 
por elaborar pan artesanal de alta calidad. 
Sin embargo, a pesar de su trayectoria, no 
contaba con una identidad visual sólida 
que reflejara el valor de su propuesta, lo 
que dificultaba diferenciarse en un 
mercado cada vez más competitivo.

Resultados
El resultado fue una identidad visual 
renovada que equilibra tradición y 
modernidad, resaltando el carácter 
artesanal de la panadería y 
permitiéndole diferenciarse con una 
presencia más sólida y atractiva.

So
ware utilizados

SOBRE EL PROYECTOSOBRE EL PROYECTO

Objetivo y problema que resolvía
El objetivo del proyecto fue actualizar la 
imagen de la marca, creando una 
propuesta visual que reflejara tanto la 
calidad artesanal como la historia de Casa 
Trigal. Con este trabajo se buscó fortalecer 
su presencia frente a la competencia y 
proyectar una identidad más clara y 
atractiva.
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SOCIAL MEDIA
Mensajes que comunican y crecen

El social media es el terreno donde una marca se expresa y crece día 
a día. Como la flor Snapdragon, que destaca por su forma llamativa 
y su adaptabilidad, el contenido en redes sociales debe ser versátil, 
constante y flexible para generar conexión real. No se trata solo de 
publicar, sino de comunicar con intención y construir comunidad.

En esta sección, se muestra cómo he desarrollado contenido 
publicitario para redes sociales que refleja los valores y objetivos de 
cada marca. Cada proyecto presenta ideas pensadas para atraer, 
comunicar con claridad y generar conexión real con la audiencia.

SNAPDRAGON, HISTORIAS QUE CRECEN
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Naturaleza del proyecto
Diseño de línea gráfica para
contenido de redes sociales

Descripción del proyecto
Pinares del Río es una empresa dedicada a 
la venta de madera y ferretería, que ofrece 
una amplia variedad de productos para la 
construcción. Su propuesta se centra en 
ofrecer materiales de calidad que faciliten 
el desarrollo de obras tanto grandes como 
pequeñas.

Objetivo y problema que resolvía
El objetivo del proyecto fue fortalecer su 
presencia digital mediante el diseño de 
publicaciones, historias y reels para redes 
sociales. Esto respondía a la necesidad de 
actualizar su comunicación visual, ya que 
no contaban con publicaciones recientes 
ni con una línea gráfica definida que 
transmitiera de forma clara el valor de sus 
productos.

Resultados
El resultado fue una imagen renovada y 
coherente en plataformas digitales, que 
acercó a la marca a sus clientes. 
Además, se elaboró un catálogo 
atractivo y funcional que organizó su 
oferta de productos y se convirtió en un 
recurso clave de comunicación.

So�ware utilizados

SOBRE EL PROYECTOSOBRE EL PROYECTO

Social Media
• PINARES DEL RÍO
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Naturaleza del proyecto
Diseño de artes para redes sociales

Descripción del proyecto
Floristería Lucas cuenta con tres años de 
trayectoria ofreciendo arreglos florales 
personalizados que reflejan el estilo y las 
emociones de cada cliente. Su propuesta 
se distingue por la calidad y el detalle en 
cada pedido, lo que la ha posicionado 
como una opción confiable y creativa.

Objetivo y problema que resolvía
El objetivo del proyecto fue fortalecer su 
presencia digital mediante el diseño de 
contenido para redes sociales. Pues a 
pesar de ser reconocida por sus hermosos 
arreglos, la marca carecía de una línea 
visual definida, lo que limitaba la forma en 
que sus servicios eran percibidos por el 
público.

Resultados
El resultado fue una propuesta visual 
coherente y atractiva que permitió 
transmitir mejor la esencia de la 
floristería. Con publicaciones diseñadas 
bajo una identidad clara, la marca logró 
proyectar una imagen más profesional y 
consolidar su conexión con los clientes 
en el entorno digital.

So�ware utilizados

SOBRE EL PROYECTOSOBRE EL PROYECTO
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Naturaleza del proyecto
Diseño de artes para redes sociales

Descripción del proyecto
Casavella es una inmobiliaria que ofrece 
muebles de calidad y a la vanguardia, 
diseñados para transformar los espacios de 
sus clientes con estilo y funcionalidad. Su 
propuesta combina diseño y modernidad, 
aunque no lograba reflejarlo de forma 
adecuada en su comunicación digital.

Resultados
El resultado fue una comunicación visual 
coherente y atractiva, con contenido 
diseñado para resaltar cada mueble y su 
valor estético. Gracias a esta propuesta, 
Casavella logró proyectar una imagen más 
profesional en redes sociales y conectar 
de forma más efectiva con su público.

So
ware utilizados

SOBRE EL PROYECTOSOBRE EL PROYECTO

Objetivo y problema que resolvía
El objetivo del proyecto fue desarrollar una 
estrategia de redes sociales que destacara 
el valor de sus productos. La marca 
presentaba publicaciones esporádicas y sin 
una línea gráfica definida, lo que limitaba la 
manera en que los usuarios percibían la 
calidad y variedad de su oferta.

Social Media
• CASAVELLA

Le gusta a anderson, javier y 15 personas más

Ver los 20 comentarios

Hace 1 hora

@jorge_16 quiero uno para mi casa ��

Le gusta a anderson, javier y 15 personas másVer los 20 comentariosHace 1 hora

@jorge_16 que sofisticado se ve 
��



Naturaleza del proyecto
Diseño de artes para redes sociales

Descripción del proyecto
Casavella es una inmobiliaria que ofrece 
muebles de calidad y a la vanguardia, 
diseñados para transformar los espacios de 
sus clientes con estilo y funcionalidad. Su 
propuesta combina diseño y modernidad, 
aunque no lograba reflejarlo de forma 
adecuada en su comunicación digital.

Resultados
El resultado fue una comunicación visual 
coherente y atractiva, con contenido 
diseñado para resaltar cada mueble y su 
valor estético. Gracias a esta propuesta, 
Casavella logró proyectar una imagen más 
profesional en redes sociales y conectar 
de forma más efectiva con su público.

So
ware utilizados

SOBRE EL PROYECTOSOBRE EL PROYECTO

Objetivo y problema que resolvía
El objetivo del proyecto fue desarrollar una 
estrategia de redes sociales que destacara 
el valor de sus productos. La marca 
presentaba publicaciones esporádicas y sin 
una línea gráfica definida, lo que limitaba la 
manera en que los usuarios percibían la 
calidad y variedad de su oferta.

Social Media
• CASAVELLA

Le gusta a anderson, javier y 15 personas más

Ver los 20 comentarios

Hace 1 hora

@jorge_16 quiero uno para mi casa ��

Le gusta a anderson, javier y 15 personas másVer los 20 comentariosHace 1 hora

@jorge_16 que sofisticado se ve 
��



DISEÑO UX/UI
Conectando usuarios, cultivando experiencias

El diseño UX/UI es el arte de crear experiencias que florecen desde 
la empatía y la funcionalidad. Como la Dalia, una flor que simboliza 
la elegancia, la estructura y la adaptabilidad, cada interfaz debe estar 
cuidadosamente pensada para equilibrar lo estético con lo intuitivo.

En esta sección, comparto una serie de proyectos de diseño UX/UI 
donde cada decisión responde a una necesidad real del usuario. A 
través de estructuras claras, jerarquías visuales cuidadas y flujos 
pensados con intención, cada propuesta busca ofrecer soluciones 
funcionales sin perder de vista la estética.

DAHLIA, INTERFACES QUE FLORECEN
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Naturaleza del proyecto
Desarrollo de página web

Descripción del proyecto
Rustik es un bar café ubicado en Apopa, 
creado como el primer espacio 
gastrocultural de la zona. Se caracteriza 
por ofrecer un ambiente cálido y 
acogedor, ideal para trabajar, estudiar o 
disfrutar de su variada oferta de bebidas, 
comidas y postres artesanales.

Objetivo y problema que resolvía
El objetivo del proyecto fue desarrollar una 
página web que reflejara la esencia de 
Rustik y fortaleciera su presencia digital. 
Pues, aunque contaba con una propuesta 
gastronómica y cultural diferenciada, 
carecía de un canal digital que facilitara la 
conexión con sus clientes y transmitiera la 
experiencia única que ofrece el lugar.

Resultados
El resultado fue un sitio web intuitivo y 
visualmente coherente con la identidad 
de Rustik, que transmite su ambiente 
acogedor y su propuesta gastrocultural. 
Esta nueva plataforma digital no solo 
mejoró su visibilidad online, sino que 
también permitió una conexión más 
directa y cercana con su audiencia.

So�ware utilizados

SOBRE EL PROYECTOSOBRE EL PROYECTO

Diseño UX/UI
• RUSTIK

Sitio web completoSitio web completo
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Naturaleza del proyecto
Diseño de interfaz para app móvil

Descripción del proyecto
PetZoona es una veterinaria que busca 
innovar en la forma en que sus clientes 
cuidan de sus mascotas, ofreciendo 
soluciones prácticas y accesibles. Para ello 
desarrolló una aplicación móvil que ayuda 
a organizar y recordar aspectos 
importantes del bienestar animal, 
brindando a los dueños una experiencia 
más completa y confiable.

Objetivo y problema que resolvía
El objetivo del proyecto fue diseñar la 
interfaz UX/UI de la aplicación, creando 
una plataforma intuitiva y práctica que 
facilitara tareas como recordatorios de 
citas veterinarias, recomendaciones de 
actividades y cuidados esenciales. Con 
ello, se buscaba brindar una herramienta 
accesible que reforzara el vínculo entre los 
dueños y sus mascotas.

Resultados
El resultado fue una aplicación 
visualmente clara y fácil de usar, que 
integra funcionalidad y diseño en 
beneficio de la experiencia del usuario. 
Con esta herramienta, PetZoona logró 
fortalecer la atención personalizada y 
asegurar un acompañamiento más 
cercano en el cuidado de cada mascota.

So�ware utilizados

SOBRE EL PROYECTOSOBRE EL PROYECTO

Diseño UX/UI
• PETZOONA

Prototipo de AppPrototipo de App
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Naturaleza del proyecto
Creación de aplicación móvil

Descripción del proyecto
Zenit Gym es un gimnasio que, a partir de 
su nueva app móvil busca ofrecer un 
servicio más personalizado a sus clientes. 
La aplicación permite conectar con 
entrenadores profesionales, obtener 
rutinas personalizadas a cada persona y 
llevar un registro del progreso realizado, 
creando así una experiencia fitness más 
completa y motivadora para los usuarios.

Objetivo y problema que resolvía
El objetivo del proyecto fue diseñar la 
interfaz UX/UI de la aplicación, creando 
una experiencia intuitiva y atractiva. Con 
ello se buscaba facilitar la comunicación 
con los entrenadores y ofrecer una 
herramienta que apoyara la constancia de 
los usuarios en su entrenamiento. 

Resultados
El resultado fue una aplicación funcional 
y visualmente coherente, que combina 
estética y usabilidad para mejorar la 
interacción del usuario. Gracias a esta 
plataforma, Zenit Gym logró ampliar su 
servicio más allá de las instalaciones, 
manteniendo la motivación y el 
acompañamiento de sus clientes.

So�ware utilizados
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ONCLUSIÓN

Cada proyecto que forma parte de este portafolio nace de un proceso 
creativo intencional, donde las ideas se trabajan con dedicación, 
sensibilidad y propósito. A lo largo de este camino, he cultivado 
aprendizajes que no solo han fortalecido mi manera de diseñar, sino 
también mi forma de comunicar visualmente con mayor claridad y 
autenticidad. 

Hoy, Monche Creativa se presenta como un jardín en constante 
crecimiento, abierto a nuevas posibilidades y retos que permitan seguir 
transformando marcas con identidad. Este portafolio  es apenas el inicio 
de un recorrido que continuará evolucionando y sembrando propuestas 
que inspiren, conecten y dejen huella en cada marca.



ONCLUSIÓN

Cada proyecto que forma parte de este portafolio nace de un proceso 
creativo intencional, donde las ideas se trabajan con dedicación, 
sensibilidad y propósito. A lo largo de este camino, he cultivado 
aprendizajes que no solo han fortalecido mi manera de diseñar, sino 
también mi forma de comunicar visualmente con mayor claridad y 
autenticidad. 

Hoy, Monche Creativa se presenta como un jardín en constante 
crecimiento, abierto a nuevas posibilidades y retos que permitan seguir 
transformando marcas con identidad. Este portafolio  es apenas el inicio 
de un recorrido que continuará evolucionando y sembrando propuestas 
que inspiren, conecten y dejen huella en cada marca.







Creativa

Branding   UX/UI   Social Media


	Behance: 
	Página web Rustik: 
	Prototipo App PetZoona: 
	Prototipo App Zenit Gym: 


