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DE PORTAFOLIO

Jandin Creativo es una metafora del proceso de disefio,
donde cada idea brota, crece y se entrelaza con ofras,
requiriendo tiempo, paciencia y dedicacion para alcanzar su
forma unica. Este concepto refleja la constancia del camino
creativo, que avanza y se nutre de inspiracion, exploracion vy
aprendizajes continuos.

En este jardin, las ideas florecen y se transforman en disefios
auténticos, reflejando no solo la creatividad del proceso, sino
también la evolucion personal y profesional construida a lo largo
de mi trayectoria como disefiadora.

(@ ISENAR ES CULTIVAR CREATIVIDAD
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SOBRE
LA (///ARCA

W%N
CHE

Creativa

Monche nace de la cercania y la autenticidad,
transformando un apodo en identidad creativa.

‘Mon’ conecta con mi nombre y fransmite
pertenencia, mientras que ‘Che’ resuena como la
chispa del sketch, ese primer trazo donde todo
disefilo comienza. Juntas, estas dos partes dan vida
a una marca que florece en cada idea, uniendo lo
personal con lo profesional para crear una
identidad unica, auténtica y con proposito.

MISION

Dar vida a ideas mediante disefios que
transmitan emociones, autenticidad 'y
equilibrio visual. A través de un enfoque
detallista y creativo, busco crear piezas que
conecten con las personas y cuenten
historias que perduren.

EMPATIA

Sentir lo que cada
proyecto y cada
persona necesitan,
para que cada disefio
hable desde el
corazon y conecte de
manera auténtica.

VISION

Consolidarme como U
reconocida por mi enfc
estratégico, capaz de tran:
propuestas visuales co
propdsito, convirtiendo cz
experiencias de marca
perduren y generen vinculc
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na disefladora
que creativo y
sformar ideas en

, i ieNvenidos

que inspiren,

)s emocionales. A Ml JARDl’N CREATIVO

Un espacio donde las ideas encuentran
terreno fértil para crecer, transformarse y
dar vida a proyectos llenos de identidad.
Cada creacion es un recordatorio de que
el disefio florece con dedicacion, tiempo
y constancia.

ar conceptos
iones visuales
, explorando
rmas, colores y
para dar vida a
originales que
y comunican.
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Mi nombre es Dayhana Rodriguez, una disefiadora
apasionada por la creatividad y el desarrollo de proyectos
visuales que transmitan autenticidad y conecten con las
personas. Me inspira el area del branding, porque me
permite dar vida a identidades visuales auténticas, con
personalidad y propdsito, que buscan ser memorables.

Me defino como una persona perfeccionista, creativa y
sensible a los detalles, cualidades que me permiten cuidar
cada proceso y lograr resultados estéticamente armonicos.
Mi perseverancia y entusiasmo me impulsan a enfrentar
nuevos desafios, siempre con la conviccion de crecer,
innovar y dejar una huella significativa a través de mi
trabajo.
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2020-Actuaidad

Universidad Don Bosco
Lic. en Disefio Grafico

Agosto - Octubnre 2019

Universidad Don Bosco
Diplomado en Entorno Ecénomico

2018-2019

Liceo “Raul Contreras”
Bachillerato General

. 7944 0429

<] monche.creativa@gmail.com

monche_creativa

Be Dayhana Rodriguez

PINARES DEL RIiO

Practica profesional
Disefiadora de contenido
Febrero 2025 - Abril 2025

Creacioén de contenido para redes
sociales y disefio de céatalogo de
productos.

VERONA'S PIZZA

Proyecto de catedra
Disefiadora grafica
Julio 2024 - Octubre 2024

Disefo de empaque y etiqueta
como proyecto de céatedra bajo el
Departamento de la DELI.

JALEAS HODELI

Disefiadora grafica
Branding de marca
Marzo 2024

Creacion de identidad visual junto
con etiquetado para envases de la
marca.

m lllustrator m InDesign
@ Photoshop m Premiere
m After Effects M Visual Studio Code

Trabajo en equipo  Creatividad
Atencion al detalle  Adaptabilidad

Comunicacion Empatia
Branding Disefio UX'y Ul
Publicidad Programacion
Fotografia
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DE “CONTENIDO
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BRANDING

e Punto café
e Kaoli
e Seini
e Casa trigal

SOCIAL MEDIA

e Pinares del rio
e Floristeria lucas
e Casavella
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DISENO UX/UI

o Rustik
e PetZoona
e Zenit Gym




BRAN DING

Nada para flor




BELLIS, EL ALMA DE TU MARCA

El branding es el alma de la marca y su primera impresion. Al igual
que la flor Bellis, que a primera vista parece sencilla pero esconde
una compleja belleza en sus pétalos, el branding va mas alla de ser
solo un logo. Es una identidad completa y detallada, que refleja la
esencia de la marca, transmite su personalidad y deja una
impresion duradera en quien la percibe.

En esta seccion, se muestra como he cultivado identidades
visuales desde cero, creando no solo logotipos, sino marcas
completas que lleguen a ser memorables y conecten de forma
auténtica con las personas.




Aranding

- PUNTO CAFE

SOBRE EL'PROYECTO
Naturaleza del proyecto o~
Redisefio de identidad P““ta Cafe tQue se te

antoja hoy?

o Restaurante
Descripcion del proyecto

Punto Café es un restaurante emblematico
en San Rafael Cedros, conocido por su
ambiente acogedor y su variada propuesta Resultados
gastronomica que fusiona tradiciéon vy
sabor local. El proyecto consistié en
renovar su identidad visual para reflejar de
manera auténtica su esencia y fortalecer
su conexion con el publico.

El resultado fue una identidad visual
renovada que refleja la esencia de Punto
Café, combinando calidez y tradicion
con modernidad para fortalecer su
presencia y conexion con el publico.

Objetivo y problema que resolvia Software utilizados .

o

El redisefio busco modernizar la identidad A ue;‘:::hﬂaﬁ:::}:&ﬁ”
de Punto Café con una imagen clara y m m y acompéfalas cen
memorable que reforzara su presencia en tu bebida favorita.

el sector. Esto respondié a las limitaciones
del logo anterior, cuya saturacion visual
dificultaba su aplicacion y no transmitia
eficazmente la esencia del restaurante.







Aranding

« KAOLI

SOBRE EL'PROYECTO

Naturaleza del proyecto
Creacion de identidad visual

Descripcion del proyecto

Kaoli es un emprendimiento dedicado a la
elaboracion de velas aromaticas, creadas
para brindar momentos de bienestar y
armonia a través de sus diferentes
fragancias. Su propuesta busca conectar
con las emociones de las personas,
ofreciendo productos que combinan
disefio, aroma y calidez.

Objetivo y problema que resolvia

El objetivo del proyecto fue desarrollar la
identidad visual de la marca, ya que
unicamente contaba con un nombre y
utilizaba stickers genéricos para rotular sus
velas. Era necesario construir un sistema
visual coherente que fransmitiera la
esencia artesanal de la marca y le
permitiera diferenciarse en el mercado.

Kaoli

AROMAS

Resultados

El resultado fue una identidad visual
coherente y atractiva que refleja la
esencia artesanal de Kaoli. Con un
logotipo, paleta de colores vy
aplicaciones graficas definidas, la marca
ahora proyecta una imagen mas
profesional y cercana, fortaleciendo su
presencia en el mercado.

Software utilizados







Aranding

- SEINI

SOBRE EL'PROYECTO
Naturaleza del proyecto S E I N I
Redisefo visual de marca
FRAGANCE

Descripcion del proyecto

Seini es una marca de perfumes que se
distingue por  ofrecer  fragancias

personalizadas, creadas para que cada Resultados

persona p‘%e‘?'a expresar su esencia de una El resultado fue una identidad visual mas
manera unica. Su  propuesta 'bus.ca clara y diferenciada que refleja el valor
transformar los aromas en experiencias de la personalizacion en Seini. Esta
significativas, convirtiéndolos en un reflejo nueva propuesta grafica permitic a la
de identidad y autenticidad. marca destacar frente a la competencia

y transmitir con mayor claridad su
esencia Unica a los clientes.

Objetivo y problema que resolvia

El objetivo del proyecto fue renovar la Software utilizados
identidad visual de la marca, ya que

confaba con una imagen poco

diferenciadora frente a su competencia. m m
Era necesario un refresh que transmitiera
mejor su propuesta de personalizacion y

exclusividad, logrando una comunicacion
mas clara y afractiva.




SEINI

FEMGANCE
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Aranding

- CASA TRIGAL

SOBRE EL'PROYECTO

Naturaleza del proyecto
Renovacion de identidad visual

Descripcion del proyecto

Casa Trigal es una panaderia con mas de
dos décadas de trayectoria, reconocida
por elaborar pan artesanal de alta calidad.
Sin embargo, a pesar de su trayectoria, no
contaba con una identidad visual solida
que reflejara el valor de su propuesta, lo
que dificultaba diferenciarse en un
mercado cada vez mas competitivo.

Objetivo y problema que resolvia

El objetivo del proyecto fue actualizar la
imagen de la marca, creando una
propuesta visual que reflejara tanto la
calidad artesanal como la historia de Casa
Trigal. Con este trabajo se busco fortalecer
su presencia frente a la competencia y
proyectar una identidad mas clara y
atractiva.

CASA
TRIGAL

Panaderia

Resultados

El resultado fue una identidad visual
renovada que equilibra tradicion vy
modernidad, resaltando el caracter
artesanal de la  panaderia vy
permitiéndole diferenciarse con una
presencia mas solida y atractiva.

Software utilizados




cAsA
TRIGAL




SOCIAL MEDIA
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SNAPDRAGON, HISTORIAS QUE CRECEN

El social media es el terreno donde una marca se expresa y crece dia
a dia. Como la flor Snapdragon, que destaca por su forma llamativa
y su adaptabilidad, el contenido en redes sociales debe ser versatil,
constante y flexible para generar conexion real. No se trata solo de
publicar, sino de comunicar con intencion y construir comunidad.

En esta seccion, se muestra como he desarrollado contenido
publicitario para redes sociales que refleja los valores y objetivos de
cada marca. Cada proyecto presenta ideas pensadas para atraer,
comunicar con claridad y generar conexion real con la audiencia.




L]

Naturaleza del proyecto
Disefio de linea grafica para
contenido de redes sociales

Descripcion del proyecto

Pinares del Rio es una empresa dedicada a
la venta de madera y ferreteria, que ofrece
una amplia variedad de productos para la
constfruccion. Su propuesta se centra en
ofrecer materiales de calidad que faciliten
el desarrollo de obras tanto grandes como
pequenas.

Objetivo y problema que resolvia

El objetivo del proyecto fue fortalecer su
presencia digital mediante el disefio de
publicaciones, historias y reels para redes
sociales. Esto respondia a la necesidad de
actualizar su comunicacion visual, ya que
no contaban con publicaciones recientes
ni con una linea grafica definida que
transmitiera de forma clara el valor de sus
productos.

PINARES DEL RIiO

S.A. DE C.V.VENTA DE MADERA Y FERRETERIA

Resultados

El resultado fue una imagen renovada y
coherente en plataformas digitales, que
acercé a la marca a sus clientes.
Ademas, se elaboro un catalogo
afractivo y funcional que organizé su
oferta de productos y se convirtidé en un
recurso clave de comunicacion.

Software utilizados
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Socia? <Aedia

« FLORISTERIA LUCAS

Naturaleza del proyecto
Disefio de artes para redes sociales

Descripcion del proyecto

Floristeria Lucas cuenta con tres afios de
trayectoria ofreciendo arreglos florales
personalizados que reflejan el estilo y las
emociones de cada cliente. Su propuesta
se distingue por la calidad y el detalle en
cada pedido, lo que la ha posicionado
como una opcién confiable y creativa.

Objetivo y problema que resolvia

El objetivo del proyecto fue fortalecer su
presencia digital mediante el disefio de
contenido para redes sociales. Pues a
pesar de ser reconocida por sus hermosos
arreglos, la marca carecia de una linea
visual definida, lo que limitaba la forma en
que sus servicios eran percibidos por el
publico.

Resultados

El resultado fue una propuesta visual
coherente y atractiva que permitid
transmitir mejor la esencia de la
floristeria. Con publicaciones disefiadas
bajo una identidad clara, la marca logro
proyectar una imagen mas profesional y
consolidar su conexion con los clientes
en el entorno digital.

Software utilizados

Floristeria Lucas
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Naturaleza del proyecto
Disefio de artes para redes sociales

Descripcion del proyecto

Casavella es una inmobiliaria que ofrece
muebles de calidad y a la vanguardia,
disefiados para transformar los espacios de
sus clientes con estilo y funcionalidad. Su
propuesta combina disefio y modernidad,
aunque no lograba reflejarlo de forma
adecuada en su comunicacion digital.

Objetivo y problema que resolvia

El objetivo del proyecto fue desarrollar una
estrategia de redes sociales que destacara
el valor de sus productos. La marca
presentaba publicaciones esporadicas y sin
una linea grafica definida, lo que limitaba la
manera en que los usuarios percibian la
calidad y variedad de su oferta.

)\
\ e
CASAVELLA

Muebles y mas

Resultados

El resultado fue una comunicacién visual
coherente y atractiva, con contenido
diseflado para resaltar cada mueble y su
valor estético. Gracias a esta propuesta,
Casavella logré proyectar una imagen mas
profesional en redes sociales y conectar
de forma mas efectiva con su publico.

Software utilizados
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DISENO UX/UI

Conectando usuarios, cultivando experiencias




DAHLIA, INTERFACES QUE FLORECEN

El disefio UX/UI es el arte de crear experiencias que florecen desde
la empatia y la funcionalidad. Como la Dalia, una flor que simboliza
la elegancia, la estructura y la adaptabilidad, cada interfaz debe estar
cuidadosamente pensada para equilibrar lo estético con lo intuitivo.

En esta seccidn, comparto una serie de proyectos de disefio UX/UI
donde cada decision responde a una necesidad real del usuario. A
través de estructuras claras, jerarquias visuales cuidadas y flujos
pensados con intencion, cada propuesta busca ofrecer soluciones
funcionales sin perder de vista la estética.




<&/JiveRo UX/UI
« RUSTIK

Naturaleza del proyecto
Desarrollo de pagina web

Descripcion del proyecto

Rustik es un bar café ubicado en Apopa,
creado como el primer espacio
gastrocultural de la zona. Se caracteriza
por ofrecer un ambiente calido vy
acogedor, ideal para frabajar, estudiar o
disfrutar de su variada oferta de bebidas,
comidas y postres artesanales.

Objetivo y problema que resolvia

El objetivo del proyecto fue desarrollar una
pagina web que reflejara la esencia de
Rustik y fortaleciera su presencia digital.
Pues, aunque contaba con una propuesta
gastronomica y cultural diferenciada,
carecia de un canal digital que facilitara la
conexion con sus clientes y transmitiera la
experiencia Unica que ofrece el lugar.

RUSTIK

KAFEE & BAR

Resultados

El resultado fue un sitio web intuitivo y
visualmente coherente con la identidad
de Rustik, que fransmite su ambiente
acogedor y su propuesta gastrocultural.
Esta nueva plataforma digital no solo
mejord su visibilidad online, sino que
también permiti® una conexion mas
directa y cercana con su audiencia.

Software utilizados
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<&/iveRo UX/UI
« PETZOONA

SOBRE EL'PROYECTO

Naturaleza del proyecto
Disefio de interfaz para app movil

Descripcion del proyecto

PetZoona es una veterinaria que busca
innovar en la forma en que sus clientes
cuidan de sus mascotas, ofreciendo
soluciones practicas y accesibles. Para ello
desarrollé una aplicacion movil que ayuda
a organizar y recordar aspectos
importantes  del  bienestar  animal,
brindando a los duefios una experiencia
mas completa y confiable.

Objetivo y problema que resolvia

El objetivo del proyecto fue disefar la
interfaz UX/Ul de la aplicacion, creando
una plataforma intfuitiva y practica que
facilitara tareas como recordatorios de
citas veterinarias, recomendaciones de
actividades y cuidados esenciales. Con
ello, se buscaba brindar una herramienta
accesible que reforzara el vinculo entre los
duefios y sus mascotas.

Resultados

El  resultado fue una aplicacion
visualmente clara y facil de usar, que
integra funcionalidad y disefio en
beneficio de la experiencia del usuario.
Con esta herramienta, PetZoona logré
fortalecer la atencion personalizada vy
asegurar un acompaflamienfo mas

cercano en el cuidado de cada mascota.

Software utilizados
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<ivero UX/UI
« ZENIT GYM

SOBRE EL'PROYECTO

Naturaleza del proyecto
Creacion de aplicacion movil

Descripcion del proyecto

Zenit Gym es un gimnasio que, a partir de
su nueva app movil busca ofrecer un
servicio mas personalizado a sus clientes.
La aplicacion permite conectar con
enfrenadores  profesionales,  obtfener
rutinas personalizadas a cada persona y
llevar un registro del progreso realizado,
creando asi una experiencia fitness mas
completa y motivadora para los usuarios.

Objetivo y problema que resolvia

El objetivo del proyecto fue disefar la
interfaz UX/Ul de la aplicacion, creando
una experiencia intuitiva y atractiva. Con
ello se buscaba facilitar la comunicacion
con los entrenadores y ofrecer una
herramienta que apoyara la constancia de
los usuarios en su entrenamiento.

Zenit Gym

Resultados

El resultado fue una aplicacion funcional
y visualmente coherente, que combina
estética y usabilidad para mejorar la
interaccion del usuario. Gracias a esta
plataforma, Zenit Gym logré ampliar su
servicio mas alld de las instalaciones,
manteniendo la  motivacion y el
acompafiamiento de sus clientes.

Software utilizados

Prototipo de App
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ONCLUSION

Cada proyecto que forma parte de este portafolio nace de un proceso
creativo intencional, donde las ideas se trabajan con dedicacion,
sensibilidad y propdsito. A lo largo de este camino, he culfivado
aprendizajes que no solo han fortalecido mi manera de disefiar, sino
también mi forma de comunicar visualmente con mayor claridad y
autenticidad.

Hoy, Monche Creativa se presenta como un jardin en constante
crecimiento, abierto a nuevas posibilidades y retos que permitan seguir
transformando marcas con identidad. Este portafolio es apenas el inicio
de un recorrido que continuara evolucionando y sembrando propuestas
que inspiren, conecten y dejen huella en cada marca.
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Branding UX/Ul Socia? Media
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