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TECH & DATA DRIVEN

INFLUENCER MARKETING

JesteSmy agencjq specjalizujgcq sie w influencer marketingu, dziataniach advocacy oraz wspbtpracy z content creatorami.
Nasze dziatania opieramy na stworzonych inhouse, sprawdzonych procesach obstugi wspotprac oraz danych zebranych na podstawie
kilku tysiecy publikacji z naszymi Klientami i Tworcami! Posiadamy takze wiasny management Twércodw dziatajgcych na platformach

TikTok, Instagram oraz Youtube.

ZESPOL INFLUENCERSKI MANAGEMENT GEN9

ztozony ze specjalistdw, znajgcych rynek na wytgcznoS¢ wspotpracujemy
influencerski i rozumiejgcych potrzeby Z utalentowanymi i popularnymi
Klientow. tworcami, wspierajgcymi komunikacje

branddéw na swoich kanatach.

Jgdoold

NARZEDZIA

uzywamy narzedzi pozwalajgcych na
iloSciowy jak i jakoSciowy dobor tworcow.
Pracujemy takze nad rozwojem naszego
dedykowanego ndrzedzia
wykorzystujgcego rozwiqzania Al do
pozyskiwania i automatyzacji procesow w
obszarze influencer marketingu.



https://www.youtube.com/channel/UC2hVH54hzRl5zrJq6IHiKBg
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KOMPLEKSOWA
OFERTA

W Generation9 oferujemy kompleksowe
podejscie do influencer marketingu, taczac
strategie, kreacje i| produkcje.

Dzieki naszemu doswiadczeniu

| wszechstronnosci jestesmy w stanie
zapewnic petne wsparcie na kazdym etapie
kampanii — od planowania, przez realizacje
az po analize efektow.

STRATEGIA

Tworzymy spersonalizowane strategie dopasowane do potrzeb

I mozliwosci klienta, ktore sg fundamentem skutecznych dziatan.
Dzieki strategicznemu podejsciu osiggamy wyznaczone cele

I maksymalizujemy efektywnos¢ kampanii.

ZAPLECZE KREATYWNE

Nasz zespot to eksperci w tworzeniu kreatywnych rozwigzan, ktore
przyciggaja uwage i angazuja grupe docelowa. Oferujemy
innowacyjne pomysty, ktore wyrozniajg kampanie i budujg trwate
relacje z odbiorcami.

ZAPLECZE PRODUKCYJNE

Dysponujemy doswiadczonym zespotem produkcyjnym,

ktory w razie potrzeby realizuje profesjonalne sesje zdjeciowe

| wideo. Tworzymy materiaty o wysokiej jakosci wizualnej, ktore
moga by¢ wykorzystywane zarowno na kanatach influencerow, jak
| na kanatach klienta, dostosowujgc je do specyfiki kazdej platformy.




INFLUENCER MARKETING

Dostosowujemy nasze dziatania do potrzeb klienta
| specyfiki kampanii, oferujgc réznorodne formy wspotpracy
Z influencerami z roznych obszarow.

ADVOCACY

Budujemy dtugofalowe relacje

z tworcami, ktorzy stajg sie
ambasadorami marki. Dzieki
regularnej wspotpracy

| autentycznemu zaangazowaniu
influencerow tworzymy trwate
potaczenie marki z jej odbiorcami,
wzmachniajgc zaufanie i lojalnosc.

MACRO & MICRO

Wspotpracujemy z tworcami macro
| micro, zapewniajac idealne
dopasowanie do specyfiki
kampanii. Macro influencerzy
zwiekszajg widocznos¢ marki w
szerokiej skali, a micro influencerzy
wnoszg autentycznosc i budujg
zaufanie w bardziej
spersonalizowany sposoéb. To
pofgczenie gwarantuje efektywnosc¢
| roznorodnosc¢ dziatan.

.-i-¢-

EVENTY

Organizujemy unikalne wydarzenia,
ktore pozwalajg influencerom
doswiadczy¢ marki na zywo

| dzieli¢ sie tym z ich
spotecznosciami. Dzieki
zaangazowaniu twoércow
wydarzenia generujg organiczny
zasieg | autentyczny content,

ktory wzmachnia przekaz kampanii.
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WYSYLKI KREATYWNE

Tworzymy przemyslane i unikalne
zestawy produktow, ktore
dostarczamy tworcom, inspirujac
ich do tworzenia autentycznego
contentu. Dzieki kreatywnemu
podejsciu wysyiki stajg sie nie
tylko okazjg do prezentacji
produktu, ale takze wyjgtkowym
doswiadczeniem, ktore
influencerzy chetnie dzielg ze
swoimi odbiorcami.



NARZEDZIA

Kazdy rekomendowany influencer jest przez nas sprawdzony tak aby jego content
spetniat zasady brand safety, a opinia o nim nie szkodzita markom chcgcym sie z

nim zwigzac.

W procesie rekomendowania influncerow wykorzystujemy olbrzymie doswiadczenie
naszego zespotu ale takze programy dedykowane do wyszukiwania, weryfikowania
jakosci followersow czy tez badania sentymentu dotyczgcego danego influencera.

[ 9 Pracujemy takze nad narzedziem, ktore

zautomatyzuje przygotowanie ofert i weryfikacje
tworcow, wykorzystujgc najnowsze technologie oraz
naszg siedmioletnig baze danych, ktéra zawiera

| B analize kilku tysiecy publikacji u influencerow.

| influtool.com

MODASH

Favikon.




ZODI: zatozenia i misja

Platforma do kampanii z twércami zbudowana wokét Al,
danych i automatyzaciji.

Interfejs chatowy: prowadzisz projekt ,piszqc”, bez formularzy
| przetgczania narzedzi (ekran startowy + chat).

Odpowiada na typowe bolqgczki branzy: reczne procesy, tool-
spaghetti, ,zgadywane” strategie, trudnosS¢ w mierzeniu
efektow.

Korzysta z duzej bazy wiedzy o IM i danych o
~50 000 twércach (PL), dziata lokalnie i globalnie.

Dla marketerdw, agencji i twércow; prosta, dostepna
I mierzalna od pierwszego dnia.

Influencer Marketing w przyjaznym czacie
JESZCZE NIGDY NIEBYLO TO TAK PROSTE

i

P WZODI

e YDO GOTOW
ENIONYCH wrwmcenow}
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million
postow
TYLE TRESCI PRZEANALIZOWALA
ZODI, BY NAUCZYC SIE WYCENY,

SKUTECZNOSCI, TRENDOW |
SZCZEGOOW O KAZDYM Z

__INFLUENCEROWWSWOJEJ
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ZASADA ODPOWIEDZIALNEGO WPLYWU

Wspodtpracujac z influencerami zawsze kierujemy sie zasadg odpowiedzialnego wptywu.
U-C’« W ramach naszych dziatan wszystkie wspotprace reklamowe oznaczane sg w prawidtowy i zgodny
Z przepisami sposob. Influencerzy dobrani do kampanii tworzg tresci brand & consumer friendly,

Oznaczaj poprawnie
przekaz komercyjny
w mediach

ktore nie stojg w sprzecznosci do zadnych z obowigzujgcych norm i zasad spotecznych.

spotecznosciowych =~ Jestesmy cztonkiem IAB Polska i wspottworcami ,,Przewodnika po influencer marketingu” w ktorym
Rekomendacie Prezesa UOKIK zawarte sg przepisy dotyczace oznaczania wspotprac reklamowych oraz ogélne zasady wspotpracy

Z influencerami.

iabi SaR% B woveww ©@ummmr |0 Nasz zespodt aktywnie uczestniczyt w tworzeniu ,,Rekomendaciji Prezesa UOKIiK dotyczacych

] ] oznaczania tresci w mediach spotecznosciowych” i dalej uczestniczy w procesie udoskonalania
www.influencermarketing.org.pl strisjacych przepiséw.

Jestesmy cztonkami:

SPIM,




PRACUJEMY Z CALYM
RYNKIEM INFLUENCEROW



Kampanie
miedzynarodowe

Poszerzamy naszag oferte o rynki z regionow CEE,
Europy Zachodniej i Skandynawii.

Wspotpracujac z influencerami oraz managementami z catej
Europy, oferujemy petne wsparcie w prowadzeniu kampanii
na rosngcej liczbie rynkow.

Partnerstwa te umozliwiajg nam wspotprace z innymi
specjalistami od influencer marketingu, z doswiadczeniem
w konkretnych regionach.

Nasze narzedzia pozwalajg nam na wyszukiwanie tworcow
z catego swiata, a takze dopasowywanie ich do konkretnego
produktu lub ustugi w kazdej pozgdanej niszy.

Nasze mozliwosci szybko rosng, wiec z checiag omowimy
wszelkie zapytania miedzynarodowe na indywidualnym
spotkaniu.







E.Wedel

— prosta droga do przyjemnosci

Cel kampanii:

Pokazanie, ze czekolada Wedel to nie tylko smak, a cate doswiadczenie
przyjemnosci, ktére kazdy moze odkrywac na swoj sposob. Zbudowanie
emocjonalnego potgczenie z markg i zaproszenie odbiorcow do Fabryki
Czekolady E.Wedel, poprzez twércow reprezentujgcych rdézne style zycia,
nastroje i codziennosci.

Jak udato sie dowiez¢ cel:

e W kampanii wzieto udziat kilkunastu popularnych tworcow,
w tym Bagi i Inez, Barttie, Kasia Szewczyk, Ola Tatka czy Julia Zalewska.

e Kampania byta podzielona na 3 etapy — event w Fabryce Czekolady
E.Wedel, wysytke kreatywng oraz publikacje tworcow.

e Twodrcy pokazywali wtasne, autentyczne momenty przyjemnosci — od
intensywnych aktywnosci po chill na kanapie - gdzie gtbwna role
odgrywata czekolada Wedel.

e PostawiliSsmy na ré6znorodnosé i dopasowanie: kulinaria, lifestyle, GenZ,
parenting, wellness — kazdy influ miat przestrzen, by pokazac¢ swdj unikalny
vibe.

m Rezultaty:

CLIENT: E.WEDEL
FORMAT: WSPOLPRACA INFLUENCERSKA

Instagram / TikTok / Wysytka kreatywna / Event 2 =\ e 2 . Kampania od$wiezyta wizerunek marki w social mediach, pokazujac Wedel

»y i jako nowoczesny symbol przyjemnosci, z ktérym mozna sie utozsamiac.
Tworcy stworzyli autentyczne, angazujgce tresci, a czekolada stata sie realnym
powodem emocji — nie dodatkiem, ale impulsem do dziatania.



https://www.tiktok.com/@bginsky/video/7501745990664260886

. CLIENT: PTASIE MLECZKO
Pt M I k FORMAT: WSPOLPRACA INFLUENCERSKA
a S I e e CZ O Instagram / TikTok / Wysytka kreatywna / Eventy

kampania Sprobuj Mrozone

Cel kampanii:

Wprowadzenie na rynek i zbudowanie rozpoznawalnosci dwoch limitowanych
smakoéw Ptasiego Mleczka — Jagodowy Shake oraz Mascarpone z Malinami
— W nowej, letniej odstonie, zachecajgcej konsumentéw do sprobowania
produktu w mrozonej wersji. Kampania miata na celu zwigkszenie
zaangazowania wsrod mtodszych grup odbiorcéw oraz stworzenie unikalnego,
wakacyjnego doswiadczenia zwigzanego z marka.

Jak udato sie dowiezC cel:

=  Wspodtprace z influencerami — zaprosilismy tworcow do kreatywnego wyzwania
»OProbuj Mrozone”, w ramach ktérego testowali Ptasie Mleczko po zmrozeniu |
dzielili sie wrazeniami ze swoimi spotecznosciami.

= Wysyltka kreatywna — przygotowaliSmy mini zamrazarki wypetnione zmrozonym
Ptasim Mleczkiem, ktére trafity do influencerow, mediow i partneréw marki,
tworzgc efekt ,,wow” i podkreslajgc letni charakter akcji.

= Aktywacje festiwalowe — na wydarzeniach Santander Letnie Brzmienia
zorganizowalismy specjalne strefy marki, w ktorych uczestnicy mogli sprébowac
mrozonego Ptasiego Mleczka oraz otrzymac limitowane gadzety (reczniki
plazowe, torby plazowe, bucket hats) zaprojektowane i wyprodukowane
specijalnie na potrzeby kampanii.

Rezultaty:

Kampania spotkata sie z bardzo pozytywnym odbiorem zaréwno w mediach
spotecznosciowych, jak i podczas wydarzen na zywo. Tresci tworzone przez
influenceréw wygenerowaly setki tysiecy wyswietlen i liczne komentarze
zachecajgce do sprobowania mrozonej wersji Ptasiego Mleczka. Dzieki strefom
festiwalowym oraz limitowanym gadzetom marka wzmocnita swoj wizerunek
jako kreatywnej i bliskie] mtodszym konsumentom, docierajgc do tysiecy osob
w letniej, pozytywnej atmosferze.




CLIENT: TYMBARK
FORMAT: WSPOLPRACA INFLUENCERSKA
Instagram / TikTok / Produkcja

Tymbark

- imitowany smak Jabtko-Jagoda

Cel kampanii:

Wprowadzenie na rynek i zbudowanie swiadomosci limitowanego letniego
smaku Tymbark jabtko-jagoda, ze szczegdlnym naciskiem na dotarcie do
mtodszej grupy konsumentow. Kampania miata pobudzi¢ ciekawosc,
zbudowac trend wokdt nowego smaku i podkresli¢ energiczny, radosny
charakter marki.

Jak udato sie dowiez¢ cel:

Zaangazowalismy jedne z najgoretszych nazwisk mtodej sceny
influencerow — HiHania, Klaudia Sadownik, Przemek Kucyk, Ewa
Zawada - oraz 15 dodatkowych tworcoéw wspierajgcych kampanie w
social mediach. Opracowalismy kreatywng koncepcje, koordynowalismy
dziatania wszystkich influenceréw oraz wyprodukowaliSmy materiaty
wideo i foto zarowno na kanaty marki Tymbark, jak i czterech gtownych
ambasadorow kampanii. Produkcja zostata zrealizowana we wspotpracy z
naszym domem produkcyjnym 9Production, co pozwolito na zachowanie
spojnej jakosci i energicznego, letniego klimatu.

Rezultaty:

Kampania wygenerowata ogromne zainteresowanie w mediach
spotecznosciowych, angazujgc setki tysiecy odbiorcow w interakcje

z marka. Dzieki wspotpracy z popularnymi tworcami mtodego pokolenia
Tymbark skutecznie dotart do swojej kluczowej grupy docelowej,

a energiczny i kolorowy content podkreslit letni charakter limitowanego
smaku. Akcja wzmocnita wizerunek marki jako bliskie] mtodym
konsumentom i wpisujgcej sie w ich styl zycia.


https://www.tiktok.com/@sadownik/video/7535070632011255062
https://www.tiktok.com/@tojahania/video/7534791598539017494

WO - aS - CLIENT: WOJAS
ol 2 FORMAT: WSPOLPRACA INFLUENCERSKA

Instagram / Stories / YouTube

— kampanie z duetami influencerow
dla kolekcji sezonowych

Cel kampanii:

Wypromowanie kolekcji obuwniczych marki Wojas na sezon jesien-
zima 2024 oraz wiosna-lato 2025 w sposdb atrakcyjny wizualnie,
autentyczny i dopasowany do estetyki marki, a takze zwiekszenie
sprzedazy poprzez bezposrednie zaangazowanie odbiorcow.

Jak udato sie dowiezc cel: m

Postawilismy na autentycznosc¢ i site influencer marketingu,
wspotpracujgc z popularnymi tworcami, ktorych wizerunek i styl doskonale
rezonujg z grupg docelowg marki. Dwukrotnie zdecydowalismy sie

na formute duetéw — Andziaks i Luka, a takze Andziaks i Matgorzata
Socha - co pozwolito uzyskac spojne, atrakcyjne wizualnie materiaty,
jednoczesnie mocno zakorzenione w codziennym stylu zycia influencerow.

Publikacje pojawity sie na Instagramie i YouTubie, a dzieki naturalnemu
wpleceniu produktéw w content tworcéw kampania zyskata wysoki poziom
autentycznosci i zaangazowania.

Rezultaty:

Kampanie spotkaty sie z bardzo pozytywnym odbiorem — odbiorcy
aktywnie reagowali na publikacje, pytali o konkretne modele butow
| chetnie korzystali z kodow rabatowych. Dzieki synergii wizerunku

influencerdw i estetyki marki materiaty wzmocnity pozycjonowanie

Wojasa jako brandu modowego tgczacego nowoczesny styl

Z autentycznoscia.




CLIENT: COLON C (ORKLA CARE)
FORMAT: WSPOLPRACA INFLUENCERSKA
Instagram / Facebook / Influencerzy C o I o n C
CO' - kampania edukacyjna z udziatem ekspertow

RONNIK ¢ PROBIOTYK ® PREBIOTYK

UtATWIA

wvnnézumms' 09:42 -

4 Cel kampanii:

“*"'m*% [+ Zbudowanie swiadomosci marki Colon C w kontekscie zdrowia jelit oraz edukacja
bl ,_,*_;;;m-'» zugg | ‘ konsumentow na temat roli btonnika i zdrowych nawykow wspierajgcych

M %' ’ trawienie. Kluczowym celem byto pozycjonowanie Colon C jako eksperckiego
rozwigzania na problemy z jelitami i wprowadzenie produktu w codzienne nawyki

odbiorcow.

Jak udato sie dowiezC cel:

W kampanii postawiliSmy na wiarygodnych ekspertow i specjalistow — giownie
dietetykow klinicznych, ekspertow z zakresu zywienia oraz wybranych doktoréw
nauk medycznych. Dzieki swojej wiedzy i doswiadczeniu tworcy skutecznie tgczyli
tematyke zdrowych jelit z codziennymi zwyczajami odbiorcéw, pokazujgc, jak

To)wnaturalny/sposobjp

[ (TH ) iy .
l:l:f\l:;cc \‘:'zl()lzlcnl . _ naturalnie wples¢ Colon C w codzienng rutyne.

Komunikacja opierata sie na dwdch filarach — edukacji na temat zdrowia jelit

| praktycznych wskazowkach dotyczgcych stosowania produktu w sytuacjach,
gdy pojawiajg sie problemy trawienne. Dzieki temu przekaz byt spdjny, zrozumiaty
| angazujacy dla szerokiego grona odbiorcow.

W kampanii wzieto udziat 8 influenceréw, w tym m.in. Anna Komisarczyk
(@zdrowe.nawyki), Agata Stawinska (@dietetyka_w_pigulce) i Damian Parol
(@dr.damian.parol).

Rezultaty:

Kampania wzmocnita ekspercki wizerunek Colon C oraz zwiekszyta
rozpoznawalnos¢ marki w kontekscie zdrowia jelit. Dzieki autentycznym
treSciom przygotowanym przez influenceréw konsumenci otrzymali wiedze
o roli btonnika i zdrowych nawykow wspierajgcych trawienie w przystepny i
wiarygodny sposob, co przetozyto sie na pozytywny odbidér marki i wieksze
zaufanie do produktu.




@? gdziebadz @ 19 X

na koniec udalem sie do Azji
tzn. do

© CENTRUM EDUKACYJNE MUZEUM POLIN

na zaproszenie @bbcearth

gdzie odbywalo sie fantastyczne
przedstawienie audiowizualne
z okazili premiervy noweqgo serialu

@zalewskiofficial
i
premiera w niedziele!
@bbcearth

Wyslij wiadomoseé...

CLIENT: BBC )
FORMAT: STALA WSPOLPRACA NA

KANALACH INFLUENCEROW
Instagram / Facebook / Reels / Stories

BBC Earth - kampania
promujaca serial Azja

W ramach kampanii promujacej premiere serialu Azja na BBC Earth
zorganizowano wyjgtkowe widowisko audiowizualne w muzeum POLIN.
Wydarzenie taczyto spektakularne ujecia przyrody z koncertem polskich
artystow, tworzgc poruszajgce doswiadczenie dla zaproszonych gosci.

Gen9 byto odpowiedzialne za zaproszenie influencerow na event, co
zaowocowato obecnoscig 28 tworcow, ktorzy relacjonowali wydarzenie na
swoich profilach. Ich stories na Instagramie wygenerowaty blisko 800 000
wyswietlen, znaczaco zwiekszajgc zasieg kampanii i zainteresowanie serialem.

Dodatkowo Gen9 koordynowato kampanie z Doktorem z TikToka, kt6ry w
okresie od 25 stycznia do 8 marca publikowat dedykowane tresci zwigzane z
serialem na swoich kanatach, zwiekszajgc jego widocznosc¢ wsrod swoje;
spotecznosci.

Kampania tgczgca event, influencer marketing i tresci eksperckie skutecznie
podkreslita wartosci BBC Earth i zachecita do oglgdania serialu Azja.



BBC First -
wspotpraca diugofalowa

Stata wspotpraca z BBC First koncentruje sie na promocji wybranych premier
serialowych i pasm programowych poprzez dziatania influencerskie w mediach
spotecznosciowych. Celem jest zwiekszanie sSwiadomosci marki oraz angazowanie
odbiorcow wokot brytyjskich produkcji dostepnych na antenie BBC First

| w serwisie BBC Player.

W ramach dotychczasowej wspotpracy zrealizowaliSmy aktywacje z tworcami,
skutecznie angazujgc spotecznosci wokot premier seriali | budujac silng pozycje
BBC jako marki oferujgcej jakosciowg, emocjonujgcg rozrywke dla polskiego widza.

Premiery serii | programow:

e Powrét do raju — kampania zimowa z 5 influencerkami promujgca serial jako
potfgczenie tropikalnego eskapizmu, kobiecej sity i lekkiego kryminatu.

e Smieré pod Palmami (sezon 14) — kontynuacja pasma Kryminalne Wieczory,
promujgca cotygodniowy rytuat z pozytywnym kryminatem w srodku zimy.

e Komediowe poranki — aktywacja wokot kultowych brytyjskich seriali (Allo 'Allo,
Duchy, Co ludzie powiedzg), promujgca pozytywne poranki z humorem BBC.

e Historia oparta na steku klamstw — szeroko zakrojona kampania z udziatem
9 tworcdw, poruszajgca tematy manipulacji, zaufania i sity kobiet, obecna na
wielu platformach (YT, |G, Spotify, TikTok).

CLIENT: BBC

FORMAT: STALA WSPOLPRACA NA
KANALACH INFLUENCEROW
Instagram / Facebook / TikTok / Podcast




BBC First — Historia
oparta na steku klamstw

CLIENT: BBC First
FORMAT: WSPOLPRACA

INFLUENCERSKA Cel kampanii:
YouTube / Spotify / Instagram R . ) _ _ .
/ TikTok / Facebook Zbudowanie SW|adomo_SC| v_vokp’f premiery se.rlalu H_|stor|a opgrta’na steku
ktamstw oraz zachecenie widzéw do sledzenia kolejnych odcinkéw na BBC
— First i BBC Player. Dodatkowym celem byto wzmocnienie wizerunku BBC
| First jako zrddta jakosciowych brytyjskich produkcji — inteligentnych,
no. ‘ chlopak tWOJe) poruszajgcych i petnych intryg.
przy jaciolki

Jak udato sie dowiez¢ cel:

Zaangazowano 9 tworcow z kategorii lifestyle, psychologia, rozrywka, film
oraz celebrity, ktorzy opublikowali jakosciowe i kreatywne materiaty zgodne
Z przygotowanymi briefami.

nazielinska @ 18 m
to t alny nsorowany

——

= Content pojawit sie na 5 platformach: Instagram, YouTube, Spotify,
TikTok | Facebook.

= Influencerzy zachecali do obejrzenia serialu, poruszajgc tematy zaufania,
manipulacji i sity kobiet.

=  Kampania pobudzita zaangazowanie odbiorcéw — wiele komentarzy
dotyczyto osobistych historii i refleks;ji.

Rezultaty:

Wysokie zaangazowanie odbiorcéw i pozytywne reakcje na content. Kampania
skutecznie dotarta do grupy docelowej kobiet 35-59, wzmacniajgc wizerunek
serialu jako aktualnej i angazujgcej opowiesci o relacjach i zaufaniu. Dziatania
influencerdw zainicjowaty autentyczne rozmowy w social media i zwiekszyty
rozpoznawalnos¢ BBC First jako marki oferujgcej jakosciowe, brytyjskie produkcije.




D re a m e - CLIENT: DREAME

FORMAT: STALA WSPOLPRACA NA

stata wspotpraca z marka etcram Facabook  Fasls Sories

Celem marki Dreame byto zwiekszenie rozpoznawalnosci na polskim rynku oraz
zbudowanie trwatej obecnosci w swiadomosci konsumentdéw poprzez regularng,
angazujgca komunikacje w social mediach. Strategia skupiafa sie na docieraniu do
osob w wieku 25-37 lat, ktore cenig sobie wygode, nowoczesne technologie,
estetyke domowego wnetrza oraz produkty utatwiajgce codzienne zycie.

W ramach wspotpracy promujemy réznorodne urzadzenia Dreame, w tym: — Turbe o

e odkurzacze pionowe i robotyczne,
e o0czyszczacze powietrza,

e inteligentne kosiarki do trawy,

e akcesoria uzupetniajace.

 cm—

Przebieg wspotpracy

Do tej pory zrealizowalismy kilkadziesigt aktywacji produktowych z udziatem
topowych polskich tworcoéw, m.in. Klaudii El Dursi, Marty Zmudy-Trzebiatowskiej,
Agaty Biernat i wielu innych influencerow lifestyle’owych oraz parentingowych.

Dzieki spojnej estetyce, autentycznosci tresci i konsekwentnej komunikacji udato
sie nam skutecznie budowac swiadomos¢ marki Dreame wsrod grupy docelowej, a
takze przektadacC zaangazowanie na realne wyniki sprzedazowe.




CLIENT: EMPIK

FORMAT: STALA WSPOLPRACA NA
KANALACH INFLUENCEROW

Instagram / TikTok / Reels / Stories / Eventy

Empik - targi ksigzki

Z okazji jesiennych Targow Ksigzki 2023, Empik
zorganizowat event z autorami oraz promocije,
ktore influencerzy ksigzkowi promowali na
swoich social mediach.

W akcji wzieto udziat 19 tworcow, ktorzy
nagrali Reelsy 1 TikToki zapraszajace do
dofaczenia do wydarzenia.

Influencerzy nagrali materiaty w Empiku,
skupiajac sie na pokazaniu najciekawszych ich
zdaniem ksigzek oraz dostepnych znizek.
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