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El turismo de sol y playa se reinventa.
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Islas y playas:

el clasico del turismo
lobal que se reinventa
rente al cambio climatico

| turismo de sol y playa continta siendo el producto estrella
Edel mercado global, generando méas de USS$ 3 trillones y repre-
sentando la mitad del gasto turistico mundial. Su capacidad
de adaptacion se refleja en la diversificacion de perfiles de viajeros:
desde familias y parejas hasta aventurerosy profesionales que com-

12 DISCOVER CRUISES
14 SANDALS RESORTS
16 TAINO TOURS
18 OASIS HOTELS

binan ocio con trabajo remoto. & RESORTS

Los resorts all inclusive y los paquetes vacacionales, lejos de 20 PUERTO RICO
perder vigencia, evolucionan con propuestas gastronémicas, well- 22 IBEROSTAR
ness y experiencias responsables. 24 BELIZE

El segmento premium también redefine su relacién con la pla- 26 EM HOTELS
ya, apostando por destinos remotos, personalizados y sostenibles. 27 OTIUM

Sin embargo, el cambio climatico plantea un desafio critico. La INTERNATIONAL
erosién costera y el aumento del nivel del mar amenazan la infraes- 28 VISITBARBADOS
tructura y la economia de destinos clave. 29 HYATT ZIVA

CAP CANA

Segun WTTC, se requieren USS$ 65.000 millones anuales en in-
versiones para mitigar estos efectos.

Asi, la sostenibilidad ya no es opcional. Es el camino necesario
para que el turismo de islas y playas siga siendo sinénimo de éxi-

31 EUROMUNDO

toy futur 10
0y futuro. TIPS PARA QUE LAS

En este contexto, Ladevi Medios y Soluciones presenta el Manual AGENCIAS DE VIAJES

Islas y Playas 2025, una herramienta clave para los agentes de via- VENDAN MAS DESTINOS

. . . . DE SOL Y PLAYA.

jes que buscan actualizarse y maximizar sus oportunidades comer-

ciales. Con informacion estratégica sobre tendencias globales, no- 30

\{edades de producto§, destlnc?s y proveedores, esta guia se con§f)- AGENDA 2025/26

lida como un recurso imprescindible para comprender la evolucion Oportunidades clave para

del segmento y potenciar las ventas de cara a una nueva tempora- que agencias potencien

da marcada por la diversificacion y la sostenibilidad.® ventas y posicionen destinos.

4 “SOL Y PLAYA": UN
CLASICO FRENTE AL
DESAFIO DE EVOLUCIONAR

El producto estrella del turismo, el “sol y playa”,
sigue en auge y diversificando perfiles de
clientes. El desafio es ambiental.

: 8 ISLAS Y PLAYAS: DE
— PLAYAS ICONICAS A
\_{, 3 DESTINOS EMERGENTES

A la imagen idilica que supone
vacacionar en islas y playas de aguas
transparentes y arena suave, se suman
otros atributos que atraen a los viajeros,
como las experiencias locales, la
gastronomiay la vida nocturna.
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“Sol y playa”:
un clasico frente al
desafio de evolucionar




POR JUAN SCOLLO

| turismo de sol y playa,

lejos de ser un simple re-

cuerdo del pasado, esta
demostrando una capacidad de
adaptacion y resiliencia que lo
ha consolidado como el produc-
to lider indiscutible en la indus-
tria de viajes.

Aunque también enfrenta
nuevos desafios: la presion as-
fixiante por la sostenibilidad y la
busqueda de experiencias mas
auténticas que marquen el pul-
so de su evolucién.

En este informe haremos un
breve repaso de la actualidad del
segmento, pero —sobre todo-
veremos como este gigante pe-
lea por no sucumbir y adaptarse
a las consecuencias del cambio
climatico, mientras se reinven-
ta para atender la enorme diver-
sificacion de los perfiles de los
viajeros.

LOS NUMEROS DEL
REY DEL TURISMO

En la actualidad la mitad del
gasto turistico mundial se reali-
za en destinos costeros y mari-
nos. Mas de USS 3 trillones que
dejan una gran huella econémi-
ca, de la que dependen innume-
rables familias y trabajadores.

Segununrecienteinforme de
WTTC (Consejo Mundial de Via-
jesyTurismo), el turismo de soly
playa contribuy6 con 52 millones
de empleos y un aporte fiscal de
US$ 820.000 millones.

Si se incluyen las empresas
de la cadena de suministro, la
contribucion total se eleva a 100
millones de puestos de trabajo.

Este aporte abarca a paises
con diferentes niveles de desa-
rrollo, desde economias peque-
fias centradas en el turismo has-
ta grandes economias diversifi-
cadas.

OTRO VERANO
RECORD

Mas alla de las estadisticas,
lo que sorprende son las posta-
les de 2025, ya sea en Grecia,
Brasil, Espaiia o el Caribe: otro
verano boreal con resorts com-
pletos, playas abarrotadasyuna
creciente diversificacion en los
perfiles de los visitantes.

Familias que buscan la se-
guridad delos paquetes, parejas
que prefieren experiencias mas
intimas y jovenes que priorizan
aventuras o escapadas a playas
menos conocidas, forman parte
del paisaje de un segmento que
se volvié un producto tan versa-
til que logra contener diferentes
formas de viajar bajo una mis-
ma etiqueta.

ALL INCLUSIVE:
RESISTENCIA'Y
ADAPTACION

Unamuestraderesilienciaes
ladelosresortsallinclusive, que
lejos de perder atractivo siguen
siendo una apuesta segura. La
convenienciade contar con gas-
tronomia, actividades y entrete-
nimiento en un solo lugar man-
tiene el formato vigente.

A diferencia de lo que al-
gunos analistas preveian hace
unos afos, el “todo incluido” no
cay6 en desgracia: se adapto.
Hoy incorpora propuestas gas-
tronémicas de autor, actividades
wellness y opciones de turismo
responsable. Todo esto respon-
de a las nuevas expectativas de
los clientes, que exigen experien-
cias mas completas sin renun-
ciar a la comodidad.

EL REFUGIO DE
LOS PAQUETES
VACACIONALES

Otro fendmeno queresistidy
resurgié con fuerza es el de los
paquetes vacacionales. En Euro-

EN NUMEROS
USS 3 trillones

eslagranhuellaeconémica
que deja el turismo en des-
tinos de playa, representan-
do la mitad del gasto turis-
tico mundial.

52 millones

de empleos directos es la
contribucion del turismo
costero.

USS 65 mil millones
advirtio WTTC que el turis-
mo costero requiere en in-
version anual para reducir
suimpactoambientaly pro-
teger infraestructuras, pla-
yasy ecosistemas marinos.

pa, Euromonitor detecté un cre-
cimiento sostenido del gasto en
viajes combinados.

Este comportamiento res-
ponde a un contexto econémi-
co desafiante, donde la previsi-
bilidad en precios y servicios se
vuelve un factor clave.

Reservarun paquetetodoin-
cluido no solo es mas comodo:
también protege al viajero de
imprevistos, huelgas o proble-
mas de conectividad aérea que
marcaron las ultimas tempora-
das en Europa y Norteamérica.

LA ALTA GAMA
SUMA AL EXITO
DE LAS PLAYAS

Elturismo de altagamatam-
poco le ha dado la espalda al
clasico de las playas, pero en
el segmento premium lo que ha
habido es una redefinicién del
concepto.

Unavisién que explicala con-
sultora McKinsey cuando aclara
que el sol y playa sigue siendo
el favorito de los viajes de alto
poder adquisitivo, aunque bus-

can autenticidad y personaliza-
cidnextrema. Villas privadas con
chef propio, excursiones nduti-
cas disefiadas a medida y reti-
ros de bienestar en playas pa-
radisiacas se convirtieron en el
nuevo estandar del segmento.
Como sefiala Kwon Ping Ho,
fundadordel grupo Banyan: “Hoy
cuando viajan buscan experien-
cias mucho mas alejadas de lo
convencional.” Esta tendencia
ha impulsado la creacién de mi-
crodestinos y resorts boutique
en playasremotas,combinando
paisajes virgenes, actividades
locales y servicios de alto nivel.

EL ASESOR ES
IMPRESCINDIBLE

A pesar del auge de la tec-
nologia, los agentes de viajes
no solo se mantienen relevan-
tes, sino que se han convertido
en indispensables para el viaje-
ro de lujo.

Los clientes de alta gama
valoran la capacidad del agen-
te para curar itinerarios comple-
jos, manejar imprevistos y ofre-
cer un servicio de backend que
garantice una experiencia sin
preocupaciones.

El agente de viajes moderno
utiliza latecnologia para optimi-
zar su servicio, pero es su toque
humano y su empatia lo que lo
hace irremplazable.

TENDENCIAS
DE PRODUCTO

Frente a la diversificacion de
clientes, el otroramonolitico pro-
ducto estrella se ha especializa-
do en nichos muy especificos.
Algunos que estan en auge son:

* Turismo de bienestar y las
“Bliss-cations”: Latendenciade
fusionar vacaciones con el bien-
estar es la mas pujante del seg-
mento. Los viajeros, impulsados
por el deseo de desconectarse y
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Necesitamos
urgentemente
una financiacion
eficaz y especifica
para proteger
estos
ecosistemas.
JULIA SIMPSON
(WTTC)

recargarse, buscan hoteles que
ofrezcan mds que servicios de
spa. Los resorts de playa de lujo
estan integrando retiros de yoga
y meditacién, programas de des-
intoxicacién y menus de alimen-
tacién saludable.

« El auge del “Bleisure”: La
flexibilidad del trabajo remoto
ha consolidado la tendencia del
“bleisure” (combinacién de nego-
ciosy ocio). Los destinos de pla-
ya, tradicionalmente orientados
al descanso, se han adaptado
para atraer a profesionales que

buscan combinar sus responsa-
bilidades laborales con la opor-
tunidad de disfrutar de la costa.
Hoteles y resorts de playa estan
invirtiendo en espacios de cowor-
king de alta tecnologia, conecti-
vidad robusta y amenidades que
permitenalos huéspedes mante-
nerse productivos mientras dis-
frutan de una escapada.
 Experiencias de aventura:
Se estan integrando actividades
de aventura como el submarinis-
mo, clases de vela o excursiones
guiadas como parte del paque-

T TENDENC 1 A S HITHHTE O e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

te todo incluido, ofreciendo mas
que solo descanso.

EL DESAFIO DE LA
SUPERVIVENCIA

Pese a todo lo dicho, el turis-
mo de sol y playa tiene un desa-
fio muy duro por delante: ser la
primera linea de defensa frente
al cambio climatico. De hecho,
los expertos advierten que ahora
el reto ya no es solo atraer turis-
tas. Ahora, el objetivo es mante-
nerlacompetitividad delos desti-
nos frente alapresiénambiental.



Si queremos
proteger a nuestra
industria, a su
genteyalos
ecosistemas

de los que
dependemos,
debemos
centrarnos en
mitigar nuestras
operaciones.

GLORIA FLUXA
(IBEROSTAR)

EL EFECTO DOMINO
AMBIENTAL

El sector es especialmente
vulnerable al cambio climatico.
Los destinos costeros y marinos
se enfrentan a un mayor riesgo
de erosion, inundaciones y feno-
menos meteorolégicos extremos,
muchos de los cuales ya estan
afectando a comunidades de to-
do el mundo. Pero también afec-
ta alos proveedores de viajes de-
bido al efecto dominé.

Es que el cambio climatico
genera consecuencias directas
e indirectas en el turismo coste-
ro. Porejemplo, undestino de pla-
ya puede sufrir directamente una
pérdida de gasto turistico debido
ala erosion costera, lo que se tra-
duce en un menor nimero de vi-
sitantes al afo. Esto podria redu-
cir tanto el atractivo a largo pla-
zo de estos destinos, como los
precios que las empresas pue-
den cobrar por las actividades o
el alojamiento.

Pero también hay un impacto
directo. Por ejemplo, un estudio
del Cambridge Institute for Sus-
tainability Leadership de Cam-

bridge concluye que una subida
del nivel del mar de un metro da-
faria entre el 49% y el 60% de los
destinosturisticosdelaregiondel
Caribe. Estoprovocarialapérdida
oungravedeteriorodel 60%delos
complejos turisticos de la region,
de 21 aeropuertos, einundarialos
terrenos de 35 puertos. Paralela-
mente, se reduciria la actividad
econdémica debido a la interrup-
cion del transporte, aumentaria
el desempleoy generaria efectos
alargo plazo en la salud y la edu-
cacion de los residentes.

INVERSIONES
NECESARIAS

“Los destinos costeros estan
cada vez mds amenazados por

los efectos del cambio climati-
co. Necesitamos urgentemente
unafinanciacién eficazy especi-
fica para proteger estos ecosis-
temas y garantizar que nuestro
planeta siga prosperando”, afir-
mo Julia Simpson, presidenta &
CEO de WTTC.

Enunrecienteinforme, WTTC
advirtié que el turismo costero
requiere una inversién anual de
USS 65.000 millones para redu-
cir su impacto ambiental y pro-
teger infraestructuras, playas y
ecosistemas marinos.

Prevenir el cambio climati-
co y adaptarse a €l en los des-
tinos costerosy marinos exigira
un esfuerzo coordinado no solo
del sector de los viajes y el tu-

AMERICA LATINA EN EL MAPA GLOBAL

América Latina ocupa un lugar especial en este escenario
de playas favoritas para los viajeros. Un buen termémetro
de ello son los premios Travelers’ Choice de TripAdvisor,
que analiza millones de opiniones enviadas por viajeros de
todo el mundo durante los ultimos 12 meses.

En la edicion 2025 de la lista de las 25 playas del orbe mas
deseadas, ocho entre “Lo mejor de lo mejor” estan ubica-
das en Latinoamérica y el Caribe. La que figura mas arriba
es Eagle Beach (3°), en Aruba; seguida de Varadero, Cuba
(6°) y Bavaro Beach, Republica Dominicana (7°). Playa Pilar
(10°), Cuba. En el puesto 13 aparece Ipanema, Brasil; Playa
Delfines, Cancun (16°); Playa Norte, en Isla Mujeres (19°);
Playa Balandra, México (21°); y Muro Alto Beach (25°) de

Porto Galinhas, Brasil.

rismo, sino también de los go-
biernos y otras partes del sec-
tor privado.

Gran parte de esta labor no
estara bajo el control directo
del sector turistico, pero -segun
WTTC- los proveedores de via-
jes deberian ser una parte inte-
resadaclave en estos esfuerzos.

“Nunca es tarde para actuar.
Si queremos proteger a nues-
tra industria, a su gente y a los
ecosistemas de los que depen-
demos, debemos centrarnos en
mitigar nuestras operaciones,
transformar las cadenas de su-
ministro e invertir en soluciones
basadas en la naturaleza para
la adaptacion climatica”, sefialé
Gloria Fluxa, vicepresidenta de
Iberostary presidenta del comité
de sostenibilidad de WTTC. “Co-
mo empresa con mas del 80% de
nuestra actividad ubicada en el
océano, actuarnoesunaopcion,
esnuestrodeber. Como adminis-
tradoresdelosdestinosalos que
servimos debemos defenderuna
accion audaz”, concluyé.

Endefinitiva, el turismode sol
y playa sigue siendo el rey indis-
cutido, pero la permanenciaen el
podiodependerade sucapacidad
de reinventarse. El reto es gran-
de: seguir siendo atractivo y ren-
table, sin comprometer el entor-
no natural que lo hace Unico.®


https://www.ladevi.info/manual-islas-y-playas/sol-y-playas-un-clasico-frente-al-desafio-evolucionar-n89042
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Islas y playas: de playas iconicas
a destinos emergentes

A la imagen idilica que supone vacacionar en islas y playas de aguas
transparentes y arena suave, se suman otros atributos que atraen a los
viajeros, como las experiencias locales, la gastronomia y la vida nocturna.

POR ARIANE DIiAZ
E IKRAM CASAS

pitome del paraisoy las va-
Ecaciones ideales, las islas

y playas se mantienen co-
mo favoritas entre los viajeros.

De acuerdo con informacion
de Civitatis, los destinos que
mas se consumen en México
son Playa del Carmen, Cancun
y Los Cabos.

Hablando de viajes interna-
cionales, las playas donde la pla-
taforma cuenta con mayores re-
servasdetours son Cartagenade
Indias (excursion a islas del Ro-
sarioy a BoraBoraBeach)yPun-
ta Cana (excursion a Isla Saona
en catamaran y tour por las pla-
yas de la isla).

Operadores mayoristas con-
sultados por Ladevi Medios y So-

luciones coinciden en que el inte-
rés por destinos de playa emble-
maticos se mantiene, al tiempo
que otros destinos emergentes
se van posicionando en el mapa
de las preferencias de los con-
sumidores.

Unatendenciarelevanteesel
interés de los viajeros por cono-
cermas de los destinos, en lugar
de solo disfrutar de las amenida-
des de un hotel.

LA ELECCION
DEL DESTINO

Bianca Barga, senior sales
manager de Amadeus, sefialé
que los viajeros estan mostran-
do una clara preferencia por ex-
periencias que integren bienes-
tar, desconexion (“unplug”) y au-
tenticidad cultural.

“Ya no buscan unicamente

quedarse en el hotel, sino vivir
el destino en profundidad, ex-
plorando su gastronomia, tradi-
ciones y actividades vinculadas
a la comunidad local.

“El turismo de lujo sigue cre-
ciendo, pero con un enfoque mas
personalizado y sostenible (bou-
tique, todo incluido con experien-
ciaslocales,wellnessretreats).La
tendencia apuntahaciaviajes que
ofrezcan valor emocional y cone-
xion real mas alla del descanso
en laplaya”, apunté en entrevista.

Coincide ElenaCastillo, geren-
te de Producto Nacional de Euro-
mundo, al sefialar que “los pasa-
jeros se estanenfocando no sola-
mente en conocer el destino, sino
entenerunaexperienciadeviaje”.

Y afiadio: “Los pasajeros bus-
canuntodoincluido,no solamen-
teenel sentidode que quierenun

hotel all inclusive, sino que ade-
mas buscan un destino que esté
superbiénubicado, tengabuenas
tarifas,accesibilidady contemple
experiencias locales”.

FACTORES CLAVES
DE ELECCION

Deacuerdoconladirectivade
Amadeus, los factores que influ-
yen en la decision de los viajeros
por un destino u otro son, por un
lado, la conectividad aérea, que
“sigue siendounfactorclaveytop
of mind, ya que los viajeros prio-
rizan destinos con vuelos direc-
tos y faciles de alcanzar”.

Otro punto clave es la soste-
nibilidad: “Es cada vez mas im-
portante, en especial para la Ge-
neracién Z, que busca destinos
coniniciativas de turismorespon-
sable y comunitario”.
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Asimismo, los turistas bus-
can experiencias unicas: “Los
viajeros valoran propuestas au-
ténticas, culturales y personali-
zadas que van mas alla del sol
y la playa”.

Elcostoylaaccesibilidad son
otros factores parateneren cuen-
ta, pueslos “precios competitivos
y la buena relacion calidad-va-
lor contindan siendo decisivos”.

Por ultimo, apunté Barga, “la
‘instagrameabilidad’ del destino
(qué tan atractivo es para com-
partir en plataformas digitales)
influye fuertemente en la deci-
sion final”.

Ivonne Carballo, directora de
Taino Tours, operadora especia-
lista en destinos de Cuba, sefia-
16 al respecto: “Hoy tenemos un
cliente muy inteligente que bus-
cano sololaeconomia sino tam-
bién la calidad del productoy las
experiencias”.

“En México hay magnificas
propuestas deviaje, y siel cliente
va a ir al exterior quiere una bue-
na relacion calidad-precio y dis-
frutar de la cultura, la historiay la
experiencia del destino, ademas
de jornadas de descanso en lu-
gares no multitudinarios.”

“En el caso del destino Cuba,

el mercado mexicano busca ex-
periencias en La Habana y otros
destinos del pais, Ildmese pla-
yas, experiencias de turismo ru-
ral o agroecolégico, entre otras”,
puntualizé.

DESTINOS: CLASICOS
Y EMERGENTES

La gerente de Producto Na-
cional de Euromundo comentoé:
“Hoy en dia nos enfocamos en
la parte de playas, donde nues-
trofuerte es Canctn, pero a partir
del afio pasado nos hemos cen-
trado en Tulum por las propie-
dades que cuenta la compafiia”.

Aunque el Caribe mexicano
es un destino prioritario para la
mayorista,tambiéntienenaltade-
manda los paquetes a playas del
Pacifico, como Puerto Vallarta,
Ixtapa y Los Cabos.

“También damos gran impul-
soalaPaz,sindejardeladoAca-
pulco, Manzanillo o Mazatlan,
que son destinos que han cre-
cido en interés”, sefal6 Castillo.

Por su parte, la directora de
Taino Tours afirmé que en Cu-
ba los destinos emergentes son
Trinidad y las provincias orien-
tales, como Santiago, Holguin y
Camagiiey.

MO0LSY3LLNHS

Los pasajeros
buscan un todo
incluido, no
solamente en el
sentido de que
quieren un hotel

all inclusive, sino
que ademas buscan
un destino que esté
superbién ubicado,
tenga buenas
tarifas, accesibilidad
y contemple
experiencias

locales.
ELENA CASTILLO,
EUROMUNDO

En el caso del
destino Cuba, el
mercado mexicano
busca experiencias
en La Habanay
otros destinos del
pais, llamese
playas,
experiencias de
turismo rural o
agroecolagico,

entre otras.
IVONNE CARBALLO,
TAINO TOURS

RECOMENDACIONES PARA
VENDERISLASYPLAYAS

VENDER ISLAS Y PLAYAS

* Contar historias auténticas: destacar la identidad cultu-
ral, lacomunidad local y los proyectos sostenibles del des-
tino, mas alla del sol y playa tradicional.

* Resaltar experiencias diferenciadas: wellness, gastro-
nomia local, naturaleza unica, actividades “unplug” y op-
ciones inclusivas que respondan a las nuevas demandas

de los viajeros.

* Apoyarse en datos de buisqueda y tendencias: utilizar in-
formacion de plataformas como Amadeus para mostrar la
creciente demanda y justificar por qué es el momento de

recomendar esos destinos.

* Crear paquetes personalizados: combinar vuelos direc-
tos, estancias boutique y actividades locales para ofrecer
propuestas de alto valor y faciles de reservar.


https://mexico.ladevi.info/manual-islas-y-playas/islas-y-playas-enclaves-iconicos-destinos-emergentes-n89308

!

10 VOLVERALSUMARIO. MANUAL | ISLAS Y PLAYAS 2025

T

| P S

Feel Brasil: 101 experiencias
para descubrir el pais

Brasil lanzé Feel Brasil,una
plataforma digital que re-
une 101 experiencias turisti-
cas en 61 municipios de sus
27 estados.

Lainiciativabuscapromo-
verdestinosmenos conocidos
y apoyar a micro y pequefias
empresas locales.

Entre las experiencias se
incluyenrecorridos en bicicle-
taporBrasilia, avistamientode
aves en el Pantanal, visitas a
comunidades indigenas, ta-
lleres de arte y musica regio-

Miches, la nueva

nal, y clases de cocina tipica
en Bahia. Mas del 80% de las
actividades cuentan con equi-
pos inclusivos y compromiso
con la sostenibilidad social y
ambiental.

Feel Brasil apunta a diver-
sificar los destinos turisticos,
aumentar el gasto promedio
delturistay posicionar al pais
como un referente enturismo
experiencial, ofreciendo alter-
nativas auténticas y sosteni-
bles para viajeros naciona-
les e internacionales.“

estrella del Caribe

En la costa noreste de Re-
publica Dominicana, Mi-
ches se consolida como uno
de los destinos emergentes
mas atractivos del Caribe.
Su entorno natural, rodea-
do de montafias, playas vir-
genes, y cercania a la bahia
de Saman3, lo posiciona co-
mo una alternativa distinta a
la masividad de Punta Cana.
Este flamante escenario
ofrece playasdearenablanca
y mar turquesa, areas de eco-
turismo, excursiones a casca-
dasyparquesnacionales,ade-

mas de experiencias ligadas
a la cultura local.

Entre sus amenidades se
destacan opciones de depor-
tes acuaticos, senderismo,
avistaje de ballenas y gastro-
nomia con fuerte identidad
dominicana.

Con menor saturacion tu-
ristica, Miches se perfila para
atraer a viajeros que buscan
tranquilidad, autenticidad y
contacto conlanaturaleza, en
un entorno exclusivoy en cre-
cimiento dentro de las nue-
vas rutas del Caribe.“

El Tren Maya y el Aeropuerto de
Cancun redefinen la experiencia
en el Caribe mexicano

dos afios de su estreno,
y siendo uno de los ulti-
mos proyectos mds emble-
maticos en México, el Tren
Maya no solo mejord la mo-
vilidad de los visitantes de la
region de Quintana Roo, sino
que permite una exploracion
completa de la riqueza cultu-
ral y natural de la zona, conec-
tandodiversos puntosdeinte-
résy ofreciendo unaexperien-
cia de viaje integral.
Con sus 12 estaciones
estratégicamente ubicadas
y una moderna infraestructu-

TUL UM

ra, esta obra de conectividad
tiene como atractivo el acce-
S0 a sitios arqueoldgicos co-
mo Chichén Itz y Tulum, ciu-
dades coloniales como Cam-
peche elzamal, parques natu-
rales y reservas como Calak-
mul, asi como a las playas y
la selva de la peninsula de Yu-
catdn, y el sureste mexicano.

Por su parte, el Aeropuer-
toInternacional de Cancunes-
ta en proceso de renovacion
y ampliacion para ofrecer un
servicio mas eficiente y mo-
derno. s

Cruceros por el Caribe sin visa

Royal Caribbean refuerza
su estrategia en laregion
con itinerarios al Caribe dise-
flados especialmente para el
publico latinoamericano, eli-
minando la necesidad de con-
tar con visa estadounidense.

Desde octubre de 2025
hasta abril de 2026, el Serena-
de of the Seas zarpara desde
Cartagena (Colombia) y Co-
I6n (Panama) hacia las islas
de Aruba, Bonaire y Curazao.
La propuesta incluye gastro-
nomia tipica, musica latina

y tripulacién hispanohablan-
te. La temporada continuara
con el Jewel of the Seas, que
operara entre mayo de 2026
y abril de 2027, consolidando
la presencia de la naviera en
la region.

Ademas, Royal Caribbean
avanzaconla“tropicalizacion”
de su producto incorporando
bebidasincluidasy platos tra-
dicionales como arepasy co-
chinita pibil, reafirmando asi
sucompromiso conunmerca-
do en plena expansién.'<:


https://www.ladevi.info/c89133
https://www.ladevi.info/c89133
https://www.ladevi.info/c89133
https://www.ladevi.info/c89133

|

| condado de Miami-Da-
de se prepara para recibir
el centro comercial que busca
convertirse en el mas grande
de Estados Unidos. El proyec-
to prevé unainversioninicial de

US$ 4.000 millones enun predio
de 70 ha. en las afueras de Hia-
leah. Mas que un shopping, el
complejo combinara espacios
comerciales con entretenimien-
to: parque tematico y acuatico,

American Dream Miami: el mega centro comercial que transformara Florida

voT '

pistadeesquicubierta, pistade
hielo, lago recreativo, salas de
cine, restaurantes, teatro esti-
lo Cirque du Soleil y un hotel de
2.000 habitaciones. Se estima
quegenerara 5.000 empleos di-

rectos, aunque enfrenta desa-
fios legales y ambientales por
su cercania a los Everglades y
unlitigiocondesarrolladoreslo-
cales. La apertura esta proyec-
tada para fines de 2026.%%

Flybondi y PKFARE sellan alianza para ampliar su distribucion global

La aerolinea low cost de Ar-
gentinaanuncié unaasocia-
cion estratégica con PKFARE,
uno de los agregadores de via-
jes mas importantes del mun-
do, con el objetivo de expandir
sucanaldedistribucionyalcan-
zar nuevos mercados.
Através de una integracién
API, los agentes de viajes po-
dranaccederalastarifasdelas
empresasyofrecerlasaunared

de mas de 2.000 socios a nivel
internacional.

La compafiia destacé que
este acuerdo permitira po-

tenciar la venta en mercados
clave de Latinoamérica, co-
mo Brasil y México, y captar
demanda de larga distancia
desde Europa, Norteamérica
y Asia-Pacifico.

Jason Sui, vicepresidente
senior de PKFARE, afirmé que
la alianza representa un paso
clave en la consolidacién de
acuerdos con aerolineas de la
regién.(:

!
11
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Discover Cruises apuesta por el Caribe,

de la mano de Princess Cruises

El Caribe continua siendo uno de los destinos predilectos 92d d¢ puertos de salida. Fort
de los cruceristas, y Discover Cruises, de la mano de
Princess Cruises, presento una oferta diversificada

-

"+

para las temporadas 2025 y 2026.

Princess Cruises prevé 178 salidas en
25 itinerarios, con duraciones de 4 a 20 dias.

e cara a las proximas tem-
D poradas decruceros,Disco-

ver Cruises presentélaofer-
ta de Princess Cruises en el Cari-
be. Todalaprogramaciéndelana-
viera para2025y 2026 refuerza su
posicion como un actor central en
los itinerarios de playa.

La combinacién de puertos
de salida estratégicos, barcos de
nueva generacion, destinos varia-
dos y paquetes que agregan va-
lor permite a los agentes de via-
jes contar con un producto flexi-
ble y competitivo.

Princess Cruises cuenta con
puertosdeembarqueestratégicos
en Estados Unidos y el Caribe, iti-
nerarios de distinta duracién y el
debut de dos flamantes barcos:
el Sun Princess y el Star Princess.

Para los agentes de viajes, es-
ta programacién abre oportunida-
des de comercializacion frente a
publicos diversos, desde familias
y parejas hasta grupos multige-
neracionales o viajeros que bus-

saag i Il - ]

can propuestas premium en des-
tinos de playa.

OFERTA EN EL CARIBE

Uno de los puntos fuertes
de la programacién es la varie-

P i

Princess Cruises cuenta con una diversa oferta por el

Caribe para 2026.

Lauderdale se mantiene como
la puerta de entrada mas im-
portante gracias a su proximi-
dad con el aeropuerto interna-
cional y la facilidad de conexio-
nes con Miami.

Este puerto sera el hogar
del Sun Princess y el Star Prin-
cess en itinerarios de siete no-
ches hacia el Caribe Oriental y
Occidental.

Por su parte, San Juan de
Puerto Rico se presenta como
una opcién muy atractiva para
pasajeros que quieren mas dias
en puertos de escalay visitas, y
menos dias en altamar.

ElGrand Princess harditine-
rarios por las Antillas Menores,
que incluyen a Barbados, Do-
minica, Granada y St. Thomas.

La oferta se ampliatambién
con Galveston,en Texas, que se
ha consolidado como alternati-
va conveniente para el publico
del centro-sur de Estados Uni-
dos. Desde alli, Princess posi-
cionara al Regal Princess en re-
corridos de una semana por el
Caribe Occidental.

Finalmente, Puerto Cafave-
ral, en Orlando, aporta un valor
diferencial para las familias in-
teresadas en combinar un cru-
cero con la visita a los parques
tematicos mas importantes de
Florida. El Sky Princess cubrira
itinerarios de seis a ocho dias
por el Caribe Oriental y Occiden-
tal desde esaterminal, facilitan-
do laintegracion entre vacacio-
nes en tierra y experiencias en
altamar.<s

DISCOVERCRUISES.NET

&


https://mexico.ladevi.info/manual-islas-y-playas/discover-cruises-apuesta-el-caribe-la-mano-princess-cruises-n89272
http://discovercruises.net
https://youtu.be/UVkMvK5-nOg

'EPRINCESS' ¥ discover Cruises

hasta 4 ) | hasta ;
0% 5269
ofFf |
3er & 4to Pasajero

© Depésito $0 © Tarifa reducida

awadi e Islas Meéxico
el Pacifico —

Lauderdale, San Ju : ; Desde Australia y Desde Los Angeles Islas del Sury
Texas Los Angeles y San Francisco Okinawa

Sistema de Ii iNavega a través de cientos
reservas oniine. de cruceros y ofrece a tus
Ya te has registrado? clientes las mejores tarifas!

princesscruises.mx ©

d|SCO\/er ﬁ ‘\I‘ o + 52 55 8526-3163 agencias.mx@discovercruises.net

Cruses  \_ J

Oferta valida para nuevas ofertas hasta noviembre 11, 2025. Bl descuento de hasta 40% off se calcula sobre las tarifas regulares sin ofras promocionas aplicadas. Descuento automatico de hasta $200 por persona: el monfo aplica de acuerdo al tipo
de cabinay duracién del crucero. Los descuentos extras y beneficios para 3er y 4to pasajero aplican en salidas seleccionadas 2026 y 2027. Representante exclusivo de Princess Cruises para México, World Travel Momentum S.A, Rut 76.410.799-3


http://www.princesscruises.mx
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Sandals: novedades para 2026 del
resort Beaches Turks and Caicos

El Beaches Turks and Caicos amplio y mejoré
los servicios del Treasure Beach Village.

e cara a la temporada
2026, Sandals reveld las
novedades en la Treasu-

re Beach Village, que forman par-
te de su resort todo incluido de
Beaches Turks and Caicos. Una
inversion que elevarala cantidad
de alojamientos del complejo a
un total de 858.

Pensada para familias y ami-
gos que viajan juntos, Treasure
Beach Village afiadird 101 suites,
incluyendo ampliasvillasde cua-
tro recamaras junto a la playa 'y
vistas a las cristalinas aguas de
Grace Bay.

Treasure Beach Village es-
trenard una variedad de opcio-
nes culinarias internacionales,
ademas de incorporar a la mar-
ca el restaurante Butch'’s Island
Steakhouse.

Ademas, se anunci6 que los
huéspedes que ya reserven para
2026 pueden elegirimpresionan-
tes suitesderecamaras multiples
con servicios de concierge y de
mayordomo, dondelas opciones
son de alojamientos de dos, tres
y cuatro recamaras.

A |

L —
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Sandals anuncio la ampliacién del
resort all inclusive Beaches Turks
and Caicos y las promociones para
reservar a partir de marzo de 2026.

El establecimiento incorp
restaurante The Pinta Food Hall.

Asimismo, se destaca la ex-
clusiva suite Treasure Beach
Chairman’s Penthouse, de dos
plantas, que ofrece mas de 240
m? de espacio interior distribui-
dos en tres recamaras.

Las CrystalSky Reserve Vi-
llas de Treasure Beach, de tres
pisos frente al mar, cuentan con
cuatrorecamaras, tresbafos, ca-
pacidad para 10 huéspedes, pis-

cina privada y una terraza supe-
rior para tomar sol o contemplar
las estrellas.

TODAS LAS
AMENIDADES

Treasure Beach Village al-
berga un jardin marino, una gran
piscina principal de borde infini-
to, un puente que permite a los
huéspedes transitar de un lado

a otro con facilidad, tres tobo-
ganes de agua, una minipiscina
€en su interior y una zona de jue-
gos acuaticos.

Ademas, en 2026 deleitara a
sus huéspedes con nuevos con-
ceptos gastronémicos, queinclu-
yen el moderno restaurante The
Pinta Food Hall, el bar de café ar-
tesanal Brii y la estacién de sor-
betes Calypso. Estos se suma-
ran a los 19 restaurantes y tres
food trucks disponibles.

En tanto, todo el resort Bea-
ches Turks & Caicos dispone del
parque acuatico Pirates Island,
donde los huéspedes tienen ac-
cesoadeportesterrestresyacua-
ticos,buceo con certificacion PA-
Dl y mucho mas.

Y, para las familias con ni-
fios, ofrece un programa gratui-
to de cuidado infantil Kids Camp,
atendido por expertos. Alli,los ni-
flos pueden participar en activi-
dades con sus personajes favo-
ritos de Plaza Sésamo.“s

TAPORTALSANDALS.ESILANDING/@;


https://www.ladevi.info/manual-islas-y-playas/sandals-presento-las-novedades-2026-del-resort-beaches-turks-and-caicos-n89444
https://taportal.sandals.es/landing/

Este es el nuevo
integrante de la
familia Beaches

Treasure Beach Village

Ya disponible para llegadas a
partir del 1° de marzo de 2026

Ofrece a tus clientes la mejor escapada
familiar en Treasure Beach Village

de Beaches’, la nueva villa de lujo en
Beaches Turks and Caicos.

Zambuillete en sinuosos senderos a través
del agua, flota en una piscina tipo laguna con
acceso de rampa infinita y come disfrutando
cada bocado para satisfacer todos tus
antojos. Y es que, con suites dignas de la
realeza de castillos de arena, cada estadia es
tan legendaria como la playa que la alberga.



http://www.sandals.es
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La propuesta en Cuba se basa
en una cuidada seleccion de
hoteles 5 estrellas en
destinos como Varadero,
Cayo Santa Maria, Cayo Coco,
Cayo Guillermo y Cayo
Paredon Grande.

Taino Tours: 34 an

0S

conectando México con Cuba
y sus playas mas exclusivas

Taino Tours
refuerza su
propuesta para
agentes de viajes
con productos
personalizados y
fuertes alianzas
en Cuba.

on tres décadas de expe-
riencia, Taino Tours se po-
sicionacomounoperador
clave para el mercado mexicano
que ofrece experiencias comple-
tas y diferenciales en Cuba. Su
propuesta combina alianzas es-
tratégicas, atencion personaliza-
day herramientas digitales pen-
sadas especialmente para agen-
tes de viajes.
“Taino Tours se fundé en ma-
yo de 1991, cuando empezaba-

mos a apostar por el destino Cu-
ba”, recordd Ivonne Carballo, di-
rectora de la compaiiia. A partir
de alianzas con partners locales
—como Havanatur,DMC especia-
lizado en Cuba-, laoperadora lo-
gré consolidarse como un refe-
rente en el mercado.

CONECTIVIDAD Y
ESPECIALIZACION

Luego, Taino Tours expan-
dié su presencia en México con
sucursales en Cancun, Mérida,
Tijuana, Monterrey y Ciudad de
México.

Actualmente ha estableci-
do alianzas en las rutas a Cuba
con aerolineas como Viva, Mag-
nichartersy Aeroméxico. “Queda-
MOS COMO uUna agencia especia-
lizada”, afirmdé Carballo.

LapropuestadelslasyPlayas
sebasaenunacuidadaseleccion
dehoteles 5estrellasendestinos
como Varadero, Cayo Santa Ma-

ria (que abarca Cayo Las Brujas,
Ensenachos y Santa Maria), asi
como Cayo Coco, Cayo Guillermo
y Cayo Paredén Grande.

“Apostamos por hoteles co-
mo Melid Internacional, Royalton
Hicacos, Iberostar Cayo Ensena-
chos y Paradisus Los Cayos, en-
tre otros”, detallo.

LAS NOVEDADES
DE TAINO TOURS

Entre las novedades se des-
taca la posibilidad de extender
programasy circuitos combinan-
do ciudad y playa.

“Son productos muy abarca-
dores del destino Cuba, con los
que puedes hacer extensiones
de dos hasta cinco noches”, ex-
plicé Carballo, haciendo hinca-
pié en la flexibilidad como va-
lor diferencial.

En cuanto a promociones,
Taino Tours recomienda antici-
par las reservas: “Siempre ma-

— e Ny
=

nejamos promociones de ven-
ta anticipada. Recomendamos
comprar para invierno, Semana
Santayverano antesdeoctubre”.

Laoperadoratambién sedis-
tingue por su equipo altamente
calificado y estable, ademas de
su enfoque en viajes personali-
zados: “Apostamos por el gran
volumen, pero lo adecuamos a
las necesidades de cada fami-
lia o cliente”.

Para facilitar la labor del
agente de viajes, préximamen-
te Taino Tours ofrecerd acceso
a un sistema en linea con con-
firmacion inmediata. “Estamos
integrando herramientas que
permitirdn al agente operar con
eficiencia desde nuestro sitio”,
explicé.

En cuanto a temporalidad
recomiendan viajar en septiem-
bre, octubre, noviembre, mayo o
junio, ideal para quienes visitan
Cuba por primera vez.

El itinerario sugerido incluye
La Habana y Varadero, con una
estancia minima de cuatro no-
chesy cinco dias. <%

TAINOTOURS.COM.MX

&


https://mexico.ladevi.info/c89767
https://www.tainotours.com.mx/

taino tours

agencia de viajes

ellespecialistaldelCubal

tainotours.com.mx
0 /TainoTours @ @TainoToursMex taino_tours o taino.tours
CDMX (Matriz)  Cancun Mérida Monterrey Veracruz b Cuba
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Oasis Hotels & Resorts ofrece en Canctin y Tulum

propuestas que celebran la riqueza natural de la region.

Oasis Hotels & Resorts:
vacaciones todo incluido
experiencias extraordinarias

n Oasis Hotels & Resorts,

los huéspedes disfrutan

de una experiencia inte-

gral que combina confort, entre-
tenimiento y numerosas opcio-
nes gastronémicas. En propieda-
des ubicadas en Canctiny Tulum
ofreceentornosidealespararela-
jarse frente al mar Caribe, asi co-
mo actividades, espectaculos y
propuestas que celebranlarique-
za natural y cultural de la regién.
Uno de los pilares de la com-
pafiiahoteleraeslagastronomia,
ya que en sus resorts se pueden
degustarespecialidadesinterna-
cionales, asi como la diversidad
deplatos que ofrecen sus buffets.
A lo que se suman experiencias

e ——— » -

La compaiiia lanzé una
promocion familiar que
ofrece estancia gratis para
dos nifios de hasta 12 afios.

.
- B

Oasis Hotels &
Resorts presento
nuevas
experiencias de
aventura y
entretenimiento
para sus
huéspedes en
Cancun y Tulum.

gourmet que satisfacen los pa-
ladares mas exigentes.

En tanto, las propuestas de
sus bares y espacios tematicos
garantizan que siempre haya un

snack o una bebida refrescan-
te a mano.

AVENTURA
EN EL CARIBE

Decaraalapréximatempora-
da,desde Oasis Hotels & Resorts
presentaron un tour de aventura
disefiado para enriquecer las va-
caciones.

+ En Grand Oasis Palm y The
Sens Cancun los huéspedes
tienen acceso al famoso Cap-
tain Hook, una excursién en
un auténtico galedn espafiol
que ofrece una aventura pirata
ideal para grandes y pequefios.
Ademads, quienes buscanunaex-
periencia solo para adultos pue-

den optar por Kinky On Board, un
tour nocturno que fusiona musi-
ca, diversién y entretenimiento
exclusivo en altamar.

* Los huéspedes de The Pyra-
mid Cancuny Grand Oasis Cancun
disfrutandel Jungle Cruise Adven-
ture, una excursion perfecta para
conectar conlanaturaleza. Abor-
do de una embarcacion tematica
serecorrenlos manglaresy paisa-
jes de la laguna Nichupté, con la
oportunidad deobservarespecies
endémicas, capturar fotos Ginicas
ydegustarel pozol,unabebidaan-
cestral de origen maya.

Cabe aclarar que a este tour
de aventura se puede acceder
sin costo adicional en los hote-
les Oasis de Cancun.

Atodoello se sumalapromo-
cion familiar que ofrece estancia
gratis parados nifios de hasta 12
afos. Esto,combinado conlaca-
lidaddelasinstalacionesyelaba-
nico de actividades disponibles,
refuerza el compromiso de ofre-
cer vacaciones completas, don-
de cadamiembrodelafamiliaen-
cuentra algo a su medida.

Finalmente, desde Oasis Ho-
tels & Resorts destacaron que
sus propiedades ofrecen una fu-
sion entre hospitalidad, entrete-
nimientoy beneficios exclusivos,
que permiten a los viajeros dis-
frutar al maximo cada momento
de sus vacaciones.“

OASISHOTELES.COM/ES

&

L R ]
.I -

'”l‘



https://mexico.ladevi.info/manual-islas-y-playas/oasis-hotels-resorts-vacaciones-todo-incluido-y-experiencias-extraordinarias-el-caribe-n89299
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OASIS

HOTELS & RESORTS

-

HOTELES TODO INCLUIDO.
CANCUN Y TULUM, MEXICO

En los majestuosos destinos turisticos de Cancun y Tulum, se encuentran
las propiedades de Oasis Hotels & Resorts; opciones perfectas para disfrutar
unas vacaciones con familia, amigos o pareja, y descubrir un mundo de fino
entretenimiento, sabores exoéticos y relajacion total.

MENORES

EXCLUSIVO TOUR GRATIS*

*Aplican restricciones

Para mas informacion consulta a tu mayorista de confianza

/ e : |
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@ oasishoteles.com o .. @oasishotels
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Puerto Rico: playas e islas
sonadas para descansary
disfrutar de deportes acuaticos

Puerto Rico ofrece playas e islas unicas
donde se combinan el relax absoluto y las
mejores experiencias en deportes acuaticos.

on casi 300 playas distri-

buidas por todo el territo-

rio, Puerto Rico brinda a
los pasajeros jornadas inolvida-
bles de soly mar,idealestanto pa-
raelrelaxy el descanso en entor-
nos aislados como paradisfrutar
de multiples deportes acuaticos
y actividades recreativas.

Algunas de ellas son ideales
para los surfistas, bodysurfers,
paddleboarders, y amantes del
esnorquel y el buceo.

Ya sea para hacer surf todo
el dia cerca de los pueblos de la
costa oeste de Aguadilla y Rin-
cbn, o para practicar buceo en
Culebrita, Puerto Rico ofrece mul-
tiples propuestas y lugares para
los deportes acuaticos.

Entrelas opciones también fi-

gura navegar a través de los pa-
sajesdeLaPargueraoPuntaAre-
nas, en Vieques, donde el encan-
to del Caribe deleitara sin pausa
a los viajeros.

En cuanto a San Juan, es po-
sible realizar surf de remo en la
laguna del Condado, lo que per-
mite apreciar magnificas vistas
de la ciudad.

PARA DEPORTES
ACUATICOS

A continuacién, algunas de
las playas mas conocidas y co-
diciadas:

* Playa Flamenco (Culebra):
reconocida como una de las me-
jores del mundo, enamora a pri-
mera vista. Es ideal para nadar,
relajarse o simplemente disfru-

tar de una jornada a pura arena,
soly olas.

Su ubicacidn, en una isla, es
la razén por la que los visitantes
la eligen para aventurarse fuera
de la Isla Grande.

* Playa de Vega Alta: es la
Unica de Bandera Azul de Puer-
to Rico. Se trata de una extensa
franja de delicada arena blanca,
bordeada de palmeras y arboles
que proporcionan sombra.

Elaguaesdeunazulbrillante,
con olas suaves y fondo de are-
na, por lo que es una playa per-
fecta parabafarse,unararezaen
la costa norte de la isla.

+ Crash Boat (Aguadilla): es
la playa mas popular de Aguadi-
llay se caracteriza por suamplia
oferta de propuestas como nata-

cion, esnorquel, buceo, pesca 'y,
durante el invierno, surf.

Muy cerca se encuentra El
Natural, un famoso lugar de bu-
ceo con un enorme arrecife ple-
no de actividad marina.

* La Playuela (Cabo Rojo):
con su forma de medialuna esta
ubicada en el suroeste del pais y
asombra por sumagnifico paisa-
je. Es ideal tanto para un dia de
descanso bajo el sol como para
una aventura explorando los es-
pléndidos alrededores.

« Cayo Icacos (Fajardo): se
destaca por la claridad del agua,
gue es como ninguna otra en la
costa este de Puerto Rico.

Las largas franjas de arreci-
fes junto al muelle abandonado
son el hogar de muchos bancos
de peces y otras criaturas ma-
rinas que se pueden observar
mientras se practica esnorquel.

Ademas, es posible realizar
paseos en un taxi acuatico o en
un charter privado.

- Domes Beach (Rincén): ubi-
cadaentreunfaroy elreactor nu-
clear inactivo de Puerto Rico, es
un verdadero paraiso para los
surfistas. Con aguas turquesas
y arena dorada, también es un

T

: .
Laisla cuenta con casi 300 playas
distribuidas por todo el territorio.
_ —
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lugar ideal para el avistamiento
de ballenas durante el invierno.

Ademas, de propiciaparades-
cansaryrelajarse, aunque no pa-
ra nadar.

Enciertas épocasdelafio hay
competiciones de surfy se reali-
zan recorridos a caballo.

* Sun Bay (Vieques): con
enormes extensiones de arena
blanca, aguas azul turquesa, al-
tas palmeras y un paisaje exu-
berante, es el lugar mds popular
de Vieques.

Ademas, esta playa ha sido
galardonada en numerosas oca-
siones con el reconocimiento de
Bandera Azul.

* Culebrita: es una de las jo-
yas ocultas de Culebra. Accesi-
ble solo por barco o hidroavion,
es una playa casi desierta, por
lo que el visitante puede topar-
se con hermosas criaturas ma-
rinas mientras hace esnérquel.

Asimismo, sirve como hogar
y lugar de alimentacién para las
tortugas verdes.

+Jobos (Isabela): aligual que
Crash Boat, esta playa animada
y vibrante es una de las favori-
tas locales debido a las muchas
atracciones que la rodean.

Las aguas de Jobos son res-
plandecientes y comparten la fi-
sonomia con abundante vegeta-
cién, creando paisajes de gran
belleza.

* La Monserrate (Luquillo):
estaplayaes unaopcion popular
debido a sus instalaciones, ade-
mas de la preferida por las fami-
lias y los grupos grandes.

Sus olas tranquilas y las ma-
reas bajaslahacenideal paralle-
var alos nifios. Asimismo, el bal-
neario cuenta con un area para
acampar y hacer picnics.

» Combate Beach (Cabo Ro-
jo): como parte del Bosque Na-
cional Estatal de Boquerén, tam-
biénesunaatrayentealternativa.

Las playas son ideales tanto para el relax como
para disfrutar de mdiltiples deportes y actividades.

L —

Sus aguas cristalinas y arre-
cifes de gran escala convierten
sus costas virgenes en un parai-
so para los amantes del buceo.

« Isla Verde (Carolina): con
una franja de hoteles y restau-
rantes a lo largo de sus costas,
es una de las playas mas popu-
lares del pais. Es ideal para prac-
ticar parasailing y jet ski.

Mas de una vez ha sido ele-
gida la mejor playa urbana del
Caribe.

ElEscambrén (San Juan):es
el sitio perfecto para apreciar el
contraste entre el Viejo San Juan
y la ciudad moderna.

Eslaplayamaspintorescade
San Juan e invita tanto a bucear
y nadar como a realizar paseos

!
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AVENTURAS
ACUATICAS Y
EXPERIENCIAS
[UNICAS |

UNICAS

Puerto Rico despliega un
abanicode propuestas que
combinandeporte, natura-
lezaymagia caribena. Des-
de surf en Rincén y padd-
leboarding en aguas se-
renas, hasta buceo y es-
nérquel en arrecifes lle-
nos de vida.
Sonimperdibles las excur-
siones nocturnas en las
bahias bioluminiscentes
y los charter privados ha-
cia playas virgenes como
las de Culebra, ideales pa-
radescubrir el encanto na-
tural de la isla.

Para conocer toda la ofer-
ta de deportes y experien-
cias acuaticas, asicomo a
los operadores que ofre-
cen estas propuestas en
el destino, acceda a www.
discoverpuertorico.com/
es/que-hacer/playas-y-
deportes-acuaticos

romanticos. También forma par-
te del Parque Tercer Milenio, que
ofrece divertidas actividades re-
creativas y servicios.

+ Montones (Isabela): el ac-
ceso directo y la poca profundi-
dad de sus aguas hacen de esta
piscina natural la playa favorita
de las familias.

Las mareas suaves -una pa-
red natural evita el fuerte oleaje-
brindan un entorno seguro para
que los nifios jueguen mientras
los adultos disfrutan de la tran-
quilidad del paisaje.<:

NWW.DISCOVERPUERTORICO

COM/ES/QUE-HACER/PLAYA

V-DEPOR A A 0 g

ITH



https://www.ladevi.info/c88722
https://www.discoverpuertorico.com/es/que-hacer/playas-y-deportes-acuaticos
https://youtu.be/QWHJoVMMgOY
http://www.discoverpuertorico.com/es/que-hacer/playas-y-deportes-acuaticos
http://www.discoverpuertorico.com/es/que-hacer/playas-y-deportes-acuaticos
http://www.discoverpuertorico.com/es/que-hacer/playas-y-deportes-acuaticos
http://www.discoverpuertorico.com/es/que-hacer/playas-y-deportes-acuaticos
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Iberostar Waves Cozumel:
un todo incluido ideal frente al segundo
arrecife de coral mas grande del mundo

Experiencias inolvidables para los pasajeros en el
Iberostar Waves Cozumel, con buceo, gastronomia
premium y entretenimiento frente al mar.

y &‘.-""". " " i | .
El establecimiento es el indicado para quienes buscan
confort, naturaleza y entretenimiento frente al mar.

Sl ¥ i | *

bicadoenlaparadisiacais-
U la de Cozumel y a tan so-
lo20km del aeropuertoin-
ternacional, Iberostar Waves Co-
zumel se consolida como la op-
cion todo incluido ideal para los
pasajeros que buscan combinar
confort, naturaleza y entreteni-
miento frente al mar.
Este resort destaca por su
cercania al segundo arrecife de
coral mas grande del mundo, lo

Py i

que lo convierte enun destino de
primer nivel paralos amantes del
buceo y la vida marina.

El hotel cuenta con 239 habi-
taciones tipo bungalow, disefia-
das para brindar una experiencia
acogedora y familiar. Todas es-
tan estratégicamente ubicadas
para facilitar el acceso a las tres
piscinas del complejo, al exclusi-
vo Spa Sensations y a una exten-
sa playa de arena blanca, donde

ol EINIRSGS RS

los clientes podran relajarse en
unentorno naturalincomparable.

NATURALEZAY
EXPERIENCIAS

La propuesta gastronémica
del Iberostar Waves Cozumel es-
t4 cuidadosamente curada para
ofrecerunaalimentacién saluda-
ble y deliciosa. Los buffets inter-
nacionales y los restaurantes de
especialidades destacan por uti-

lizar productoslocales, de origen
responsabley de temporada. Es-
ta apuesta por lo natural y soste-
nible complementalaexperiencia
integral del huésped.

Los servicios de entreteni-
miento son otro de los grandes
atractivos del resort. Por las no-
ches hay shows en vivo, musi-
ca, baile y eventos pensados pa-
ra satisfacer a todos los gustos.

Ademas, los huéspedes pue-
dendisfrutarde espectaculostea-
trales de alto nivel, que abarcan
desde comedias musicales has-
tapuestasenescenadramaticas.

Para las familias, el progra-
ma infantil Star Camp ofrece ac-
tividades recreativas y educati-
vas pensadas para nifios y ado-
lescentes, siempre bajo supervi-
sién profesional.

Y, los mas activos, encontra-
ran una amplia gama de depor-
tes disponibles.

CARACTERISTICAS
UNICAS DEL RESORT

Iberostar Waves Cozumel es
mucho mds que un hotel: es un
entorno disefiado para que cada
huéspeddescubraunanueva for-
ma de disfrutar el Caribe.

Su ubicacién privilegiada
frente al arrecife mdas grande de
América, su propuesta sosteni-
ble y su enfoque en el bienes-
tar familiar hacen de este resort
una excelente recomendacién
para agenciasy agentes de viaje
que deseen brindar un producto
de alta calidad a sus clientes.“

&

IBEROSTAR.COM


https://mexico.ladevi.info/c90286
https://www.iberostar.com/

solo n"‘ 5
disfruta®
en Cozumel

Haz que tus clientes disfruten
de unas vacaciones en Iberostar
Waves Cozumel i T

IBEROSTAR &m0tk Hon
Waves ' REETsiae S TENAaEs g
Cozumel o e

* ko ok Z # ¥

La colaboracién entre Iberostar e IHG excluye los intereses de Iberostar en Cuba. '


https://www.iberostarpro.com/agency_sessions/new/
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Belice: los irresistibles atractivos
de San Pedro y Caye Caulker

Belice, uno de los tesoros del Caribe, presenté los
principales atractivos de San Pedro y Caye Caulker,
dos islas perfectas para la aventura submarina.

San Pedro es la isla mas
grande de Belice, conocida
como “La Isla Bonita” del Caribe.

bicadaen el Caribe, Belice
alberga mas de 400 islas
y atolones que se extien-
den majestuosamente de nor-
te a sur. Entre ellas, las dos is-
las méas destacadas, San Pedro
y Caye Caulker, invitan a sumer-
girse en la auténtica vida islefia.
Sin embargo, las activida-
des de aventura no terminan
ahi. También hay otras joyas vir-
genes como Silk Cayes, Snakes
Cayes y los tres atolones de Be-
lice, verdaderos paraisos sub-
marinos: Turneffe, Glovers Reef
y Lighthouse Atoll.

SAN PEDRO,

“LA ISLA BONITA"
SanPedroeslaislamasgran-

de de Belice y el tnico pueblo de

Caye Caulker invitaa
la aventura submarina.

la isla donde estan los restau-
rantes (donde degustar maris-
cos), bares, tiendas y la mayoria
de los alojamientos. Se la cono-
ce carinosamente como “La isla
bonita”, unareferencia alafamo-
sa cancion de Madonna.

’

.
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Uno de los mayores atracti-
vos de San Pedro es su proximi-
dad a la Barrera del Arrecife de
Coral,lasegundamas grande del
mundoy Patrimonio de laHuma-
nidad declarado por Unesco. Es-
to hace que la isla sea un parai-

so para los amantes del buceoy
el esnérquel.

Ademas, San Pedroesunpun-
to de partida ideal para explorar
otros atractivos de Belice, como
los sitiosarqueoldgicos mayas o
Hol Chan Marine Reserve,en Am-
bergris Caye, uno de los puntos
turisticos destacados. Allise pue-
de nadar entre coloridos corales,
tortugas marinas, morenasyuna
gran variedad de peces.

CAYE CAULKER,
PARAISO CARIBENO

Por otra parte, Caye Caulker
es un pequefio paraiso caribe-
fio en Belice. La isla no tiene au-
tos (solo carritos de golf y bici-
cletas), lo que contribuye a una
sensacion de tranquilidad y des-
conexién total. Se puede sentir
en el ambiente relajado, la musi-
ca reggae que suena en los ba-
res y la falta de prisa por hacer
cualquier cosa.

Una de las caracteristicas
mas icénicas de la isla es “The
Split”, un canal de agua que divi-
de laisla en dos.

Al igual que San Pedro, Caye
Caulker es un paraiso del buceo
y el esnérquel. Su ubicacion es-
tratégica lo convierte en el lugar
perfecto parahacerinmersiones
en la barrera de coral.

La comida en este cayo es
una delicia. La especialidad es
el marisco fresco, especialmen-
te la langosta a la parrilla.

Ademas de la relajacion y el
buceo, Caye Caulker ofrece ac-
tividades para quienes buscan
mads movimiento: paseos en ka-
yak y paddle board, observacion
de avesy excursiones en bicicle-
ta,que esunadelas mejores ma-
neras de recorrer la isla, ya que
es pequefay llana.“%

TRAVELBELIZE.ORG/ES/

&


https://mexico.ladevi.info/manual-islas-y-playas/belice-presento-los-atractivos-san-pedro-y-cake-caulker-n89316
http://travelbelize.org/es/

R R ¥ A -
San Pedro & Caye Caulker
Embarcate en una aventura entre arrecifes, atolones y aguas cristalinas en las
dos islas mas destacadas de Belize.

La vibrante isla de San Pedro ofrece musica, color y sabor, mientras que en Caye Caulker el tiempo

se detiene con el lema “Go Slow”. Snorkel, buceo, kayak, paddle board, ciclismo y dias de sol entre

reggae, mar y diversiéon. Desde Hol Chan Marine Reserve (Ambergris Caye) hasta el canal de agua

The Split (Caye Caulker), cada rincon te invita a nadar entre corales, sentir la brisa caribena y vivir
la libertad del mar.

Ven a vivir @_‘ﬁ}@ Reservas a través de tu Operador favorito

[

la Belicidad ] TravelBelize.org/es/



http://www.TravelBelize.org/es/
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EM Hotels: hospitalidad que retune
sol, playa, cultura y entretenimiento

Con presencia
en Cartagena,
Santa Marta,
Punta Cana y
Miami, EM Hotels
se consolida en
el segmento de
sol y playa con
propuestas
auténticas y
sostenibles.

MHotels haconsolidadosu
E posicionamiento en el seg-
mento de solyplayaconun
portafolio que integra descanso,

Cartagena

EM HOTELS

gastronomia, entretenimiento y
cultura. La cadena busca crear
experiencias vacacionales com-
pletas que combinan hospitali-
dad de alto nivel con laidentidad
decadadestino, fortaleciendo asi
su presencia en el Caribe y pro-
yectandose como referente na-
cional e internacional.

f in /Emhotels

WWW.EMHOTELS.COM

CUATRO DESTINOS
ESTRATEGICOS

En Cartagena, la propuesta se
distingue por la riqueza cultural y
gastronémica;en SantaMarta, por
subiodiversidadyelvinculoconla
naturaleza. Mientras que en Punta
Cana y Miami prima un ambiente
internacional delujoyexclusividad.

ESCAPATE

CONDZCA NUESTRA
CADENA HOTELERA

Entodoslos casos,lacalidez
de la gente potencia la experien-
cia, reafirmando el compromiso
de EM Hotels con un servicio au-
téntico y cercano.

Los hoteles de playa de la ca-
dena atraen familias, parejas y
grupos que buscanmas quesoly
mar. Elmercado europeohamos-
trado especial interés en la com-
binacién de hospitalidad, cultura
y gastronomia local.

Pararesponderaello,EMHo-
tels fortalecié su propuesta con
actividades de bienestar, gastro-
nomia internacional y experien-
cias culturales que resaltan la
identidad de cada destino.

Ademas, con un viajero que
hoy prioriza la sostenibilidad y la
autenticidad, la cadena integra
practicas responsables y viven-
cias con identidad local.

EMHOTELS.COM

&

RNT: 57247



https://fliphtml5.com/bookcase/iwhir
https://www.ladevi.info/manual-islas-y-playas/em-hotels-hospitalidad-que-une-sol-playa-cultura-y-entretenimiento-n89205
http://emhotels.com
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Otium International: servicios
receptivos en destinos premium
de Republica Dominicana y México

Otium
International

se consolida
como receptivo
de alta calidad
en los principales
destinos de playa
de México y
Republica
Dominicana.

tium International ofrece
O traslados privados, excur-
siones exclusivasyactivi-
dades disefiadas a medida para

México

E7 Escanea..
% y diviértete!
H {@otiuminternational

{

EN OTIUM INTERNATIONAL

NO SOLO MOVEMOS VIAJERCOS...

movemoa emociones

que los viajeros descubran pla-
yas de ensuefio, paisajes tropica-
lesyrinconesinspiradores. Ade-
mas, su equipo de expertos brin-
daasesoriapersonalizadaparala

organizacion de eventos, reunio-
nes o celebraciones especiales.

“Creemos que viajar es mu-
cho mas que trasladarse de un
lugar a otro: es vivir, sentiry crear

recuerdos que se quedan para
siempre. Nuestro compromiso
es transformar cada traslado en
el primer paso de una experien-
ciainolvidable. Poreso, en Otium
no solo movemos viajeros, move-
mos emociones”, senalaron des-
de la firma.

El servicio integral de Otium
combina seguridad, conforty ca-
lidezhumana, preservando cada
detalle para asegurar el bienes-
tar del pasajero.

“Laesencia de Otium esta en
ofrecer mas que servicios turisti-
cos:buscamos generar experien-
ciasauténticas,memorablesy!lle-
nas de emocion. Con una plani-
ficaciéon meticulosa y un equipo
apasionado por el servicio, hace-
mos que cada viaje sea Unico, es-
pecial y digno de ser recordado”,
completaron.(:

OTIUMTOUR.COM

&

Republica
Dominicana

Escanea...
y diviértete!
“ {@otiuminternational


https://www.otiumtour.com/es
https://mexico.ladevi.info/c89236
http://otiumtour.com
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Barbados presenta “Barbados Elite Club” con
grandes beneficios para agencias de viajes

El programa de
recompensas
Barbados Elite
Club ofrece
incentivos,
herramientas y
capacitaciones
para agencias,
que refuerzan
el atractivo del
destino caribeno.

arbados presenta “Barba-
dos Elite Club”, un innova-
dor programa que busca
premiar a los agentes de viajes

-

Barbados premia a los
agentes de viajes con
recompensas, capacitacion
y experiencias Unicas.

de América Latina con incenti-
vos, entrenamientosy beneficios
exclusivos, al mismo tiempo que
el destinofortalece su posiciona-
miento como opcidén destacada
en el Caribe.

Con accesibilidad mejorada
gracias a Copa Airlines, Barba-
dos se consolida como un pun-
to clave para quienes buscan au-

tenticidad, hospitalidad y natura-
leza en el Caribe.

BENEFICIOS

El programa de recompen-
sas de Barbados ofrece incenti-
vos, capacitaciones especializa-
das y acceso a herramientas de
marketing disefiadas para posi-
cionar el destino con confianza.

De este modo, los agentes
de viajes adquieren un conoci-
miento completo sobre el desti-
no que les permite asesorar me-
jor a sus clientes.

Con lapresenciade Copa Air-
lines ofreciendo vuelos semana-
les via Panama con conexiones
fluidas desde Brasil, Colombia,
México, Argentina, y entrada sin
visa para la mayoria de los pai-
ses latinoamericanos, la isla es
mas accesible que nunca.

Barbados esuncentrodel Ca-
ribe anglohablante, donde la in-
fraestructura moderna se fusio-
na con una rica herencia cultu-
ral y experiencias auténticas.“e

VISITBARBADOS.0RG

&


https://www.visitbarbados.org/
https://www.ladevi.info/manual-islas-y-playas/barbados-presenta-barbados-elite-club-grandes-beneficios-agencias-viajes-n89237
http://visitbarbados.org

Hyatt Ziva Cap Cana: exclusividad
y Ano Nuevo en Punta Cana

Hyatt Ziva Cap
Cana invita a
celebrar Ano
Nuevo en el
exclusivo paraje
de Punta Cana,
al que sumara
propuestas
exclusivas para
este festejo.

bicadoenunadelaszonas
mads exclusivas de Punta
Cana, el resort Hyatt Ziva

Cap Cana combina hospitalidad
de excelencia, gastronomia so-

fisticada y entretenimiento de
alto nivel.

Esteresorttodoincluido invi-
taasumergirseenlasaguascris-
talinas de Juanillo Beach, explo-
rar el encantador enclave de Cap
Canay compartircon amigos los
campos de golf o excursiones de
pesca en altamar.

ANO NUEVO
A PURO LUJO
La llegada del Afio Nuevo es
uno de los momentos mas espe-
rados, y pocos escenarios resul-
tan tan perfectos para celebrar-
lo como las playas del Caribe.
Hyatt Ziva Cap Cana es la
eleccioén ideal para familias que

!
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deseancomenzarelafiocongran
estilo. Sucompletainfraestructu-
raatiendeatodaslas edades:los
mas pequefios disfrutan en el Ki-
dZ Club, el parque acuatico o en
actividades supervisadas.

Mientras que los adultos se
relajan en las piscinas, aprove-
chanbaresyrestaurantestemati-
cos o participan de la programa-
cion festiva disefiada para sor-
prender a los huéspedes.

En Afio Nuevo los huéspedes
disfrutaran de cenas especiales
preparadas porreconocidos che-
fs, fiestas conmusica envivo, es-
pectaculos exclusivos y un am-
biente vibrante que transforma
la celebraciéon en un momento
verdaderamente Unico, lleno de
buenas energl’as.<:

HYATT.COM/ES-ES/HOTEL/
DOMINICAN-REPUBLIC/HYATT-

ZIVA-CAP-CANA/PUJIF

Viva la Exclusividad y la Elegancia
en Hyatt Ziva Cap Cana

"/, HYATT ZIVA

g Canae


https://www.hyatt.com/es-ES/home
https://www.ladevi.info/c89178
http://hyatt.com/es-ES/hotel/dominican-republic/hyatt-ziva-cap-cana/pujif
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AGENDA 2025/26

OPORTUNIDADES CLAVE PARA QUE AGENCIAS
POTENCIEN VENTAS Y POSICIONEN DESTINOS

Desde celebraciones culturales hasta competiciones deportivas, diversos eventos
turisticos en el Caribe permiten establecer contactos, oportunidades de negocio
y experiencias unicas, asi como la posibilidad de captar nuevos clientes.

DiA DE MUERTOS
Es una de las fes-
tividades mas im-
portantesenlacul-
tura popularde Mé-
xico. Tiene su ori-
gen hace mas de
500 afios, y celebra el retorno transitorio a la
Tierra de los familiares y seres queridos fa-
llecidos, quienes cruzan el Mictlan para es-
tar con los mortales.

e Fecha: 30 de octubre al 3 de

noviembre.
e Donde: en todo México.
e Informacion: www.xcaret.com/es/

FESTIVAL DE i
PIRATAS DE CAIMAN
Evento que celebra la historia y la tradicién
de los piratas en el Caribe, con desfiles, bai-
les callejeros, musica en vivo e incluso una
simulacién de invasién pirata.

¢ Fecha: 8 al 15 de noviembre.

e Dénde: Islas Caiman.

¢ Informacion: www.piratesfestcayman.

com

BARBADOS FOOD
& RUM FESTIVAL
Esta cita anual elo-
gia la cultura gas-
tronémica y el esti-
lo de vida de la isla,
donde se muestran
elron, lacomiday la
musicalocalatravés
de competiciones,
charlas, fiestas callejeras y eventos gourmet.

¢ Fecha: 6 a 9 de noviembre de 2025.

e Dénde: Barbados.

¢ Informacién: www.foodandrum.com

CARIBBEAN FOOD
AND WINE FESTIVAL
EN TURKS & CAICOS
El evento celebra la gas- Jii&RaW
tronomia y el vino caribe- ' il
fios. La edicion 2025 con- 4B e
tard con la presencia de
chefs de renombre mundial, talento IocaI y
vinos de calidad. Los asistentes podran dis-
frutar de demostraciones de cocina, degus-
taciones y experiencias gourmet en medio
de los hermosos paisajes de la isla.

e Donde: Turks & Caicos.

e Informacioén:

caribbeanfoodandwinefestivaltci.com

CAMPEONATO
BUTTERFIELD BERMUDA
Port Royal sera sede del Campeonato But-
terfield Bermuda, un destacado evento del
PGA Tour que se celebra anualmente. Este
campeonato atrae a los mejores golfistas
de todo el mundo para competir en un des-
tacado campo.

e Fecha: 13 al 16 de noviembre.

e Donde: Bermudas.

e Informacién: bermudagolf.om

END OF THE WORLD
MARATHON

Corredores de todo el Caribe y mas alla se
reuniran en Placencia, para la 14.2 edicién
anual del Maratén del Fin del Mundo. Co-
nocido por su pintoresco recorrido coste-
ro y profundo arraigo comunitario, el even-
to sigue atrayendo tanto a atletas regiona-
les competitivos como a nuevos y ambicio-
sos corredores.

* Fecha: 7 de diciembre.

» Dénde: Belice.

+ Informacién: runbelize.org

41° FESTIVAL
INTERNACIONAL DE JAZZ
El acontecimiento relne a prestigiosas figu-
ras internacionales y a jévenes talentos de
dicho género, en un espacio que fomenta la
creatividad, la diversidad musical y el dialo-
go entre culturas.

e Fecha:25deeneroal2defebrerode2026.

e Donde: La Habana, Cuba.

¢ Informacion: misiones.cubaminrex.

cu/es

FESTIVAL DE SAN PATRICIO
Este suceso caribefio conmemora larica he-
rencia irlandesa de laisla, asi como la suble-
vacién de esclavos el 17 de marzo de 1768.
El festival incluye actividades culturales, co-
mo un servicio religioso, una conferencia,
una exposicién, caminatas guiadas, la carre-
ra de la Libertad y la Fiesta de los Esclavos.

e Fecha: 17 al 25 de marzo de 2026.

e Donde: Montserrat.

¢ Informacion: www.visitmontserrat.com/

REGGAE SUMFEST 2026
Originario de 1993, la cita se convirtié en el
festival de musica mas grande de la region.
Presenta una mezcla de artistas de reggae
y dancehall, tanto locales como internacio-
nales. Ademas de la musica, el evento ofre-
ce a los asistentes la oportunidad de expe-
rimentar la cultura, la gastronomia y la hos-
pitalidad jamaicana.

e Fecha: 12 al 18 de julio de 2026.

e Dénde: Jamaica.

¢ Informacion: reggaesumfest.com


https://www.ladevi.info/c89134

Euromundo lanza experiencias
a medida en Tulum y Playa del
Carmen con tarifas exclusivas

Euromundo fortalece su oferta en el Caribe mexicano
con hoteles propios, nuevos productos y tours
personalizables desde origen.
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Bajo la marca Siente Experiencias, Euromundo
ofrece un catalogo diverso de actividades.
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uromundoredoblasuapues-

taporlas playas mexicanas

con producto propio, conec-
tividad nacional y experiencias
personalizables.

En una entrevista exclusiva,
Elena Castillo, gerente de Pro-
ducto Nacional, detall6 las estra-
tegias que consolidan al operador
como un referente en el segmen-
to de Sol y Playa, con foco en Tu-
lum y Playa del Carmen.

La propuesta actual del ope-
rador se apoya en una estrategia
integral que combinaalojamiento,
conectividad aéreay experiencias
diferenciadas. “Nos estamos en-
focando en Riviera Mayay Tulum,
conunanuevaalianzadehoteleria
que esta haciendo crecer nuestro
grupo enla zona”, afirmé Castillo.

La cadena Siente Hoteles,
con presencia en Tulum y Playa
del Carmen, es la piedra angular
del nuevo portafolio. A los ya co-
nocidos Siente Tulum, se suman
Hotel Tukan, MX Portal Maya y
Quinta Nina, ubicados en zonas
céntricas de Playa del Carmen.
Si bien los establecimientos no
se encuentran frente al mar, ofre-
centodas las comodidades bajo
el sello de garantia Euromundo.

Laconectividad aéreaesotro
eje clave. “Contamos con tarifas
superatractivas gracias a nues-
tras negociaciones estratégicas,
con bloqueos directas y tarifas
negociadas”, explicé Castillo. Y
afadié: “Esto permite que pasa-
jeros de distintos origenes de la
Republica Mexicana puedan ac-

ceder a estos destinos con ex-
celentes condiciones tarifarias”.

SIENTE EXPERIENCIAS

Uno de los diferenciales mas
destacadoseseldesarrollode ex-
periencias 100% configurables.
Bajo la marca Siente Experien-
cias, Euromundo ofrece un cata-
logodiversodeactividadesenTu-
lum, como Cenote Casa Tortuga,
Cenote Pargo, Zenote Santuary,
Ahau, Parque del Jaguary Cerve-
ceria Tulum, entre otras.

“Antes las experiencias ve-
nian incluidas segun la duracién
del viaje. Hoy el pasajero puede
elegir puntualmente qué activi-
dad desea y agregarla al paque-
te desde el momento de lareser-
va”, destacé la gerente.
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Ademads, serenuevanlas mo-
dalidades de producto de paque-
tes con aéreo:

* Producto Prime, que inclu-
ye maleta documentada.

* Producto Carry on, pensado
paraquienes viajanligerosybus-
can unaopcién mas econémica.

Asimismo, en paquetes para
Playadel Carmenseimpulsauna
alianza con Xcaret, que permite
alos pasajeros sumar tours des-
de origen, con traslado incluido
desde puntos de encuentro se-
leccionados. Reservando desde
2 tours, se accede a tarifas ex-
clusivas y preferenciales.

PROMOCIONES
Y DIFERENCIALES

Entre las promocionesvigen-
tes se destacan las tarifas espe-
ciales y menores sin cargo en
hospedaje dentro de los hoteles
Siente. Ademas, se mantienen
precios preferenciales para los
tours de Xcaret, disponibles di-
rectamente al momento de coti-
zar el paquete.

Castillo también subray6 los
beneficios para agencias de via-
jes: “Tenemos conectividad des-
de las principales urbes, como
Ciudad de México, Guadalaja-
ra, Monterrey, Querétaro y Pue-
bla, por mencionar algunas, su-
mando a esto la facilidad de co-
nectividad desde otros orige-
nes. Nuestra oferta sin duda es
una excelente opcion, ofrecien-
do calidad a precios realmente
muy accesibles”.

“Queremos que las agencias
conozcan larenovacion de nues-
tra oferta de paquetes, el nuevo
enfoque de Experiencias a agre-
gar personalizables y todo el di-
ferencial que ofrecemos”, con-
cIuyc’).<

EUROMUNDO.COM.MX
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ALIDAS DESDE CDMX |+ 4 DIASC3 NOCHES

NAVIDAD ANO NUEVO

23 AL 26 DE DICIEMBRE, 2025 31 DE DICIEMBRE ALO3 DE ENERQO, 2026

M
portal $6,845 $8,702

maya

4 estrellas | PLAN CONTINENTAL

TUKAN HOTEL $ 71801 $12,462

PLAYA DEL CARMEN

4 estrellas | MEAL PLAN

L Tulum

4 estrellas | TODO INCLUIDO

Vuelo

ler. Mal Impuestos
Redondo f 5

Documentada
por cada pasajerc

Precios desde por persona, cotizados en moneda nacional el 23 de septiembre, 2025, con base a ocupacion doble. **MENORES GRATIS aplica hasta dos menores

de hasta 11 y 15 afos compartiendo habitacion, solo alojamiento en Plan Todo Incluido y Plan Continental (Sélo en los hoteles mencionados). TODOS LOS PRECIOS

Y PROMOCIONES PUBLICADOS SON DE CARACTER REFERENCIAL E INFORMATIVO. NINGUNO DE LOS PRECIOS QUE SE PUBLICAN SON DE CARACTER FINAL O DEFINITIVO

EN TANTO EL CLIENTE RESERVA FORMAL MISMA QUE SE ELABORA Y ENTREGA DE ACUERDO CON SUS PROPIOS INTERESES, REQUERIMIENTOS Y PRESUPUESTO mismos que
se sujetan a términos y condiciones, establecidos en la pagina web https://evromundo.ebeweb.com.mx/terminosycondiciones

HASTA 15 fibanamexes |~ HASTA 18 BBVA 3,6v9 #BANORTE § Scotiabank” & Santander Jgrmsursa

MESES SIN INTERESES MESES SIN INTERESES MESES SIN INTERESES AFIRME, BANBAJIO, BANREGIO, GRUPO FINANCIERO MIFEL, INVEX BANCO, BANJERCITO, BANCO AZTECA, LIVERPOOL, BANCO MULTIVA, ENTRE OTRAS.

CDMX 551087 1000 @ GDL 33346150398 @ MTY 81 8340 8200

E U R O M U N D O Lunes a Viernes 9:00 A 20:30 hrs | Sabados 10:00 A 20:30 hrs. | Domingos 11:00 A 20:30 hrs.
=7
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Tour Operador

www.euromundo.com.mx Kl @euromundomx



http://www.euromundoenlinea.com.mx

