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Cea mai premiata gama
de produse crud-uscate
din Romania.
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Branduri cu BULETIN de ROMANIA

Despre cetatenia romana
a brandurilor

Produsele fabricate la noi in fard au o valoare speciald pentru noi.

Emotional, le simfim ,,ale noastre” si acest sentiment ne face sd le apreciem in mod deosebit,
dincolo de calitdtile lor intrinseci.

Rational, stim cd includ muncd si pricepere venite de la ,,ai nostri”, adesea materii prime §i
materiale de la noi, dar si multe alte resurse locale. Produsele fabricate la noi includ muncd si plus
valoare addugatd in mai multe organizatii locale, furnizoare de produse si servicii suport.

Dar, cunoastem suficient de bine produsele fabricate aici ? Le recunoastem indeajuns de precis
chiar dacd poartd denumiri care nu sund tocmai autohton ? Cat de multe stim despre cei care le
fabricd si despre cei care contribuie intr-un fel sau altul la parcursul lor, de la stadiul de materie
primd si pand la produsul final de pus in cosul de cumpardturi ?

Poate cd mdrci precurn Maestro, La Festa, Aqua Carpatica, Salatini, Hygienium, Grande Gloria,
Doncafe ori Amigo, datoritd sonoritdtii lor latine, ne inspird cumva apartenenta la spatiul
romanesc. Insi Schweppes, Coca-Cola, Kaufland, Tymbark, Penny, Fuchs, Alka nu sund deloc
neaos, totusi si aceste branduri au cetdfenie romand de multi, foarte mulfi ani, obtinutd in cel mai
corect si mai incontestabil mod: trdiesc aici, impreund cu noi si pentru noi, valorificind resursele
noastre si creand valoare pentru noi. Intocmai ca si cele care, prin nume, nu lasd loc de dubiu
privind obdrsia romdneascd: Agricola, Sdmburesti, Scandia, Covalact, Timisoreana, LaDorna,
Diana, Farmec, Ciucas, Raureni, Kandia, Ursus, Camara Noastrd ori Hanul Boieresc.

Dincolo de identitatea lor abstractd, brandurile sunt, de fapt, oameni — oamenii care le insuflefesc.
Congtientizam sau nu, fiecare produs poartd o amprentd, o suflare, o vibratie de la fiecare din
oamenii care au contribuit la fabricarea sa. Sunt toti asemeni noud, parte din aceeasi comunitate
unitd de traiul laolaltd, unii pentru alfii si toti pentru noi. Fiecare din brandurile amintite mai
inainte inseamnd mii de oameni si fiecare poate depana propria versiune a povestii brandului la
viata cdruia contribuie.

Am adunat in paginile care urmeazd, in aceastd a doua editie a catalogului Branduri cu Buletin
de Romania, o multime de istorisiri si mdrturii despre brandurile cu cetdtenie romdnd spuse de
cei care le dau viatd: de la operatori de linie la manageri de calitate sau de cercetare - dezvoltare,
de la tehnolog la inginer - sef de fabricd, de la cel care ambaleazd la director general. Cunoscand
mai bine acesti oameni, ii infelegem mai bine pe ei, munca lor si produsele care ies din mdinile lor
pentru a ajunge in ale noastre. Infelegem mai mult si mai bine despre rolul lor in viata noastrd, nu
numai prin prisma nevoilor pe care ni le satisfac, ci mai ales prin prisma felului in care existenta
lor contribuie la viata multor familii de romani si, prin aceasta, la viata noastrd impreund.
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Artizanii salamurilor crud-uscate

romanesti

LN

1
Grigore Horoi, Presedinte
Grup Agricola

»~Suntem mandrii mostenitori ai unei

traditii de peste 45 de ani, timp in care
specialistii, din generatie in generatie, au
cladit reputatia celor mai buni meseriasi

ai industriei de salamuri crud-uscate din
Romania. Avem constiinta responsabilitatii
de a dezvolta acest tezaur romanesc de
incredere in deplina armonie cu asteptarile
consumatorilor nostri. Angajamentul nostru

este sa facem din Agricola unul dintre cei mai
mari jucatori din agribusiness-ul romanesc, sa

ne consolidam pozifia de lider incontestabil
al categoriei de crud-uscate si in special

in segmentul Salam de Sibiu, care are o
cota de piata de peste 50% inca din 2013
Am norocul sa lucrez cu o echipa foarte
dedicata, cu oameni profesionisti, pasionati
si foarte atenti la detalii. Aceasta echipa
ofera garantia unui viitor bun al afacerii cu
produse crud-uscate de la Agricola”.

Mai 2021

POVESTEA BRANDULUI iN ROMANIA

Procesarea cérnii de vitd si porc de pe platforma industriala

a orasului Bacau isi regéseste inceputurile in 1892, cand s-a
infiintat abatorul de vite pe chiar strada care gdzduieste astazi
fabrica de crud-uscate SALBAC: strada Abatorului.

Fabricarea salamurilor crud-uscate la Bacdu este rezultatul
cultivarii cu responsabilitate a traditiilor locuitorilor acestor
meleaguri. Tehnologia specificd produselor crud-uscate cu
mucegai si timp lung de maturare este aplicatd aici incéd din
1976, pe baza unui brevet de inventie, iar fabrica (astazi in
compania Salbac) a fost privatizatd dupa 1990, devenind in
timp parte a Grupului de firme Agricola.

In anul 2010, fuzionarea activititilor fabricilor de crud-uscate si
preparate fiert-afumate conducea la formarea companiei Salbac,

iar in 2012 noua echipa de management a intuit, a anticipat cu
acuratete trendul oarecum vizibil la acea data al orientarii preferintei
oamenilor citre produsele crud-uscate, de calitate. Si, pentru ca exact
asta stiau deja sd faca oamenii de la Salbac - specialitéti crud-uscate
de inaltd calitate — au alocat toate energiile in acest proiect.

In 2013, produsele crud-uscate AGRICOLA calificau deja
brandul ca lider de piaté al acestei grupe, care si-a consolidat
an de an aceasta pozifie printr-un program de investitii de

modernizare si crestere sustinute.

Dacé in 2009, grupa salamurilor crud-uscate era perceputd ca

0 nisa, strategia de dezvoltare a companiei Salbac a demonstrat
cum aceasta poate deveni o categorie in sine, cu perspective
semnificative in piata romaneasca. Astfel, in perioada 2009 -
2020, grupa salamurilor crud-uscate Agricola a inregistrat o
crestere de 243% (de la 864 tone la 2.968 tone comercializate).
De asemenea, Salamul de Sibiu Agricola, lider detasat in piata,
a adjudecat in perioada amintitd o crestere a volumelor vandute
de 269%. Businessul, pe ansamblu, s-a triplat.
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Branduri cu BULETIN de -

POVESTEA OAMENILOR CARE CREEAZA PRODUSELE ROMANESTI

Angelica Smil Boboutanu, Director General

,AGRICOLA este un brand autohton care s-a dezvoltat sustenabil in piata
romaneasca. Exportate cu succes si inainte de 1990, produsele noastre

au deschis ulterior poarta Romaniei moderne catre Europa, in special in
tarile unde s-au format comunitati de roméni care-si alind dorul de casa
cu produse roménesti de calitate. Indiferent de crize, valuri, fluctuatii,
colegii mei muncesc responsabil, cu pasiune si perseverenta, iar eforturile
noastre sunt firesti pentru ca suntem motivati si determinati in spiritul
valorii calitatii constante, din respect pentru consumatori, Sustenabilitatea
este si despre incredere, profit, capital pe termen lung, inovatie, investitie
in oameni si in economia locald. Consumatorii nostri ne acordé increderea
lor si ne aleg la raft, iar in acest context social dificil, mai mult ca oricand,
le multumesc deschis lor si partenerilor nostri din retail”.

Catalin Marcuta, Director National Vanzari

,Produsele noastre crud-uscate au doua calitafi relevante: sunt premium
si raspund exigentelor si gustului consumatorului roman, dovada alegerea
acestora, Partenerii nogtri din retail au intuit si validat de la inceput
potentialul acestor produse de calitate, pe care le-au listat si promovat
pe rafturile lor, in special ca brand Agricola, iar unii dintre ei au ales sa
colaboram si sub forma marcilor proprii cu rezonante romanest, in care
consumatorii regasesc sortimentele produse la fabricile de la Salbac.
Aceste proiecte dezvoltate impreund au condus in timp la incredere si
respect reciproc §i asigura sustenabilitatea demersului nostru in conditiile
celui mai relevant indicator, recunoasterea cea mai inalta: aceea a
consumatorilor”
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AGRICOLA

Codrin luganu, Category Marketing Manager

,In anul 2020, Salamul de Sibiu Agricola se evidentiaza ca lider detagat, cu
o cota de piata in valoare de 52,6%, iar grupa produselor crud-uscate ne
pozitioneaza ca fiind primul producator in topul national, cu o cota valorica
de 23,7 puncte procentuale. A fi lider de piata poate fi discutat pe multe
paliere. Ceea ce imi vine spontan in minte e faptul ca reprezentam un
etalon, pentru ca brandul AGRICOLA regéaseste in masuratori un procent
ridicat de loialitate in rdndul consumatorilor. Cele mai reprezentative
produse crud-uscate Agricola primesc anual recunoasteri internationale

in cadrul prestigioaselor concursuri de gust si calitate: sortimentele Salam
de Sibiu, Salam Levant si Babic au adjudecat la ITQI titlul Superior Taste
Award with 2 golden stars, iar la Monde Selection medalii de argint, fiind
asadar cele mai premiate produse crud-uscate din Romania’

Cristi Nemtanu, Director Executiv Vanzari

,In pandemie, mai ales la inceput, cdnd oamenii erau speriati si ingrijorati
pentru ziua de maine, produsele noastre crud-uscate au facut diferenta,
ramanand o constanta in viata consumatorilor nostri, iar noi le-am livrat

cum trebuie, cat trebuie, cand trebuie si mai ales pe unde trebuie. Da,
suntem onorati sa aratam faptul ca specialitatile noastre crud-uscate sunt
prezente in toate tipurile de magazine, tocmai pentru a satisface cerintele
tuturor categoriilor de consumatori, la nivel national. Acest lucru este
posibil datorita calitatii produselor, amprentei umane, profesionalismului
echipei de vanzari si, ca o umbrela peste toate acestea, datorita valorilor
romanesti rezonante ale brandului Agricola.”




Aura Palade, Inginer Sef Fabrica preparate
crud-uscate

,Fiind tehnolog crud-uscate de multi ani, impreuna

cu echipa mea, respect cu sfintenie urmatoarele:
devotament, pasiune, cultura lucrului bine facut -
ingrediente absolut necesare pe care le presaram
in toate refetele produselor noastre. Cu tot dragul,
adaugam neaparat carne refrigerata de scroafa
aleasa atent, de cea mai buna calitate, si aceleasi
condimente naturale bine potrivite, de la cele mai

renumite firme de condimente din Europa. Afumam

specialitatile crud-uscate cu lemn de esenta tare.
Salamul de Sibiu pe care eu il ingrijesc de 31 de
ani, din prima zi de fabricatie este gazduit timp de
7 zile in tunelele faza I, dupa care il depozitam in

tunele maturare faza I, pentru a se mai aseza pana
la 70 zile, cand obtinem gustul autentic de altadata,

obtinut dupa ugile masive de stejar din anii 1976,
pe care consumatorii avizati il cunosc foarte bine.

Elena Tudose,
Inginer Sef
Fabrica
preparate
fiert-afumate

,La un an de
la declangarea
crizei sanitare
afirm ca echipa
noastra a
facut fata cu
responsa-
bilitate, in timp
util, tuturor cerintelor si schimbarilor din mers

a realitatilor din piata. Activitatea de productie
s-a desfasurat fara o zi de intrerupere. Ne-am
adaptat rapid tendintei in crestere a achizitiei

Branduri cu BULETIN de ROMANIA

Fiecare baton este
insamantat cu
spori de mucegai
nobil si urmarit zi
de zi pana cand
este imbracat
intr-o mantie alba.
Indepértarea
mucegaiului se
realizeaza cu peria,
manual, baton cu
baton, pentru a
obtine o suprafata
neteda si uniforma.

Lucram intr-o firma roméaneasca moderna dotata cu
utilaje performante din inox, linii automate, sisteme
informatice care rivalizeaza cu fabricile de renume
din Europa, lucram responsabil, cercetam, inovam si
oferim produse de cea mai inalta calitate”

Alina Antonoaiei,
Manager
Managementul
Calitatii

,Calitatea constanta a
produselor crud-uscate
Agricola, obtinerea a
peste 95 puncte din
maxim 100 in urma
tuturor auditurilor
anuntate si neanunfate,
standardele certificate:
1SO 9007, ISO 22000,

IFS, BRC, ISO 45001 ne califica in réndul producatorilor

de renume din Europa. In urma testelor efectuate
constant in statia pilot de cercetare, in anul 2020
am finalizat proiectul de diminuare a numarului de

de produse crud-uscate cu gramaj mic si
produse feliate. Consumatorii au cerut si noi am
dezvoltat ca atare segmentul de produse feliate
in gramaje de la 80 la 150 grame. La Salamul de
Sibiu plicul de 100 g este top-vénzare. Siguranta
si rapiditatea cumparaturilor, adaptarea la
preferinta evidenta a consumatorilor conform
conceptului putin si bun sunt preocuparile
noastre de zi cu zi”

aditivi utilizati in refetele produselor crud-uscate, prin
eliminarea colorantului carmin si a potentiatorului de
gust, monoglutamat de sodiu. Eu cred ca fundamentul
realizarii produselor de inalta calitate este chiar pasiunea
care ne ghideaza constant in ceea ce facem si afirmam
asta cu modestie si simplitate. In general, pentru a
realiza un produs crud-uscat ne sunt necesare cateva
luni bune, chiar un an. De aceea, nimic nu egaleaza
gustul reusitei si satisfactia traita cand manufacturam un
produs care confirma in piata!”

e Y e T e - .



]

ALKA

Suntem mandri

olk. ca producem local

de peste 25 de ani

Ady Hirsch,
CEO

+Alka este o companie
romaneasca, iar produsele
> noastre se numara printre
preferatele romanilor (si nu numai) de peste 25 de ani,
Suntem mandri sa producem local si s& contribuim la
economia tarii, avand in vedere ca multe alte branduri
concurente nu se fac in Romania, Ma bucur sa vad ca
tot mai multi producatori, din toate domeniile, vorbesc
cu mandrie si drag despre provenienta roméneasca
a produselor lor, avem si de ce! Oricand este posibil,
cautam sa folosim materie prima si ambalaje produse
local, deoarece intelegem cét de important este
acest demers pentru economia locala. Totodata,
suntem extrem de méandri sa ducem gustul si calitatea
romaneasca peste hotare - produsele noastre, gandite
si produse in Romania sunt exportate pe 5 continente.
Astfel de demersuri fac din noi si oricare alt producator
roman ambasadori de succes ai Romaniei, atat prin
produsele noastre, cét si prin relatiile de business sau
personale pe care le dezvoltam international”

cat si in strainatate.”

Mai 2021

Raluca Avramescu,
Director
People&Culture

,Oamenii sunt in
miezul a tot ceea
ce facem in Alka. Suntem dedicati cresterii
oamenilor si culturii excelentei, doi piloni
esentiali ai performantei in business.

Prin grija fata de oameni, oferirea de
provocari profesionale dintre cele mai diverse,
standarde inalte de siguranta in munca si
conditii de lucru, cautam sa oferim un loc de
munca asa cum ne place!

Fie ca vorbim de colegi din cele 2 fabrici Alka,
din cele 9 puncte de lucru, cu activitate de
teren sau la sediu, toti, impreuna, ca o echipa
adevarata si cu energia pozitiva, indraznim
dincolo de orice limita si oferim cea mai buna
calitate a produselor, serviciilor si proceselor
noastre. Ne bucuram cénd colegii nostri
recunosc céat de mandri sunt de impactul pe
care il au la succesul Alka.”

Micu Vasilica, operator Toortitzi

,Se implinesc in curand doua decenii de cand fac parte din familia Alka.
Simt foarte multa bucurie ca am posibilitatea sa contribui la realizarea
produsului finit, roménesc, care bucura atat de multi oameni. Ma bucur
de contributia pe care o am in cadrul echipei si m& mandresc ca din
mainile mele ies produse recunoscute drept romanesti, atat pe plan local,
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Branduri cu B

Daniela Popa, Procurement Director

JPeste 60% din
materiile prime si
ambalajele folosite in
procesul de productie
Alka sunt produse

cu origine Romania

si peste 40% sunt
considerate surse
strategice.

Atat materiile prime,
cat si ambalajele
operationale Alka
respecta caracteristicile tehnice stipulate in
specificatia tehnica agreata de comun acord cu
furnizorul. Managementul Integritatii lantului de
aprovizionare analizeaza permanent pe langa
aspecte ce tin de expunerea comerciala, si aspecte
ce tin de asigurarea securitatii alimentare si
continuitatii procesului de aprovizionare.

aniin urma.”

Toti furnizorii Alka sunt evaluati periodic, proces
ce are rolul de a verifica gradul de indeplinire

a criteriilor de evaluare si ne bucurdm ca in

tara noastra sunt multi care se pliaza pe aceste
standarde.

Credem in sustinerea producatorilor locali,

de aceea multe dintre eforturile noastre sunt
canalizate spre a integra pe cat de mult posibil
furnizori din Romania. Sunt momente cand

acest lucru nu este posibil, un exemplu fiind
achizitionarea cafelei din afara regiunii,

Multe dintre produsele noastre au la baza materia
prima - faina - de origine locala si suntem méandri
sa fim parte dintr-un ecosistem integrat care
sustine economia romaneasca.

Peste 95% dintre ambalajele produselor noastre
sunt achizitionate tot de la un producétor local
care indeplineste toate Criteriile de siguranta
alimentara si calitate.”

Dinicu Damian, operator mixare fabrica Straulesti

,Am intrat in echipa Alka in februarie 2015, pe pozitia de operator mixare.
Ma bucur ca de fiecare data cand producem un nou sortiment de prajituri
imi pun amprenta alaturi de echipa mea. In cadrul acesteia exists o relatie
stransa de colaborare, cooperare si sprijin reciproc, dar si sentimentul de
mandrie ca din mainile noastre iese un produs romanesc, recunoscut si
cunoscut in atat de multe tari. Suntem multumiti sufleteste ca nu lasam in
urma traditia si continuam cu recunostinta ceea ce au inceput romanii cu
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CAROLI FOODS GROUP

MAESTRO

O POVESTE DE SUCCES

Istoric, marca Maestro este legatd de cultura si identitatea De la gustul inconfundabil al preparatelor pe care le-am
locale, iar pe parcurs s-a conectat puternic la complexitatea  iubit in copildrie si pand la méancarurile gata pregatite
consumatorului modern. In prezent, Maestro inseamna intr-o caserold unica, Maestro a incercat intotdeauna sa
retete cu ingrediente naturale si un gust delicios, iar surprindd dorinta iubitorilor de gust bun cu o experienta
méncarurile gata preparate Maestro reprezintd cel mai culinard autenticd, din 1994.

recent capitol in evolutia marcii.

Roxana Manolescu,
CEO Caroli Foods Group

,Ca lider de piata, Caroli Foods Group si-a asumat pionieratul in abordarea
unor solutii inovatoare pentru consumatorii nostri, construindu-si astfel strategia
de dezvoltare pe termen lung. Pentru prima data in fara noastrd, pe baza unei
investitii semnificative, folosim o tehnologie unica in Roménia, cu ajutorul
careia producem noul nostru portofoliu de mancéruri gata preparate Maestro.
Astfel, am realizat produse unice, chiar intr-un context dificil. Am avut curajul sa
instaldm in fabrica noastra din Pitesti o linie tehnologicad noud, ale carei produse
oferd multiple beneficii consumatorilor nostri. Sunt mandra de echipa noastrd
motivata, care a materializat proiectul Maestro - mancaruri gata preparate.”

Lansarea gamei de ,Ready
Meals": 7 retete delicioase, cu
ingrediente naturale, intr-un
ambalaj inovativ: caserole
care fluiera cand sunt incalzite
in cuptorul cu microunde.

_ @212 ©2018

Achizitia brandului
Maestro; lider de piata
in categoria preparate
din carne ambalata in
regiunea Transilvania

@5t

Lansarea Maestro Lansarea gamei ,Bucate Lansarea salamului
ca brand regional dichisite” - ca o prima incercare 100% natural de la
de produs natural) cu100% Maestro
condimente naturale). A constat
in specialitati de porc si
produse sezoniere.




MAESTRO

|
A AVAYA nat.urale.:.
ey A 10, grriji!

Toate produsele noastre Maestro sunt concepute pentru
un stil de viata activ, mentindndu-si in acelasi timp gustul
recunoscut, aroma inconfundabild si un nivel de pret
corect. Nu credem in conceptul ,,0 marime se potriveste
tuturor” si ciutdm in permanentd si ne realizam produsele
pe baza nevoilor si dorintelor clientilor. Ascultand ceea ce
prefera consumatorii si implicAndu-ne cu pasiune, echipa
Maestro a cautat incontinuu modalitati de a diversifica
gama de produse si de a imbunatiti retetele deja existente.

Cand consumatorii nostri ne-au spus ca doresc o
alternativa mai sandtoasd solutiilor existente deja pe piata,
le-am oferit mai mult decat un nou capitol adaugat la
povestea Maestro. Ne méndrim cu ceea ce facem si suntem
condusi de increderea investitd in noi de clientii nostri si
de reactiile lor pozitive. Gama Maestro de crnati, salam si
mancaruri gata preparate constd din produse in care s-au
investit emotii si se bazeaza pe retete impértasite noud de
catre cei mai buni cunoscatori ai gustului autentic. Astfel,
am surmontat orice prejudecati cu privire la necesitatea
aditivilor pentru imbundtatirea gustului si dovedim ca
produsele cu ingrediente naturale sunt foarte gustoase.

L Hello, ingrediente

—— FiRA —
CONSERVANTT,
COLORANTT

J4U AROME

naturale! Adio,
griji! Pentru
consumatorii de
astazi, Maestro

inseamna retete

ARTIFICIALE
FARA GRIJI

delicioase, gatite
cu ingrediente
naturale - legume
proaspete, carne

atent selectatd
sau carnati naturali Maestro, sos gustos cu ierburi si
condimente potrivite.

Branduri cu BULETIN de ROMANIA

Hello, ingrediente

Ana-Maria Bajan,

Director Marketing & PR Caroli Foods Group

,Aceasta pozifionare strategicd in categoria
mancarurilor gata preparate a aparut ca raspuns la
nevoile consumatorilor. Ne-am implicat intr-o calatorie
complexd de cercetare, descoperire, dezvoltare si
creare a unui mix inovator si complex. Aceasta este o
etapd majord in strategia noastra de crestere pe care
o0 pregatim de mai mult timp, ludnd in considerare
tendintele pietei, comportamentul consumatorilor si
potentialul de crestere. Noile produse propuse sub
marca Maestro sunt extraordinare - odata incercate,
consumatorii vor deveni mari fani, bucurandu-se de
inovatie si produse delicioase in viata lor de zi cu zi"
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CAROLI FOODS GROUP

MAESTRO
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CERCETARE-DEZVOLTARE PENTRU NOUL PORTOFOLIU

Caroli Foods Group are un departament puternic de
cercetare-dezvoltare, format din specialisti excelent
pregatiti, care au dezvoltat portofoliul Maestro de
mancaruri gata pregatite cu ingrediente naturale, de la
zero. Au fost create sapte retete iubite de romani, din
bucitéria nationala si internationala:

Fasole cu carnati: fasolea naturald, fiartd atat cat trebuie
ca sa devind incantétor de cremoasd, este completata de
carnatii naturali Maestro, care i dau gustul aparte.

Chiftelute marinate cu piure: prepardm chiftelutele din
carne de calitate, ou, un pic de usturoi si ierburi aromate,
apoi le marinam in deliciosul sos rosu si le insofim cu
piure de cartofi cu unt.

Mazire cu carne de pui: este mancarea preferatd a celor
mici, dar i a mamelor, doar e gitita cu ingrediente

naturale.
Varza cu cérnati: gitim varza cu pricepere, o fierbem atét

cat trebuie ca sa-gi mentind textura ferma si folosim si

cirnatii nostri naturali Maestro.

Mai 2021

Ostropel cu pui si mamaliguta: mult piept de pui, sos
de rosii aromat si mamaliguta fac ca portia noastra sé fie

savuratd pAnd nu mai ramane nimic in farfurie.

Gulas cu carne de vité: cu sos gustos si cartofi fierti, dar
fermi, gitit din carne aleasd de vita, este preferat de cei

care doresc o mancare bine condimentata.

Paste cu carne de vita: secretul lor se regdseste in sosul
minunat, realizat cu carne tocata cu grijd, condimentati cu

iscusintd si innobilatd de un vin rosu.

Ramona lonita,
Manager Cercetare-Dezvoltare Caroli
Foods Group

~Ne-am asumat o provocare interesanta, aceea
de a dezvolta un portofoliu care sa aiba gustul

mancarurilor pregatite acasa, cu ingrediente
naturale. Au fost organizate numeroase testari,
in fiecare etapa de creare a acestor retete. Am
acordat o atentie speciala fiecarui detaliu, de la
ingrediente, condimente si dozarea acestora.”
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CUM SE FABRICA?

Noua sectie de mancaruri gata preparate din fabrica

de la Pitesti a Caroli Foods Group are in prezent o
capacitate de productie crescutd si include tehnologie de
ultimd ora.

Echipamentul Micvac asigura pasteurizarea si sigilarea
preparatelor direct in caserole, prevazute cu supape
sinteligente”, care asigura prospetimea continutului, timp
indelungat. $i fluiera, cdnd sunt incélzite in cuptorul cu

microunde...
FARA GRIJI
Valentin Dobre, Din cercetarile realizate cu consumatorii, a reiesit cd in
Manager Fabrica Caroli Foods Group perioada pandemiei acestia au invatat lectii importante

despre fericirea personald, valoarea timpului si au devenit

»~Respectand masuri riguroase de preventie, am
pus in functiune o noud sectie de mancaruri gata

mai preocupati de sindtatea lor. Echipa de proiect care a

pregétite, in fabrica noastra din Pitesti, in timp dezvoltat portofoliul Maestro de méancaruri gata preparate

record. Sunt convins ca echipa noastra motivata va
produce, in conditii de eficientd imbunatétits, noul Maestro te ajutd sd ai cu o grija mai putin!

portofoliu Maestro, contribuind astfel la cresterea

prezentei noastre in Romania.” In mod inerent, noul portofoliu le permite consumatorilor

a raspuns acestor preocupari cu o propunere claré:

sd petreacd mai mult timp pentru ei insisi sau cu cei dragi,
sa se bucure de savoarea unor retete ,,ca la mama acas’, cu
ingrediente naturale, fira conservanti, fard coloranti sau
arome artificiale.

Adina lonescu,
Category marketing manager si lider proiect
Ready Meals Caroli Foods Group

»La fel de importanta ca dezvoltarea propriu-zisa a
portofoliului a fost crearea unei noi identitati vizuale a
marcii Maestro, mai proaspete. Ne-am inspirat din motivele
romdnesti folclorice, carora le-am adaugat elemente

minimaliste si sofisticate. Astfel, marca Maestro le
transmite consumatorilor moderni un «Hello, ingrediente
naturale», care sa ii ajute in vietile lor extrem de ocupate.”

WA/WWA/WM Supliment multimedia al revistei PIATA | 11
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CARPATHIAN SPRINGS

AQUA

CARPATICA

Jean Valvis, Presedinte, Director-General,
AQUA Carpatica

Brandul romanesc AQUA Carpatica si-a construit
un vis indraznet si continua promovarea Romaniei
la nivel international drept Patria Apelor Minerale.

«Trebuie sd ne gandim cd se poate sd ajungem la
un alt nivel. In strdindtate nu se vinde un brand
sau o anumita etichetd, ci se vinde originea pro-
dusului. Trebuie sa ne construim o reputatie, sa fim
numdrul 1 al apelor minerale. Apa minerala poate
deueni cu succes un brand de tarda al Romaniei,
prin care sd se promoueze la nivel international,
asa cum fiecare tard are propria traditie in ceea ce
priveste produsele sale emblematice.

Romadnia meritd sd fie promouatd, este o tard
unicd, cu peisaje care iti taie rasuflarea si comori
de nepretuit. Printre acestea, se numdra si apele
minerale naturale. Muntii Carpati sunt un fenomen
unic si special la nivel mondial, unde ecosistemul
si structura geologicad specificd conferd o puritate
extraordinard a surselor de apad. Iar aceasta puri-
tate se reflectd in mod cert in gust.”

Mai 2021

AQUA Carpatica
din Romania -
Patria Apelor Minerale

POVESTEA BRANDULUI iN ROMANIA

Construita de Jean Valvis, creatorul mércilor Dorna si
LaDorna, compania Carpathian Springs a fost fondata in
anul 2000, pe baza experientei echipei ce a stat in spatele
succesului apei minerale Dorna. In ultimii ani, AQUA
Carpatica si-a crescut exponential popularitatea si cota de
piatd, devenind in prezent unul dintre numele importante
de pe piata apelor minerale atat din Roménia, cét si din
strainatate. Compania s-a extins pe mai multe piete externe,
printre care amintim SUA, Marea Britanie, Germania, Israel,
Emiratele Arabe si, cel mai recent, Grecia.

AQUA Carpatica a avut incd de la lansarea pe piata o
pozitionare premium bazaté pe proprietatile extraordinare
ale izvoarelor sale dovedite din punct de vedere stiintific
pe baza a numeroase studii si buletine de analiza efectuate
de laboratoare cu prestigiu international.

Un rol important in construirea brandului l-a ocupat si
locul unde sunt situate izvoarele, chiar in inima Muntilor
Carpati, un tinut unde nu se desfisoara activitati agricole
si industriale. Geneza apei minerale AQUA Carpatica
incepe acum milioane de ani si este rezultatul functionarii
in timp geologic a unor iscusite laboratoare subterane

din adancurile muntilor vulcanici. Tara Dornelor este un
tinut arhaic, sélbatic si magic, iar acolo este locul de unde
izvoraste AQUA Carpatica. Taramul legendar al apelor
minerale romanesti, dar si al rezervatiilor naturale, cu

o structura geologicd deosebita si o barierd de protectie
naturald impotriva poluarii, izvoarele AQUA Carpatica
au beneficii extraordinare pentru sanitate, un gust pur si
corespund tuturor cerintelor si standardelor pentru o apa
minerald naturala de inalta calitate. Designul minimalist
si ergonomic al ambalajului, numeroasele beneficii pentru
sanatate si gustul unic transforma AQUA Carpatica intr-o
apa ideala pentru orice consumator din intreaga lume.
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Nivelul scazut de nitrati si sodiu sunt, de asemenea, calititi
importante care o diferentiazd cu usurinta de celelalte
branduri de apa minerald naturala existente pe piata.

Brandul AQUA Carpatica are o misiune si o viziune pe
care doreste sd le replice si la nivel international. De aceea,

Branduri cu BULETIN de ROMANIA

campanie sustinuta de

- AQUA

CARPATICA

continua, pe de-o parte, sa se mentind competitiv pe

piata interna si, in acelasi timp, sa isi indrepte atentia si
catre pietele externe. Produsele cu valoare adaugatd, deja
recunoscute ca brand in tara de origine, pentru a patrunde
cu succes pe pietele internationale, au nevoie de o poveste
puternica in spate.

POVESTEA OAMENILOR CARE CREEAZA
PRODUSELE ROMANESTI

Brandul AQUA Carpatica a devenit pionier in ceea

ce priveste brandul de tara si se lupta cu un ansamblu
»empty’, cu un vid in spate. Pentru a avea un brand de tard
castigitor este nevoie ca oamenii sa creadd in el. Nu este
suficientd o echipd pentru a construi un brand de succes,
dacd oamenii nu cred in el. AQUA Carpatica are o misiune
suplimentara, aceea de a comunica, de a educa, de a
informa care sunt atuurile comparative unice pe care chiar
le are Roménia. AQUA
Carpatica devine astfel un
ambasador al tarii prin
brand story-ul propriu care
descrie provenienta din tara
izvoarelor de apa minerald
intr-un context de mediu
inconjurétor neprihanit,
unde si ploud foarte mult,
unde bioxidul de carbon
este din subsol dintr-o

structura specificd geologic
pe care n-o intalnesti nici in
Ungaria, nici in Belgia, nici

in Germania.

AQUA Carpatica si-a
construit acest vis indraznet
de a pune Roménia pe harta
lumii i de a fi recunoscuta
la nivel international ca
Patria Apelor Minerale, iar
acest vis merge mai departe

prin actiunile brandului din fiecare zi atit pe plan local, cat

si international, in ciuda acestor vremuri atipice.

»Romadnia poate sd isi construiascd o reputatie, un renume.
Intr-un anumit domeniu, cel al apelor minerale, are un
avantaj competitiv incomparabil cu ce exista in alte tari.
Romania - Patria Apelor Minerale e un renume, e un
prilej, e 0 mindrie pe care o putem construi si pe care
nimeni vreodata nu o poate contesta sau egala’, Jean
Valvis, Presedinte, Director-General AQUA Carpatica.

i i i i i i i : i i i i i i i i i i i i Supliment multimedia al revistei PIATA
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SISTEMUL COCA-COLA IN ROMANIA

Brandurile Sistemului Coca-Cola
in Romania: o poveste locala,
pe care o scriem de 30 de ani

Mihaela Hoffman,
Marketing Manager,
Coca-Cola HBC
Romania:

,Producem bauturi

pe care oamenii le
apreciaza, dar vrem sa
facem mai mult de atat:
ne dorim sa contribuim
la 0 schimbare in

bine in comunitate.
Parteneriatele cu
clientii nostri si colaborarile pe termen lung cu
furnizorii stau la baza rezultatelor noastre. lar
experientele pe care le oferim consumatorilor
pdstreaza vie povestea noastra in Roméania. Un
alt aspect important care contribuie semnificativ
la schimbarea in bine in comunitate este
sustenabilitatea. Aceasta sta la baza fiecarei decizii
pe care o luam. Lucram sa reducem impactul
activitatii noastre asupra mediului si sa lasdm o
lume mai buna pentru generatiile care vin dupa
noi. Suntem implicati in comunitatea locala,

unde suntem prezenti de 30 de ani cu brandurile
noastre, si ne propunem sa ne dezvoltam alaturi
de comunitate, pentru multi ani de acum inainte”

La ce te gAndesti cand spui Coca-Cola? Un nume cunoscut de
oameni de pe intreaga planetd, Coca-Cola este un brand de
poveste. Si poate tocmai pentru cd numele de marcé ne duce
mereu cu gandul la un simbol universal si o bautura savuratd
peste tot in lume, noud ne place sa addugdm un detaliu
important: Coca-Cola este un brand cu buletin de Roménia.
Alaturi de Sprite, Fanta, Schweppes, Fuzetea, dar si de Dorna,
Poiana Negri, Cappy, este o bautura pe care o producem local,
in fabricile de imbuteliere din Romania. Iar in spatele oricarei
sticle, std o poveste despre incredere si responsabilitate, pe
care am scris-o, de-a lungul anilor, aldturi de roméni.

PREZENTA NOASTRA LOCALA,
O POVESTE CU VIITOR OPTIMIST

Suntem doud companii, Coca-Cola HBC Romaénia si
Coca-Cola Roménia, care colaboreaza indeaproape, sub
forma unui Sistem. Producem local 8 marci de bauturi din
portofoliul nostru, in cele trei fabrici de imbuteliere pe care
le detinem in Roménia, la Timisoara, Ploiesti si Poiana
Negri. Asteptarile clientilor i consumatorilor nostri sunt
motorul care ne pune in miscare: ne propunem sa fim un
partener de bauturi 24/7 pentru clienti si o companie pentru
toti consumatorii, oferind bautura potrivita, in ambalajul
potrivit, pentru fiecare gust, nevoie si ocazie de consum.

Coca-Cola Romania este reprezentanta
Companiei Coca-Cola in Roménia, responsabila
de implementarea strategiilor de marketing,
managementul marcilor, strategia de ambalare,
promovarea la nivelul consumatorilor, publicitate,
relatii publice si cercetare de piata.

Coca-Cola HBC Romania este liderul industriei
de bauturi si este a doua cea mai mare companie
din sectorul FMCG. Este cel mai important
exportator din industria bauturilor si, de cativa

ani, recunoscuta drept cel mai dorit angajator din
industria bunurilor de larg consum, precum si cea
mai sustenabilda companie din Romania.

e Contributia lantului de valoare al Sistemului
Coca-Cola in Romania la bugetul de stat, prin
taxele si impozitele platite: 247 milioane euro in
2019.

e Locuri de munca sustinute de Sistemul
Coca-Cola in Roménia: 1.500 de angajati directi,
25.700 pe intreg lantul de valoare.

Mai 2021
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COCA-COLA - GUSTUL OPTIMISMULUI iN ROMANIA

Povestea a inceput acum 30 de ani, cu o sticla de

Coca-Cola - prima sticld imbuteliatd in Roménia, in GUSTUL ORIGINAL AL
noiembrie 1991. Era o perioadé de schimbare si speranta, ' O ti > u] -
iar noi ne-am bucurat sa fim parte din ea. ' p m.l Sm w

-L MEREU

luliana Nedelcu,
Marketing Director,
Coca-Cola Romania:

~Acum 30 de ani, gustul
unei Coca-Cola simboliza
o schimbare pe care
romanii o asteptau de
mult. Era gustul unei
lumi care se deschidea,
in sfarsit, si pentru ei.

Dar prin valorile sale,
Coca-Cola a ramas un
brand relevant pentru fiecare generatie, inspirand
romani de toate varstele sa priveasca spre viitor
cu mai multa incredere: campaniile Coca-Cola

si experientele oferite de brand au adus oamenii
impreuna, transforméand orice ocazie intr-un
moment special; i-au incurajat sa priveasca
Jjumatatea plina in orice situatie si au construit
punti intre oameni, mizand pe valori universale,
care ne apropie, in ciuda diferentelor dintre noi”

Cum a reusit un brand cu o istorie atat de indelungata,
precum Coca-Cola, sd raiménd relevant pentru noi si noi

generatii de consumatori?

Gustul inconfundabil si senzatia
de racorire pe care bautura le
ofera sunt atribute puternice

ale brandului. In fabricile din
Timisoara si Ploiesti, unde
imbuteliem Coca-Cola, fiecare
pas al procesului de productie este
respectat cu strictete, pentru a y GUS_TUL O_R .

garanta cele mai inalte standarde Optlmlsm
de calitate. Dar preferintele SAVUREAZA-L MEREU
consumatorilor evolueaza si se u .
diversifica, iar aceste schimbari
sunt mereu in atentia noastra.
Asa a apdrut in Roménia, in 2007, X

IN ROMANlA
Coca-Cola Zero Zahar - o noua
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SISTEMUL COCA-COLA IN ROMANIA

varianta a bauturii, cu zero zahdr si zero calorii. De-a lungul
timpului, am rafinat reteta, pentru a desévarsi gustul. Si am
lansat numeroase alte arome: Vanilie, Scortisoara, Piersici,
Portocale-Vanilie. Astdzi, avem in portofoliul nostru alte
doua variante ale Coca-Cola Zero Zahir: Cirese si Limaie
Verde.

Un motiv la fel de puternic este mesajul inspirational al
brandului. Pe parcursul celor 30 de ani de prezenta locala,
brandul Coca-Cola a rdmas consecvent cu mesajul sau
pozitiv, dezvoltat in peste 70 de campanii de marketing

in Romania. Coca-Cola a sustinut in Romania zeci de
evenimente de amploare, precum concerte, festivaluri de
muzicd si competitii sportive.

Nu in ultimul rand, Coca-Cola inseamna inovatie in
interactiunea consumatorilor cu brandul, transformand
experienta de consum intr-una mereu surprinzatoare

si memorabila. Insasi sticla de Coca-Cola oferita
consumatorilor romani s-a reinventat pentru a sustine
aceastd interactiune. Inovatiile de ambalaj au devenit o
semnatura a brandului pe plan local, oferind experiente

Fa o schimbare.
Alege gustul
Zero ZAHAR

Mai 2021

exclusive, precum bratara de festival sau primul album
muzical pe doze Coca-Cola. Mereu in centrul culturii
populare, Coca-Cola a devenit, in ultimii ani, parte a
fenomenului digital, prin sustinerea comunitatii creatorilor
de continut online si dezvoltarea unor experiente
memorabile cu ajutorul tehnologiei.

UN PORTOFOLIU CU BULETIN DE
ROMANIA: INVESTITII,
INOVATIE $I O ECHIPA PUTERNICA

Aléturi de Coca-Cola, un numdr important de
branduri produse local, puternice in segmentele
lor, compun portofoliul de bauturi ricoritoare al
Sistemului Coca-Cola. Intreaga noastrd gama de bauturi
carbonatate — incluzand Sprite, Fanta, Schweppes

- provine din fabricile de imbuteliere locale, din
Timisoara si Ploiesti. Sucurile Cappy, ceaiul rece
Fuzetea - lansat in 2018, precum si apele minerale
naturale Dorna si Poiana Negri sunt, si ele, produse
local. O parte din productie ajunge pe piata din
Romania si o alta parte este destinata exportului.

Fanta este cel de-al doilea brand pe care am inceput sa-1
imbuteliem local, in 1993. Au urmat sucurile Cappy, in
1995, Schweppes, in 2002 si, in acelasi an, am inceput si
imbuteliem apele minerale naturale Dorna si Poiana Negri,
in fabrica din localitatea Poiana Negrii.

Inovam permanent in portofoliul de bauturi, pentru a
oferi diversitate de optiuni si a imbunatati experienta
consumatorilor si a clientilor nostri. Ne-am propus si
fim partenerul de bduturi 24/7 al clientilor, iar atuul
nostru este un portofoliu divers, care acopera toate
nevoile de consum de pe parcursul unei zile. Promovam
optiunile fara zahir sau cu un continut scazut de
zahdr, dezvoltand retete noi pentru bduturile noastre,
si punem la dispozitie produsele din portofoliu in
ambalaje mai mici, pentru a le permite consumatorilor
sa isi controleze mai usor portiile.

Unitatile noastre de productie s-au dezvoltat in ritmul
cererii de pe piata locala si de pe pietele externe, prin
investitii noi. Fabrica noastrd din Ploiesti are astazi 10 linii
de imbuteliere, fatd de 5 in 1995, si este a doua cea mai
mare unitate de productie din cele 28 de tari ale Grupului
Coca-Cola HBC. Cateva dintre cele mai cunoscute

2342222480200 00000002
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CHWEPPES APATONIC:

ZERO ZAHAR

branduri de pe rafturile magazinelor locale provin de

pe una dintre cele 18 linii de imbuteliere ale Sistemului
Coca-Cola. Doar in ultimii doi ani §i jumatate, am investit
peste 43 de milioane de euro pentru a sustine deschiderea
celor mai noi 4 linii de imbuteliere (2 la Ploiesti, 1 la
Timisoara, 1 la Poiana Negrii).

Chiar dacd legenda spune altceva,
am dezviluit de mult ,,ingredientul
secret” al succesului nostru: este
vorba despre oameni - cei peste 1.500
de colegi care lucreaza in fabricile
noastre, in vanzari sau in alte arii
care ne sustin activitatea; peste 1.500
de ,ambasadori ai optimismului”
Coca-Cola. Unii dintre ei ne sunt
alaturi chiar de la inceputuri; altii

ni s-au aldturat pe parcurs. Ei pun
lucrurile in miscare si fac ca si cele
mai curajoase planuri sa devina

realitate. Tot datoriti lor si a modului

Branduri cu BULETIN de ROMANIA

in care contribuie la reputatia noastrd, am dobandit
recunoasterea de ,,cel mai dorit angajator” din sectorul
FMCG.

»Prin activitatea noastra, implicdm si sustinem un
intreg lant economic si generdm valoare, prin efectul

de multiplicare al investitiilor noastre in economie.
Prezenta Sistemului Coca-Cola in Romania contribuie la
prosperitatea locala, iar produsele noastre aduc bucurie
pentru milioane de consumatori. Suntem profund legati
de Roménia prin oamenii extraordinari care formeaza
echipa noastra, partenerii care ne sunt alaturi si publicul
a cdrui exigentd ne ajutd sa crestem, ridicand permanent
standardele”, declarda Mihaela Hoffman, Marketing
Manager, Coca-Cola HBC Romania.

AMBALAJE SUSTENABILE, DEZVOLTATE
IN ROMANIA

Grija fata de mediul inconjurétor si de resursele naturale
influenteaza fiecare decizie pe care o ludm in intreaga
noastra activitate. De aceea, regdndim fundamental modul
in care produsele noastre ajung la consumatori, inclusiv
tipul de ambalaj pe care il utilizam. Inovatia ne sustine
eforturile: de multi ani, investim in designul ambalajelor
noastre, pentru a le face mai prietenoase cu mediul. In
2014, am inceput si imbuteliem apele minerale Dorna

in sticle realizate din 30% continut din plante, o inovatie
apreciatd de consumatori. Incepand din 2020, intreg
portofoliul nostru de ape minerale naturale, incluzdnd
Dorna si Poiana Negri, este imbuteliat in PET reciclat. Asta
inseamnd ca folosim PET reciclat pentru 20% din totalul
ambalajelor noastre.

SAVUREAZA
GUSTUL ORIGINAL AL

Optimismului

DIN 1991
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Cu o poveste fondatd din 1991, care si-a lasat amprenta

in decursul a 30 de ani, asa cum ne defineste insasi
misiunea noastrd, DIANA este o companie roméneascd de
familie, care se dezvoltd continuu si armonios in mijlocul
comunitatii, cu pasiune pentru carne si pentru lucrul bine
facut. Doua dintre cele mai importante lectii pe care le-am
invatat din afaceri se refera la rigurozitate si munca. Pe
langa acestea, alte doua aspecte esentiale pentru grupul
DIANA sunt inspiratia si inovatia.

DIANA este o companie fondatd din temelia unei familii
care a crezut in acest brand, dar mai ales in retetele folosite
si in procesul de fabricare a produselor si preparatelor din
carne. Filozofia pe care s-a bazat a fost bine implementatd
incd de la inceput: familie, calitate si perseverenta.

Impreuna de 30 de ani,
o industrie a sufletului

Longevitatea se afld in centrul dezvoltérii grupului
DIANA, indiferent de linia de business. Aceasta ne
transformd intr-un partener de incredere pentru clientii,

furnizorii nostri, dar mai ales pentru echipa noastra.

Reteta acestei povesti de succes std in pasiunea egala
pentru pastrarea valorilor, dar si pentru evolutie si
adaptare continud la nou - tehnologie, realitatile pietei,
nevoile consumatorilor si partenerilor, toate pastrand
intacte principiile de baza ale fondatorului si care definesc
DIANA din prima zi a afacerii - respect, dragoste pentru

oameni §i implicare in viata comunitatii.

Atat pe palierul de management, cét si in politica de
resurse umane, DIANA combind experienta, know how-ul

Brand Journey:
1991
1992

Inaugurarea primului magazin de tip consignatie

Inaugurarea primului magazin DIANA cu
produse alimentare

1996 Infiintarea primei fabrici cu o capacitate de

1 tona/zi

1998 O noua fabricd la Vliddesti-Valcea -

DIANA PROD

2000 Preluarea fostei industii a carnii Valcea -
CARVIL - 280 angajati

2001-2005 Mirirea si renovarea capacitétilor de
abatorizare, productie si procesare a carnii

2005
2008
2011

Compania DIANA face livriri nationale
20 de Magazine DIANA. 840 de angajati

Aniversare 20 de ani — 1.000 clienti unici DIANA
si o retea de 27 Magazine DIANA

Aniversare 25 de ani. Familia DIANA a depasit
1.000 de membri. 42 Magazine DIANA

Inaugurarea conceptului DIANA Gourmet

2016

2017
2018
2020

Rebranding Magazine DIANA. 50 magazine

Finalizarea procesului de modernizare si
extindere a sediului si a fabricii DIANA

Aniversare 30 de ani. 65+ Magazine DIANA.
Peste 1.400 angajati

2021

10.000.000 euro

Investitii La nivel de grup DIANA

Mai 2021

1.400

Numarul locurilor de munca
asigurate direct de grupul DIANA
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seniorilor si traditia unei afaceri de familie cu dinamismul
si puterea rapida de adaptare a noii generatii — o generatie
conectatd la noile tendinte si care transforma modelul de
afacere cu metode si tehnici moderne de management si
comunicare. Reteta se extinde i la gama de produse, care
aldturd retete autentic romanesti, desavarsite de experienta
de 30 de ani in domeniu, produselor dedicate gusturilor
noii generatii, influentata de ritmul de viata si obiceiurile
de consum occidentale. DIANA este prezentd in IKA,
traditonal trade si ajunge la clienti si prin intermediul
aplicatiilor de livréri la domiciliu. Urméand tiparul, cele
aproape 70 de magazine care alcatuiesc lantul de retail
propun clientilor o sortimentatie variatd ce acopera
necesitatile zilnice - produse food si non food, atét
branduri si game basic, cat si premium, o linie extinsa de
produse si preparate din carne proprii — atuul imbatabil
fiind prospetimea, garantatd de aprovizionarea cu flota
proprie de doud ori pe zi, in-store bakery corners, zone de
fructe si legume prezente in spatii si sortimente generoase
sau mai nou corner in-store DIANA Gourmet.

Pentru noi toti, anul 2020 a fost unul plin de provociri.
Situatia epidemiologicd, dar si seriile de restrictii
impuse ne-au ajutat la construirea unei comunicari
interdepartamentale mai eficiente. Suntem destul de
optimisti in ceea ce priveste anul 2021 si ne asteptim ca
piata sd recapete o crestere vizibila, sperdm ca domeniile

care au avut de suferit si isi revind usor, iar cele care au
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avut un profit bun sa isi continue parcursul. Evolutia

este pionul principal pe care am mizat in tot acest timp.
Industria carnii este un lant competitiv in care dinamica
rdmane o ustensild de bazd. Ne mandrim cu o gami

larga de produse proaspete si savuroase care combina
traditii culinare roméanesti si tendinte occidentale. Uniti
de pasiunea pentru méncare (producétori locali, retaileri,
consumatori, comercianti), ne vedem intr-o bund masura
ca parte a comunitatii locale, ceea ce ne face sa contribuim
la diversificarea gastronomiei.

Anul 2021 este un an special, este anul in care sarbatorim
30 de ani DIANA. Chiar daca nu putem respecta traditia
acestei sarbdtori, vom incerca sd oferim o noud perspectiva

asupra modului de promovare in conditii pandemice.

Celebrdam anul acesta 30 de ani de existentd si gustam din

plin satisfactia finalizarii cu succes a unui proiect valoros si

de suflet - o investitie de 8 milioane de euro in anul 2020,
care a insemnat extinderea si retehnologizarea fabricii

de mezeluri, simultan cu sectiile de transare, ambalare si
livrare/picking. Acest proiect permite diversificarea ofertei
pentru consumatorii finali si parteneri, asigura angajatilor

un mediu sigur si modern de lucru, dar reprezinta si

Mai 2021

un reper pentru comunitate, generatoare deja de cereri
suplimentare pentru materii prime, servicii si fortd de

munca.

In paralel cu acest proiect, alte aproximativ 2 milioane de
euro au mers in anul 2020 catre lantul de magazine si s-au
tradus in continuarea expansiunii, rebranding al intregii
retele si remodelarea sau relocarea magazinelor din cele

6 judete in care DIANA este prezenta si ca retailer. Un pas
natural in dezvoltarea pe plan local a fost si inaugurarea
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celui de-al doilea magazin Diana Gourmet, care pastreazd
aceleasi valori definitorii in ceea ce priveste sortimentatia,
cu focus pe produsele si preparatele din carne. Am venit cu
un upgrade de design, adaptat locatiei si timpului, avind in
vedere cd au trecut mai mult de trei ani de la deschiderea
primului magazin de acest tip, dar ne-am pastrat identitatea
si factorii care ne diferentiaza in constiinta clientului.

Am inceput anul acesta cu o caldtorie bine planificatd,
punctand prioritatile si focusul acestui an. O misiune

Branduri cu BULETIN

care presupune o dezvoltare continud si armonioasa
urmata de o viziune care are ca scop atat motivarea si
calificarea oamenilor, cét si implementarea unui sistem
propriu de management al performantei continuu
imbunatatite. Urmarim progresul in toate formele lui si

suntem hotarati sa-1 obtinem pe ambele linii de business.

Supliment multimedia al revistei PIATA
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FARMEC

Mircea Turdean, Director General, Farmec

,Farmec s-a aflat in permanenta alaturi de romani.
Consideram ca principala noastra misiune este sa
raspundem celor mai variate si urgente nevoi ale
consumatorilor nostri, prin intermediul produselor
cosmetice si de curdtenie pe care le avem in portofoliul
companiei. Pe fondul cererii crescute de biocide din
perioada pandemiei de coronavirus, am reusit intr-un
timp foarte scurt sa ne adaptam productia si sa lansam
dezinfectanti noi sub brandurile Farmec si Dermofarm.
In acelasi timp, am acordat o atentie deosebita

gamei Nufar cu produse de curéatenie si dezinfectanti
pentru suprafete, care a inregistrat o crestere-record

a vanzarilor in 2020. Modul in care am decis sa ne
adaptam strategia comerciala pentru a raspunde
nevoilor momentului este unul dintre numeroasele
exemple care arata cum Farmec - o companie
roméneascad de traditie - pastreaza un dialog continuu
cu consumatorii, contribuind astfel la consolidarea
increderii roménilor in brandurile companiei, printre
care se numara si Nufar”

Mai 2021

Produse de curatenie
cu traditie, aduse
in modernitate

POVESTEA NUFAR

Nufar, unul dintre brandurile-fanion ale companiei
Farmec, a trecut printr-un amplu proces de rebranding
si repozitionare in urmd cu cativa ani, prin care gama de
produse de curitenie si dezinfectanti a fost adaptatd la
nevoile curente ale consumatorului modern.

Datorita acestei repozitiondri, dar si a interesului crescut al
romanilor pentru dezinfectanti si produsele de curétenie
dupi declansarea pandemiei, vanzarile gamei Nufar au avut
o crestere de 25% anul trecut, comparativ cu anul 2019.

Nufir este un brand roménesc cu traditie, care se bucura

de o notorietate foarte ridicatd in rindul consumatorilor,
construitd in timp. Istoria marcii este strans legatd de cea a
companiei. Astfel, solutia de curitare Nufar Detartrant Clasic
se comercializeaza de aproape 50 de ani fard intrerupere in
Romaénia, fiind un exemplu elocvent pentru modul in care
Farmec a reusit si imbine traditia companiei cu eficienta
produselor din portofoliu si excelentul raport calitate-pret.

In ultimii ani sortimentatia de produse a fost adaptati si
extinsd. Gama cuprinde un portofoliu variat de produse,

cu formule eficiente si beneficii multiple, destinate atat
utilizarii generale, cét si nevoilor specifice — detartranti,
produse de curdtenie pentru baie (inclusiv pentru curdtarea
obiectelor din inox si desfundarea tevilor), produse de
curdtare a tesaturilor si covoarelor, produse de curitenie
pentru pardoseli, parchet, mobild si geamuri. Astfel, prin
multitudinea de suprafete si obiecte pe care le pot curita

si dezinfecta, produsele Nufar raspund exigentelor tot mai

ridicate si nevoilor tot mai variate ale consumatorilor.

Gama include si dezinfectanti fira clor pentru suprafete,
care au un efect virucid, bactericid si fungicid. Dezinfectantii
Nufér pot fi utilizati pentru curatarea celor mai diverse
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suprafete: pardoseli de orice tip, ustensile de lucru, jucarii,

aparate electrocasnice, intrerupétoare, clante usi, telefoane,

tastaturi, cosuri de gunoi, obiecte sanitare etc.

Totodatd, pentru ci vorbim despre o companie orientatd
cdtre viitor si preocupata de sustenabilitate, Farmec a
creat sub-gama Nufir Verde, cu produse de curitenie

Branduri cu BULETIN
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pentru vesela, geamuri, vase de toaleta sau pentru utilizare

universald. Nufar Verde utilizeaza ambalaje reciclabile,

in timp ce formulele biodegradabile, fara coloranti, cu ph
neutru si parfum hipoalergenic, mentin eficienta gamei.
Gama se adapteazi astfel tendintei de consum, manifestata
cu precadere in randul tinerilor, de a utiliza produse
sustenabile, cu un impact redus asupra mediului.

ECHIPA DIN SPATELE BRANDULUI

Monica Vuscan,
Director Tehnic
Productie

,Sustenabilitatea
ambalajelor pe

care le punem pe
piata reprezintad una
dintre principalele
preocupari ale

. Farmec. Ambalajele
pe care le utilizam pentru gama Nufar se
fabrica in proportie de 90% la sectia de mase
plastice, pe linii automate, si contin 70% granule
polietilena si 30% plastic recuperat, provenit
din procesul de suflare a celorlalte tipuri de
flacoane utilizate de companie. Totodata,
incepand cu modernizarea gamei, etichetarea
produselor se realizeaza prin tehnologia sleeve,
achizitionandu-se o linie robotizata pentru
ambalarea produselor cu trigger”

Aura Carabiber,
Manager de Produs

,Ca orice gama de produse
de curétenie de exceptie,
Nufar a beneficiat de

un proces cuprinzator

de rebranding. Brandul

a capatat astfel un

design mai vesel, colorat,
dinamic si stralucitor, usor
recognoscibil in piata, iar
forma de prezentare a produselor a fost imbunatatita,
raspunzand noilor tendinte in domeniu. Schimbarile

au fost foarte bine primite de catre consumatorii

Nufér, persoane cu venituri medii si superioare, atat

din mediul urban cat si rural, care au incredere in
produsele roménesti, castigata in timp, datorita eficientei
acestora. Fiind o gam4 de produse cu traditie, unii dintre
consumatorii care folosesc aceste produse sunt la a
doua generatie, dupa ce si parintii lor le-au folosit”
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FUCHS CONDIMENTE RO

Fuchs Condimente RO, al cédrui sediu si capacitati

de productie se afla la Curtea de Arges, face parte

din Fuchs Gruppe, fondat in anul 1952, la Dissen

in Germania de catre Dieter Fuchs. Compania
promoveaza cultura pentru gust si méncare sdndtoasa,
iar pentru a atinge aceste obiective a ales cea mai buna
calitate, fie ca este vorba de selectia ingredientelor si
urmdrirea atentd inca de la plantare pe intreg fluxul
de productie sau ca este vorba de cercetare si folosirea
tehnologiilor.

de anmi

[FUCHS GRUPPE ¢

Grupul Fuchs dezvolta
de 20 de ani in Romania,
cu drag pentru romani,
branduri romanesti

Fuchs Gruppe a pétruns pe piata din Romania in
2001, infiintdnd Fuchs Condimente RO, iar astézi are

aproximativ 300 de angajati.

La Curtea de Arges se produc, ambaleaza si distribuie
condimente pentru piata interna, dar si pentru alte tari, aici
fiind centru de productie si logisticd pentru Europa de SE.

Fuchs Gruppe la nivel international este prezent in opt tari,
pe patru continente si numéra peste 2.800 de angajati.

FUCHS CONDIMENTE RO SRL
Str. Nordului, Nr. 41-43, 115300 Curtea de Arges, Romania
office@fuchs.ro, www.fuchs.ro

Mai 2021
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Branduri cu BULETIN de ROM

|CONDIMENT PENTRU
MARINARE USCATA

Din inima Romaniei, in hucataria romanilor
Asa cum ne place noua.

=TS €D

L

2001 2010

® 1n 2001, Fuchs Condimente RO a intrat pe piatd cu doud
branduri: Fuchs si brandul roménesc Cosmin. Inca de

la inceput a creat game si produse adaptate gusturilor si
traditiilor romanesti, astfel fiind primul producitor de
condimente care a lansat mixuri pentru: sarmale, vin
fiert, carnati sau muréturi, devenind in scurt timp lider
de piatd in categorie.

® 1n 2010 am creat si lansat in Romania, in spiritul
culturii pentru mancare sidnétoasa, brandul Mirodenia,
prima baza pentru mancéruri din ingrediente naturale.
O gama inovatoare de produse unde gustul autentic

si culoarea vin din calitatea ingredientelor folosite

si din reteta speciald obtinuta dupa ani de cercetare.
Ulterior, sub brandul Mirodenia am lansat baza pentru
mancéruri Bio - ecologicd si condiment Bors natural.

2016 2021

® In 2016 am lansat brandul V6BBQ, gama speciald
pentru gratar adresata celor care prin traditie fac
gratarul, barbatilor. Am identificat astfel o nisa la
acel moment in piata din Romania si am creat o
gama care sd satisfacd nevoia de recunoastere si
apreciere. Gama aduce gusturi si retete noi care si
marcheze si sd defineascd intr-un mod deosebit
momentul de socializare care se creeaza in jurul

gratarului.

Practic, pe langa Cosmin, care in 2001 era un brand
romanesc cunoscut, am creat si crescut in Romania, in cei
20 de ani de activitate, alte doud branduri care au ,,buletin
de Romania”.
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GRANDE GLORIA PRODUCTION

De 28 de ani calatorim prin
intreaga lume cu produsele
GRANDE GLORIA” 9 P
Propuctions.a.  $i brandurile noastre,
cu buletin de Romania

i ( Georgiana Mocanu, Elena Mititelu,
. ! Director Executiv Director productie
. . . non-food,
,,Eprer/e'n;‘q si matur/tatea Coordonator
dgband/te n “’.”p au departament R&D
ajutat compania sa -
obtina plus valoare intr-o »Degi productiile
perioadd atipics, cum a sunt entitati
fost anul 2020, reusind separate ca
sd realizam o cifrd de tehnologie,
afaceri de 63 de milioane echipamente,
de euro, réménénd astfel instructiuni de
un partener de incredere lucru, pregatire gi
in zona de bussines in care activam. De asemenea, organizare personal,
suntem recunoscétori clientilor nostri care au ales cu  €le reunesc aceeasi politica de calitate aplicata
incredere produsele Hygienium, brandul numarul 1in  In cele mai mici detalii. Lucram inca din faza de
Romaénia pentru categoria dezinfectantilor de maini, cercetare-dezvoltare pentru a oferi clientilor
si dorim s& le multumim c& s-au bazat pe un brand produse verificate de calitate superioara. La
roménesc de produse dezinfectante, cu o traditie de acest moment avem in lucru dezvoltarea gamei
peste 8 ani in piata de biocide.” pentru ingrijirea seniorilor.”
PRODUCTIILE NOASTRE
Detinem 7 linii de productie, in Roménia - judeful Galati, unde Celelalte 5 fabrici, cu specializare nonalimentara, sunt:
se afld si sediul central al companiei. Totodatd, avem depozite cu
puncte de vanzare in Bucuresti, Bragov si Timisoara, dar si filiala ® fabrica de servetele umede, cea mai mare din Romania,
internationald in Germania, care deserveste Europa de Vest. cu game pentru ingrijirea copilului, ingrijirea feminina,
Cu peste 700 de angajati implicati in procesul de productie, ingrijirea gospodariei, ingrijirea speciala, produse cu
dezvoltare si vAnzare reusim sd exportdm produsele actiune bactericida (dezinfectante) si antibacteriene,
noastre, fabricate in Romania, in peste 50 de téri la nivel produse pentru adulti, antiseptice;

global, adaptdndu-ne cu succes la cele mai exigente cerinfe. ~ ® fabrica de produse lichide: produse dezinfectante si anti-
bacteriene, cosmetice, dar i solutii pentru ingrijirea casei;

Dintre cele 7 fabrici din grup, 2 sunt specializate in ® fabrica de produse din hértie: servetele de masa, batiste,
sectorul food, pe produse de patiserie §i panificatie prosoape de hartie, hartie igienicd;

(Grande Dolceria) si pe productia de produse zaharoase: ® fabrica de bureti si lavete umede (bureti de spalat vase,
acadele, vatd de zahar si candy toys (unul dintre putinii bureti auto, bureti de baie);

producatori de acest tip din Europa) - Lolliboni. ® fabrica pentru producerea amabalajelor.
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BRANDURILE NOASTRE

HYGIENIUM BRANDUL NR. 1 in Roménia* pentru
categoria dezinfectantilor de méini

Produsele din acest brand se regésesc in peste 25 de tari din
Europa si Asia, printre care: Germania, Franta, China, Polonia,
Cehia, Slovacia, Belgia, Olanda, Italia si Marea Britanie.

Este unul dintre brandurile premium, cu cea mai

mare vizibilitate pe piatd, inregistrand o coté de piatd
continuu ascendentd. Oferd o gama speciald de produse
dezinfectante §i antibacteriene, perfecte pentru igiena
mainilor, dezinfectarea si curdtarea obiectelor, dar si a
suprafetelor cu care se intrd in contact zi de zi.

Pentru noi, grija fatd de cei din jurul nostru dintotdeauna
a fost o prioritate, astfel ca, mereu studiem, analizdm

si dezvoltam oferta noastrd, care sa raspunda nevoilor
intregii familii.

Astfel ca, pe langa binecunoscutele produse de curatare,
biocide, am creat si dezvoltat si alte produse, cu diferite arii
de utilizare.

PORTOFOLIUL HYGIENIUM

Hygienium produse dezinfectante, pentru uz uman,
casnic, alimentar si industrial, avizate de Ministerul
Sénatatii: gel dezinfectant, solutie dezinfectanti, servetele
umede dezinfectante, sipun dezinfectant, detergent de
vase cu dezinfectant, detergent de haine cu dezinfectant.

Hygienium antibacterian si aplicatii speciale: servetele
umede, sapun lichid antibacterian, gel igienizant, solutii

Branduri cu BULETIN de ROMA

pentru curdtarea ochelarilor, ecranelor si diverselor obiecte
si suprafete.

Hygienium Family - dedicata intregii familii: prosoape de
bucétarie, hartie igienica parfumatd, in 3 straturi, servetele
umede, hértie igienica umeda, servetele cosmetice, sapun
lichid.

Hygienium Professional Paper: prosoape de hartie,

servetele cosmetice, hartie igienica in 4 straturi.

Hygienium No Bzzzz: gamai speciald pentru protejarea
pielii impotriva piscaturior de {antari, pe bazd de
ingrediente naturale: solutie spray, loiune, crema
racoritoare si servetele umede.

Hygienium gama speciala pentru adulti: lotiune
dermatologica cicatrizantd, servetele umede ano-rectale
si servetele umede pentru adulti/incontinentd, servetele
umede hemoroizi.

Hygienium pentru EA: Hygienium Intimate (gel, emulsie,
spuma, gervetele umede), dischete demachiante si
betisoare cosmetice din bumbac.

Hygienium Kids: sapun, gel igienizant, servetele umede,
viziere si masti reutilizabile.

Hygienium echipamente/ produse de protectie: masti
chirurgicale, misti reutilizabile, viziere, combinezoane si
bonete.

Avand o viziune de top si o echipé de cercetare si
dezvoltare, conectata in permanenta la inovatie, brandul
Hygienium aduce noutéti in portofoliul sau.

* Conform Audit Retail Nielsen. Calcul realizat pe baza datelor Nielsen din serviciul Retail Audit, pentru categoria Hand Sanitizet, volum
si valoare vanzdri, pentru perioada 2019-2020, pentru piata Total Romdania.
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GRANDE GLORIA PRODUCTION

Monica Pepelea,
Director Marketing

,Datorita calitatii i
diversitatii oferite

de gama produselor
dezinfectante
Hygienium, am reusit
sa ocupam un loc
important in mintea
clientului, cand vine
vorba de siguranta

4 sanitara. Dezvoltarea
unor noi game de produse, care sa raspunda
nevoilor intregii familii, era clar urmatorul pas,
avand ca pilon aceeasi calitate pe care am
dovedit-o de-a lungul timpului”

CU TITLU DE COMING SOON ENUMERAM:

® Gama Hygienium Baby - servetele umede, detergent si
balsam de haine pentru bebelusi, crema ulei, crema si
spumad pentru baie si gel de dus si sampon

® Hygienium 88 - produse biocide, cu avizare pe sectorul
medical si chirurgical

® Gama cosmeticd pentru EA: gel pentru curatarea fetei,
apa micelard, spuma pentru curdtarea fetei, lofiune
demachianti si servetele umede demachiante

® Hygienium detergent de rufe dezinfectant cu balsam
Triple action: curatare, dezinfectare si catifelare

Cottonino - este un brand creat cu dragoste, din cele mai
bune ingrediente pentru ingrijirea, protectia si curatarea
pielii bebelusilor si copiilor. Fara parabeni, alcool,
alergeni, silicon, coloranti sau SLES, produsele sunt
testate dermatologic, in laboratoare de specialitate.

0@ / Cottonino

www. grandegleria.com

In portofoliul Cottonino se regasesc: sapun fichid, gel de
dus, servetele umede, ulei de corp, gel revigorant, hartie
igienicd umeda, batiste nazale.

Mai 2021

Pe langa acestea, Cottonino a creat si o gamd exclusiv
dedicata bebelusilor, numitd Cottonino Pure, ce poate

fi folosita inca din prima zi de viata a bebelusului, cu
ingrediente de calitate superioard, ce calmeazd, hidrateaza
si impiedicéd descuamarea pielii. Cottonino Pure curata
delicat, nu irita pielea sensibila si pastreaza pielea
catifelata si sanatoasa.

Gama Cottonino Pure include: lapte de curatare pentru

par si corp; lotiune ulei pentru corp; servetele umede.

Senzate - Cand spunem produse cosmetice delicate, placut
parfumate si de calitate superioard, Senzate vine si le ofere
pe toate acestea, oferind clipe de rasfat pentru o piele
catifelatd si o ingrijire hidratanta.

= _—

Senzate oferd o gama variatd, folosind ingrediente speciale,
cum ar fi extracte din masline, macadamia, argan, cocos,
trandafir, flori de cires, shea, castravete, levantica, samburi
de caise, aloe, musetel sau ceai verde, alaturi de alte
ingrediente perfecte sanatatii pielii. Toate acestea sunt
parte din diversitatea produselor pe care o ofera acest
brand: sdpun lichid, gel de dus, sampon, lotiune de corp,
cremd de méini, lapte demachiant, ulei de corp, servetele
umede si servetele umede demachiante.

Expertto - Intotdeauna, curétenia vine si din interior, de
aceea si interiorul casei poate avea un prieten de nadejde,
un expert in curatenie.

Gama de produse Expertto a fost gandita sa ofere toate
»uneltele” necesare curiteniei casei, maginii, diverselor
spatii si suprafete, dar si produse necesare in bucétaria
de acasd sau cea profesionald. De aceea, aproape orice ai
nevoie este la un Expertto distanta.

Si spunem, aproape orice, pentru ca acest brand ofera:
servetele umede (pentru suprafetele din lemn, ceramice,
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baie, bucitdrie, geam, pentru bordul, tapiteria sau parbrizul
maginii), detergenti lichizi pentru orice suprafata din casé, cu
diverse parfumuri (pardoseli, gresie, faiantd, geam, aragaz,
frigider, mobild), solufii (pentru casa si autovehicul), creme si
praf de curatat aragazul, suprafete inox, vas de toaletd, gel de
desfundat tevi sau indlbitor, detergent de vase, bureti si lavete,
saci menajeri, hartie de copt, folie de aluminiu, prosoape de
bucatarie, dar si dispensere profesionale.

In curand vom lansa gama Expertto Forte cu produse
de curitenie profesionale menite si indeparteze cea
mai rezistenta murdarie de pe cele mai dificil de curitat
suprafete.

Grande Dolceria - este specializatd in producerea si

comercializarea produselor de patiserie si panificatie, dupd
retete atent selectionate.

' Ghande

dolcenia

Grande Dolceria detine certificarea standardului,
recunoscut international-IFS Food, garantand si o
strictd selectie a furnizorilor care au capacitatea de a
realiza produse sigure si conforme specificatiilor tehnice
contractuale si cerintelor legale. Certificarea IFS Food
valideaza calitatea superioara a produselor si atentia
deosebitd acordaté intregului proces de fabricatie.

Branduri cu BU

Fabrica produce urmaétoarele tipuri de produse dulci si
sarate: fursecuri, turta dulce, dulcinele, biscuiti, salam de
biscuiti, sdrdtele, bezele, rahat pentru patiserie, cozonac,
chec, crochete. In produsele noastre, proaspit scoase din
cuptor, se investeste dragoste si atentie, amintind astfel de
gustul copilariei, cat si de aromele préjiturilor din pragul
sarbétorilor.

Pentru a avea o reactie cat mai bund la solicitarile clientilor
si ale potentialilor clienti, dar si pentru a identifica trendul
si potentialul pietei, echipele noastre sunt bine structurate
si scolarizate.

Brandurile proprii sunt Grande Dolceria, Tusa Varvara,
Cracky si Grand Bazar.

Lolliboni - din cele mai vechi timpuri, dulciurile si jucariile
reprezintd cea mai simpld, frumoasa si sigura formd de a
trai magia. Si astfel, Lolliboni si-a trasat obiectivul de a
continua sd creeze si ofere magia, la infinit!

Pornind de la aceastd premizd, intreaga echipd dezvoltd
in permanentd proiecte noi, menite sa aduca entuziasm,
zédmbet si culoare.

Specializarea Lolliboni constd in productia si vanzarea de
produse zaharoase si candy toys, fiind unul dintre putinii
producitori de acest tip din Europa.

Portofoliul de produse este alcatuit din: acadele, vatd de
zahdr, oud cu surprize si alte candy toys pentru fete si
béieti, cu personaje indrégite de catre acestia, cum ar fi
Unicorn, Hello Kitty, Dracula.

In produsele noastre folosim doar arome si coloranti
naturali, dat fiind cd principalii consumatori sunt copiii.

www. grandegloria.com!
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KANDIA DULCE

Dulce
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Tradirie din 1890

,Cu o traditie de 130 de ani pe piata din Roméania, compania
Kandia Dulce este cel mai mare producator roman de
dulciuri; a dezvoltat marci roménesti de succes, pe gustul
tuturor romanilor si a trecut prin multe transformari,
schimbari, relocari, redenumiri si lansari memorabile de
produse, toate inspirate si create de romani pentru romani,
In 1964 se lanseaza primul baton de ciocolata din Romania,
sub marca Rom, iar in 1978, prima prdjiturd ambalata din
fard, sub marca Magura, ambele ramanénd de-a lungul
anilor in topul preferintei romanilor. Dupd anii ‘90 urmeaza
lansari la fel de importante pentru romani, precum tabletele
cu crema Laura sau relansarea ciocolatei Kandia, produsa
initial la Kandiia Timisoara din 1890.

De-a lungul timpului, compania a trecut prin mai multe
transformadri si statut de apartenenta, insa, nu si-a
pierdut niciodata valorile, mandria romaneasca, nu a
incetat sa fie un promotor al traditiilor romanesti prin
lansarile de produse si actiunile de promovare pe care
le-a intreprins. A pastrat emotia pur romaneascd in
branduri precum Rom, care este in sine un simbol si un
purtator al valorilor poporului roman, purtand intrinsec o
emotie care nu poate fi copiata de niciun alt brand.

Povestea Rom merge mai departe de traditia care I-a
consacrat si se pastreaza in contemporaneitate lansand
produse noi: napolitana crocanta Rom Buzz, pralinele

ROM Infinit,
tableta din
ciocolata fina
inspirata din
lucrurile infinit
romanesti
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Indulcim cu mandrie
Romania, din 1890
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Dragos Militaru, Director General, Kandia Dulce

ambalate individual Rom Bon Bon si tabletele atent
portionate, infinit romanegti, Rom Infinit.

Romaénii sunt sursa noastra de inspiratie si de

motivatie. Producem cu méandrie in Romania din 1890
si continudm sa investim in linii noi de produse sau in
extinderea si modernizarea capacitatilor de productie.

Dezvoltam permanent parteneriate cu furnizori locali
pentru ingredientele pe care le folosim, desi, din pacate,
principala materie prima necesara portofoliului de
ciocolatd, cacao, nu se cultivd in Romania, In schimb, am
reusit in timp sa gasim solutii roméanesti de cea mai buna
calitate pentru ambalaje sau alte materii prime de baza.
Am reusit sa gasim sau sa dezvoltam furnizori locali pentru
cel putin 20% din materiile prime utilizate, cum ar fi zahar,
faina pentru biscuitii Ulpio Cremita sau ROM, melanj

de oua pentru Magura, care este prajitura prajiturelelor,
Majoritatea ambalajelor folosite sunt produse in Romania.”

POVESTEA BRANDULUI IN ROMANIA

Cu totii am crescut §i ne-am petrecut cele mai dulci
momente alaturi de Kandia, din 1890, ROM, din 1964 sau
Magura din 1978. Este remarcabil faptul ca prin méinile
celor aproximativ 250 de colegi din Productie trec in
fiecare an peste 34 milioane de batoane ROM si peste 60
milioane de préjiturele Médgura.
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Branduri cu BULETIN de ROMANIA

Rom Autentic,

primul baton produs in
Romania, simbol national
si sustinator al mandriei
nationale
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Pornind de la retetele produselor noastre adaptate in mod
traditional la preferintele si obiceiurile de consum ale
romanilor si continuidnd cu materiile prime, ambalajele,
energia, utilitatile, toate serviciile conexe implicate in
procesele de productie sunt de conceptie roméneasca si
de provenienta locala. Avem in acest moment aproximativ
460 de angajati direct Kandia Dulce §i generam pe
orizontald alte peste 5.000 locuri de munca in Romania.

Produsele din protofoliul nostru: ROM, Midgura,
Kandia, Sugus, Primola, Laura sau Faragas sunt
distribuite in toatd Romania, in peste 35.000 de
magazine si pun in migcare sute sau mii de afaceri
locale. Suntem prezenti in toate retelele din comertul
modern si ajungem in toate colturile tarii prin 20-22 de
parteneri de distributie care au peste 2.000 de angajati
in teritoriu.

POVESTEA OAMENILOR CARE CREEAZA PRODUSELE ROMANESTI

Giurescu Cristina,
operator linia Magura:

,Cu ce sd incep? Lucrez

in firma de aproape 37

ani, suficient de mult timp
S& ma simt aici ca acasa.

E foarte important, e o
mandrie si o satisfactie! O
companie care a rezistat
atatia ani, mai grei sau mai
ugori! Si, bineinteles, ca ma bucura faptul ca avem
consumatori fideli care nu uita ca sunt romani si
cumpadra produsele noastre. Nu e usor sa lucrezi pe
linia de productie, e chiar foarte solicitant pentru ca
in afara de atentie, implicare si seriozitate la locul de
munca mai sunt de atins obiective foarte importante
- sa avem produse de calitate, sa fim din ce in ce mai
buni, s& fim competenti si, prin urmare, o concurenta
puternica pentru alte branduri ca, in final, sa avem
satisfactie in vanzari din ce in ce mai mari!”

Chirita Maria,
operator linia Magura:
,Sunt o persoana care
face doar lucruri ce Ti
plac, iar faptul ca lucrez
pentru o companie
renumita precum
Kandia-Dulce este o
satisfactie si o placere,
in special pentru ca pot
impartasi si cu alte persoane gustul si savoarea
produselor facute cu mainile mele. Cu fiecare
ocazie cand merg la cumparaturi sunt foarte
fericita si mandra sa vad produsele facute de
noi pe rafturile dedicate din magazine si sunt
dezamagita atunci cdnd nu le gasesc. De aceea
caut intotdeauna sa aduc brandul in magazinele
din care lipseste prin a lua legatura cu cei de la
vanzari si a aduce produsele noastre aproape
de toti consumatorii”
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KAUFLAND ROMANIA
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Kaufland

Marco HéBI, Director General, Kaufland Roménia si
Republica Moldova

.Fiecare are o influentd asupra a tot ce e in
jurul sdu - si poate una dintre cele mai mari
lectii pe care nile-a predat pandemia tuturor
este cd suntem cu totii impreund. Totul este
inldntuit. Tn anul 2020, am fost al&turi de
furnizorii locali cdnd am decis reducerea
termenelor de platd pentru acestia la 7
zile, respectiv la 3 zile in cazul furnizorilor
de produse proaspete. Am sustinut micii
producdtori locali de legume-fructe si in
luna decembrie i-am invitat sa utilizeze
suprafetele de vdnzare din magazinele
noastre. Am inaugurat si etapa a doua
a programului ,Porc ndscut si crescut in
Romania”. Kaufland a devenit primul lant de
magazine in care 100% din carnea de porc
de la Raftul Romdnesc provine de la porci
ndscuti, si nu doar crescuti in Romania.”

Mai 2021

Cu Romania
pentru Romania

Angajamentul pe termen lung al
companiei fatda de productia locala

Kaufland a sprijinit intotdeauna producdatorii
romani si a ales sa colaboreze cu acestia ori
de cate ori acest lucru a fost posibil.
Sustinem producdtorii romani si ne dorim sd
oferim solutii concrete pentru dezvoltarea aces-
tora, promovdand valoarea produselor locale.
Obiectivul este sa identificdm parteneriate
pe care sa le pdstram pe termen lung si
suntem n permanentd interesati sa listam
producatorii locali, chiar si, cei mici, si sa i
ajutdm sa creasca.

In acest moment, peste 80% din furnizorii
Kaufland sunt din Romaniaq, iar procentul
creste de la an la an.

Programul ,Porc ndascut
si crescut in Romania”

Azl gustul carnil de porc

\
W este romanesc.

Datoritd acestui program, unic in retail,
acum purceii sunt si nascuti in Romaniaq,
nemaifiind nevoie ca acestia sa fie
importati de fermieri din strainatate,
pentru a-i creste in Romania.
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De la lansarea primei etape a programului,
in 2017, Kaufland a sustinut in toti acesti ani
dezvoltarea fermelor de porci, pentru a putea
oferi in magazine carne 100% romdneascd,
de la porci nascuti, crescuti in Romania, dar
si hraniti cu cereale din Romania.

Totodatd, prin acest program, am sprijinit
fermierii s@ adere la primul program de
bundstare a animalelor, ce aduce noi stan-
darde de sigurantd pentru cresterea porcilor.
Programul agricol pentru carnea de porc
introduce un sistem de controlare a calitatii,
prin intregul pachet de masuri:

Acesta introduce in ferme un model de
dezvoltare a agriculturii si bundstarii
animalelor in lantul de aprovizionare cu
carne de porc, pe 4 paliere:

1. Colaborarea directd cu fermierii;

2. Introducerea unor standarde mai
ridicate de bundstare a animalelor;

. Introducerea unui sistem de hrang,
cu cereale 100% romanesti, periodic
analizate;

4. Introducerea unui sistem de audit de
sigurantd si calitate pentru ferme, hrana
porcilor, precum si de monitorizare a
sanatatii porcilor.

1. Auditul fermelor si al standardelor de
bundstare a animalelor

Kaufland colaboreazd cu SGS Romania, o
companie internationald de certificare, care
desfdsoard auditul, ce analizeaza criterii
precum ingrijirea porcilor, starea de sandtate,
hrana, masurile de igiend si standardele
sanitare. Fermele din program au obtinut
nivelul Avansat, ce depdseste cerintele
legale.

Costurile de auditare a fermelor pentru
mentinerea standardelor sunt suportate
integral de Kaufland Romania.

Branduri cu BULETIN de ROMA

2. Hrana cu cereale 100% autohtone
Toate cerealele ce compun hrana porcilor
sunt aprobate, provin 100% din recolta
romdneascd si contin soia romdneascq,
nemodificatd genetic.

3. Auditul hranei

Kaufland lucreazd cu o institutie neutrg,
independentd, pentru prelevarea probelor si
analiza furajelor direct de la fermad, pentru
a garanta calitatea in mod constant. Hrana
e periodic analizatd in vederea controlului
de pesticide, salmonella, dioxind sau metale
grele.

4. Sistem de monitorizare a sdnatatii
porcilor

Datoritd acestuia, porcilor le vor fi
administrate  mai putine medicamente,
iar Kaufland va primi regulat informatii
referitoare la nivelul acestora. Fermele
vor folosi indexul de terapie, instrument
ce permite controlarea evolutiei starii de
sandtate si stabilirea masurilor necesare.

5. Fermele ofera spatii mai mari

Spatiile de crestere au minim 0,715 mp/porc,
mai mult decdt cerintele legale, si se afla la
o distantd de maxim 300 de km de la ferma
la abator.

6. Conditii de viata mai relaxate

Cu cat porcii sunt mai relaxati si au conditii
de viatd mai bune, cu atat carnea este mai
gustoasad. Porcii sunt animale curioase, care
isi doresc sa exploreze si sa se joace.

De aceeaq, spatiile de crestere au fost dotate
cu jucdrii naturale, din lemn, care i ajutd sa
fie mai relaxati si, in consecintd, mai sanatosi.
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Programul national ,,Porc nascut si crescut
in Romania” cuprinde momentan 7 ferme de
porcidintard, grupatein Cooperativa Agricold
Silistea Productie Suine, ce furnizeaza carne
proaspdtd de porc in magazinele Kaufland
Romania, In volum de peste 2000 de porci
pe sdptdmadnd. Obiectivul Kaufland este ca
in urmdtorii ani, toatd carnea de porc din
retea sa@ provina din astfel de ferme ce vor
livra porci nascuti si crescuti in Romania, la
standarde inalte.

JFaptul c@ avem un partener in Kaufland,
care este dispus s ne ajute si sG ne asigure
o constantd a livrarilor pe o perioadd lunga
de timp, si care vine de asemenea cu know-
how-ul pe care il are din celelalte tari unde
este prezent vizavi de calitatea cdrnii, de
noile standarde si de bundstare, a condus clar
la o dinamicd a businessului. Si noi, la randul
nostru, incerc@m sa colaboram cat mai mult cu
agricultori cat mai apropiati de noi, din zona
noastrd. Toatd soia pe care o folosim este din
Romania si este nemodificatd genetic, un alt
factor extrem de important.

Calitatea materiilor prime care intrd in
produsul final este ridicatd, fiind intotdeauna

Mai 2021

foarte atenti la ceea ce cumpdrdm si la cum
cumpdrdm. Avem un departament de control
al calitatii, care verificd absolut fiecare camion
care intr@”, mdrturiseste Andrei Soare, Fatrom
Aditivi Furajeri SR.L.

In prezent, in toate magazinele Kaufland
este livrata saptamanal carne proaspata
de porc ce provine de la peste 5000 de
porci nascuti si crescuti in Romania.

,Azi facem lucrurile mai bune decdt ieri.
Ne respectdm angajamentul de a fi aldturi
de fermierii romani si iatd ca la 3 ani dupd
lansarea programului Crescut in Romania,
care si la acea vreme a fost o premierg,
venim cu extinderea lui la un nou nivel, ce
aduce pentru prima datd in Romania astfel
de standarde, mai inalte, de bundstare a
animalelor. Romdania are nevoie de investitiiin
agriculturd, ca sa se dezvolte, iar noi lansém
un model ce sperdm sd fie sustinut de toatd
piata, nu doar de noi. Obiectivul nostru este
sd avem 100% carne de porc romdneascd in
magazine. Asa ne asigurdm cd e proaspata,
de calitate si cd provine de la purcei mai
sandtosi si mai fericiti, ndscuti In Romania,
nu doar crescuti. Vom continua sa investim
in dezvoltarea productiei interne de porci,
cu scopul de a oferi carne proaspatd numai
de la porci care s-au ndscut in Romania”,
spune Oana Lungu, Director Achizitii Food,
Kaufland Romania.
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Peste 2.900

de operatori

cu care Kaufland colaboreaza

80%

colaboratori locali

Peste 68.000

locuri de munca

asigurate direct si indirect de companie

LAtunci cadnd vorbim de business, 2020 a
fost un an al deciziilor rapide si extrem de
importante pentru fiecare etapd in parte.
Cum spunem noi la Kaufland, implicarea
face diferenta, iar aceastd implicare ne-a
ajutat sa luam de fiecare datda cele mai bune
decizii. In ciuda contextului, nu am abandonat
planurile de investitii. Le vom continua n
acelasi ritm sustinut si in 2021. Am alocat
pentru anul 2020 unul dintre cele mai mari
bugete de investitii, de 300 de milioane euro,
directionate cu precadere spre achizitia de
terenuri, modernizarea magazinelor existente,
tehnologii noi, expansiune si constructie.

Branduri cu BULETIN de ROMA

In 2020, Kaufland a lucrat direct cu peste
2.900 de furnizori (din care peste 2400 au
sediul In Romania), de la care a achizitionat
direct bunuri si servicii In valoare de
1,9 miliarde EUR pentru a furniza produse
consumatorilor romani, aproximativ 81% din
cheltuielile totale cu furnizorii.

In plus, contributia la bugetul de stat a fost de
192 milioane de EUR platiti cu titlu de taxe”,
declard Valer Hancas, Director Comunicare
si Corporate Affairs, Kaufland Romania.

Este parte din ADN-ul companiei sa
colaboreze cu producdtori locali, pe orice
categorie existd, fiindcd este in beneficiul
reciproc sa fructificdm parteneriatele locale.
Misiunea aceasta e parte din strategia
companiei in toate tdrile in care activam.
Aceasta este una dintre cdile prin care
Kauflandisi propune sa respecte promisiunile
fata de clienti: prospetime absolutd prin
lantul scurt de aprovizionare, calitate si pret
avantajos. In acelasi timp, prin intermediul
parteneriatelor locale sprijinim dezvoltarea
producdtorilor locali, precum si economia
locala.

7
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LACTALIS Romania

Aproape cd nu existd consumator roman, astdzi, care sd n-o
imite pe priceputa si apriga Coana Chiva, cu expresia ei
celebri - ,,Prea Bun. Prea ca la Tard”. Sloganul brandului
Covalact de Tari a intrat deja in dictionarul conversatiilor
online si offline din Roménia. O dovada mai mare de evolutie
spectaculoasa a unui brand roméanesc nu pare sa existe.

De ce traditional? Pentru cd péstreaza toatd cunoasterea
si buna practicd de peste 50 de ani a companiei Covalact
in productia de lapte, iaurt, unt, branzeturi si alte lactate
consacrate romanesti. Si pentru cd — nu-i asa? - o are pe
merituoasa Coana Chiva care dospeste si covéseste lactate
bune si simple... ca la tara.

De ce tAnar? Pentru ca a fost creat in 2010 si intr-un timp scurt
a facut din Covalact — un brand regional nascut in 1969 - un
brand national prezent pe rafturile magazinelor din toatd tara.

De ce cool? Pentru ci o radiografie de ansamblu a
fenomenului ,,cool” in Romania a plasat Covalact de Tara ca
fiind cel mai cool brand din categoria produselor non-desert.
De altfel, de-a lungul ultimilor ani, Covalact de Tard s-a
regasit mereu in topul celor mai puternice branduri roménesti

si, in fiecare an, a urcat pozitii importante in clasament.

Mai 2021

romanesc tanar, traditional
si cool in acelasi timp

JIraditional, tdnar si cool - asa putem descrie cel mai bine brandul Covalact

de Tard. Un antagonism care s-a transformat intr-o retetd de succes. Pentru

cd tdnarul Covalact de Tara este astazi unul dintre cele mai iubite si rezonante
branduri roméanesti si are meritul de a fi atins aceasta culme in doar putin peste
un deceniu de viata. Desigur, I-au precedat in egald méasura calitatea si amprenta
in traditie a lactatelor bune pe care compania Covalact le produce de peste 50 de
ani. Si I-a completat frumos notorietatea unuia dintre cele mai indragite personaje
din marketingul roménesc - Coana Chiva, indisolubil legatd de Covalact de Jara si
de valorile pe care le reprezinta.”

Cristina Miclea, Director Marketing Divizia Lactate,

Cu investitii constante, Covalact de Tara si-a imbogatit
si valorificat mereu portofoliul. Brandul a fost si ramane
artizanul produselor lactate simple, clasice, cu gust autentic,

22l

»calatard” - lapte, iaurt, lapte batut, lapte covisit, sana, chefir,
branza proaspitd de vaci, smantana, branza Fagaras, unt,

branza de burduf, brinza telemea, cagcaval.

Covalact de Tara este brandul care a adus in Roméania
cottage cheese - singurul produs de acest fel fabricat local,
din lapte integral roménesc. Branzica de Casa Covalact de
Tara (bulgarasi de branzd cu sméanténd) a creat categoria
cottage cheese pe piata romaneascd, inovand industria

de profil. In 2016, Covalact a investit peste 3 milioane de
euro intr-o noud linie de productie, menita sd dubleze
capacitatea de productie pentru cel mai de succes produs
din portofoliul. Branzica de Casa este, astazi, lider de piata

dominant in Romania.

Covalact de Tard este cel mai vandut brand si pentru lapte
batut, sana, branza proaspata de vaci, branza Fagéras. Brandul
ocupa pozitii de top in alte categorii precum iaurturi albe,
chefir, branza de burduf, smantana si unt. Mai mult decit atat,
Covalact de Tara a dezvoltat si gama de produse din lapte de
capra, dar si gama de produse Bio.
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Branduri cu BULETIN de ROMA

Covalact de Tara cu caimac - iaurt nou
de moda veche

Covalact de Tard a
venit cu noutati si

in ultimul an. Prima
lansare este o inovatie
in piatd - iaurtul cu
caimac Covalact de

Tard. Este un produs

" cu valoare adiugati, cu
o reteta traditionald, foarte apropiata de cea a iaurtului
artizanal - un iaurt alb, hranitor, creat special pentru
consumatorii care isi aduc aminte cu nostalgie de clasicul
iaurt ficut in casd.

Gustul desavarsit al jaurtului cu caimac Covalact de Tard
este dat de insdsi combinatia a doua straturi: strat de
smantand vartos, peste iaurt racoros! Caimacul este un strat
de smantana dulce si grasa care se formeaza in mod natural
deasupra produsului in timpul procesului de fermentare.

Lansarea produsului a venit pe fondul unei cresteri a
consumului de produse cat mai naturale cu valori nutritionale
superioare. Vanzarile pentru acest produs sunt in urcare,
consumatorii I-au descoperit repede si il apreciaza foarte mult.

Telemea de vaca pentru conasi de la oras

O altd noutate de la Covalat de Tara este lansarea brandului
intr-o noua categorie — telemea de vaca. Coana Chiva le-a
facut o surpriza conasilor de la oras: le-a trimis pe rafturile de
lactate Telemea de Vaci de la Covalact de Tard - o telemea
cala tard, maturata 45 de zile, cremoasa si potrivitd de gust.

Din vremuri stravechi, branza telemea a fost maturats,
pentru a rezista in conditii bune cit mai mult timp.
Siin zilele noastre, continudm sa maturdm brinza
telemea, pentru cé in timpul procesului de maturare,
isi desavarseste si rafineaza gustul, capatand arome
complexe care ,,imbraca” gustul sau exceptional. lar
45 zile este ;
perioada
optima in care
brénza devine
mai cremoasa,
iar aroma se
stabilizeaza si
se maturizeaza,
rezultand un
produs gustos si
versatil pentru

multe preparate.
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LaDORNA

Bundlatea laplelui

Preocuparea pentru calitatea produselor, retetele
alese cu grija si sursele de lapte bun din Tara Dornelor
au facut din LaDORNA unul dintre cele mai de
incredere branduri de produse lactate din Romania.

Tnca din 1998, LaDORNA a intrat in galeria celor
mai cunoscute branduri de lapte si produse lactate din
Romania. Brandul LaDORNA este lider necontestat
pe segmentul laptelui UHT si al smantanii lichide si se
bucuré de recunoastere si 0 buna reputatie interna si
internationala.

Liderul necontestat
al laptelui UHT si
pionierul laptelui Bio

DORNA Lactate este primul producator roman care
a lansat laptele UHT in Roméania. Laptele LaDORNA
este numarul 11in piata de lapte UHT din tara noastra
de peste 20 de ani.

DORNA Lactate are, de asemenea, meritul de
a fi primul producator roman care s-a implicat in
construirea si dezvoltarea fermelor de lapte ecologice,
certificate de Uniunea Europeana.

~LaDORNA a fost mereu un pionier al laptelui si al produselor lactate,

Primul lapte ecologic romanesc

LaDORNA Bio este primul lapte ecologic
care a aparut in Roménia, provenit din
ferme romanesti certificate de Uniunea
Europeana. Este produs cu respect atat

pentru consumatori, cat i pentru natura.
Folosind laptele obtinut in conditii

organice, LaADORNA sustine
transformarea agriculturii de la cea

Mai 2021

a investit in cele mai bune retete autohtone, dar a dezvoltat si produse
moderne, revolutionare, adaptate rigorilor consumatorilor sai. LaDORNA
este lider in lapte UHT, dar a devenit un jucator important si in piata
smantanii si a brénzeturilor. Misiunea brandului LaDORNA de a le oferi
consumatorilor lactate bune produse in Romania continua. Grupul
Lactalis, din care LaDORNA face parte de 13 ani, s-a angajat sa duca
mai departe povestea brandului in Roménia, pastrédnd continuitatea

in inovatie si investitii, DORNA Lactate réméne si unul dintre cei

mai importanti colectori de lapte din zona de nord a tarii, iar un alt
angajament important al companiei este sustinerea productiei roméanesti
de lapte’] spune Giampaolo MANZONETTO, Director General,
LACTALIS Romania.

conventionala la una durabild, organica.
Plantele crescute ecologic pentru hrana
animalelor si fertilizarea naturald a
solului protejeaza mediul inconjurator
si contribuie la formarea unui mediu -
sol, aer $i apd - mai curat $i mai sinitos.
Ingrijirea animalelor este principiul
fundamental pentru o fermd ecologica.
Aerul curat, grija de zi cu zi §i o nutritie
complet ecologica le fac pe vacute
fericite. Laptele LaDORNA Bio ajunge la
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1,5%
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consumatori cu toate calitdtile naturale mentinute perfect,
amabalat intr-o cutie care pastreazi toate ingredientele
naturale §i hranitoare ale laptelui ecologic. Transformarea
fiecdrui pogon din ferme in pamént cultivat organic este
un angajament pentru un viitor mai bun pentru noi i
copiii nostri.

Zile usoare cu LaDORNA fara lactoza

LaDORNA este prima alegere a consumatorilor romani
si pentru laptele fara lactozd. Brandul are o solutie
potrivitd si la indeméana care ii ajuta pe consumatori

sd se imprieteneasca din nou cu laptele. Se numeste
LaDORNA Zile usoare, lapte mai usor de digerat, care
face cu sigurantd zilele mai usoare si mai senine celor care
tolereaza mai greu lactoza. LaDORNA Zile usoare ii ajuta
pe consumatori sd nu renunte la nutrientii importanti pe
care ii aduce laptele, dar mai ales s nu renunte la micile
placeri ale vietii — cafea cu lapte, lapte cu cereale, orez cu
lapte.

Ce inseamnad, de fapt, lapte fara lactoza? Inseamnai ci,
printr-un procedeu special, lactoza este ,,desficutd” in
glucoza si galactoza, cele doud zaharide din care este
compusi. Este exact ceea ce ar trebui sa se intdmple in
mecanismul digestiv, insd nu se mai intampla din cauza
unei enzime lenese. Glucoza si galactoza sunt mult mai
usor de digerat. Tot ele sunt responsabile pentru gustul
putin mai dulce al laptelui fard lactoz4, care nu contine

zahdr adaugat.

Browilabe lapletai

BIO &
Lapte
3,7% grisime

Branduri cu BULETIN de ROM
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LaDORNA Zile usoare existd in varianta de 1,5% grasime
sau 3,5% grasime de la frigider sau din raftul de ambient,
dar si in varianta BIO.

Cea mai buna frisca din smantana buna

Frisca din lapte
LaDORNA este
cel mai bun aliat
al pasionatilor

de gatit si, mai
ales, al artizanilor
deserturilor. Iar

cea mai buna ;
Frisca Fol

frisca pentru neindulcits | LaDORNA

cea mai buni ; |,

pradjitura are xﬁ 3
.

nevoie, desigur, ——

de cea mai buna

smantand. Frisca LaADORNA este un produs suta la suta
romanesc, natural, obtinut doar din sméintana din lapte.
LaDORNA ofera singura gamd completd de smantina
pentru frisca bund, cu patru sortimente in gramaje diferite,
inclusiv varianta de frisca gata batuta, pentru decorat
préajiturile.

Portofoliul de smantana pentru frisci LaDORNA este
completat de Sménténa pentru gatit, cu diferite niveluri de
grasime (15%, 20%, 32% sau 33%), pentru sosuri gustoase
si consistente.
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MASPEX ROMANIA

MASPEX ROMANIA 25 de ani
de experienta in dezvoltarea

brandurilor cu buletin de Romania

~Suntem companie poloneza la baza. Dar traim, simtim si producem
roméneste de 25 de ani. In locuri frumoase si cu oameni harnici: pe

Valea Teleajenului, la Valenii de Munte, in depresiunea Dornelor, la

Vatra Dornei, pe malul raului Bega, la Timisoara sau pe malul Dunarii, la
Giurgiu. Suntem permanent conectati la dorintele si cerintele roméanilor.
Pentru ei am creat produse in care s& se regéseasca. inca de la inceputul
activitatii noastre in Romania am construit branduri romanesti care au
devenit repere de traditie si calitate in viziunea consumatorilor.

Detinem un portofoliu foarte variat de produse si suntem unul dintre

cei mai cunoscuti producatori din Roménia pentru categoriile sucuri,
nectaruri si bauturi racoritoare, produse instant, snacksuri dulci si sérate,
apa minerald naturala plata si carbogazificata. Printre acestea se numara
mai multe branduri romanesti, recunoscute si preferate de foarte multi

Grzegorz Grabowski, o ; o .
Director General, romani. Unele dintre ele sunt prezente pe piata de peste 20 de ani. Altele

Maspex Romania sunt mai noi, dar deja pe lista preferintelor romanilor.”

Familia Tedi
s-a marit!
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POVESTEA BRANDURILOR NOASTRE

TEDI

Pe parcursul celor 20 de ani de prezenta pe piata din
Roménia, Tedi a bucurat generatii intregi de copii cu
produse care au fost si sunt special concepute pentru ei.
Tot ce se produce este validat de copii din toatd tara: de la
numele brandului, care a fost ales acum 20 de ani de citre
cei mici, pana la arome si sortimente de produse. Céci

deciziile importante se iau impreuna, ca in familie.

Si dacd tot vorbim de familie, ne face placere sa anuntam
cd Familia Tediciosilor s-a mérit: Tedi, brandul nr. 1 in
preferintele copiilor din Roménia, ne surprinde cu doua
noi categorii de produse: cereale pentru micul dejun si
inghetatd. Pentru ca sunt alegerea principala a copiilor
atunci cand vine vorba de ,,ce mancim dimineatd” si
pentru a acoperi grija mamelor in a alege un produs bun
pentru copilul lor, cerealele Tedi sunt produse din fainuri
integrale, care contin minerale si vitamine si nu au sirop de
glucoza-fructoza sau ulei de palmier addugate. Si pentru
cé inghetata e desertul preferat al copiilor, Tedi le aduce 6

sortimente: de la clasicele si indragitele cu gust de vanilie si

ciocolatd, pand la mixuri de fructe care pastreaza esenta si
ADN-ul brandului Tedi. In plus, copiii vor avea o surpriza
de proportii cand vor descoperi cornetele colorate.
Inghetata Tedi este un produs fira coloranti artificiali.

LA FESTA

La Festa este cel mai longeviv brand din portofoliu, de

fapt istoria Maspex Romania incepe cu el, in 1996, cand
compania a intrat pe piata din Romania sub denumirea de
,»La Festa International” si a lansat primul produs: La Festa
Cappuccino. Multd vreme romanii au asociat aceastd bautura
instant doar cu brandul La Festa. De altfel, cappuccino a
rdmas in timp preferatul consumatorilor, ocupand pozitia de
leader de piata in aceastd categorie, alaturi de ciocolata calda.

[afesta  (ofeousiia de piimn daid.

In 1998 s-a lansat La Festa Hot Chocolatta, bautura
instant pe baza de cacao si lapte care s-a bucurat de
un real succes, datorita calitatii si gustului apetisant de
ciocolata.

Pentru a intregi categoria specialitétilor de cafea, in anul
2003 au fost lansate pliculetele 3inl, La Festa fiind primul
brand de cafea instant din Roménia care a lansat acest tip
de produs.

Pe parcusul anilor, brandul s-a adaptat permanent nevoilor
de consum, creand multe produse de succes si oferind cele
mai variate game de bauturi instant.

Categoria cappuccino a fost extinséd cu sortimente si
arome noi, moderne, fiind lansatd o gamd noud, in
format extra-size.

Iesind din sezonalitatea bauturilor calde, portofoliului

La Festa i se aldtura, in fiecare sezon cald, si bauturi 3in1
de tip ice frappe, care se prepard cu apa rece, intimpinand
astfel nevoia de consum pe acest segment.
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MASPEX ROMANIA

Tinand cont de modificarea tedintelor de consum din
ultimul an, brandul La Festa a raspuns rapid cerintelor
pietei pentru produse in format family pack, lansdnd
pentru prima datd in gama 3inl un nou tip de ambalaj,
round can, cu gramaj mai mare, pentru mai multe
momente aldturi de persoanele dragi.

Cu o experientd bogatd in domeniu, La Festa poate fi
considerat un pionier al biuturilor instant pe baza de
cafea in Roménia, produsele sale sunt apreciate de peste
20 de ani, iar portofoliul brandului este in permanenta
dezvoltare, pentru a oferi consumatorilor sai nivelul inalt
de calitate cu care i-a obisnuit.

TYMBARK VITAMIN WATER

Una dintre cele mai ,,tinere” game cu buletin de Romania
din portofoliul Maspex Romania, Tymbark Vitamin Water,
este prezenta pe piata din primavara anului 2020. Produsul
a fost creat pentru consumatorii tineri, deja cuceriti de
gamele de succes Tymbark Mix si Tymbark Limonada.

Lor le insuflam spiritul de aventurd, dar si mandria de a
consuma un produs local. Tymbark Vitamin Water este
produs in Romania si este perfect adaptat la timpul de
consum, la preferintele de gust si la obiectivele si nevoile
individuale. Datoritd efectului revitalizant, Tymbark
Vitamin Water poate fi consumat pe tot parcursul zilei,
inclusiv in momente mai solicitante, reusind sa aducd si un
aport de energie. Produsul este disponibil in 3 variante, cu
gust provocator rezultat dintr-o combinatie de arome noi:
rodie si aloe, lime si grapefruit, coacize si mar. Principalele

beneficii ale produsului deriva din combinatia de vitamine

si Zinc = Imunitate, vitamine si Magneziu = Echilibru si
vitamine B+ = Energie.

BUCOVINA FRUCTATA

Un brand aproape la fel de tanar, de vivace si de apreciat

de catre consumatori este Bucovina Fructata, prezent pe
piata din 2018. Cele doud 2 gramaje, de 0,5L si 1,5L, si-au
facut loc repede in topul preferintelor consumatorilor, care
au indragit imediat gustul plicut de fructe, disponibil in 3
sortimente: mar, lamaie si piersica. Bucovina Fructata oferd
echilibrul perfect dintre apa de izvor si aroma fructelor,
péstrand in acelasi timp hidratarea ca principal avantaj.

Produsul beneficiaza de expertiza brandului Bucovina,
primul brand roménesc de apa minerald naturala care a
adus consumatorilor apa cu arome de fructe. Bucovina
crede in echilibrul din viata de zi cu zi si sustine acest
concept prin mesajul campaniei de comunicare al apei cu
arome Bucovina Fructatd: Regdseste drumul spre naturd,
regdseste drumul spre tine! Prin acest indemn facem
apel cétre consumatori sé ia o pauzé de la sarcini, griji si

Mai 2021

.

BUCOVINA

REGASESTE DRUMUL SPRE NATURA,
REGASESTE DRUMUL SPRE TINE!

panici cotidiene ca sa regaseasca echilibrul interior, sursa
de energie fara de care nu putem merge mai departe. Cele
trei sortimente de apa fructata, Lamaie Tonifiantd, Piersicd
Exuberanta si Mar Revigorant, sunt amestecul perfect
dintre apa pura de izvor si un strop de fruct, practic o
invitatie deschisd pentru fiecare dintre noi sé se intoarcd la

origini si sd se bucure de fiecare strop de viata.
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SALATINI

Salatini, brand roménesc de traditie, este prezent pe
piata incd din 1998. Salatini activeaza pe toate segmentele
de snack-uri sarate: crackers, pretzels, sticks-uri si
saratele. La inceputul anului

2013, compania Maspex Romania

a preluat brandul Salatini de la

Pan Group Craiova. Preocuparea
principald a fost si a rimas imbinarea
traditiei cu tehnologiile de ultima
generatie, pentru a pastra atit gustul
inconfundabil, cat si reteta originald
Salatini. Astédzi, Salatini este una
dintre marcile de succes 100%

romanesti.

Din anul 2015 Salatini are o noua
arhitectura de brand. La categoria
Crackers, a fost introdus un
element diferentiator reprezentat
de S—ul marcat pe biscuiti ca
semn al originalitatii produsului

OFERA-LE CLIENTILOR TAI
GUSTUL ORIGINAL

Branduri cu BULETIN de ROMA

si al diferentierii fati de competitie. Incepand cu anul
2020, toate ambalejele Salatini au fost aliniate la aceeasi
culoare - rosu - pentru a crea o imagine unitard de brand.
Tot in 2020 au fost lansati biscuitii plati, in 2 variante
(cu sare si susan) si a fost extins portofoliul la categoria
sdratele, prin introducerea aromei
de susan. Salatini are in portofoliu
aromele, formatele si gramajele cel
mai des consumate, raspunzand
mereu prompt la preferintele
consumatorilor.

Unul din produsele originale prezent
in portofoliu este Salatini Snaxy,

un produs inovativ si surprinzator,
lansat in 2018. Produsul detine
secretul savorii unice rezultate din
combinarea celor doud gusturi de
baza: dulce si sarat.

Salatini inoveaza constant, urmarind
trendurile pietei si satisfacerea
gusturilor consumatorilor.

ARNOS

Jucétor competitiv pe piata pastelor fiinoase din Romania,

Arnos a luat nastere la Oradea, in 1992, fiind lansat initial
ca un brand regional, in zona Banatului si Transilvaniei.
Portofoliul cuprindea atat tipuri clasice de paste, dar mai
ales sortimente cu traditie, foarte populare in zond. Odata
cu achizitionarea sa de citre Maspex Roménia, brandul a
capatat notorietate la nivel national.

Pe plan regional, au fost pastrate elementele locale insa,
totodatd, portofoliului Arnos a fost extins cu ambalaje
reprezentative pentru Banat si Transilvania, din respect
pentru preferintele consumatorilor din zona si din dorinta de
a consolida relatia care a fost construitd in timp cu acestia.

Experienta locala ne-a invatat sa apreciem valorile
traditiei, sa ne inspirdm si sa ne adaptdm, pastrand la
bazd un lucru esential atunci cand gatesti: pasiunea.
Aceasta ne-a inspirat s venim cu indemnul: giteste cu
pasiune! Pentru ca gustul mancarii vine din pasiunea cu
care o gatesti.

/
@ ﬂm www. gglestecupasiune.ro

Pentru a fi §i mai convingatori, in 2020 Arnos l-a avut ca
partener pe Chef Sorin Bontea, care ne-a impartasit retete
autentice si in acelasi timp usor de preparat, facind astfel
gatitul acasa mai popular si mai atractiv chiar si pentru cei
mai putin experimentati in ale bucatariei.

Pentru mai multa artd in farfurie, pentru a descoperi
preparate cu traditie, dar i din cele moderne, Arnos a pregitit
o multitudine de retete video, intr-un cooking show derulat
pe canalul de Youtube cu chef Sorin Bontea si invitatii sai.
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PENNY ROMANIA

In 2020, PENNY a anuntat ci planurile de dezvoltare pentru
urmtorii 3 ani prevad ca 60% din sortimente sa fie nu

doar produse in Roménia, ci §i ingredientul principal sé fie
fabricat in Roménia, iar procesarea intermediara sa fie si ea
realizatd local, ca parte a angajamentului numit ,,Triplu RO’ de

sustinere pe termen lung a producitorilor romani.

Insa PENNY si-a indreptat atentia catre productorii locali si
produsele de provenientd roméneascd in urma cu mai multi
ani, dinainte de a ne confrunta cu un context economic dificil
din cauza pandemiei, local si international. Un exemplu

de astfel de initiativa, care a fost foarte apreciatd de clienti,
este cea din 2018, caind PENNY a dezvoltat 100 de articole
pentru a marca sarbitorirea celor 100 de ani de Romanie
Moderna.

Pana la inceputul anului 2020, cand a fost lansatd gama

Hanul Boieresc, in prezent cea mai importanta marca 100%
roméneasci de la PENNY, au existat mai multi pasi aliniati
strategiei generale de sustinere a productiei locale si a mediului

€conomic romanesc.
Abordarea strategica din ultimii ani a pus in centru provenienta

localé a produselor din magazine, dar si a marcilor proprii
realizate preponderent in Romania. Inainte de lansarea Hanul

Mai 2021

Hanul Boieresc: povestea
gustului de odinioara readus
in bucataria vremurilor noastre

Jloate produsele Hanul Boieresc, cea mai importanta marca
proprie PENNY, sunt 100% roménesti. In plus, toata carnea
proaspata de la PENNY este acum 100% roméaneasca si sub
marca Hanul Boieresc, iar toate fructele si legumele roméanesti
marcd proprie sunt dezvoltate sub aceeasi marca. Obiectivul
PENNY este dezvoltarea marcii la un calibru similar cu cel al
marilor branduri, printr-un ritm sustinut al inovatiei la nivelul
produselor si al eforturilor de marketing.”

Cristina Florescu, Director de Marketing, PENNY Romania

Boieresc, PENNY a adus consumatorilor si alte marci proprii

romanesti, precum Mesterul macelar, Coliba ciobanasului,
Casa gustului, berea Haiduc sau lactatele Boni. Iar tot acest
demers de durati a avut la baza pasiunea echipei PENNY
pentru gastronomia roméaneasca, pentru ,,gustul de acasg’, dar
si un istoric bogat al parteneriatelor de termen lung, stabilite de
companie cu furnizorii romani.

Esenta marcii Hanul Boieresc este gustul traditional,
autentic romanesc, reinterpretat sau adaptat pentru ,,boierii”
zilelor noastre. Hanul Boieresc se adreseaza atit consumatorilor
indréagostiti de produsele traditionale, cét si celor mai
pretentiosi si sofisticati, pe care 1i atrage redescoperirea si
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reinterpretarea creativa, dar vor sd pastreze viu in memorie si
gustul bun al ,,bucatelor de altadatd”

Prin lansarea gamei Hanul Boieresc, echipa PENNY si-a
propus sa readuca in atentia consumatorului bogatul univers
material si cultural al gospodariei roménesti, asimilate
hanului boieresc. Gama a fost introdusa consumatorilor prin
intermediul varietatii de fructe si legume, ajunse pe rafturile
PENNY direct de la producatori romani, fiind cultivate si
ambalate integral in Roménia.

Toate articolele Hanul Boieresc sunt produse in Roménia,
iar gama s-a diversificat si se va dezvolta in permanenta.

In prezent, 100 de articole fac parte in mod curent din
sortimentul regasit la raft oricand de-a lungul anului,
iar altele 100 sunt in editie limitata, pentru a imbogati
sortimentul marcii in timpul sarbétorilor, fie ci sunt cele de
Craciun si Anul Nou, fie cele de Pasti.

Atat sortimentul permanent, cat si produsele din editiile

de sarbatoare, Hanul Boieresc acopera toate categoriile

de produs importante pentru clientii PENNY: lactate,
branzeturi, mezeluri, alimente de baza, conserve de
legume si fructe, dulciuri, bauturi alcoolice si nealcoolice,
peste si produse din peste.

Produsele sunt realizate dupa retete originale de odinioara care

au fost pe gustul roméanilor in ultimele decenii si provin de la
producatori de renume din mai multe judete din Romania,
precum Harghita, Mures, Brasov, Neamt, Alba, Vaslui, Braila.

Tar alaturi de unul dintre cei mai premiati chefi din Roménia,
Alex Petricean, PENNY vine cu diverse propuneri de noi
retete, care imbina gustul de odinioara cu bucitdria actuald, pe
https://memoriagustului.ro/. Tot aici, consumatorii pot afla mai
multe detalii despre intreaga gama Hanul Boieresc si noutitile
apdrute.

Portofoliul de marci proprii PENNY cuprinde 30 de marci si
mai mult de 1000 de articole. Mai mult de 50% dintre cele
1000 de articole marca proprie sunt dezvoltate de PENNY
Romania, majoritatea fiind produse in tara si exportate pentru
marci proprii internationale.

PENNY este conceptul de succes al grupului german REWE

si unul dintre cei mai activi retaileri din Romania, cu primul
magazin deschis pe piata locald in anul 2005. Intreaga retea este
deservitd de trei centre logistice situate in localitatile Stefanestii
de Jos, Turda si Bacdu. In prezent, reteaua PENNY in Romania
este alcatuitd din 283 de magazine la nivel national si o echipa
dedicata formata din peste 5.000 de angajati.
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RAURENI

O \ 4 . . v
Raureni- si povestea continua

Cu drag din natura

50 de ani mai tarziu

50 DE ANI MAI TARZIU, POVESTEA CONTINUA... RAURENI, UN BRAND 100% ROMANESC

Mai 2021

Dan Mutu, Presedinte, Raureni

,Raureni este pentru noi mai mult decat un business; este despre familie si pentru
familiile colegilor si clientilor nostri. Este despre pasiunea pentru natura si darurile
pe care ni le oferd si care, prelucrate cu grijd de oamenii nostri priceputi, ne

ajuta sd punem pe mesele romanilor produse 100% roménesti, cu gust autentic.
Suntem mandri ca putem oferi si in ziua de azi produse care pastreaza acea
aroma si savoare care ne umpleau casele cand eram copii, care ne duc cu gandul
la vremea cand bunicii nogtri trudeau de dimineata péand seara pentru a ne pune
pe masa un gem sau o zacusca facute din ingrediente naturale. Noi am pastrat
retetele lor vii si ne bucurdm cd le puteti regdsi in fiecare produs. La Rureni,
punem mare pret pe traditie si valorile romanesti autentice dar tinem pasul cu
vremurile si suntem conectati la tot ce este nou in industrie. Standardele noastre
de calitate si trasabilitate a produselor sunt dintre cele mai inalte si raspund
oricaror exigente. Tocmai de aceea suntem in plin proces de reorganizare
strategica, Acest lucru ne ajuta sa controldm la fiecare nivel activitatea noastra

si dezvoltdm echipe extrem de puternice si eficiente, foarte bine instruite si
pregatite, care sunt baza noastra in tot ce facem’”

POVESTEA BRANDULUI iN ROMANIA

Réureni a rendscut din pasiune. Pasiune pentru natura,
darurile acesteia si dorinta de a le impértasi cu toata
lumea, sub forma unor produse de o calitate exceptionala,
100% autentice.

Familia Mutu a crezut in povestea Raureni, astfel ca
antreprenorul Dan Mutu a decis achizitionarea fabricii de
conserve si a reusit prin truda si pasiune si reinvie aceasta
afacere. Aldturi de sotia sa, Dorina Mutu, a reusit sd puna
bazele unui business 100% made in Roménia, crednd un
brand de succes cu care acum se poate méandri si peste hotare.

In ziua de astizi, Raureni este o fabrici moderns, care
in urma investitiilor constante in retehnologizare,
modernizare si research, are linii de productie complet
echipate, cu o capacitate de peste 35.000 tone pe an si cu
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ud ag'idirg naturd

un portfoliu de peste 150 de sortimente de produse. Dar,
mai presus de toate acestea, Rdureni pune accent pe faptul
ca produsele sunt si vor riméane 100% romanesti. Astfel,
pentru a avea control asupra calitatii legumelor si fructelor
folosite, proprietarul companiei a achizitionat livezi,

ferme sau terenuri pe care au fost construite sere, precum
cele de la Dragésani, Otesti, Sannicolau si Gradinari.
Existd deja peste 580 de hectare ce ofera materie prima de
calitate superioara care, cu ajutorul oamenilor calificati,

se transforma in produsele atat de indragite si apreciate in

tard si pretutindeni in lume.

Ceea ce diferentiazd compania Réureni in piata este
businessul integrat pe care Owner-ul companiei l-a avut
in vedere, preocuparea de a construi o afacere pornind de
la cultivarea materiei prime, controlarea modului in care
sunt produse fructele si legumele, procesarea acestora in
termenul cel mai scurt, atentia acordatd intregului flux
tehnologic si desfacerea produselor citre roménii

de pretutindeni. Traditia este respectata pana la
cele mai mici amanunte, inclusiv vinetele sunt
coapte lent, pe foc de lemne, ca pe vremuri,
pentru a pastra aroma intactd, iar dulceturile
sunt turnate manual in borcane, pentru a evita
strivirea fructelor. Acolo unde este necesar,
intregul proces este automatizat, respectand
standardele si normele in vigoare. Astfel,
aroma inconfundabild si gustul unic
sunt ,,prinse“ in fiecare borcan ce

ajunge pe mese.

Réaureni este un generator de locuri de munci foarte
important pe plan local. Se pune accent pe calificarea
fiecdruia si se cautd oameni pasionati, cu respect fata de
munci. Aceleasi standarde existd si in ceea ce priveste
partenerii cu care colaboreaza. Caracterul 100% romanesc
al companiei este exprimat si de atentia pe care conducerea
o0 acorda relatiei cu acestia, sustinind mereu dezvoltarea
businessurilor din zona si incurajand furnizorii locali, prin
achizitia de la acestia a tot ce indeplineste standardele de
calitate, pe intreg lantul de productie.

Pentru ca in ultima perioadd s-a pus accentul pe un stil de
viatd sdndtos, compania vine in intimpinarea clientilor cu
o gamad ce ii ajuta sa-si respecte alegerile sdndtoase. Aici
vorbim despre variante gourmet, precum dulceata de sfecld
rosie cu ghimbir, dulceata de ardei iute sau cea de ceapd
rosie sau variante fara zahar adaugat, precum magiunul de
prune, dulceata de capsuni 100% fruct sau gemul dietetic
de piersici.

Pentru anul 2021, conducerea companiei
are in plan dezvoltarea afacerii pe formate
de business profesioniste, aflindu-se in
plin proces de reorganizare strategica.

De asemenea, se va pune accent pe
extinderea retelei de parteneri, precum

si a gamei de produse, pentru a oferi o

varietate cat mai mare si pentru a-si
consolida pozitia pe piata romaneasca

si internationala.
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RAURENI

POVESTEA OAMENILOR CARE CREEAZA PRODUSE ROMANESTI

In spatele unei companii de succes sta intotdeauna o
echipd unitd, formata din oameni care impart aceleasi
valori si care isi doresc sd fie cei mai buni in ceea ce

fac. Riureni este o companie care acordd o importanta
deosebita unei echipe solide si pune accent pe instruirea
angajatilor pentru ca, impreund cu ei, dar si cu ajutorul
acestora, si ofere clientilor cea mai buni experienta. In
cele ce urmeaza, vom cunoaste citiva dintre oamenii de

bazd care sunt parte din povestea de succes a companiei.

Monica Florea, Consultant in Managementul
Afacerii (anterior Director Executiv Raureni)

,M-am alaturat
echipei Raureni

la finalul anului
2015 in pozitia de
Director Executiv,
iar prioritatea mea
in cadrul companiei
a fost performanta
echipei alaturi de
care implinesc

zi de zi misiunea
companiei, Am o
experienta de 21

de ani in industria
bunurilor de larg
consum, iar in cadrul companiei m-am ocupat de zona
managementului de operatiuni si de resurse umane.
Astfel, alaturi de colegii mei, am reusit sa imbunatatesc
procesele operationale, sa cresc permanent rezultatele
si s& construiesc o echipa puternica.

Raureni este parte din mine si din valorile mele
profesionale, este brandul, compania si echipa de
care nu m-am putut desparti si de care am ales sa

ramén aproape din pozitia de consultant, ocupéndu-
md in prezent de managementul organizational si

de céteva proiecte strategice ale companiei, Suntem

in derularea unui amplu proces de reorganizare
strategicd, de conducere a afacerii pe formate de
business profesionale. Avem de strabatut o noua

etapa a businessului, preocupdndu-ne indeaproape de
cresterea si dezvoltarea companiei, dar si de evolutia
profesionalad a angajatilor nostri, Parcurgem o perioada
plind de provocari, pandemia a fost pentru noi toti o
piatrd de incercare, insa, alaturi de colegii mei, ne-am
straduit s& gasim posibilitatea de a crea oportunitati de
crestere, de reconfirmare a valorii noastre ca brand.

Focusul nostru permanent a fost si este legat de
excelenta produselor noastre, este despre oamenii alaturi
de care construim zi de zi, este despre consumatorii
nostri si asteptarile lor. Cred cu tarie cd Raureni este
brandul care vorbeste despre pasiune, despre traditie,
despre refete de demult, aduse in actualitatea zilelor
noastre, despre gustul copilariei, despre roméanii care-si
pun sudoarea si truda in fiecare borcan.

Raureni este despre Romania si despre roméni, este
zestrea noastra nationala, este al nostru si merita sa-1
pretuim, sa-I cinstim ori de cate ori alegem s&-I punem
pe masa noastra.”

N e
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Bogdan Grigore,
Director Vanzari

JIn urma cu 8 ani
am luat decizia de
a face parte din
echipa Raureni

si am facut-o

cu convingerea

ca, impreuna cu
profesionistii pe
care i-am intalnit
acolo, voi duce
mai departe o
traditie de peste
50 de ani si implinirea deplind a unui mare brand, ale
carui produse s-au aflat mereu pe masa mea, inca
din copildrie. Am venit cu o experienta de 20 de ani
in industria FMCG, dar faptul ca am avut ocazia sa
lucrez intr-o companie 100% romaneasca mi s-a parut
o mare provocare. In tot acest timp, am reusit s& ajut
la dublarea vanzarilor Rdureni in retailerii Modern
Market si s& particip la procesul de vanzare a peste 70
milioane unitati. Am dezvoltat articole marca proprie
cu majoritatea partenerilor, oferindu-le acestora un
raport excelent calitate-pret. Inovdm incontinuu, ne
dezvoltam in categoriile: conserve din legume si
fructe, sucuri, siropuri si otet, in mare parte din aceste
categorii fiind chiar lideri de piata. Pentru mine, tot
ce am realizat este o mare implinire personaléd si va
garantez ca povestea de peste 50 de ani a brandului
R&ureni este abia la inceput!”

Branduri cu BULETIN de ROMANIA

Andrada Bondoc,
Director Resurse
Umane

,M-am alaturat echipei
R&ureni din anul

2016, misiunea mea
fiind de a dezvolta

si consolida politica

de resurse umane a
companiei, Aici am
intaInit profesionisti
adevarati, oameni
dedicati care pun suflet
in ceea ce fac. De aici
incep toate, de la companie si de la oamenii ei. Vorbesc
despre o companie care a generat sute de locuri de munca,
depune eforturi in stabilirea si implementarea politicii de
retentie a angajatilor si care oferd oportunitati de dezvoltare
profesionald, Printre obiectivele pe care mi le-am asumat

la venirea mea in companie se regasesc proiectarea

unei imagini clare asupra competentelor si potentialului
angajatilor, organizarea unor actiuni de calificare la locul

de munca, punand accentul pe responsabilitatea socialg,
pentru a face fatd provocarilor din piata muncii. Canalizarea
eforturilor a fost spre a determina angajatii sd se conecteze
la viziunea companiei, pentru ca doar asa pot sustine

in mod real atat dezvoltarea acesteia, cét si dezvoltarea

lor profesionald. Datorita faptului cd am creat un climat
functional, cu focus pe salariafi si dezvoltare profesionala,
numarul angajatilor aproape s-a dublat de la venirea mea
in companie si suntem o echipa care oferd siguranta si
produse de calitate cu un gust inconfundabil”

Ana Maria Floricu, Director Export

,Fac parte din marea familie Rdureni de peste 10 ani si am zi de zi ocazia s lucrez
alaturi de oameni care au acelasi devotament fafa de brand si care cred in misiunea
noastra. Rolul meu in companie este, printre altele, dezvoltarea retelei de export

si promovarea produselor peste hotare, reusind, in tot acest timp, sa consolidez
prezenta noastra in peste 20 de tari. Loialitatea clientilor nostri ne onoreaza si
lucrém zi de zi la solutii pentru imbunatatirea retetelor si a proceselor de productie
cu scopul de a transmite peste hotare «gustul de acasa» atat de indragit. Pentru

a intra in randul brandurilor internationale, noi am infeles ca nu este nevoie doar
de un produs de calitate, ci si de atentie la detaliile si particularitatile pietelor pe
care ne dorim s& intram. Investim continuu si ne-am propus sa participdm la toate
evenimentele si expozitiile internationale de profil, In plus, anul acesta vom genera
cresterea vanzarilor prin largirea gamei de sotimente si prin dezvoltarea retelei de
parteneri, Pietele externe sunt importante pentru ca au un potential foarte mare,

momentan Réaureni ajungdnd preponderent in tarile unde sunt comunitati mari de
romani, Pentru viitor avem in plan o acoperire europeana, iar mai apoi globala.”
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SCANDIA FOOD

ScanJ[a 1%0& u&‘:

VIATA PLINA DE SAVOARE!

Un secol de traditie in care marcile
romanesti scriu povesti de succes

Scandia Food, lider pe piata conservelor din Roménia, este o companie fondati acum aproape un secol, in Sibiu. In toti acesti
ani, compania a fost si va continua mereu s fie un sinonim al calititii, al traditiei si al inovatiei. In prezent, compania detine
doud unitati de productie, in Sibiu si in Hunedoara. Marcile de succes construite, precum si dezvoltarea prin diversificarea
portofoliului in categorii adiacente, dar si extinderea amprentei geografice prin noi preluari de businessuri din sectorul
alimentar, sunt dovada evolutiei de-a lungul timpului.

Compania detine in prezent un portofoliu de marci cu o notorietate foarte mare in randul consumatorilor, fie cd vorbim de
Scandia Sibiu, Bucegi sau Sadu, oricare din ele reuseste s ajung la consumatori prin diverse atuuri. In anul 2010 ne-am
extins cu doud noi linii de business: restaurante quick service si productia de mezeluri, iar in anul 2014 am intrat in categoria
conservelor de peste prin lansarea marcii Nédvodul Plin.

Anul urmdtor ne-am consolidat portofoliul si prezenta in aceasta piatd prin lansarea marcii Lotka, pozitionata in
segmentul premium.

Incepand cu 2016, am adugat in portofoliu brandul Succesul pe termen lung, de aproape un secol, pozitia de
Roua, care include produse din diferite categorii: lider detinuta pe piata conservelor de carne, precum si
dulceatd, compoturi, mancare vegetald, zacusca si recunoasterea nationald a unor mérci puternice au fost si
sosuri, iar in anul 2018 ne-am extins operatiunile prin sunt posibile datoritd ,,ingredientului nostru secret” - echipa
achizitia unei noi fabrici de conserve de peste in Spania. Scandia Food, alcituita din peste 750 de angajati, care
Incepand cu anul 2019, am adiugat in portofoliu reprezinta forta companiei noastre, si care a avut ambitia si
brandul Sunset, compus din produse de tip caju, fistic, capabilitatea de a asigura o crestere continud, intr-un mediu
fructe nobile. concurential complex, in obtinerea performantelor in business.
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De aproape un
secol, Scandia

Sibiu este marca
romaneasca ce oferd

consumatorilor

mancaruri
preparate cu grija. Dorinta de a oferi intotdeauna mancaruri
realizate din cele mai bune ingrediente, dar si de a veni constant
in intdmpinarea nevoilor acestora, au fost promisiunile care
au stat la baza celui mai important proiect al acestui brand.
Scandia Sibiu este prima marca roméneasca din categoria
conservelor care a curatat retetele si a oferit consumatorilor
produse curate, fard E-uri, fard conservanti si fara coloranti.

Produsele Scandia Sibiu sunt inspirate din retete de demult, de
pe vremea cand mancarea era tratatd cu grija si respect.

Portofoliul este format din conserve de pate carne, aperitive

vegetale, carnuri si mancéruri la conservd, iar incepand cu luna

Branduri cu BULETIN de ROMA

martie a acestui an, venim in intampinarea partenerilor si a

consumatorilor nostri cu o gama de produse congelate.

Portofoliul de produse congelate Scandia Sibiu este
alcdtuit din produse din carne, atat crude - ardei umpluti,
sarmalute, perisoare, chiftele si parjoale de pui sau porc,
care ofera gospodinelor, dar si pasionatilor de gatit
posibilitatea sa pregateasca méancarurile pe gustul intregii
familii intr-un timp mult mai scurt - cit si produse gitite:
chiftele si parjoale de pui sau porc, care nu necesitd decat
incalzire si sunt gata de savurat aldturi de cei dragi.

Un aspect extrem de important pentru aceste produse
si mai ales in aceasta categorie este cd acestea respectd
intocmai beneficiile comunicate si sustinute de citre
brandul Scandia Sibiu, sunt produse fird E-uri, fard
coloranti sau conservanti si sunt realizate din materii
prime de cea mai buna calitate, selectate extrem de

riguros.

e ——

Bucegi este marca preferatd de consumatori datoritéd raportului excelent calitate-pret
si gustului apreciat in egald masura de copii si adulfi. Lider detasat in categoria pate
cu ficat, acesta reprezintd asul din méneca fiecédrei gospodine cand vine vorba de
gustdri si mese rapide. O gustare cu pate Bucegi pe o felie de paine proaspiti este una

din micile bucurii ale zilei petrecute in familie.

De-a lungul timpului, portofoliul s-a diversificat, Bucegi oferind consumatorilor
pe langd conserve de pate carne, vegetal, carne si mancéruri, si conserve de
monolegume numai bune pentru gatit sau prepararea salatelor.

e e

Pozitionata in segmentul
mainstream, Navodul
Plin este prima marci

de conserve de peste din
portofoliul Scandia Food.
Portofoliul brandului

s-a extins constant din

=

AL I
NAVODUL
PLIN

dorinta de a veni mereu in
intAmpinarea consumatorilor
si a partenerilor nostri,

cu un portofoliu cat mai
diversificat pentru a putea satisface si cele mai exigente
gusturi, oferindu-le cel mai bun raport calitate-pret, fird a
compromiite gustul produselor.

Lotka este o marcd lansata
in categoria conservelor de
peste cu o gamd de produse
de calitate superioara,
bogate din punct de vedere
nutritiv si care reprezinta

alegerea consumatorilor in

ceea ce priveste o nutritie
sdnitoasd, echilibrata, in
care pestele are un aport consistent.

Inci de la lansare, Lotka s-a diferentiat prin ambalajul
cu easy peel transparent care permite consumatorilor
sd vizualizeze produsul din interiorul conservei, oferind
acestora incredere in alegerea facuta.
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STRAUSS ROMANIA

Cea mai longeviva

Iz
Stranss”

COFFEE

|\

Grupul Strauss este o companie internationald listata la
burs, cu peste 70 de ani de experientd in domeniu. Grupul
este activ pe 5 continente, detine sute de mérci si are circa
14.000 de angajati. Strauss Coffee este in top 10 mondial in
ceea ce priveste achizitiile de cafea verde, iar in ultimii 10 ani
s-a remarcat drept unul dintre producitorii de cafea cu cea
mai rapida ascensiune. Activitatile Strauss Coffee se axeazd
pe categoria de cafea prajita si macinatd, dar si alte produse
complementare de cafea, produse care vin ca o solutie pentru
piata AfH (Away-from-Home) - hoteluri, restaurante, cafenele
si servicii de cafea pentru birou. Compania este leaderul pe
cea mai mare piatd de cafea din lume - Brazilia, de asemenea
este unul dintre jucdtorii principali ai pietelor de cafea din
Europa Centrala si de Est, Israel si se claseaza pe locul 1 sau 2
in majoritatea pietelor in care opereaza.

poveste de succes din
lumea cafelei in Romania!

Cu toate ca este o companie ce activeaza pe plan global,
diferenta se face pe plan local prin produsele, serviciile si mai
ales oamenii ce sustin si dezvoltd activitatea in fiecare tara in
parte!

In Romania, Strauss Coffee, membri a Strauss Group activeazd
de 27 de ani si produce local marci ce se bucura de increderea
si sustinerea consumatorilor romani: DONCAFE si Amigo.
Acestea sunt produse in fabrica din Bucuresti, iar investitiile

in fabricd si in capacitatile de productie s-au tradus intr-un
portofoliu larg, cu produse performante si adaptate gusturilor
si preferintelor romanilor. In prezent, Strauss Romania are
peste 250 de angajati permanenti si genereaza impact in
afacerile distribuitorilor, producitorilor de materii prime si a
colaboratorilor, influentidnd viata a cel putin 10.000 de angajati.

DONCAFE A AVUT O ABORDARE STRANS LEGATA
DE REALITATILE CONSUMATORILOR SAI

,DONCAFE a fost mereu o marca de calitate si s-a dovedit permanent

pe gustul romanilor! Longevitatea marcii, dar si certificarile internationale
de calitate pe care le detine DONCAFE sunt mérturii clare si cea mai

buné dovads a calitstii produselor DONCAFE. De la dezvoltarea refetei si
strategiei de comunicare si pand la forta de productie si vanzare/distributie
locald, DONCAFE este o poveste de success «made in Romania».”

Marius Melesteu, General Manager, Strauss Roménia

LOCALIZAREA FABRICII STRAUSS SI IMPORTANTA PROSPETIMII CAFELEI

Cu totii suntem in cdutarea cafelei perfecte, dar putini
au in vedere cel mai important factor care influenteaza
aceastd experientd: prospetimea cafelei. Trebuie sd
intelegem cd, dacd avem o depozitare optimd, o cafea
ambalata incepe sé piardd din arome incepand cu
saptamana 6-7. Indiferent de cit de buna este ambalarea,
CO, o sd inceapad sa pardseascd pachetul, iar oxigenul
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patruns in pachet incepe sa schimbe calitatile produsului.
De aceea este foarte important momentul de productie

si mai ales timpul pe care un pachet de cafea il petrece
pentru transport si apoi in depozite.

»Strauss a considerat intotdeauna si produci cafeaua
cat mai aproape de locul de consum si are operatiuni
de productie in fiecare tari in care actioneazi. In
Romania, Strauss are o unitate de productie «world
class» in Bucuresti, maximizand astfel experienta
fiecarui consumator prin minimizarea timpului de la
productie in ceascd. Sustenabilitatea fabricii nu vine
numai din procesele si standardele internationale, dar
si din implementarea energiilor regenerabile ca parte
a procesului de productie. Parcul de panouri solare
furnizeaza mai mult de 30% din necesarul de energie al
fabricii”

FOCUS PENTRU INOVATIE 100% ARABICA

In ziua de azi inovatia nu mai este un moft, este o cerinti

a consumatorilor, o nevoie imediatd. Pandemia a accelerat
aceasta nevoie nu neaparat din cauza limitarii consumului in
afara casei, ci mai ales datorita cresterii gradului de cunoastere,
al curiozitatii si al dorintei de experimentare a fanilor cafelei.

Vedem nu numai in categoriile in trend (capsule sau

boabe), dar si in categoriile traditionale. Avalansa

Branduri cu BULETIN de ROMANIA

achizitiilor de espressoare pentru acas3, fie ele cu boabe

sau cu cafea prajita si macinatd, ne obliga s inovam si sd
dezvoltam produse ideale pentru a replica experienta din
HoReCa si acasa.

La aceastd cerintd a rispuns si DONCAFE Supremo, o
cafea exceptionald 100% Arabica, creata pentru a satisface
cele mai pretentioase cerinte venite de la detinatorii de
espressoare si filtre. Ca orice proiect mare, specialistii
Strauss au lucrat impreuna cu singurul roman Campion
Mondial la préjirea cafelei (Shanghai 2016) si probabil
cea mai cunoscuta figura a artizanilor din Romaénia,
Alexandru Niculae.

De-a lungul unui proces complex, care a presupus foarte
multe variante testate cu pasionatii de cafea din Roménia,
am reusit sa lansam un produs formidabil care, in urma
unei prajiri controlate, isi pastreaza toate aromele naturale,
manifesta un gust complex si lasa in urma un after taste
foarte placut, de 100% Arabica. Combinatia de Arabica
din Africa si America Centrala face ca rezultatul in ceasca
sa fie o experientd completd, indiferent de metoda de

preparare.

Incid o data tehnologia si expertiza artizanilor romani si-au
dat mana in dezvoltarea unui produs de top: DONCAFE
Supremo 100% Arabica - cafea préjita si macinata!
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STRAUSS ROMANIA

HoReCa LA TINE ACASA

O altd tendinté care se manifestd accelerat in ziua de azi

este explozia numarului de gospodarii care folosesc boabe

la prepararea cafelei. Indiferent ca folosesc espressoare
bean-to-cup, iar altii rAsnite, consumatorii sunt decisi
sa-si ridice standardul prepararii cafelei si al momentelor
de rasfat din fiecare zi. Pentru toate aceste momente,
DONCAFE si-a folosit experienta extinsa in canalul
HoReCa si a dezvoltat o gama de cafea boabe de prima
clasa.

DONCAFE Espresso Perfetto pentru cei care sunt in
cautarea unui espresso concentrat dar delicat, cu gust
autentic 100% Arabica, foarte potrivit pentru espresso
scurt $i complementar pentru cappuccino. DONCAFE
Espresso Cremosso, un blend care ofera iubitorilor de
cafea un gust fin si o crema bogatd - ideal pentru lungo si
café-latte.

DONCAFE Selected 100% Arabica, creat pentru
momentele celor care vor si putin rasfat si putind

HoRERt T
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revitalizare. Combinatia armonioasd de soiuri de cafea
Arabica din America Centrala si de Sud si préjirea
»medium-dark roast” confera produsului final din ceasca
o0 aromd intensd care-i ajutd pe consumatori sd evadeze
intr-o lume a notelor de ciocolata, zahdr brun caramelizat
si usoare nuante de migdale préjite. Ideala pentru filtru,
French press si espressor, DONCAFE Selected 100%
Arabica creeazd dependentd.

R Proaspat prajita

Proaspat prajita

MIX YOUR FRESH
COFFEE PACKS
Al 5 PAGHETE DE GAFEA

DHNCAFE

FRESH

Proaspat prajia

DONCAFE FRESH LA ALEGERE,
CU 25% REDUGERE!

EXPLOZIA COMERTULUI ON-LINE

Faptul cd Strauss detine o fabrica moderna in Bucuresti
ne-a determinat in 2015 sa raspundem provocarii venite
de la consumatori: cum putem si cumparam cea mai
proaspata cafea si cum sa ajunga mai repede in casele
noastre? Prin achizitionarea unui cuptor artizanal
PROBATONE si lansarea gamei de origini DONCAFE
FRESH am rezolvat problema celei mai proaspete cafele
de origine. Ramanea sd rezolvam si restul lantului de

Mai 2021
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comanda si distributie. Aparitia magazinului on-line
doncafefresh.ro, care s-a transformat mai tirziu in
doncafemarket.ro, ne-a dat posibilitatea unei interactiuni
de calitate cu consumatorii pasionati de cafea si metode
de preparare. Portofoliul doncafemarket.ro s-a diversificat
permanent, de la cafele de origine cunoscute, gen
DONCAFE FRESH Etiopia Sidamo sau Costa Rica, pAni
la cele de specialitate, in editii speciale.
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IMPORTANTA CERTIFICARILOR DE CALITATE

Calitatea cafelei este extrem de importanta
siin prima fazd depinde foarte mult de
calitatea boabelor si de atentia la préjire.
Selectia pretentioasa a boabelor de calitate
si procesele care sunt implementate in
zona de achizitie si depozitare ne permit
sd dezvoltdm si sd producem produse

premium memorabile.

Dincolo de verificirile interne, ne-am ficut
o obligatie in a certifica calitatea produselor
noastre in cadrul unor organisme externe si
de aceea am ales Deutsche Landwirtschafts-
Gesellschaft (DLG - Societatea Agricola
Germand). DLG este o renumita institutie germana, leader
in evaluarea calitatii produselor ce se pot vinde in Germania.

Ambalaj nou,
gust si calitate
premiate din nou

Branduri cu BULETIN de ROMANIA

Y DLG evalueaza anual 27.000 de produse
alimentare si bauturi din intreagd lume. In
cadrul evaludrii internationale a calitétii,
expertii in domeniul cafelei testeaza mai
multe zeci de specialitati conform unor
parametri stiintifici complecsi.

Produsele DONCAFE au fost supuse an
de an acestor evaludri stricte, pe baza de
analize senzoriale si teste de laborator.
Rezultatul? Aroma, mirosul si gustul
cafelei DONCAFE au garantia calitatii
germane.

A

DONCAFE are singura cafea din Roménia premiata de

prestigiosul institut de evaluare a calitétii, DLG!

AMIGO - LEADERUL ABSOLUT AL PIETEI DE ,,PURE SOLUBLE” IN ROMANIA

Cafeaua solubild Amigo este emblematica pentru aceastd
categorie in Roménia. Desi marca isi are originile in
Brazilia, dupd aproape 40 de ani de prezentd in viata

romanilor, Amigo a fost ,,adoptatd” de citre consumatorii
romani si este privitd acum ca marca locala.

Amigo este leader absolut al pietei de instant, Romania
fiind singura tard din Europa care are alt leader decét

cei doi giganti mondiali. Aceastd pozitie se datoreazd, in
primul rand, aprecierii consumatorilor nostri, Amigo fiind

una din cele mai indragite marci din Roménia.

Secretul vine, in primul rdnd, din consistenta calitatii si a
atributelor cafelei. In tot acest rastimp, elementele esentiale
ale produsului emblematic - Amigo Cafea Solubila - au

rdamas neschimbate: cutia recognoscibila - legendara, care
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asigurd o etangeitate perfectd, aceeasi cafea Braziliand, cu
acelasi gust unic, caramelizat si aceeasi crema densa care
permite ritualul de preparare atét de specific romanilor.

Produsi in Brazilia si ambalatd in fabrica Strauss Roménia,
cafeaua solubila Amigo beneficiaza de o relatie puternica cu
consumatorii romani, relatie care se traduce, pe de o parte, prin
loialitate, dar si printr-o deschidere la inovatiile de ultima ora
din lumea cafelei, pe de alta parte. Astfel, pe langd produsul
traditional Amigo Cafea Solubild, am venit in intampinarea
consumatorilor nostri cu o varietate de produse, precum
Amigo Fusion - cafea instant ,,freeze dried” (o combinatie
revolutionard de instant si cafea prajitd si macinata), Amigo
Brazil - cafea prajitd si macinaté s.a.m.d.

In prezent, Amigo inseamna mai mult decat o cafea
instant. Marca si-a diversificat portofoliul, ajungind sd
multumeascd consumatorii tuturor categoriilor de cafea.

Marius Melesteu, Director General, Strauss Romania, explica:
»Amigo a venit in «echipa noastrd» in 2014 si pe undeva s-a
facut dreptate. O marcd asa de indragitd de consumatori, cu o
baza solidé de fani, merita respect si apreciere. Leaderul pietei
de instant este apreciat nu numai de consumatori, ci si de
colaboratori, fie cd sunt distribuitori sau retaileri, furnizdnd
energie intregii natiuni, pentru a merge mai departe””
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URSUS BREWERIES

URSUS

Breweniec Un portofoliu care insumeaza
peste 700 de ani de traditie in Romania

Ursus Breweries este cel mai mare producitor de bere din Roménia. Avand un portfoliu de branduri care impreuna
insumeazd peste sapte sute de ani de traditie in Roménia, recunoastem importanta rolului nostru in economia tarii.
Mai mult, pe langa performanta in afaceri, punem pret, in egald masurd, pe obiectivele legate de sustenabilitate si
responsabilitate sociala, sustinand si implicAndu-ne in viata comunitatilor locale in care ne desfisuram activitatea.

D 7772

i iubita bere din Romania aduce

— Cea mai
|ImI80I'El]lll] romanii impreuna de peste 300 de ani

Fabricatd inci de la 1718, berea Timisoreana aduce cu sine
experienta si traditia maestrilor berari ce si-au lasat amprenta
peste ani. Timisoreana s-a ndscut in cea mai veche fabrica de
bere din Romania, fiind atestatd documentar in 1718. Astazi,
Timisoreana este cel mai jubit brand de bere din Romania.

Continudm s ludm ce este mai bun din trecutul nostru,
privind cu incredere spre viitor, incurajandu-i pe romani

sd rimand impreund pentru un viitor mai bun.

Anul 2021 duce brandul Timisoreana si mai aproape de
identitatea romédneasca pe care am surprins-o intr-o noud
campanie integrat - ,,Impreund mergem mai departe”

- in toate punctele de interactiune cu consumatorii: TV,

©—

Timisoreana

Mai 2021

Radio, Digital, Retail, amintindu-le romanilor ca doar

impreuna reusesc sa facd lucrurile mai usor si mai bine.

Astfel cd, povesti precum un lac neamenajat care devine
un loc numai bun de pescuit sportiv, un spatiu paraginit
din fata blocului care se transforma intr-o griadina de
toatad frumusetea si parcul din cartier care devine loc

de jucat sah pentru toatd comunitatea, reprezinta doar
cateva dintre povestile oamenilor care reusesc sa schimbe
lucrurile in mai bine si le dau viatd, impreuna.

Fie ca vorbim de berea lager Timisoreana sau de mai noua
variantd fara alcool, promisiunea Timisoreana riméne aceeasi:
de a aduce roménii impreuna, la o bere creata pe gustul tuturor.

mniu CE1 PESTE 18 ANI

wwdesprealcool.fo



Ciucas este unul dintre cele mai puternice branduri locale din
Romania. Niscuti la Brasov in 1892, este o bere intotdeauna
aproape de natura si fiecare pas pe care il face, fie ci este vorba
de comunicare, promotii sau alte activitati, este o reflectie a
ceea ce reprezintd brandul Ciucas: autenticitate, relaxarea in
mijlocul naturii §i protejarea acesteia.

Ciucas isi propune nu doar sa vorbeasca despre natura,

ci si sd o protejeze. Astfel, s-a implicat in sustinerea
comunitatilor locale si a demarat un program national de
reamenajare a 12 locuri de relaxare prin care ii incurajeaza
pe romani sa se bucure responsabil de naturd. Acest
proiect a avut ca rezultat zone de picnic mai curate si un
public larg care a constientizat cd natura trebuie respectata.

Pe langa acest exercitiu de educare si crestere a gradului de
constientizare, Ciucas a dorit sd ofere un exemplu, astfel ca a
limitat consumul de hartie pentru ambalajele sale. Rezultatul

Branduri cu BULETIN de

Brandul romanesc
care sustine modul de viata
trait in armonie cu natura

acestei actiuni este economisirea a 20,8 de tone de hartie
numai in 2020, echivalentul a aproximativ 27 de copaci.

In acelasi an, Ciucas a extins aceasti abordare si asupra
celui mai mare proiect al sdu, campania promotionala
desfasurata la nivel national, unde toate cele 1.338 kg de
capace si cheite colectate au fost reciclate cu ajutorul unui
furnizor local.

Prin cele mai recente initiative din 2020, Ciucas mai face un
pas spre responsabilitate si sustenabilitate, astfel incat aceste
actiuni sa devind un obicei normal in viitor, atat pentru
brand, cat si pentru industrie si pentru publicul larg.

Mergand mai departe, in 2021, Ciucas vrea s foloseasca
Zonele de Relaxare ca statii de reciclare a PET-urilor,
pentru a continua si a duce la urmatorul nivel educarea
consumatorilor sai.

atur

o yr i it darmeste

@ PENTRU CEI PESTE 18 ANI

www.desprealcool.ro
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URSUS BREWERIES

URSUS, regele berii in Roménia si marca de bere din segmentul
premium preferata de romani, are o istorie indelungata pe plan
local, marcata des de inovatii si premiere. De-a lungul timpului,
URSUS a fost pe rand prima bere romaneascé cu reclamd TV,
prima bere roméaneascd in dozd, prima bere roméneasca in
sticld nereturnabild, prima bere care a lansat un mix de bere si
limonada fara alcool, dar si prima bere speciald destinatd unui
festival (Untold).

REGELE BERII

IN ROMANIA

e

Istoria berii URSUS incepe din anul 1878, in Cluj, unde a fost
produsé pentru prima data, iar de la nivel local, a inceput sa
fie apoi distribuita la nivel national in 1995. Astazi, URSUS
este regele berii in Romania si unul dintre cele mai puternice
branduri locale, dar care se bucuré de apreciere si recunoastere
sila nivel global. In fiecare an, mai multe sortimente din
portofoliu au fost premiate cu medalii de aur si distinctii la
competitii prestigioase precum World Beer Awards.

URSUS a fost si va fi mereu orientat spre inovare, pentru a
satisface cele mai inalte standarde si gusturi, astfel incét, in anii
recenti portofoliul a cunoscut o diversificare bogata.

In 2018 a fost lansati URSUS RETRO, o bere blondi nepaste-
urizata, produsd prin tehnologia de microfiltrare, un proces ce
are loc la rece si inlocuieste pasteurizarea. Datoritd metodei de
preparare la rece, aromele produse de drojdie in procesul de fer-
mentare riman intacte, iar berea are un gust mai bogat. In 2019,
URSUS RETRO a deschis vara mai devreme, cu o campanie de

1 mai ce si-a propus sa trezeasca mai multe amintiri din jurul
,»Zilei Nationale de Distractie” si al primului chef legendar al verii.

Mai 2021

Regele berii in Romania, o istorie
sub semnul inovatiei si al premierelor

Pentru ca URSUS este, totodatd, un brand ce priveste spre viitor,
in 2019 a lansat un program de responsabilizare menit sd incura-
jeze reciclarea fiecirui ambalaj. Cu ocazia fiecirei campanii sau
activari de festival, URSUS a fost promotor atét al consumului res-
ponsabil, dar si al unui comportament responsabil fata de mediu.

In 2020, intr-un context marcat de multe restrictii, URSUS si-a
dorit sd marcheze importanta solidaritétii si a prieteniilor. Prin
initiativa Epic Birthday, 1.500 de prieteni au urcat urari video
inedite pe platforma momente.cool, astfel incat, peste 900 de
sarbatoriti si-au aniversat zilele de nastere fard a fi singuri, desi
in izolare. In acest mod, URSUS a aritat ci gasca rimane tot
aproape, chiar si cAnd #StdmAcasi.

Tot in 2020, URSUS si-a extins portofoliul cu URSUS Pale Ale
Panda si a lansat gama de specialitéi ce reuneste: URSUS Retro
Carpatin, URSUS Pale Ale Panda si URSUS Black Grizzly, 3 beri
ce oferd o paleta de gusturi aparte, lansate pentru cei cu sete de
explorare, care vor mereu sa incerce ceva nou. Gama URSUS
Specialitati a inceput sa fie distribuitd la nivel national din luna
mai, in toate marile lanturi de retail, iar in 2021 a fost lansata

o noud specialitate, Cherry Lager Ciresar, care imbina perfect
gustul de bere blonda proaspata cu sucul dulce-acrisor de cirege.

URSUS si-a obisnuit deja fanii cu noutatile, fie la nivel de
produse, fie cu proiecte care sa implice comunitatile si grupu-
rile de prieteni, ardtdnd astfel o preocupare permanenta pentru
nevoile publicului ciruia se adreseaza. In 2021, brandul va
continua sd raimana aproape de consumatori, cu proiecte de
impact, adaptate comportamentelor de consum, noutiti ce vor
contribui semnificativ la istoria URSUS pe termen lung.

URSUS

spECIALITATI
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ERARIE ARTIZANALA

Branduri cu BULETIN de ROMANIA

INDIA PALE ALE

@ PENTRU CEI PESTE 18 ANI - www .desprealcool.ro

Bere craft din Cluj-Napoca, pentru toata Romania

In 2020, Ursus Breweries a finantat constructia micro-
beririei Barlog de la Cluj-Napoca. Berdria, construitd pe
locul in care se fonda in 1878 fabrica de bere Ursus, poate
acum produce 25.000 hl pe an. Constructia s-a intins

pe o perioada de 2 ani. Am avut incredere in specialistii
si furnizorii locali, astfel ca 80% din investitia de citeva

milioane de euro a ramas in economia locala.

Are tehnologie de ultima generatie pentru productia de
bere, dar si un pub incapator si un magazin in care te
asteptdm cu bere si altceva. Si pentru ci totul se va putea
vizita, am pregdtit niste camere in care se pot degusta berea
sau ingredientele din care o facem. Dac4, totusi, vizita

la Cluj se aménd, avem si magazin virtual pe platforma
digitald barlog.ro.

In 2021, ne deschidem portile pentru vizitare, dar si pentru
comunitatea de business si producitori locali din Cluj-
Napoca. Fabrica poate gazdui mici evenimente si organiza
experiente pentru echipe, in timp ce magazinul poate
reprezenta o sursd de vanzari pentru furnizorii locali.

»Misiunea Barlog este de a readuce la viata rolul pe care
fabrica de bere il avea istoric in comunitate. Plecand de la
spatiul ce isi propune sd adune in jurul sdu comunitatile
din Cluj, pana la berile gandite sd creasca piata de craft,
transforméand perceptia de produs exclusivist printr-o
abordare mult mai deschisd si incluzivd’, Bogdan Turcanu,
Commercial Manager.

De pe portile fabricii, de la deschidere, au iesit patru
variante de bere craft: Legenda lui Matei Corvin - Cluj
Craft Lager, Palosul lui Stefan - India Pale Ale, Enigma

Iui Negru Vodd - Porter Black si Teapa lui Vlad - Red Ale.
Partea buna e ca abia am inceput! Stim cé existd mii de
gusturi diferite si preferinte i, pentru fiecare dintre ele,
vrem sa facem o bere potrivitd. Nu ne asteptdm ca toate
berile noastre sa fie pe gustul tuturor, dar credem c fiecare
om va regasi o bere pe gustul lui in portofoliul Barlog.

Asa ca stati pe aproape, veniti la Cluj sau beti o bere!
Sau nu. Nu ne suparam. Noi suntem Barlog - O guri de
altceva.
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VITIPOMICOLA SAMBURESTI

DOMENIILE

Domeniile Samburesti -
Echilibrul ideal intre

SAMBUREST! traditie si modernitate

Jean Valvis, actionar majoritar
Domeniile Samburesti

Brandul Domeniile Samburesti duce mai departe
traditia vinurilor autohtone romanesti si vine in
ntdmpinarea iubitorilor de vin cu produse de o
calitate exceptionala:

~Consumatorul roman isi rafineazd gusturile,
devine din ce in ce mai atent la calitatea
produselor pe care le consuma si sustine acele
branduri care aduc plus valoare economiei tdrii,
lucru care se reflecta in alegerea brandurilor
autohtone cu traditie si in tendinta de orientare
spre zona vinurilor premium.

De aceeaq, in strategia noastrd pe termen lung ne
adresdm consumatorilor interesati de produse de o
calitate superioard atat prin gama

Domeniile SGmburesti, cat si prin gama de vinuri cu
un caracter exclusivist precum vinurile

Chateau Valvis. Vinurile noastre sunt obtinute cu
migald prin selectionarea exigentad a strugurilor si
cu agjutorul solutiilor tehnologice moderne aplicate,
imbinate cu metodele traditionale de vinificatie.”

Mai 2021

POVESTEA BRANDULUI iN ROMANIA

Cu spatele aparat de primejdiile vremilor de zidurile inex-
pugnabile ale Carpatilor si cu Oltul ocrotitor, prosternat la
picioare, Samburestiul se intinde molcom peste un pamant
binecuvantat si roditor. Si se vede treaba ca in aceastd zona au
trait gospodari din cele mai vechi timpuri, de vreme ce insusi

numele ne spune ci aici cresteau livezi nemaivézute.

Samburestiul a intrat falnic in istorie. Numele ii apare in
ceasloave inca de acum patru sute de ani si il gasim aflat in
stdpanirea marelui boier, logofdt, cronicar, diplomat si strateg
Theodosie Rudeanu, ména dreapta a lui Mihai Viteazu.

Tot ceasloavele ne spun ci aici se facea vin de pe-atunci,
povestindu-ne despre subtilitétile functiei de paharnic.

De-a lungul anilor, regasim mosia sub stdpéaniri de vazi
precum: nepotul lui Dan Danilovici, marele vistiernic a lui
Matei Basarab, apoi ginerele lui Brancoveanu si pe la 1800 o
aflim in proprietatea Britienilor.

Povestea moderna a vinuri-
lor Domeniile Sémburesti

nu poate incepe altfel decat
aristocratic, cu boierul Vintila
Bratianu, printre cei mai influ-
enti oameni politici ai vremii
sale. Acesta il invita la mosia
lui din Sémburesti pe August
Joseph Ville, unul dintre cei
mai faimosi oenologi francezi,

pentru a reface podgoriile distruse din cauza filoxerei.

Podgoria de la Sdmburesti produce de peste patru veacuri
vinuri valoroase, prima atestare datand incé din 1621, vinuri
care ne amintesc de ceea ce regiunea Oltului poate obtine
printr-o vinificare inteligenta. Desi cantitatea de precipitatii

ETT TV T LT LTS LT T L



Branduri cu BULETIN de ROM

cazutd in perioada de vegetatie este mica, datoritd apropierii
podgoriei de valea Oltului si curentilor existenti in zona,
umiditatea se mentine la valori mai mult dect favorabile.
Calitatea vinului aici depinde in principal de caracteristicile
solului, iar Ssmburesti a fost binecuvéntat cu soluri excelente.
Terroir-ul a fost inzestrat cu calitéti exceptionale, care il fac
ideal pentru vinificatie.

Astizi, la Domeniile Simburesti povestea continua, iar via a
reinviat si isi urmeaza traditiile vechi de mii de ani, oferind

calitate si originalitate vinurilor obtinute att din soiuri inter-
nationale valoroase, precum Merlot si Cabernet Sauvignon,
dar si din soiuri traditionale precum Feteasca Neagrd, cu
potential de afirmare inclusiv pe piata internationala.

Calitatea productiei rezulta din imbinarea tehnologiilor
state-of-the-art cu metodele traditionale de vinificatie.
Vinurile au fost premiate, de-a lungul anilor, in cadrul a nu-
meroase competitii nationale si internationale, bucurdndu-se
de o apreciere atat la nivel national, cét si peste hotare.

POVESTEA OAMENILOR CARE CREEAZA
PRODUSELE ROMANESTI

In 2005, omul de afaceri Jean Valvis preia podgoria Simburesti
cu intentia clar declaratd de a reinvia faima de odinioard a
vinurilor de pe domeniu. In urma unui program amplu de
investitii, incepe reconversia intregii suprafete viticole, se
renoveaza si se retehnologizeaza combinatul de vinificatie, i se
adaugd o linie moderna de imbuteliere si i se instaleaza sisteme
de irigatie de ultima generatie. Tot atunci este adus in echipa
Pierre-Marie Guillaume, un viticultor francez de renume in-
ternational, proprietarul unei pepiniere de familie cu o istorie
de peste 100 de ani.

Crama a fost infiintata in podgo-
ria Sdmburesti, fostd proprietate
a familiei Bréatianu. Podgoria
Samburesti este situatd in par-
tea sudica a tarii, la 30 de km de
podgoria Dragasani si detine

o pozitie privilegiatd datorita

asezarii sale. Podgoria Sémburesti se
intinde pe teritoriul a trei comune,
situate in partea de nord a judetu-
lui Olt: Dobroteasa, Samburesti si
Vitomiresti.

In 2008, a inceput replantarea a 500

de hectare de vita de vie, iar crama
a intrat in renovare dupa o investitie in echipamente de vinifi-
catie, conditionare, depozitare si imbuteliere.

Legenda Samburestiului renaste. In prezent, viile cramei se
intind pe o suprafatd de 314 hectare pe care sunt cultivate
soiuri internationale de struguri precum Cabernet Sauvignon,
Merlot, Pinot Noir, Chardonnay, Sauvignon Blanc, dar si
soiuri locale de struguri precum Feteasca Neagra. Vinificatorul
cramei este Manuel Nica.

Privim increzatori spre viitor si ne bucurdm s vedem o
tendintd de consum a produselor locale autentice si nostalgia
consumatorilor fatd de brandurile roménesti de traditie.
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Ati notat Tn agenda ?

C/llb Network

your business!
RETAIL

www.clubrh.ro

Doua zile de conferinte, workshopuri si business networking
intr-un cadru relaxant, favorabil discutiilor constructive

6-8 octombrie 2021 - Editia a IX-a Poiana Brasov, hotel Alpin
—

Gala Premiilor PIATA

52 de trofee pentru performerii
sezonului 2020-2021.

Reuniunea elitei industriei bunurilor
de larg consum

18 noiembrie 2021 - Editia a XVI-a, Bucuresti

www.premiilepiata.ro
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E momentul sa alegi
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