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potenciar

las ventas :

en un mercado en
transformacion? s

EUROPAMUNDO.
Preventa 2026/27
con precios
congelados A

CORPOTURISMO.
Festivales, eventos y
la oferta hotelera de
Cartagena i1

CLUB MED. Resorts
all inclusive con
atributos uUnicos 1

Los Workshops Ladevi del segundo semestre en Quito y

Guayaquil convocaron a un importante numero de AVIANCA. Juan
agencias de viajes en ambas ciudades. 3 Francisco Ortiz:
“Hasta fines de 2025
Las ultimas operaremos 228

novedades del mercado aerocomercial en Ecuador s vuelos semanales” A

u a a u I 5 19 vuelo diario.
Vuela desde el 26 de octubre de 2025.

T&C en avianca.com Compra en avianca.com STAR ALLIANCE v::


https://wa.link/zkrpjz
https://wa.link/zkrpjz
https://www.avianca.com/es/

N3

MAXITRAVEL

Navidad + Playa

PLAN PERFECTO

*Incluye CENA NAVIDENA

ﬂ‘q;‘e 9 2$1:', 39 e $1239

SALIDAS DESDE QUITO/GUAYAQUIL

21 - 25 Dic.


https://drive.google.com/drive/folders/1Ql8M7xsjNmdGta0HU47Kv-OATMFbmebJ?usp=drive_link

Manual Islas y Playas:
.como potenciar las
ventas en un mercado
en transformacion?

EI turismo de sol y playa con-
tinda siendo el producto es-

trella del mercado global, gene-
rando mas de USS 3 trillones y
representando la mitad del gas-
to turistico mundial. Su capaci-
dad de adaptacion se refleja en
la diversificacién de perfiles de
viajeros: desde familias y pare-
jas hasta aventureros y profesio-
nales que combinan ocio contra-
bajo remoto.

Los resorts All Inclusive y
los paquetes vacacionales, le-
jos de perder vigencia, evolucio-
nan con propuestas gastrondémi-
cas, wellnessy experiencias res-
ponsables.

El segmento premium tam-
bién redefine su relacién con la
playa, apostando por destinos

remotos, personalizados y sos-
tenibles.

Sin embargo, el cambio cli-
matico plantea un desafio criti-
co. La erosion costera y el au-
mento del nivel del mar amena-
zan lainfraestructuray la econo-
mia de destinos clave.

Segun WTTC, se requieren
USS 65.000 millones anuales
en inversiones para mitigar es-
tos efectos.

Asi, lasostenibilidadyanoes
opcional. Es el camino necesario
paraqueelturismodeislasypla-
yas siga siendo sinénimo de éxi-
toy futuro.

El Manual como
herramienta de ventas
En este contexto, Ladevi Me-

Acceda desde
aqui al Manual Islas
y Playas 2025

diosy Soluciones presenta el Ma-
nual Islas y Playas 2025, una he-
rramienta clave paralos agentes
de viajes que buscan actualizar-
se y maximizar sus oportunida-
des comerciales.

Con informacion estratégica
sobretendencias globales, nove-
dades de productos, destinos y
proveedores, esta guia se conso-
lida como un recurso imprescin-
dible para comprender la evolu-
ciondel segmentoy potenciarlas
ventas de cara a una nueva tem-
porada marcada por la diversifi-
cacion y la sostenibilidad.®

Vuelos: estadisticas develan
recuperacion de transporte aéreo

EI Ministerio de Infraestruc-
tura y Transporte (MIT) dio
a conocer las ultimas estadis-
ticas sobre transporte aéreo en
Ecuador. Asi, entre enero y agos-
to de 2025, la entidad contabili-

z6 63.304 vuelos, tanto domés-
ticos como internacionales, un
incremento del 40% con respec-
to al mismo periodo de 2024, en
el que se contabilizaron 45.161.

De los efectuados en 2025,

32.610 (51,53%) vuelos corres-
pondieron a rutas internaciona-
les, lo que representa el doble de
los 16.007 registrados en 2024.

Estadisticas
vuelos domésticos

En el &mbito nacional, tam-
bién se evidencié un incremento
del 5%, con 30.694 (48,48%) via-
jes frente al afio anterior.

“Estos resultados demues-
tran la importancia del transpor-
te aéreo en el fortalecimiento del
desarrolloeconémicoy social del
pais”, manifesté el MIT.

En cuanto al trafico aéreo, en
este mismo periodo del 2025, se
movilizaron 5.366.696 pasajeros
anivel nacional einternacional.“

En numeros
USS 435 esio

que cuesta desde el 1
de octubre la visa de
Estados Unidos tras la
implementacion de una
nueva tarifa
denominada “tarifa de
integridad”.

10 hoteles y tour
operadores de Ecuador,
ademas de Quito,
recibieron un
reconocimiento por
parte de los World
Travel Awards 2025, a
nivel de Sudamérica.

4.4°/o crecio el

trafico aéreo regional,
con un total de 42.8
millones de pasajeros,
segun la Asociacion
Latinoamericana y del
Caribe de Transporte
Aéreo (ALTA).

9 de cada 10

profesionales que
viajan por trabajo en
Espaiia (88%) y a nivel
mundial (89%)
enfrentaron problemas
en sus
desplazamientos.

USS 1 mil
millones por
semana pierde el
turismo de Estados
Unidos debido a las
demorasy
cancelaciones de
vuelos y viajes en tren,
y el cierre de parques
nacionales y museos,
segun Tourism
Economics.
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https://ecuador.ladevi.info/actualidad/vuelos-estadisticas-develan-recuperacion-transporte-aereo-n90661

Estados Unidos ordena
disolver la alianza de
Aeromeéxico con Delta Air Lines

EI Departamento de Transpor-
te de EE. UU. (DOT) ordend
desmantelar la alianza entre Ae-
roméxico y Delta Air Lines a par-

tirdel 1° de enero. La decision si-
gueundictamendesfavorabledel
Departamento de Justicia (DOJ)
gue cuestiona la inmunidad an-

timonopolio otorgada a la alian-
za. Delta lamento la medida, ca-
lificandola de perjudicial para el
empleo, las comunidades y los
viajeros entre EE. UU. y México,
y aseguré que los vuelos segui-
ran operando normalmente. Ae-
roméxico, por su parte, destacé
quelosacuerdosde cédigo com-
partidoylos programas de viajero
frecuente continuardn vigentes.

EIDOT justificé lamedida afir-
mando quelaintervencion de Mé-
xico en el mercado transfronteri-
zocre6 condiciones anticompeti-
tivas. Seguin el DOT, lainmunidad
antimonopolio otorgada original-
menteyanoesvalidadebidoalas
restricciones en el Aeropuerto In-
ternacional Benito Juarez (AICM)
y la asignacion de franjas hora-
rias no transparentes y discrimi-
natorias por parte de México.“

Como la inteligencia
artificial determina los
precios de cruceros

n el Foro Global de Skift en Nueva York, Jason

Liberty, CEO de Royal Caribbean, destacé que
“la naviera aplica inteligencia artificial en su ope-
racién, incluyendo la fijacién dinamica de precios
y la reduccidn de residuos”. “La A calcula y ajus-
ta hasta 15 millones de combinaciones tarifarias
al dia, optimizando la gestion de cabinas, rutas y
fechas segln demanda, temporada y competen-

El CEO de ChatGPT revela
el futuro de la IA en los viajes

Bret Taylor, presidente de
OpenAl, trazé en el Skift

Global Forum la hoja de ruta del
impacto de la IA en el turismo.
Destacé que los agentes inteli-
gentes ya actlian como aseso-
res de viaje digitales, capaces
de acompahar al cliente en to-
doelproceso. Inclusorelaté que
planificé sus vacaciones en Eu-

ropa solo con ChatGPT, con un
resultado sobresaliente. Segun
Taylor, la voz sera el préoximo
gran canal, dando paso a expe-
riencias multimodales con voz,
imagen y video que permitiran
personalizacién masiva. Antici-
p6, ademas, un cambio en pro-
gramas defidelizacion con “con-
cierges digitales” que recorda-
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cia. Antes este trabajo requeria 100 gestores; hoy
el 90% de los precios se define con IA, lo que per-
mite mayor eficiencia y rapidez en las decisiones
comerciales”, concluy6.

ran el historial de cada usuario.

Expedia, Bookingy Airbnb debe-
ran adaptarse o perderan rele-
vancia. El directivo insté ainno-
var rapido y usar la IA para redi-
sefiar experiencias y reforzar la
lealtad del cliente.” -

—

Turismo
mundial en
alza: ;auge
sostenible
0 riesgo
latente?

IBarémetrodel Turismo

Mundial de ONU Turis-
mo reporté 690 millonesde
viajesinternacionalesentre
eneroyjuniode2025,33 mi-
llones mas que en 2024. El
secretario general, Zurab
Pololikashvili, destacé el
aporte del turismo a eco-
nomias y empleos, aunque
recalco la responsabilidad
de un crecimiento sosteni-
bleeinclusivo. Porregiones,
Africa lider6 con +12%, Eu-
ropa recibié 340 millones
de turistas (+4%), las Amé-
ricas crecieron 3% con fuer-
te impulso de Sudamérica
(+14%), Asia-Pacifico avan-
26 11% y Oriente Medio ca-
y6 4%. Destinos como Ja-
pon, Vietnam, Coreadel Sur,
Marruecos, México y Pai-
ses Bajos mostraron gran
dinamismo. Los ingresos
también crecieron, con Ja-
pén (+18%) y Reino Unido
(+13%) ala cabeza. Pese al
avance, ONU Turismo advir-
tidretos por costosytensio-
nes geopoliticas, aunque el
50% de los expertos espe-
ra un cierre de afio con al-
zas del 3% al 5%.“%


https://www.ladevi.info/actualidad/turismo-mundial-alza-auge-sostenible-o-riesgo-latente-n89538
https://www.ladevi.info/transporte/companias-aereas/estados-unidos-ordena-disolver-la-alianza-aeromexico-delta-air-lines-n89258
https://www.ladevi.info/traveltech/como-la-inteligencia-artificial-determina-los-precios-cruceros-n89521
https://colombia.ladevi.info/actualidad/el-ceo-chatgpt-revela-el-futuro-la-ia-los-viajes-n89549

HONEST GLOBAL

ISTANBUL-DUBAI-SYDNEY-BUDAPEST-BANGKOK-OS5AKA

15 DIAS & 14 NOCHES

INDIA & TAILANDIA {j552599

BANGKOK - PHITSANULOKE - CHIANG RAI B PRECIO P/ 2 PERSONAS
CHIANG MAI-PHUKET-DELHI-JAIPUR-AGRA @Iﬁﬁ + Voos internos US$ 610

14 DIAS & 13 NOCHES
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11 DIAS & 10 NOCHES
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PAMUKKALE-EFESO-BURSA+CRUCERO -2 ;
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https://honestglobal.my.canva.site/2x1honest

; CoOmo ha impulsado el turismo
f as ventas en lo que va de 2025?

ntre eneroy julio de 2025,  E| Servicio de Rentas Internas (SRI) dio a
conocer el rol del turismo en el aumento de
las ventas en este 2025.

lasventastotalesenEcua-
dor alcanzaron los US$
144.711 millones, el valormas al-
todelos ultimos 8 ainos, reveld el
Servicio deRentas Internas (SRI).
Ademas, la tasa de crecimiento
anual llegé al 7,4%, superando a
las registradas en afios prepan-
demia (2018:6,5%y2019:3,6%).
¢Qué papel desempeii6 el tu-
rismo en esta elevacion de las
ventas? Segun cifras del SRI, es-
te represento la quinta activi-
dad econdémica que mas impul-
s6 las ventas dentro del perio-
do sefnalado, con un crecimien-
to del 7,3% con respecto a ene-
ro-julio de 2024, al haber pasa-
do de USS 1.887 millones a US$
2.026 millones.
El rubro fue Gnicamente su-
perado por la mineria (+ 20,4%),

DMC en Colombia

la agricultura (+ 17,5%), el co-
mercio (+ 8,8%) y la manufactu-
ra (+8,6%).

A nivel provincial -conside-
randotodaslasactividades eco-
némicas-, Pichincha (+ 1,8%),

Guayas (+9%), Manabi (+ 16,5%),
Azuay (+ 10,6%), El Oro (+ 13%)
y Los Rios (+ 22,4%), fueron las
que registraron una mayor va-
riacién interanual positiva de
las ventas.

BOGOTA Y CANO

T

INCLUYE:

ALOJAMIENTO DESAYUNO _
4 NOCH

DESDE

Us$

TRASLADOS 4
HISPANA

\, (+57)601 2456324 (O) (+57)322 6108454

~www.doradoexperiences.com
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PRECIO POR PERSONA

Impacto del turismo
en las ventas
de septiembre

En septiembre, el sectorturis-
tico se situé como el cuarto sec-
tor econémico con mayor creci-
miento (+ 8,9%) con respecto al
mismo mes de 2024, con una
evolucion de las ventas de USS
233 millones a US$ 253 millo-
nes, solo por detras de la cons-
truccion (+27,2%),la produccion
petrolera (+14,7%) y el comercio
(+13,4%).

Es importante mencionar
que, en septiembre de 2024, la
economiaecuatorianaseviocon-
siderablemente afectada por ex-
tensos cortes de energia, que en
algunossectoresalcanzaronhas-
ta 14 horas diarias.

Por esta razén, varios ana-
listas consideran que esto ex-
plica, en parte, este considera-
ble crecimiento de las ventas
en septiembre de 2025 com-
parado con septiembre del afio
anterior.<s

ACTIVIDADES
ENLA
MACARENA



https://www.doradoexperiences.com/es/closedtour/pro/19830350/pkg-31605895-1
https://ecuador.ladevi.info/actualidad/turismo-como-ha-impulsado-las-ventas-lo-que-va-del-2025-n90439

sl NORWEGIAN
>~ CRUISE LINE’

Cruceros por el Caribe que tus clientes van a amar

Ofrece a tus clientes unas vacaciones en el Caribe disefiadas a su medida: con una
amplia variedad de opciones gastronémicas, entretenimiento que supera expectativas y
la posibilidad de descubrir cada isla a su propio ritmo. Con experiencias que se sienten
personales y sin complicaciones, regresaran encantados de su crucero... y a ti para
' 'r_feServar-'su préximo viaje con Norwegian.

Promociona

oy facilmente
Al Norwegiancon
e :. }:
e x «? CONNECT

BAR ABIERTO
2 .|. ILIMITADO
DESCUENTO iY MAS!

ENTODOS LOS CRUCEROS" iMAS DE $2,000 USD EN VALOR!"

“IMPUESTOS NO INCLUIDOS. RESTRICCIONES APLICAN.

Consulta los terminos y condiciones completes en ncl.com/maseffer. Las imagenes son solo ilustrativas y estan sujetas a cambios.,
D2025 NCL Corporation Ltd. Registro de buques: Bahamas y EE. UL 2558200 10/25

Crucero de 7 dias porel Canbe desde M|arm
Gr

Crucero de 7 dias por el Carlbe desde Orlando:
eat Stlrru

ORLANDO (PUERTO CANAVERAL)

MIAMIO—~—eCRE

COZUMEL

L —
PUERTO PLATA

SANTO TOMAS



http://www.ncl.com

Visa Express celebro apertura de oficina
en ubicacion estratégica en Quito

ar un mejor soporte a

los clientes de las agen-

cias de viajes que bus-
can tramitar la visa para el Es-
pacio Schengen y Europa en ge-
neral es uno de los principales
objetivos de la nueva oficina del
serviciode asesoriade visado Vi-
sa Express.

El espacio -cuya apertura tu-
vo lugar el 19 de septiembre en
un evento especial conducido por
José Luis Egas, director de Visa
Express,yAnnie Garcia, gerente-,
conté con la presencia de varios
de los aliados estratégicos de la
empresa.

Algunos de ellos fueron las
mayoristas All Travel, Bluesky,
Maxitravel, UltraGo, Universal de
Viajes y Status Travel; las aeroli-
neas Iberia y Air Europa; y agen-
cias de viajes como Metropoli-

José Luis Egas Francisco Arboleda, gerente general de Status
Travel; Annie Garcia, Pablo Lara, director de Proyectos de Universal
de Viajes; y Fidel Murgueytio, gerente general de Maxitravel.

tan Touring, Cosarco Touring y
LifeTrip.

Ubicacion estratégica
de oficinas de
Visa Express

Una de las principales venta-
jas del nuevo establecimiento es
suubicacion estratégicaenlaca-

THE PALACE COMPANY"®

lle Republicadel Salvador, en Qui-
to, muy cerca de la sede de BLS
International, dependencia que
gestiona las visas para Espafa.

La flamante dependencia se
suma a la otra localizada en la
misma avenida, que congrega a
los 50 teleoperadores que brin-
dan soporte.

SUPERA TUS METAS: UNETE A PRO AGENTS

The Palace Company, fundada en 1984, ha florecido hasta
Lonvertlrae enun referente global en hospltahdad. Ho;

PRO AGENTS

Beneficios de
Visa Express

Egasresalté que VisaExpress
no busca competir con las agen-
cias de viajes -ya que no ofrece
sus servicios al cliente final-, si-
no trabajar en conjunto, a fin de
que los viajeros puedan recibir la
asesoria adecuada para el pro-
ceso de visado, desde la obten-
cioén de las citas hasta la entre-
vista y la presentacion de la do-
cumentacion.

Visa Express se destaca por
la alta tasa de aprobacion de vi-
sas de sus clientes, porcentaje
que alcanza entre el 85% y 90%
a nivel general, y casi el 100%
cuando se trata de estudiantes.

Otroaspectoquedistingueala
compafiiaessuinfraestructuraen
hardwarey software, asi como su
personal altamente capacitado.<:

Conviértete en PRO Agent yaccede a ventajas disefiadas

para hacer crecer tu negocio:

+ Comisiones competitivas en el mercado

+ Disfruta de un 50% de descuento en tarifas por noche

* Gana vacaciones gratis con Puntos Vende-Viaja-Disfruta
Asistencia estratégica de tu BDM para cerrar ventas

Viajes de Familiarizacion
* Herramientas de Marketing

* Sistema de reservaciones Global

Para mas informacion y asistencia escribe a

juanromero@thepalacecompany.com

9 in] (@palaceproagents

WWW. pi‘l] aceproagents.com
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https://globalsales.palaceresorts.com/user/sign-up-agent?utm_source=ladevi&utm_medium=display&utm_campaign=ecu-proagents&utm_content=pa_ecu_na_revista_v1_1x1&utm_term=pa_ecu_ladevi_revista_oct-2025_1x1&dclid=CPTasdD6kpADFVKKgwgdGW8Pzg&gad_source=7
https://ecuador.ladevi.info/negocios/visa-express-celebro-apertura-oficina-ubicacion-estrategica-mayoristas-y-agencias-viajes-n89622

Las ultimas novedades del mercado
aerocomercial en Ecuador

A todo momento se
producen
actualizaciones
acerca del mercado
aerocomercial.
Conozca las ultimas
novedades al
respecto.

asaerolineashananuncia-

do novedades en estos Ul-

timosdias. Unadeellases
laproxima operaciénde unanue-
varutade JetSmart que conecta-
rd Quito con Argentina. Ademas,
American Airlines y United Airli-
nes aumentardn sus frecuencias.
Por otro lado, desde el 26 de oc-
tubre operara la nueva ruta Gua-
yaquil-Miami de Avianca.

Aeroméxico
volvera a Ecuador

Tras mas de un afio de su ce-
se de operaciones, Aeroméxico
volvera a volar en Ecuador des-
de el 26 de marzo de 2026, con 4
frecuencias semanales, saliendo
de Quito los martes, jueves, sa-
bados y domingos, alas 10:30,y
con llegada a Ciudad de México
alas 14:10.

Entretanto, desde México los
despegues seranloslunes, miér-
coles, viernes y domingos a las
13:20, con aterrizaje en Quito a
las 19:05.

Avianca incrementa
conectividad
en Ecuador

Avianca anunci6 que opera-
rd un total de 20 frecuencias adi-
cionales semanales endiciembre

\ S/ -

|

de 2025 en comparacion con el
mismo mes de 2024, pasando
de 44 a 64.

En parte, esto responde a
que casi duplicara su operacion
directa entre Ecuador y Estados
Unidos, pasando de 14 a 26 fre-
cuencias semanales.

Esto tras la entrada en ope-
racion de la nueva ruta Guaya-
quil-Miami, con una frecuencia
diaria disponible desde el 26 de
octubre.

Asimismo, la aerolinea pasa-
rd a ofrecer de 8 a 12 frecuencias
semanales entre Guayaquily Nue-
va York, asi como una frecuencia
adicional entre Quitoy Nueva York.

En otras rutas internaciona-
les como Quito—San Salvador
(El Salvador), la compaiiia tam-
bién operara un vuelo adicional
cada semana.

o SMART -

M

JetSmart ampliara
conectividad con
Argentina

La aerolinea de bajo costo
JetSmart informé que, a partir
del 26 de octubre de 2025, esta-
rd habilitada la nueva ruta Qui-
to-Buenos Aires, mediante una
escala en el aeropuerto Jorge
Chavez de Lima.

La nueva ruta Quito-Li-
ma-Buenos Aires tendra tres
frecuencias semanales los
domingos, miércoles y vier-
nes, cumpliendo el siguiente
itinerario:

e Salida de Quito a las
16:49, con llegada a Lima a
las 19:05.

e SalidadeLimaalas22:00,
conllegadaaBuenosAiresalas
04:20 (del dia siguiente, es de-
cirloslunes,juevesy sabados).

American aumentara
vuelos a Miami

American Airlines duplicara
sus vuelos diarios directos ha-
cia Miami, tanto desde Quito co-
mo desde Guayaquil. En el caso
delacapital,las nuevas operacio-
nesarrancaranel 3denoviembre
de 2025,y en Guayaquil, el 12 de
febrero de 2026.

United Airlines
duplicara vuelos
hacia Houston

United Airlines sumara una
frecuencia mas a sus vuelos
diarios Quito-Houston, de ma-
nera temporal, abarcando el pe-
riodo comprendido entre el 2 de
diciembre de 2025y el 6 de ene-
ro de 2026.

Acontinuacion, lositinerarios
de ambos vuelos:

o Salidade Quitoalas 08:00,
conllegadaaHoustonalas12:15
(diario).

¢ Despegue de Houston a la
18:10, con aterrizaje en Quito a
las 00:30 (diario).

o Salida de Quito a la 01:35,
conllegadaaHoustonalas 05:50
(diario).

¢ DespeguedeHoustonalas
23:55, con aterrizaje en Quito a
las 06:10 (diario).®
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Maxitravel imp

ulsa capacitaciones sobre

destinos estrella de turismo estudiantil

axitravel, reconocida

mayorista de turismo

con amplia trayecto-
ria en el segmento estudiantil,
ha iniciado una serie de capaci-
taciones especializadasdirigidas
a agencias de viajes que gestio-
nan grupos escolares. Estas se-
siones estandisefiadas parapre-
sentar en detalle los beneficios,
actividades y destinos destaca-
dos para las giras estudiantiles
2026, con un enfoque renovado
en experiencias educativas, re-
creativas y seguras.

Punta Canay Panama se po-
sicionan comolos programas es-
trella de turismo estudiantil para
el préximo afio, segun lo anun-
ciado por los representantes de
Maxitravel.

Mientras que Punta Cana
continta siendo uno de los des-

tinos preferidos por su propues-
ta “all inclusive”, sus playas ca-
ribefias y actividades integrado-
ras, la gran novedad es la incor-
poracién de Panama como des-
tino ideal para viajes de colegio,
destacandose por su excelente
relacion calidad-precio.
“Panama playa es una alter-
nativa estratégica para grupos
estudiantiles: accesible, segura,
culturalmente rica y con infraes-
tructuramodernaparaelturismo
juvenil”, comento uno de los vo-
ceros de Maxitravel durante una
de las jornadas de formacion.

¢Como acceder a
capacitaciones de
turismo estudiantil
de Maxitravel?

Estas capacitaciones estan
orientadas a agencias de viajes
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en Ecuador que buscan diversi-
ficar su portafolio de destinos
escolares y ofrecer programas
adaptados a las nuevas deman-
dasde padres, instituciones edu-
cativas y estudiantes.
Maxitravel invita a todas las
agencias interesadas en acce-
der a esta informacion exclusi-
va a participar de estas capaci-

taciones, que se estan desarro-
llando tanto en formato presen-
cial como virtual.

Para mas informacién o pa-
rasolicitaruna capacitacion per-
sonalizada, las agencias pueden
comunicarse directamente con
el equipo comercial de Maxitra-
vel a través de sus canales ofi-

ciales.<
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Polimundo celebré el 40° aniversario con
reconocimiento a socios estrategicos

Imiércoles 10 de septiem-

bre, el grupo turistico Poli-

mundo celebré su40° ani-
versario enun evento especial en
el Jardin Botanico de Quito, que
congreg6 a sus directivos, fun-
dadores, asociadosy aliados es-
tratégicos, entre ellos, varias ae-
rolineas.

Avianca, Delta Air Lines, Co-
pa Airlines, Latam Airlines, KLM,
Iberia, Air Europa, United Airlines,
JetSmarty Air Canada, asi como
las asistencias al viajero Assist
Cardy Universal Assistance, fue-
ron algunas de las empresas re-
conocidas durante el encuentro.
También asistieron hoteles y tar-
jetas de crédito.

La ceremonia estuvo condu-
cida por Diego Padula, gerente
general de Polimundo; y Andrea

Andrea Jaramillo, Lucia de Padula, Ana Maria Miranda,
responsable de Marketing Digital; y Diego Padula.

Jaramillo,gerente comercial. Los
acompafaronlaactual presiden-
ta, Lucia de Padula; el fundador
Esteban Pérez y el director Se-
bastian Padula.

Reconocimientos

y agradecimientos
Durantelagalaserindiéunho-

menaje especial a laactual presi-

A

denta de Polimundo, Lucia de Pa-
dula-quienhalideradolaempresa
por 35 afios-, asi como a sus fun-
dadores José Maria Pérez, Nany
de Pérez y Esteban Pérez.
Igualmente, sebrinddunagra-
decimiento especial alosasocia-
dos Vicente Proafio, Ma. del Car-
men Granizo, Natalia Davalos,
Elena Arellano, Jaime Burbano,

Alvaro Moncayo, Monserrat Bra-
vo e lvonne Ortiz.

“Entré a Polimundo sin ma-
yor conocimiento en agencias de
viajes mas que haber viajado mu-
cho.Traslasalidadelosfundado-
res me encontré con esta monta-
fia encima de mis hombros, pero
con muchas ganas de trabajar y
saliradelante. Y asi,con el esfuer-
zodetodosalolargodelos afios,
pudimos posicionar alaempresa
entre las principales del pais”, ex-
presolapresidentade Polimundo,
en un emotivo discurso.

“Este aniversario no es el fi-
nal, sino el comienzo de nuevas
noticias por venir, siempre inno-
vando para hacerde los viajes de
nuestros clientes experiencias
memorables”, manifesté Diego
Padula.<%

Copa Airlines aterrizara en dos
joyas de Republica Dominicana

Desde enero de 2026, Copa Airlines volara a
Puerto Plata y Santiago de los Caballeros,
abriendo nuevas opciones para explorar el
norte de Republica Dominicana.

opa Airlines anuncié la

incorporacién de dos

nuevos destinos en Re-
publica Dominicana, fortalecien-
do su red de conectividad en el
Caribe. Desde el 13 de enero de
2026 comenzara a volar a Puer-
to Plata y, apenas dos dias des-
pués, el 15deenero, iniciara ope-
raciones hacia Santiago de los
Caballeros, la segunda ciudad
mas grande del pais.

Ambas rutas despegaran
desde el Hub de las Américas,
en Panam3, con tres frecuen-
cias semanales cada una, brin-
dando a los viajeros mas opcio-
nes para descubrir el norte domi-
nicano con mayor comodidad y
eficiencia.

Juntas, Puerto Plata y San-
tiago ofrecen una mezcla Unica

que equilibra el descanso frente
almar coneldescubrimiento cul-

tural delinterior del pais, perfecta
tanto para parejas como para fa-
milias o viajeros que buscan ex-
periencias mas locales.

Dos destinos por el
precio de uno con
Stopover Panama

A través del Programa Pana-
ma Stopover de Copa Airlines,
los pasajeros pueden visitar dos
destinos por el precio de uno, ha-
ciendo una escala extendida en
Panama sin costo adicional en
la tarifa aérea. Esta opcion per-
mite, por ejemplo, explorar la vi-
brante Ciudad de Panama antes
de continuar el viaje hacia Repu-
blica Dominicana.

Con esta estrategia, la com-
pafiiapromueveunaformadevia-
jar mas flexible y enriquecedora,
donde cada parada se convierte
en una oportunidad para descu-
brir nuevos Iugares.'<:
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Juan Francisco Ortiz: “Hasta fines de
2025 operaremos 228 vuelos semanales”

Juan Francisco Ortiz,
country officer de
Avianca Ecuador, se
refirio al aumento en
la conectividad de la
aerolinea desde y
hacia Ecuador.

ecientemente, Avianca
anuncié que operard en
Ecuador un total de 20
frecuencias adicionales semana-
les en 2025 en comparacion con
2024, convirtiéndola en la aeroli-
nea que sumara mayor conecti-
vidad en el pais este afio.
En entrevista con Ladevi,
Juan Francisco Ortiz, country offi-
cer de Avianca Ecuador, compar-

AMPLIFIEDREWARDS

ti6 esta y otras novedades de la
compaifiia.

- ¢Qué nos puede contar sobre su
operacion hacia Estados Unidos
ahora que inauguraran una nue-
varuta entre Guayaquil y Miami?

-La buena noticia que trae-
mos es que justamente estamos
casi duplicando la operacion ha-
cialos Estados Unidos, pasando
de 14 a 26 frecuencias semana-
les. Laruta Quito-Nueva York, que
estdbamos operando 6 veces a
la semana, la pasaremos a 7. La
Guayaquil-Nueva York, con 9 se-
manales, la estamos pasando a
12, y la nueva Guayaquil-Miami
operara de manera diaria, desde
el 26 de octubre de 2025.

- ¢Qué novedades hay sobre sus
otras operaciones en Ecuador?
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Juan Francisco Ortiz.

-Desde el 26 de octubre,
Avianca aumentara una fre-
cuencia en la ruta Quito-El Sal-
vador, pasando de 6 a 7,y desde
el 1 de noviembre de 2025 reto-
maremos la ruta directa Guaya-
quil-Cartagena. Asi, entre vuelos
domésticos e internacionales,
hasta fines de afio, operaremos
un total de 228 vuelos semana-
les desde las seis estaciones en
Ecuador donde trabajamos: Qui-

to, Guayaquil, Cuenca, Mantaylas
dos islas de Galapagos, Baltra 'y
San Cristobal.

Lo importante es que son
rutas a largo plazo que vienen
para quedarse, sumandose a
otros vuelos directos que inau-
guramos recientemente, como
el Quito-Buenos Aires o el Gua-
yaquil-Buenos Aires. Es decir, no
las abriremos solo por fin de afio
o temporada alta.

-¢Quénos puededeciracercade
la reanudacion del vuelo directo
Guayaquil-Cartagena?

Desdeel 1denoviembre, ofre-
ceremos 2 frecuencias semana-
les de este vuelo.®

) LEALA ENTREVISTA ;.
COMPLETA EN ™
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Sandals celebro su tradicional
Torneo de Golf en Jamaica con
agentes de América Latina

acadenahoteleraSandals

Resortscelebrosu11°Tor-

neo de Golf para Agentes
de Viajes de América Latina en
Jamaica, durante el 2y 3 de sep-
tiembre, evento que reunié a 50
agentesdeviajes dedistintos pai-
sesdelaregionentornoaunam-
biente decamaraderiay experien-
cias inmersivas en sus resorts.

Através de este evento, aus-
piciado por Island Routes, Copa
AirlinesyLadeviMedios, lacade-
na ofrecié a los participantes la
oportunidad de capacitarse, dis-
frutar del deporte y vivir la hospi-
talidad caribefia.

En ese marco, Arlenes Garcia,
directora de Ventas y Marketing
para Latinoamérica de Sandals
and Beaches, converso en exclu-
siva con Ladeviy destacé que es-
tetorneo se haconsolidado como
un espacio Unico donde los agen-
tesdeviajesnosolocompartensu
pasion por el golf, sino que tam-
bién conocen de primera mano la
propuesta de valor de la marca.

El torneo de Sandals en mo-
dalidad scramble se desarrolld a
lo largo de dos dias en un cam-
po de 18 hoyos. La competen-
cia permitié a los equipos inte-
ractuar entre si y compartir ex-
periencias tanto deportivas co-
mo profesionales.

Para muchos agentes de via-
jesfuelaprimeravez enuneven-
todeestas caracteristicas,loque
generd entusiasmoy un ambien-
te de amistad.

La ejecutiva de Sandals des-
tacé que el golf es una parteinte-
graldelaexperienciaque ofrecen
sus resorts, con green fees, tras-
lados al campo y acceso a cla-
ses con especialistas incluidos.

Estas ventajas permiten que
tanto principiantes comojugado-
res experimentados disfruten del
deporte sin costos adicionales.

Conexion con el
producto en Jamaica

Ademas del torneo, los agen-
tes de viajes participaron en re-
corridos através de propiedades
de la cadena en el destino como
el Sandals Ochi,y hospedarse en
el Sandals Dunn's River 2.0.

En este sentido, Garcia re-
marco que este contacto directo
permite alos profesionales com-
prendery transmitir el valor dife-
rencial de sus resorts al momen-
to de vender. “Ver es creer y es
vender”, sefialé la representante
delacompafiia al destacarlaim-

portancia de vivir personalmen-
te los servicios de Sandals, des-
de la gastronomia hasta la aten-
cion personalizada.

Aliados estratégicos

La convocatoria reunié a re-
presentantes de paises como Ar-
gentina, Chile, Brasil, México, Co-
lombia, Perdy, Costa Rica y Pana-
ma3, consolidando el papel de las
agencias de viajes como socios
estratégicos en la promocién de
la marca.

Laexperienciatambiéninclu-
y6 instancias de integracion con
el equipo de ventas de Sandals
para Latinoamérica, fortalecien-
do los lazos comerciales.

La empresa destacé que el
torneo no solo fomenta el de-

Agentes de Viajes de América Latina de Sandals: Alfredo Quintero
(México), Renata Salina (Brasil), Joyce Grossman (Chile),
Giancarlos Cuadros (Brasil), Lia Constante (Brasil), Arlenes Garcia
(directora de Ventas y Marketing paraAmérica Latina:de Sandals),
José Rojas (Argentina), Betzabeth Flores (Argentina), Isbert
Bermudez (Panama) y Blanca Sanchez (Panama).

porte, sino que genera nuevas
oportunidades de negocio, co-
mo grupos de golf, viajes de bo-
das o lunas de miel, integrando
a los agentes de viajes en la es-
trategia de crecimiento de la ca-
dena en la region.

Copa Airlines refuerza
su vinculo con las
agencias de viajes
En el marco de la accién, La-
devi dialogé con Catherine Li-
ra Ugarte, gerente general Copa
Airlines Chile.
“Apoyarestetipodeiniciativas
esrelevante paraCopaAirlines,ya
que nos permite fortalecer el re-
lacionamiento con las agencias
de viajes y operadores turisticos,
ademas de nuestra oferta de va-
lor como aerolinea, asi como los
destinos quetenemosdesdeyha-
cia Jamaica, en el que operamos
en Kingston y Montego Bay con 5
y 7 frecuencias a la semana, res-
pectivamente”, explico.
Respecto de la performance
de la ruta a Jamaica en los mer-
cados de América Latina, senalo:
“Delas ciudades que servimos en
Jamaica, Montego Bay ha tenido
un crecimiento en pasajeros por
encimadel 68%,comparadoconel
mismo periodo del afio anterior”.
A la pregunta sobre los as-
pectosdiferenciales de Copares-
pecto de la competencia, Cathe-
rine Lira Ugarte respondio: “Ade-
mas de los beneficios de servicio
completo que brindamos anues-
tros usuarios, el Hub de las Amé-
ricasen Panamatiene unaubica-
cion privilegiadaque nos permite
ofrecerconexiones entansolo 50
minutos, con los mejores estan-
daresde confiabilidady puntuali-
dad. Laampliacién del aeropuer-
to de Tocumen con la terminal 2
nos da la posibilidad de ofrecer
mas de 54 puertas de aborda-
jes para ofrecer mayor cantidad
de conexiones a través de nues-
tros 6 bancos de operacién”.®
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uropamundoseencuentra
presentando su espera-
da preventa 2026/2027,
iniciativa que representa una
gran oportunidad para los via-
jeros que desean asegurar su
préximo viaje con los mejores
precios garantizados y que, con
vigencia hasta el 15 de enero de
2026, pone a disposicion mas
de 1.700 viajes a destinos de los
cinco continentes.
Asi,yaesposible seleccionar
y reservar atractivas propuestas
para disfrutarlas hasta marzo
de 2027, una ventaja unica en el
mercado.

En este marco, al reservar
con anticipacioén a través del
representante oficial local, los

Lanzamiento de la
preventa 2026/27 con
precios congelados

viajeros tienen la oportunidad
de congelar tarifas y garantizar
su lugar en los circuitos mas
demandados.
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A la vez, para los agentes de
viajes, esta preventa representa
una valiosa herramienta comer-
cial, ya que fomenta las ventas

£ ()

anticipadas, permite analizar
tendencias futuras del mercado
y ofrece mayor margen de orga-
nizacion.

Ademas, la promocion se
extiende a los grupos en regular,
siempre que los nombres de los
participantes se registren antes
de la fecha limite.

“Cada afo la preventa nos
confirmaquelos viajeros valoran
la planificaciény la seguridad de
contarcon precios cerrados. Para
Europamundo es también un
termoémetro estratégico que nos
ayudaaanticiparlas preferencias
denuestrosclientes”,destacaron
desde la compafiia.

Con itinerarios que abarcan
desde las grandes capitales eu-
ropeas hasta un amplio abanico
de experiencias culturales en
Asia, América y Africa, la oferta
del turoperador se consolida
como una de las mas amplias
del mercado.

Asimismo, despuésde sus 30
afos de auspicioso desarrollo,
Europamundo es reconocida por
ofrecer una de las programacio-
nes mas amplias y estables del
sector, que incluye:

+ Mas de 2.000 circuitos pro-
pios.

+ Salidas garantizadas desde
solo 2 pasajeros durante todo
el afo.

* Precios fijos, sin sorpresas.

+ Operativa eficiente y un
firme compromiso con la sos-
tenibilidad.

De esta manera, la empresa
renueva su compromiso con los
profesionalesy sus clientes, colo-
candounavezmasenelmercado
multiples atrayentes opciones
en los principales destinos del
mundo.


https://www.ladevi.info/c89270
https://www.facebook.com/europamundovacaciones/
https://www.europamundo.com/multibuscador.aspx?novedad=S
https://ar.pinterest.com/europamundo/_created/
https://twitter.com/europamundo
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LADEVI WORKSHOPS

Ladevi Workshops en Quito
Guayaquil rompen récords de asistencia

m POR CLAUDIA OLEAS

os Ladevi Workshops en

Quito y Guayaquil, even-

tos de turismo organiza-
dos por Ladevi Mediosy Solucio-
nes -medio de comunicacion es-
pecializado en el sector- marca-
ron un hito en la industria turisti-
caecuatoriana, conlaasistencia
de mds de 600 agencias de via-
jes en ambas ciudades.

El encuentro, orientado a la
generacion de networking y nue-
vas relaciones de negocios, se
celebré en Quito el miércoles 10
de septiembre, en el Swissotel,
mientras que en Guayaquil tuvo
lugar el 11 de septiembre, en el
Sheraton Hotel.

“A pesardelacrisis econémi-
ca, Ladevi, proveedores y agen-
ciasdeviajesunimosfuerzas pa-
ralograr lo que muchos conside-
raban inalcanzable: impulsar la
reactivacion turistica del pais”,
manifesté Fabian Manotas, di-

Los Workshops
Ladevi del segundo
semestre en Quito y
Guayaquil convocaron
a un importante
numero de agencias
de viajes en ambas
ciudades.

rector de Ladevi Colombia, Ecua-
dory Peru.

Cabe mencionar que, aten-
diendo al pedido de las empre-
sas turisticas ecuatorianas, los
Ladevi Workshops se traslada-
ron de noviembre a septiembre,
decisién acertada tras los bue-
nos resultados.

Ademds deempresas de Qui-
toy Guayaquil, esta ltima ciudad
también convocd a agencias de
viajes de Manta y Machala.
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Expositores
y capacitaciones

Para ambas citas turisticas
-Quito y Guayaquil- se cont6 con
la participacion de 36 empresas
proveedoras de agencias de via-
jes nacionales e internacionales,
como mayoristas, hoteles, turo-
peradores, cruceros, aerolineas,
asistencias al viajero, planes de
datos, plataformas de reservas
y oficinas de turismo.

Engeneral, se destacaron pro-
ductos para los préximos feria-
dos en Ecuador, como el de no-
viembreyfin de afo, asicomo pa-
ra las temporadas 2026 y 2027.

Un punto importante fue la
presencia de una delegacion de
Corpoturismo Cartagena -Cor-
poracion de Turismo de Carta-
gena de Indias- liderada por Hé-
ctor Gonzdélez, coordinador de
PromociényMercadeo,y confor-
mada por 6 empresas del desti-
no turistico (EM Hotels, GEHsui-
tes Hotels, Hotel Almirante, Ho-

tel Dann Cartagena, Hotel El Do-
rado y Hotel Isla Palma), con el
apoyo de Avianca.

En el marco de los Ladevi
Workshops la entidad organi-
z6 una capacitacion para agen-
cias de viajes tanto en Quito co-
mo en Guayaquil,donde present6
la nueva cancién oficial del des-
tino, asi como las distintas ofer-
tas turisticas para las préximas
fiestas de la independencia de
noviembre.

Otra capacitaciéonimportan-
te fue la impartida por la cade-
naderesorts premiumallinclu-
sive Club Med, en Quito con Pa-
blo Balsamo, ejecutivo comer-
cial y, en Guayaquil, con Abin
Rosales Monascal, gerente re-
gional de Ventas, en modali-
dad virtual.

Mas actividades

Como novedad en esta edi-
cion de los Workshops en Ecua-
dor, Ladevi organizé una rue-



da de negocios entre los expo-
sitores, previo al inicio de los
eventos.

Los encuentros de turismo
concluyeron con el sorteode pre-
mios entre las agencias de via-
jes asistentes, entregados por
empresas como Tu Viaje Prote-
gido, Aerotouring y United Tra-
vel Assist -que hizo entrega de
una moto eléctrica-, ademas de
los adjudicados por Corpoturis-
mo Cartagena.

Testimonios de
proveedores
participantes

En general, los expositores
se mostraron satisfechos con la
organizacién de los Workshops,
destacando su valor como vitri-
na para presentar sus ofertas y
fortalecer el posicionamiento de
sus marcas, tanto ante las agen-
cias de viajes consolidadas co-
mo entre las mas nuevas. A con-
tinuacion, se compartenalgunos
testimonios:

Alejandro Dussan, gerente
de GEH Suites Hotels: “Los Wor-
kshops de Ladevi son excelen-
tes. Este poder de convocatoria
no lo he visto en toda la trayec-

toria que llevo en turismo, y esto
es justamente lo que nos moti-
va a los empresarios a venir, por-
que es una garantia de que po-
dremos concretar negocios en-
tre las agencias, los operadores
y los hoteles”.

Andrea Cabrera, gerente ge-
neral del turoperador y mayoris-
ta jQué Gara Viajar!: “Los Works-
hops de Ladevi son muy impor-
tantes por el gran alcance que
generan, por lo que participamos
cadavez que tenemos la oportu-
nidad, a fin de darnos a conocer
y para que nos reconozcan po-

co a poco como la marca jQué
Gara Viajar!”.

Juan Andrés Calderon, ge-
rente comercial del turopera-
dor mayorista Tritén DMC: “Sep-
tiembre y octubre son conside-
rados meses de temporada ba-
japaraalgunasagencias devia-
jes, por lo que los Ladevi Wor-
kshops resultan plataformas
ideales para acceder a nuevos
productos e impulsar el turis-
mo, sobre todo para el feriado
de noviembre”.

Patricia Elias, presidenta eje-
cutiva de la mayorista Tecno-

LADEVI WORKSHOPS

rep’s: “Me ha sorprendido ver
tanta afluencia. Participar en los
Workshopsde Ladevirepresenta
una actualizacion, al ser eventos
que siempre estanen lavanguar-
dia, reuniendo a las mejores ma-
yoristasy proveedores. Ademas,
siempre participan empresas de-
bidamente certificadas,loquega-
rantiza un servicio confiablealas
agencias de viajes”.

Giovanny Pinargote, presi-
dente de la mayorista Citadel:
“Los Workshops de Ladevi me
parecenmuyimportantesy siem-
pre nos generan muy buenos re-
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LADEVI WORKSHOPS

sultados tanto en Guayaquil co-
mo en Quito. Nuestro pedido es
también replicar los eventos en
Cuenca, un mercado muy impor-
tante que aportamuchas ventas,
sobre todo en lo referente al tu-
rismo de alta gama”.

Jean Malavé, gerente comer-
cial regional de Royal Caribbean
en Ecuador: “Para nosotros es
muy trascendente participar en
este tipo de eventos, sobre todo
para actualizar nuestra base de
datos, porque el personal de las
agenciasdeviajes siemprerotao
sevarenovando. Poreso,loapro-
vechamos al maximo”.

Fidel Murgueytio, gerente ge-
neral de la mayorista Maxitravel:
“Nosotros siempre participamos
en los Workshops de Ladevi por-
que son una herramienta comer-
cial muyimportante, que nos per-
mite acceder a cientos de agen-
cias de viajes en una sola mafia-
nay en un solo lugar, ademas de
dirigirnos aquienes gestionandi-
rectamente las ventas”.

Gustavo Zapata, jefe dela
Oficina en Quito de la mayoris-
ta HDP Representaciones: “Los
Workshops de Ladevi nos ayu-
dan a posicionar nuestra marca
y a recordar que estamos siem-
pre dispuestos a generar nuevas
alianzas comerciales y alcanzar
buenas negociaciones, no so-
lo con las agencias de viajes, si-
no también con otros exposito-

res, como aerolineas y asisten-
cias al viajero”.

Héctor Gonzaélez, coordina-
dor de Promocion y Mercadeo
de Corpoturismo Cartagena de
Indias: “Para nosotros Ladevi se
ha convertido en un gran aliado
paraconectarconese publicoes-
pecializado,conformado por ma-
yoristas y minoristas de uno de
nuestros mercados prioritarios,
elecuatoriano. Estos encuentros
siempre son muy necesarios para
gue se conozcan las novedades
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de Cartagenay de los productos
y servicios de nuestros empresa-
rios. Si bien es un destino predi-
lecto, hay que estar siempre pre-
sentes fidelizando el mercado y
generando acciones que nos per-
mitan llegar a mas y nuevos pu-
blicos, a fin de que nuestra ciu-
dad sea concebidacomoundes-
tino diverso, en constante actua-
lizacion en experiencias”.
Angel Veldsquez, director
de Ventas de Grupos y Even-
tos de Melid Hotels: “Los Ladevi

Lista de
expositores de
los Workshops
de Ladevi

* Aerotouring

o All Travel

o Avianca

* Bluesea

« Citadel

¢ Club Med

* Decameron

o EM Hotels

o GEH Suites Hotels

o GTT

» HDP Representaciones
o Hotel Almirante

« Hotel Dann Cartagena
* Hotel El Dorado

* Hotel Isla Palma

* Lopesan

o Mds Travel

o Maxitravel

o Melia

o MSC Cruises

+ MW Mayorista de Turismo
» On Vacation

o Plus Travel Assist

* PriceAgencies

o PromPert

* jQué Gara Viajar!

* Royal Caribbean (Viajes
Amazonas)

* TBO

o Tecnorep’s

o Travelkit

o Triton DMC

* Tu Viaje Protegido

* UltraGo

« Universal Assistance

« Universal Mayoristade Viajes
o United Travel Assist.

Workshops nos dan la oportuni-
daddehablarpersonalmente con
los agentes deviajes, aclarar sus
dudas y generar networking. Es-
ta es una de las ventajas de es-
te tipo de formatos. Ademas, en
nuestro caso, nos permite inscri-
biramas agencias a nuestro pro-
gramadefidelidad Melia PRO".“%


https://ecuador.ladevi.info/negocios/ladevi-workshops-quito-y-guayaquil-rompen-record-asistencia-n89140

LADEVI WORKSHOPS

Corpoturismo Cartagena presento
las ultimas novedades del destino

anueva cancion oficial de

Cartagena de Indias, asi

comolaagendadelasfies-
tasdeindependenciade noviem-
bre, constituyeronlos principales
temas que dioaconocer Corpotu-
rismo Cartagena-Corporaciénde
Turismo de esa ciudad- durante
las capacitaciones ofrecidas en
el marco de los mas recientes
Ladevi Workshops en Ecuador.

Enlo querespecta alas festi-
vidades deindependenciadel 11
de noviembre, que se conmemo-
rardn en la segunda semana del
mes, la agenda incluira diversos
eventos culturales, musicales y
gastronémicos.

De todos ellos, Liliana Rodri-
guez, presidenta ejecutivade Cor-
poturismo, destacé el desfile de
la independencia del 13 de no-

Delegacion de Corpoturismo Cartagena

en los Workshops Ladevi.

)

viembre por la avenida Santan-
der, durante el cual comparsas
con mas de 2.000 artistas exhi-
birdan lo mas representativo de la
musicay tradiciones del destino.

Igualmente, mencioné los
festivales nauticosdel 14y 15de
noviembre en la bahia de Carta-
gena, que también contaran con
la presencia de renombrados ar-
tistas como Marc Anthony, Car-

los Vives y Maluma. La participa-
cionde Corpoturismo Cartagena
enlos LadeviWorkshops tuvo co-
mo proposito fortalecer la fide-
lidad del mercado ecuatoriano,
que continda considerando a la
ciudad entre sus destinos vaca-
cionales preferidos. Como mues-
tra de ello, Ecuador se mantiene
dentro de los cinco principales
emisores de turismo.

Hoteles que
conformaron
la delegacion

Los hoteles Dann Cartagena,
GEH Suites, Cartagena Plaza by
EM Hotels, Almirante Cartagena,
Dorado PlazaelslaPalmaforma-
ron parte de estarepresentacion,
participando con stands propios
en los workshops.

Igualmente, se conto con el
apoyodeAviancay ProColombia,
entidad encargada de promover
el turismo de ese pais.

Durante las capacitaciones
en Quito y Guayaquil -conduci-
das por Héctor Gonzalez, coor-
dinador de Promocién y Merca-
deo de Corpoturismo Cartage-
na-, también se entregaron va-
rios premios a las agencias de
viajes.<

Club Med presento sus resorts
all inclusive y atributos unicos

resentarse como una

“oferta distinta” dentro

del segmento de alta ga-
ma, asi como dar a conocer mas
la marca en Ecuador, constituye-
ron los principales objetivos de
la cadena de resorts all inclusi-
ve Club Med, que particip6 por
primera vez en los Ladevi Wor-
kshops en Ecuador a través de
dos capacitaciones dirigidas a
agencias de viajes.

El evento en Quito, conduci-
do por Pablo Balsamo, ejecuti-
vo comercial de Club Med, tu-
vo lugar el miércoles 10 de sep-
tiembre, mientras que el de Gua-
yaquil, impartido en modalidad
online por Abin Rosales Monas-
cal, director comercial de la ca-

dena, se llevo a cabo el 11 de
septiembre.

Actualmente, Club Med cuen-
ta con 70 propiedades a nivel
mundial. En el marco de las ca-
pacitaciones en los Workshops
deLadevi,sedestacaronlasexis-
tentes en RepublicaDominicana,

especificamente las de Punta Ca-
nay la de Miches -esta ultima de
categoria Exclusive Collection-.

Diferenciales
de la marca

Uno de los principales dife-
renciales delcomplejoderesorts

allinclusive es disponer de entre
7y 10 escuelas de deportes por
hotel, en los que se puede practi-
car, ademas de esqui, tenis, golf,
aligual quedisciplinas acuaticas
como windsurf, kitesurf, buceo,
entre otras.

Estas actividades estan dis-
ponibles para todos los niveles,
desde los 4 afios de edad.

Igualmente, Club Med se dis-
tingue por su amplia oferta gas-
tronoémica, con buffets presen-
tados de manera innovadora, a
través de islas donde los chefs
cocinan en vivo (show cooking).

En cuanto a nichos, ademas
del leisure, las bodas de destino
ocupan un lugar destacado en
ClubMed. Ejemplodeellosonsus
propiedades en Rio de Janeiro y
Punta Cana, que disponen de es-
pacios para ceremonias y even-
tos con capacidad para congre-
gar entre 150 y 200 personas.(:
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Aerotouring:

salidas

individuales y grupales

en el Caribe

Mas ™

La mayorista Aerotouring par-
ticip6 por primera vez en el
Ladevi Workshop en Quito, don-
de present6 salidas confirmadas
al Caribe, sobre todo a Punta Ca-
nay Panam3, sefialé Marcelo Ta-
co, presidente de Aerotouring.

A estas propuestas se sumo
el crucero sin visa de Royal Cari-
bbean, con salidas desde Carta-
genay Panama.

En Punta Canay Panama, asi
como en Cartagena y Curazao,
Aerotouring ofrece alternativas
individualesy grupales, cony sin
aéreo, con paquetes con hoteles
de tres a cinco estrellasy planes
que van desde todo incluido has-
ta solo desayuno.

Asimismo, la mayorista dis-
pone de circuitos en Europa, con
itinerarios de 14 dias; atractivas
promociones en Medio Oriente
bajo la modalidad dos por uno,
en destinos como Turquia, Egip-
to y Dubai; y programas en Amé-
rica del Nortey América del Sur.®

All Travel: promociones
en asistencia al viajero
y otros servicios

VI L)

En el mas reciente Ladevi
Workshop, All Travel pro-
movio a Euroamerican Assis-
tance, asistencia al viajero con
mas de 25 afios y que la mayo-
rista ha representado en Ecua-
dor por 11 afios, destacé Anto-
nio Lucio, gerente general de
All Travel.

En relacion con este pro-
ducto, la compafiia resalté la
promocién especial que otor-

g6 un 2x1 para el plan Plati-
no, el de mayor categoria, con
una cobertura que asciende a
720.000 ddlares, y para el Plan
Gold, que ofrece proteccién de
hasta 428.000 ddlares.

Ademadsdelacoberturamé-
dica, estos planes han incorpo-
rado beneficios comoaccesoa
salasVIPencasosdevuelosde-
morados, asistencia para mas-
cotasytelemedicina para fami-
liares que permanecenen casa.

All Travel también apoy¢ la
comercializacion de los chips
internacionales de telefonia e
internet Conecty, asi como de
servicios de asesorias para la
gestion de visados en diversos
destinos.®

Lopesan Costa Bavaro:
experiencia all inclusive
para ocio y bodas

D urante los Ladevi Workshop,
Lopesan Costa Bavaro Re-
sort, Spa & Casino presenté su
moderna propiedad all inclusive
ubicada en Playa Bavaro, Punta
Cana, que despunta por su Bou-
levard de 20.000 m?, espacio que
albergarestaurantes, bares, tien-
das, teatro, spa, sport bar, parque
acudticoy areas paranifiosyado-
lescentes, explicé Saul Camilo,
coordinador de Ventas Latinoa-
méricade Lopesan CostaBavaro.

En el dmbito gastronémico, el
hotel dispone de siete restauran-
tes a la carta, dos de tipo buffet,
dos clubes de playay unlugar de
comidarapida. Igualmente, exis-
ten siete piscinas de agua dulce.

Eldisefioylaofertadel Lope-

san Costa Bdvaro Resort, Spa &
Casino lo convierten en una op-
cién ideal también para bodas,
grupos corporativos y celebra-
ciones especiales como quin-
ceafieras o renovaciones de vo-
tos, gracias a sus 300 metros de
playa privada, asi como por su
rooftop con vista panoramica a
Playa Bavaro.®
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BlueSea promovio
nuevo vuelo a Antigua
y Barbuda y fam trip

Elturoperador BlueSea parti-
cip6 por primera vez en los

Ladevi Workshop en Ecuador
para presentar el nuevo vuelo
charter que iniciara operacio-
nes el 24 de octubre de 2025,
conectando Cartagena, Colom-
bia, con la isla caribefia.

La operacion correra a car-
go de Liat Air, aerolinea del go-
biernode AntiguayBarbudaque
conecta el destino con otras 12
islas del Caribe.

Igualmente, Luz Estela Ma-
yorga, representante en Lati-
noamérica de BlueSea, motivd
alas agencias a participarenel
préximo fam trip que organiza-
ra entre octubre y noviembre.

La compafiia ofrece expe-

L B e i SR
riencias de lujo a la medida en
AntiguayBarbuda, queincluyen
hoteles de cuatro, cinco y seis
estrellas, con cadenas recono-
cidascomo Sandalsy Royalton.

Entre las actividades pro-
movidasen laisladel Caribe, se
destacan deportes acuaticos,
asicomo el carnaval local, con-
siderado uno de los mas presti-
giosos de la region.®



Citadel: bloqueos a

Galapagos,

urazao,

Aruba y Dominicana

D urantelosmasrecientes La-
devi Workshop, Citadel Ma-
yorista de Turismo se enfocé en
la promocion de Galapagos, des-
tacando los bloqueos para 2025
y 2026, en colaboracion con La-
tam Airlines y Avianca, informé
Giovanny Pinargote, presidente
de la compaiiia.

Cabedestacar que, desdeoc-
tubre, Citadel organizard varios
fam trips hacia ese destino para
agencias de viajes de Quito, Am-
bato, Guayaquil y Cuenca.

En el ambito internacional, la
mayorista enfatizé su fortaleza
en el Caribe, con especial aten-
cién en Puerto Plata, Republica
Dominicana, ademas de Punta
Cana, Curazao y Aruba. Asimis-
mo, como socia de Copa Vaca-
ciones, Citadel resalt6 su paque-
teria en Panama.

Por otro lado, Citadel firmé
unanegociaciéncon MSC Cruce-
ros parapromocionar las salidas
sin visa desde La Romana, pro-
gramadas desde noviembre de
2026 hastanoviembre de 2027.¢

LADEVI WORKSHOPS

TBO.COM impulso
hoteles, trenes y turismo
de lujo en Europa

Durante los mas recientes
Ladevi Workshop, la plata-
forma de distribucion de viajes
TBO.COM dio a conocer que la
herramienta no solo integra en
un solo sistema cerca de 2 mi-
llones de hotelesentodo elmun-
do, sino también traslados, ex-
cursiones, aéreos, trenes en Eu-
ropa, cruceros de rio, mar y ex-
pedicién, y renta de autos a ni-
vel global.

Entrelaspréximasinnovacio-

| nes se incorporaran los trenes

Amtrak y Brightline en Estados
Unidos, asi como los de alta ve-
locidadenJapoén, manifestd Mau-
ricio Peralta, director regional pa-
ra Latinoamérica de TBO.COM.

Otrodeloslanzamientosre-
cientes es TBO Platinum, una co-
leccién de 300 hoteles de lujoy
cinco estrellas.

Enrelacionconel segmento
de viajes de lujo, TBO también
adquirié recientemente Classic
Vacations,compafiiaestadouni-
denseespecializadaenturismo
de lujo y ultralujo, con un porta-
folio de hoteles y experiencias
exclusivas para viajeros de al-
to nivel.®

Hoteles Dorado Plaza
Cartagena destaco a
una de sus propiedades

H oteles Dorado Plazade Car-
tagenaparticipé enlosmas
recientes Ladevi Workshop, des-
tacando especialmentelapropie-
dad de Bocagrande, con sus pla-
nes completos de entre USS$ 245
yUS$ 278 porpersonaenacomo-
dacién doble.

Los paquetes, vigentes has-
ta octubre, para viajar hasta el
29 de diciembre, incluyen tras-
lados in/out, city tour con entra-
da al Castillo de San Felipe, visi-
ta a las Islas del Rosario, y una
experiencia romantica al atarde-
cerenun bote privado con coctel
debienvenidaybebidas. Ladura-
cién de la estadia es de tres no-
ches y cuatro dias.

El Hotel Dorado Plaza en Bo-

cagrande se distingue por su ubi-
caciénestratégicafrentealapla-
ya del mismo nombre, a tan so-
lo 15 minutos del centro histori-
coya20minutos del aeropuerto,
ademasdeteneravarios centros
comerciales en los alrededores.
La propiedad también sobresale
por su atencion de alta calidad.®

EM Hotels: novedades
en el iconico Hotel
Cartagena Plaza

La cadena hotelera EM Ho-
tels destaco en los mas re-
cientes Ladevi Workshop sus
propiedades en Cartagena. Du-
rante el encuentro, Gustavo Pi-
neda, director de Mercadeo, pro-
movié especialmente el Hotel
Cartagena Plaza, considerado
su “hotel insignia”.

Este establecimiento sedis-
tingue por su servicio todo in-
cluido 24 horas, asicomo porte-
ner cuatro pisos tematicos pre-
mium disefiados para distintos
perfiles de huéspedes: Cultura
Caribe, Women Floor, Piso Tec-
nolégico y Corporativo, orien-
tado al turismo de negocios;
con servicios de mayordomos,
check-iny check-outexclusivos,

restaurante en el mismo pisoy
atencion personalizada 24 ho-
ras. Adicionalmente, EM Hote-
Is present6 el Baia Bella Beach
Club, un club de playa ubicado
en la isla de Tierra Bomba que
amplia la experiencia de sol y
playaconunconcepto exclusivo
de descansoy entretenimiento.

Igualmente, anuncié la
préxima inauguracion de Casa
Berta Hotel, hotel boutique en
Bocagrande.®
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United Travel Assist
resalto innovaciones

tecnoldgicas

En los mas recientes Ladevi
Workshop, United Travel As-
sist, una de las principales em-
presas de asistenciaal viajeroen
Ecuador y Latinoamérica, desta-
céimportantes novedades, entre
ellaslaactualizacién de su siste-

ma de emisiones, explicé Rober-
to Moscoso, gerente comercial.

Esto, por cuanto desde aho-
ra la herramienta es mas amiga-
ble e intuitiva para las agencias
de viajes, brokers, mayoristas y
empresas de visados, proporcio-
nando mayor informaciony agili-
dad en los procesos.

En cuanto a su app, acabade
incorporarel servicio de telemedi-
cina, permitiendo a los usuarios
acceder a consultas médicas en
linea de manera inmediata.

Asimismo, United Travel As-
sist informo sobre el proximo
lanzamiento de un nuevo upgra-
de para enfermedades preexis-
tentes.

Otra de las ventajas que la
empresa resalto es que sus pla-
nes ya no tienen limite de edad.®

G: Iidas

confirmadas, lujo y
asistencia al viajero

E ntre los productos que pro-
movioé Grupo Turistico GTT

durante los mas recientes La-
devi Workshop, estuvieron los
paquetes con aéreo -a través
de Copa Vacaciones, Aviancay
vuelos charter-, asi como land
tours en Punta Canay Panama.

Jorge Sanchez, gerente de
GTTRegiénSierra,tambiénbrin-
dé informacion sobre los pa-
quetes para la Copa Mundial
de Futbol Canad3, Estados Uni-
dos y México 2026, que inclu-
yen vuelos y traslados en los 3

paises, ademas de las salidas
confirmadas para Galapagos.

En paralelo, a través de su
linea de alta gama GTT Delu-
xe, la mayorista busca fortale-
cer su segmento premium con
un enfoque en destinos y cade-
nas hoteleras de lujo.

Por su parte, TuAssistan-
ce, la asistencia al viajero de
GTT, presentd sus renovadas
coberturas que oscilan de los
USS$ 25.000 a 100.000, con ta-
rifas desde US$ 1,20 hasta 3,30
por dia.®

HDP recalco Mundial de
Futbol y viajes de lujo
en Europa y Sudamerica

H DP Representaciones pre-
sento sus novedades y pro-

gramas exclusivos, destacando
la Copa Mundial de Futbol, viajes
de lujo y experiencias personali-
zadas, durantelos mésrecientes
Ladevi Workshop.

Con respecto al Mundial, la
mayorista promovié sus paque-
tes de preventa, que parten des-
de un programa basico de tres
noches para un partido en Esta-
dos Unidos, sefialé Gustavo Za-
pata, jefe de Oficina en Quito de
HDP Representaciones.

Ademas, lamayoristapresen-
16 sus viajes en Europa, disponi-
bles en alianza con operadores
como Mapa Group y Surland, asi
como en Sudamérica, en paises

como Argentina, Chile, Perd, Bra-
sil, los cuales se comercializan
con hoteles cuatro y cinco estre-
llas, y operadores de renombre.

En el caso de los viajes de
lujo, en destinos como Europa
y Sudamérica, Zapata enfatizé
que HDP trabaja bajo la modali-
dad “tailor-made”.®
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Hotel Almirante:
referente de lujo y
servicio en Cartagena

En los mas recientes Ladevi
Workshop participé el Ho-
tel Almirante, referente del turis-
mo de lujo en Cartagena. Situa-
do en Bocagrande, a solo cinco
minutos del centro histdricoy a
15del aeropuertointernacional,
el hotel de cinco estrellas com-
bina la comodidad urbana con
el acceso a uno de los mejores
sectores deplaya, explicé Julia-
na Duque, ejecutiva comercial
de Hotel Almirante.

El hotel cuenta con 258 ha-
bitaciones distribuidas en 21
pisos, que van desde habita-
ciones ejecutivas hasta Master
Suites con jacuzzi y un rooftop
en el piso 15, con bar y areas
de solario. También cuenta con

nueve salones multifunciona-
les, incluyendo uno con capa-
cidad parahasta 400 personas.

Ademas, su certificacion
BASCy la seguridad de sus ins-
talaciones, con mas de 200 ca-
maras y perros antiexplosivos,
posicionan al hotel como op-
cion preferida para embajadas,
consuladosy eventos politicos
y corporativos.®



Hotel Isla Palma: turismo
sostenible y experiencias
personalizadas

En el Ladevi Workshop, el Ho-
telIsla Palmaresalté su ofer-
ta ubicada a unahoray 45 minu-
tosde Cartagena,bajounconcep-
to diferenciado: playa privada de
un kildmetro alejada del bullicio,
ideal para un publico que busca
exclusividad,descansoy contac-
toconlanaturaleza,destacé Elia-
na Guzman, gerente comercial,
Ademas de su playa, la isla
cuenta con 27 hectareas de re-
serva natural, donde los visitan-
tes pueden realizar caminatas
educativas y observar fauna en
libertad. Lapropuesta secomple-
menta con un programa de guar-
deria de corales.
Encuantoaservicios, el hotel
cuenta con 42 habitaciones den-

trodeunaestructuradeestilo ca-
ribefio, enfocadas principalmen-
te a parejas.

Asi, el Hotel Isla Palma dise-
fia experiencias personalizadas
como pedidos de mano y bodas
en la playa, ademas de excursio-
nes escolares, corporativasy pa-
sadias.®

LADEVI WORKSHOPS

Avianca: vuelos hacia
Cartagena y novedades
en rutas y servicios

En el marco de los Ladevi
Workshop, Avianca desta-
c6 sus principales itinerarios
y novedades para los viajeros
ecuatorianos. Segun Patricio
Ayala, ejecutivode Ventasdela
aerolinea, lacompafiia se enfo-
cé especialmente en promocio-
nar susvuelos hacia Cartagena.
Deestamanera, sedestaca-
ron las 118 frecuencias sema-
nales que la compaiiia opera
hacia ese destino desde Bogo-
ta, como apoyo ala delegacion
de Corpoturismo Cartagena.
Por otro lado, la aerolinea
socializd los préximos vuelos
directos desde Guayaquil a
Miami que comenzaran a ope-
rar desde el 26 de octubre de

2025, con siete frecuencias
semanales

Otro punto que compartio
la compafiia es la operacién,
desde el préximo 1 de noviem-
bre, de rutas adicionales des-
de Quito y Guayaquil que incor-
poraran la categoria Business
Class Américas, ya disponible
en rutas como Quito-Bogota.*®

Tecnoreps: emisivo,
receptivo, MICE y
consolidador aéreo

Tecnoreps particip6é en el
mas reciente Ladevi Wor-
kshop reafirmando su compro-
miso con el servicio integral pa-
ra agencias de viajes.

Durante elencuentro,lama-
yoristaresalté que ain dispone
de espacios en sus bloqueos
convuelosregulares hacia Pun-
ta Canay Galapagos.

Asimismo, presento sus pro-

gramas de temporada
baja y fin de afio, que
incluyen circuitos en
Europa, Turquia y Uz-
bekistan.

En el ambito del tu-
rismoMICEpusoenre-
lieve que las agencias
de viajes pueden con-
fiar en sus servicios para gru-
pos e incentivos, tanto dentro
como fuera del pais. Asimismo,
la mayorista destacé su plata-
forma web gratuita, que integra
una amplia variedad de produc-
tos emisivosyreceptivos,como
hoteles, asi como su consolida-
dor aéreo Tecnoticket, que dis-
ponedeinventariosdevuelosen
Amadeus, Sabre y NDC.*

en Galapagos y
plataforma con bonos

En el més reciente Lade-
vi Workshop, la mayoris-
ta Mas Travel destaco6 su ofer-
ta de turismo receptivo bajo la
marca “593 Mas Travel”.
Entrelas opciones masdes-
tacadas se presentaron cruce-
rosen Galapagos, contarifases-
peciales para nacionales, y sali-
dasde4diasy3nochescondis-
ponibilidad hasta el mes de di-
ciembre, explico KarlaSilva, eje-
cutiva comercial de Mdas Travel.
El turismo continental tam-

bién formé parte de la oferta de
lamayorista, con programas de
2 dias y 1 noche que compren-
denvisitasaCuenca, Ingapircay
eltrenNarizdel Diablo,en Alausi.

M4ds Travel también pro-
movié a Bnext Generation, su
plataforma de reservas, como
una opcion integral para agen-
cias de viajes, al tener acceso
a mas de 2 millones de hote-
les, 10 millones de actividades,
mas de 100 rentadoras de au-
tos y 2.000 aerolineas.®
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TRAVELKIT:

coberturas

de preexistencias y
chips de internet

En el mas reciente Lade-
vi Workshop, la asistencia
al viajero TRAVELKIT lanz6 su
plan de US$ 70.000 de cober-
tura, que incluye, sin costo adi-
cional, los tratamientos de en-
fermedades preexistentes re-
queridos tras las emergencias,
incluso encasos de padecimien-
tos crénicos como cancer o in-
suficiencia renal, manifesté Al-
fredo Chiriboga, gerente comer-

cialde TRAVELKIT. Un
detalle importante es
que la cobertura de
preexistencias abar-
ca US$ 21.000 de los
USS$ 70.000.
Dentrodeesteplan
también existelaposi-
bilidad de,enlugar de preexisten-
cias, incluir una eSIM internacio-
nalcon1GBdedatosdeinternet.
Lacompafiiatambiénpresen-
t6 un plan de USS$ 55.000 de co-
bertura,que mantienelainclusion
de preexistencias, ademds de be-
neficios adicionales como salas
VIP en aeropuertos, guarderia de
mascotas,compensacion por pér-
dida de vuelo por cualquier moti-
vo, incluyendo a vuelos charter.®

Melia: propiedades
y beneficios para
agencias de viajes

D urante el LadeviWorkshop,
Melia Hotels, representado

por Angel Veldsquez, presentd
Melia Pro, plataforma de reser-
vaciones exclusiva para agen-
tes de viajes.

Através de esta herramien-

ta se accede a tarifas comisio-
nables, ademas de sumar pun-
tos para canjear por estadias
0 servicios.
Encuantoanovedadeshote-

leras, la compafiia pronto abrira
el Melid Casa Maya en Canclun,
y remodelara el Paradisus Can-
cun,quereabriraenabrilde2026.
Igualmente, se dieron a co-
nocer las tres nuevas propieda-
des en Buenos Aires, Casa Lu-
cia, Almarena Madero Urbano
y Almarena Puerto Retiro. Asi-
mismo, se confirmé la apertu-
ra de un nuevo hotel en Lima.
En Europa, Melia continua
su expansion con la reapertu-
ra del ME Marbella, la préxima
inauguracién del ME Malaga y
lainauguracién de un nuevo ho-
tel ME en Lisboa.
Lacadenatambiéndestacé
el lanzamiento del primer hotel
Zelen Américaen PuntaCana.®

MSC Cruceros:
itinerarios sin visa
y otras experiencias

Los LadeviWorkshopcontaron
por primera vez con la parti-
cipacién de MSC Cruceros, mar-
ca que presento oficialmente el
Crucero Sin Visa desde La Ro-
mana, ruta disponible desde no-
viembre de 2026 hasta octubre
de 2027, con salidas semanales,
explicé Karem Nova, sales exe-
cutive, “Tendremos nueve itine-
rarios diferentes, visitando des-
tinos como Isla Catalina, Virgin
Gorda, Saint Kitts, Saint Martiny
Tértola, con un solo dia en alta
mar para que los pasajeros dis-
fruten al maximo”, destacé.

Las tarifas incluyen impues-
tos y propinas, recomendando a
los agentes de viajes ofrecer el
paquete de bebidas para garanti-

zarunaexperienciamas comple-
tay sin preocupaciones.
Ademas, MSC Cruceros pro-
mocioné el MSC World Ameri-
ca, inaugurado en abril de 2025
y con base en Miami, que reali-
za itinerarios de 7 noches por el
Caribe Oriental y Occidental, e in-
vitd a participar en abril de 2026
en el fam trip “Sales Academy”.®
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MW: turismo MICE
y vacacional en
Isla del Caribe

M W Turismo par-
ticipé como ex-
positor en Ladevi Wor-
kshop, donde destacé
la expansién de su de-
partamento MICE pa-
ra el manejo de gru-
pos corporativos, in-
centivos y congresos,
al haber pasado a integrar ya a
tres ejecutivos, explicé Wilmer
Constante, presidente.

En el plano vacacional, la
mayorista presento salidas ga-
rantizadas hacia Curazao de 4
noches para los feriados de no-
viembre, fin de afio y Carnaval,
en alianza con la cadena hote-
lera Hyatt Inclusive Collection,
de la cual MW es mayorista au-

o

torizada. Entre las propiedades
disponibles destacan: Sunsca-
pe Curagao Resort, Spa & Casi-
no; Dreams CuragaoResort,Spa
& Casino; Il Mare; y Zoétry Cu-
racao Resort & Spa.

De cara a 2026, MW anun-
ci6 que sus bloqueos para Car-
naval migraran de Sunscape ha-
ciaDreams,asegurandoasiuna
experiencia cinco estrellas.®



On Vacation promovio
plan de pagos y hoteles
remozados en Colombia

D urante su participacién en
los Ladevi Workshop, la ca-
denade hoteles On Vacation pre-
sento su plan “Pague a cuotas 'y

sinintereses”,unapropuestaque
permitereservarconunabonodel

10% y pagar en cuotas hasta 30
dias antes de la fecha de viaje.
Esta propuesta esta dispo-
nible para San Andrés y La Gua-
jira, en Colombia, con paquetes
que incluyen boletos aéreos con
Avianca, manifestd Miguel Yanez,
gerente comercial cuentas B2B
de On Vacation Ecuador.
Ademas, la compafiia infor-
mo sobre las remodelaciones y
ampliaciones de su infraestruc-
tura hotelera, constituyendo los
ejemplos mas destacadoslos ho-
teles Toné y Hotel Tower, en San
Andrés. Y en La Guajira, el Hotel
Wayira Beach, que tras su am-
pliacién alcanz6 las 600 habita-
ciones, consolidandose como el
resortmas grande de Colombia.®

LADEVI WORKSHOPS

Plus Travel

Assist

present6 novedades en
sus apps Y productos

4 SR AN,

D urante los Ladevi Works-
hop, la asistencia al via-
jero Plus Travel Assist desta-
c6 el proximo lanzamiento de
la nueva version de su app pa-
ra viajeros, que incorporara in-
teligencia artificial a través de
la herramienta Smartchat Plus.

Este asistente virtual per-
mitird consultar informacion
en tiempo real, desde el clima
hasta experiencias de viaje in-

mersivas y detalladas, permi-
tiendo explorar destinos, pla-
nificar rutas y acceder a infor-
macion sobrenegocioslocales,
funcionando comounguiaturis-
ticovirtual coninteligencia arti-
ficial, explicé Crystian Vinueza,
gerenteregional en Latinoamé-
rica de Plus Travel Assist.

Ademas, la app integrara
serviciosdetelemedicinaypres-
cripciones automatizadas de
acuerdo con el pais de destino.

Plus Travel Assist también
presentd mejoras en su plata-
forma web y aplicacién para
agencias de viajes, que ahora
emiten la tarjeta de asistencia
de manera mas rapida, con po-
cos clics.®

PriceAgencies:
novedades en parques
de Orlando y fam trips

D urante su participacién en
los Ladevi Workshop, Pri-
ceAgencies presento las innova-
ciones desuplataformadereser-
vas, un sistema dindmico e intui-
tivo que permite acceder a una
amplia diversidad de productos
turisticos a nivel global.

La herramienta, de uso gra-

tuito para las agencias de viajes
afiliadas, incluye desde hotelesy
circuitos hasta entradas paralos
reconocidos parques deDisneyy
Universal, manifesté Harold As-
ca, gerente de Desarrollo de Ne-
gocios de PriceAgencies.

Lacompafiiaresalté ademas
su servicio posventa 24/7, dise-
flado para acompafar y respon-
der de manera inmediata a las
consultas.

Asimismo, PriceAgencies
anuncio la préxima organiza-
cion de fam trips para los agen-
tes aliados con mejores ventas.
Las primeras salidas ya tienen
fecha: Orlando en la segunda se-
mana de octubre y Universal a fi-
nes de noviembre.®

PromPeru: circuitos
complementarios a
Lima y Machu Picchu

urante el Ladevi
Workshop, Prom-
Pera presento la ofer-
ta urbana, gastroné-
mica y de compras
en Lima, destacan-
do la opcién comple-
mentaria de visitar el
desierto de Paracas e
Ica, con actividades como so-
brevuelos a las Lineas de Naz-
ca, visita al oasis de Huacachi-
na, la ruta del pisco, a solo cua-
tro horas de la capital peruana.
EnCusco, se promovieronal-
ternativas en la ciudad y el Va-
lle Sagrado, dirigidas a distin-
tos segmentos: turismo cultu-
ral, aventura y naturaleza. Tam-
bién se reforzo la informacion

LA AGENCIA DE V!

sobre los tres circuitos de Ma-
chuPicchu. Ademas, se presen-
16 Palcoyo, una opcién comple-
mentaria de Vinicunca, famosa
Montafa de Siete Colores, pe-
ro menos exigente fisicamente.

Finalmente, se brindé infor-
macién sobre PunoyellLago Ti-
ticaca, asi como de la Ruta del
PapaLednXIV por Chiclayo, Tru-
jillo, Piura y Callao.®
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Galapagos, Peruy
Colombia: destacados
de jQueé Gara Viajar!

D urante el Ladevi Workshop,
la mayorista y turoperador

jQué Gara Viajar! destaco sus
operaciones en Galdpagos. Al
respecto, Andrea Cabrera, geren-
te general de la empresa, expli-
c6 que cuentan con una oficina
en la isla Santa Cruz, lo que per-
mite ofrecer una atencion direc-
ta en el destino.

En cuanto a la oferta interna-

cional, jQué Gara Viajar! maneja
destinos en Sudamérica, Centro-
américay el Caribe, con especial
experiencia en paises como Co-
lombia, Perd, Republica Domini-
cana, Panama, Argentina, Chi-
le y Brasil.

Uno de los productos mas
competitivos es el paquete “Cus-
cocompleto”,desde4nochesy5
dias, que incluye Machu Picchu,
la Montafia de Siete Colores, Va-
lle Sagrado y un city tour.

Asimismo, jQué Gara Viajar!
ha desarrollado una propuesta
especializada en Colombia, es-
pecialmente en el Eje Cafetero,
un destino que muchas agen-
cias consideran complejo para
comercializar.®

@

Royal aribbean

extiende periodo
de crucero sin visa

En el mds reciente Lade-
vi Workshop en Guaya-
quil, Royal Caribbean, repre-
sentada en Ecuador por Via-
jes Amazonas, anuncié que el
crucero sin visa Serenade of
the Seas, queinicia su recorri-
do en octubre de 2025, esta-
ra operativo, sin pausas, has-
ta abril de 2027.
Larutapartedesde Panama
y Cartagena, visitando también
Aruba, Bonaire y Curazao, uno
de los destinos mas demanda-
dos del Caribe sur, explicé Jean

Malavé, representante regional
de Royal Caribbean. Con res-
pecto a este itinerario, la navie-
raconfirmé que se ofrecen sali-
das semanales y la posibilidad
dereservarconunabonoinicial
de USS$ 250 por persona, y la fa-
cilidad de pagar hasta tres me-
ses antes de la salida.

Otro de los anuncios desta-
cados fue el préximo inicio de
operacionesdel cruceroLegend
ofthe Seas, el tercerbarcodela
clase Icon, en agosto de 2026
desde Barcelona.®

Maxitravel: Caribe

Ktun
un

M axitravel cerrard 2025 con
una fuerte apuesta en
destinos del Caribe, programas
de compras y su portafolio para
2026, como los paquetes exclu-
sivos para la Copa Mundial de
Futbol. Asi lo dio a conocer Fi-
del Murgueytio, gerente general,
durante los mas recientes Lade-
vi Workshop.

ramas
1al de Futbol 2026

para el

Durante el evento se promo-
vieron paquetes hacia Panamay
Punta Cana. A estas ofertas se
sumo el lanzamiento de los pa-
quetes para la Copa Mundial de
Futbol 2026, con bloqueos y en-
tradas garantizadas.

Otrode los productos que es-
tuvo en agenda fue el turismo es-
tudiantil. Para 2026, la mayorista
ha estructurado programas para
colegios hacia Punta Cana.

Como novedad, Maxitravel
presentd también circuitos con-
firmados por Turquia. “Estamos
trabajando en una oferta diversi-
ficada. En los préximos meses
tendremos maés novedades, es-
pecialmente en el Caribe”, fina-
liz6 Murgueytio.®
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Decameron:

hoteles

nacionales e
internacionales

La cadena de hoteles all in-
clusive Decameron esta
potenciando su oferta turisti-
ca tanto a nivel nacional como
internacional, con una estrate-
gia enfocada en remodelacio-
nes, paquetes accesibles y ex-
periencias diferenciadas, deta-
16 Oscar Loarte, gerente comer-
cial de la compaiiia, que parti-
cip6 como expositora durante
los Ladevi Workshop.

“En el ambito nacional, las
propiedades en Mompiche y
Punta Centinela han recibido
inversiones significativas dirigi-
das a la renovacion de su ima-
gen y mejora de la infraestruc-
tura”, sefal6 Loarte.

Ademds, la cadena buscd

incentivar el segmento corpo-
rativo, ofreciendo espacios pa-
ra eventos MICE, incentivos y
convenciones.

En el &mbito internacional,
Decameron destacd destinos
en el Caribe, como Cartagena,
San Andrés y Panama.

Igualmente, en Perd, la ca-
dena promovié el Royal Deca-
meron Punta Sal.®



GEH Suites: plataforma
para agencias y hoteles
en Cartagena

D urantelos masrecientes La-
devi Workshop, la cadena
de hoteles GEH Suites presentd
Booking Connect, su nueva pla-
taforma B2B para agencias de
viajes que permite consultar ta-
rifas y disponibilidad en tiempo
real, asi como gestionar reser-
vas directas.

Ademas, permite armar pa-
quetes con hoteles, traslados y
experiencias, acceder a mate-
rial multimedia y soporte 24/7
por videollamada con agentes
en linea, y cuenta con una herra-
mienta con Inteligencia Artifi-
cial que contesta preguntas so-
bre el portal.

Alejandro Dussan, gerente
de GEH Suites, destaco que esta
tecnologiabuscasuperarlatradi-
cional comunicacion por correo
electréonico o WhatsApp, aparte
dereemplazarlos conectores pa-
gos, al ofrecer un acceso total-
mente gratuito paralasagencias.

En el Workshop, GEH Suites
también promovié sus seis hote-
les en Cartagena.®

LADEVI WORKSHOPS

Triton DMC

. programas

en Galapagos y emisivo
en Latinoamerica

'+|1| |

D urante el mas reciente La-
devi Workshop, la mayo-
rista y turoperador Triton DMC
destaco sus programas en Ga-
lapagos, especialmente los de
4 dias y 3 noches para los me-
ses de septiembre y octubre.

Igualmente, presento tari-
fas competitivas del crucero
Galapagos Legend, al ser re-
presentante de la naviera en
Guayagquil.

Lamayoristatambiénresal-
16 sus propuestas de turismo
receptivo para conocer Ecua-
dor en profundidad, con circui-
tos de 10, 15 y hasta 18 dias
que incluyen recorridos por la
Costa, Sierra, Amazonia y Ga-
lapagos, informé Juan Andrés
Calderdn, gerente comercial de
Triton DMC.

Dentro del turismo emisi-

vo, la marca expuso su porta-
folio en Cartagena y Medellin
—donde operade maneradirec-
ta—, ademas de Lima, Argenti-
nay Brasil.

En cuanto a promociones,
lanzo6 sus planes Galapagos
Low Costy CartagenaLow Cost
para septiembre y octubre.®

Tu Viaje Protegido
presento diferenciales
y tarifas especiales

D urantelos masrecientes La-
deviWorkshop, Tu Viaje Pro-
tegido present6 su asistencia al
viajero, la cual puede ser adqui-
rida 100% en linea de forma ra-
piday segura a través de su pla-
taforma, detall6 Rommel Andino,
gerente comercial.

“Nuestro servicio no tiene li-
mite de edad: un pasajero de 80
090 afios recibe lamisma cober-
tura y tarifa que alguien de 40 o
50 anos”, destaco.

OtrodelosdiferencialesdeTu
Viaje Protegido es que sus certifi-
cados estan avalados por emba-
jadas de todo el mundo, garanti-
zando alosviajerosundocumen-
to legitimo y original.

En cuanto a planes, la com-

leProtegido.com

ia Int- ~ional

pafiia ofrece algunos que supe-
ran los requisitos internaciona-
les: por ejemplo, la cobertura
minima exigida para ingresar al
espacio Schengen (US$ 30.000)
es mejorada por Tu Viaje Prote-
gido a US$ 35.000. Igualmente,
la compainiia dispone de planes
hasta los US$ 250.000.°

UltraGo: descuentos
en alquiler de autos y
nuevo modulo Disney

D urante los mas recientes
Ladevi Workshop, la ma-
yorista UltraGo destacé los
descuentos en las compaiiias
de alquiler de autos que repre-
senta en Ecuador: Hertz, Dollar
y Thrifty, segin Camilo Salazar,
director comercial de UltraGo.
Especificamente, las listas
desplegables de su plataforma
permitenalosagentesdeviajes
seleccionar la opcion que mas
les convengan, evitando llama-
das o correos electrénicos.
Ademas, la mayorista des-
tacé el nuevo médulo de hote-
les Disney, que permite también
acceder alosticketsy planes de
comidas de los parques temati-
cosenOrlando, al serUltraGore-
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presentante selecto de estos ul-
timos. Finalmente, la mayorista
también resalté la importancia
de su programa de incentivos
paraagentesdeviajes GoPoints,
que se reforzé durante septiem-
bre conunarecompensacuadru-
ple por cada renta de vehiculo.®



LADEVI WORKSHOPS

Hoteles Dann
promovio su propiedad

Universal Assistance:
coberturas de hasta
1 millon de ddlares

en Cartagena

H oteles Dann participé con
su propiedad en Cartage-
na en los mas recientes Lade-
vi Workshop. Ubicado en El La-
guito, una de las zonas mas tu-
risticas de la ciudad, el hotel in-
vit6 a los ecuatorianos a consi-
derarlocomo suprimeraopcién
al visitarla, senal6 Glendis Flo-
rez, jefe de Ventas y Reservas.

El establecimiento, de cua-
tro estrellas, sedistingue por su
atenciéncercanay calida. Entre
sus servicios ofrece planes de
alojamiento condesayunooali-
mentacion completa, bar abier-
to de licores nacionales desde
las 11 hasta las 21 h, asi como
unsalén con capacidad para 50
personas, ideal para reuniones

de incentivos. Uno de sus prin-
cipales atractivos es su acce-
so directo al mar, lo que permi-
te a los huéspedes disfrutar de
la playa frente al hotel.

La presencia en el Works-
hop de Ladevi permitié al Ho-
tel Dann Cartagena establecer
nuevos contactos y fortalecer
la relacion con los agentes de
viajes ecuatorianos.®

uniyersal
assistance

A TRANQUILO
IVERSA/ _“STANCE

U niversal Assistance parti-
cipé enelmasreciente La-
deviWorkshop, donde presenté
una promocién del 30% de des-
cuentoensus planesconcober-
turas deUS$150.000y300.000.

Ademas, la compafiia, con
mas de 35 afios de trayectoria,
destacé su amplio portafolio

que incluye planes para estu-
diantes, embarazadas y depor-
tistas, todos conbeneficios que
vanmasalladelacoberturamé-
dica, como proteccién ante de-
mora de vuelos y de equipaje.

Uno de los productos es-
trella es el plan de un millén de
doélares de cobertura, muy de-
mandado por viajeros que vi-
sitan Norteamérica, donde los
costos médicos son elevados,
con proteccion de US$ 30.000
para preexistencias.

En cuanto ainnovacién tec-
noldgica, la firma presento su
aplicacion moévil, que permite
a los usuarios acceder facil-
mente a servicios como video-
consultas.®

Universal de Viajes:
nuevo motor de .
cruceros y viajes de lujo

Cub Med: atributos
diferenciales de los
resorts

D urante su participacién en
los Ladevi Workshop, lama-

yorista Universal de Viajes pre-
senté un nuevo motor de cru-
ceros dentro de Fenixia, su pla-
taforma de reservas para agen-
cias de viajes.

Elnuevo sistema permite con-
sultar disponibilidad en linea, re-
servar y comprar, con el respal-
do permanente de la compaifiia.

La mayorista también anun-

cio elrecientelanzamien-
todesudepartamentode
viajes de lujo ala medida
Experience Design, dirigi-
do tanto a pasajeros in-
dividuales como a gru-
pos MICE, con propues-
tas personalizadas.

También brind6 informacién
sobre el programa Enjoy Orlando,
con bloqueos confirmados des-
de el 26 de diciembre de 2025 al
1 de enero de 2026, y que tendra
como punto culminante la cele-
bracién del 31 de diciembre en
Magic Kingdom, con el desfile
de personajes de Disney y acti-
vidades especiales, destacé Ce-
cilia Paredes, gerente general de
Universal de Viajes.®

¢
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C lub Med, con 70 propieda-
des anivel mundial, desta-
caporofreceratributos diferen-
ciales en susresorts all inclusi-
ve. Por ejemplo, dispone de en-
tre 7y 10 escuelas de deportes
por hotel, en los que se puede
practicar, ademas de esqui, te-
nis, golf, ademads de disciplinas
acuaticas como windsurf, kite-
surf, buceo, entre otras.

Estasactividades estandis-
ponibles paratodoslosniveles,
desde los 4 afios de edad.

Igualmente, Club Med se
distingue por su amplia oferta
gastronémica, con buffets pre-
sentados de manera innovado-
ra, a través de islas donde los
chefs cocinan en vivo (show
cooking).

Encuantoanichos,ademas
del leisure, las bodas de desti-
no ocupan un lugar destacado
en Club Med. Ejemplo de ello
son sus propiedades en Rio de
Janeiro y Punta Cana, que dis-
ponen de espacios para cere-
monias y eventos con capaci-
dad para congregar entre 150
y 200 personas.®



IPW 2026 en Fort Lauderdale: apuesta
por América Latina y multiples novedades

IPW 2026 en Fort
Lauderdale
representa la ocasion
ideal para que
profesionales de
América Latina se
nutran de la oferta de
Estados Unidos.
Tarifa “early bird”.

.S. Travel Association

trabaja fuertemente en

la edicién 2026 de IPW,
que tendrd lugar en Fort Lauder-
dale, con el objetivo de convertir-
senuevamenteenelpuntodeen-
cuentro de profesionales intere-
sados encomercializarlos atrac-
tivos de Estados Unidos.

Al respecto se expresaron,
durante una entrevista con La-
devi, Tyler Gosnell, managing di-
rector International Inbound Tra-
vel de U.S. Travel Association; y
Aimee Gabel, vicepresidente se-
nior Events & Education de U.S.
Travel Association.

La experiencia IPW
para 2026: cruceros
y mas networking

Acerca de las innovaciones,
Gabel explicé que IPW 2026 bus-
cara ofrecer mas espacios de
descubrimientoynetworking pa-
ra expositores y compradores.

“Queremos que los almuer-
zos y las instancias sociales
sean oportunidades reales para
generar conversaciones y nego-
cios. IPW seguira abriéndose pa-
ra crear mas tiempo de descubri-
miento”’, sefialo.

A

Natalia Venturini y Danielle Roman (Interamerican Network); Aimee Gabel y Tyler

Gosnell (U.S. Travel Association/IPW)

Entre las novedades de la
proxima edicion, IPW incluird un
pabellén dedicado a la industria
de cruceros, aprovechando la
relevancia de Florida como hub
maritimo.

Gabel subray6 que el encuen-
tro también incorporara conteni-
dosorientados aentendernuevas
tendencias deviaje,desde grupos
intergeneracionales hasta el im-
pacto de la inteligencia artificial
en la distribucion turistica.

“Cadaafio sumamosdiferen-
tescomponentes. Nuestro objeti-
vo es que destinos y comprado-
res salgan de IPW con informa-
cion util para atraer a la préxima
generacion de viajeros”, afirmé
la ejecutiva.

Ameérica Latina,
prioridad estratégica

Por su parte, Tyler Gosne-
Il, managing director Interna-
tional Inbound Travel, remar-
c6 que Latinoamérica es hoy la
gran apuestade crecimiento pa-
ra la llegada de viajeros a Esta-
dos Unidos.

“Florida es la puerta natural
de entrada para los latinoame-
ricanos. Estamos aumentando

nuestra inversién en la region y
esperamos contar con la mayor
delegacion de América Latina
en la historia de IPW”, asegurd.

El directivo destacé que pai-
ses como Brasil, México, Argen-
tina y Colombia son clave para
la recuperacion del turismo, te-
niendo en cuenta que aun no se
han alcanzado los nimeros pre-
vios a la pandemia.

En ese sentido, se refirié al
avance de Argentina en el proce-
so paraincorporarse al Visa Wai-
ver Program: “Seria un cambio
enorme para eliminar barreras”.

Reduccion de trabas y
nuevas oportunidades

La asociacién también tra-
baja junto al gobierno estadou-
nidense en la agilizacion de pro-
cesos migratorios y aduaneros.

Gosnell recordd que se apro-
b6 un presupuesto para sumar
mas oficiales de aduana en aero-
puertosy asi reducir los tiempos
de espera: “Queremos que viajar
a Estados Unidos sea mas facil
y atractivo para los visitantes in-
ternacionales”.

Ademas, celebré que se ha-
ya pospuesto laimplementacion

; Vera Achcar y Osmar Maduro (Interamerican).

de la Visa Integrity Fee, un cargo
adicional de USS$ 250 por visitan-
te queel sector privado considera
perjudicial para el turismo.
“Estamos trabajando para
que se elimine definitivamente,
porque seria un golpe al negocio
y a la economia”, advirtio.
Todos estos esfuerzos se pro-
ducenenuncontextoenelqueEs-
tadosUnidos se prepara para ser
sede de multiples eventos globa-
les, como la Copa del Mundo de
la FIFA 2026 y los Juegos Olim-
picos de 2028, en Los Angeles.

Fort Lauderdale, el
anfitrion que busca
mas visibilidad

Encuantoalaciudad anfitrio-
na, Gabel destacé que Fort Lau-
derdale busca posicionarse mas
alld de su cercania con Miami y
Orlando, mostrando su diversi-
dad cultural, gastronémica y de-
portiva, ademas de su recono-
cida infraestructura para cruce-
rosy yates.

“Quieren ser conocidos como
unacomunidad completa,nosolo
porsusplayas.IPWseraunagran
oportunidad para que el mundo
descubraesafaceta”, expresé.<:
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Los principales desafios para los
agentes de viajes latinoamericanos

n reciente informe se-

fiala las motivaciones

y problemas que en-
frentan los agentes de viajes
en Latinoamérica. La tecno-
logia como via para ser mas
competitivos.

RateHawk, plataforma B2B
para reservas de hoteles, vue-
los y traslados, publicé un infor-
me basado en encuestas a mas
de 1.300 agentes de viajes, re-
velando los principales desafios
que enfrentan en 2025y las he-
rramientas que buscan para op-
timizar su trabajo.

Qué preocupa a los
agentes en Latam

Segun el informe, hay tres
problematicas principales que
enfrentan los profesionales lati-
noamericanos:

Alta competencia: el 26% se-
fiala que el grado de competitivi-
dad es su desafio central.

Satisfacer las expectativas
del cliente: inmediata preocupa-
cién tras la competitividad, aun-
que por debajo del porcentaje
global =22% vs. 24%—.

Plataforma de reservas ade-
cuada: hallar y lograr operar en
una plataforma funcional com-
pleta el podio de los desafios
sefialados por los agentes de

Latinoamérica, posicionandose
5 puntos porcentuales por en-
cima del niumero global -19%
vs. 14%-.

El 24% de los profesionales
de la region considera que la
inestabilidad financieray el ries-
go de quiebra de proveedores
es el mayor desafio. Solo el 27%
espera comisiones mas altas, el
porcentaje mas bajo a nivel glo-
bal. Adem4s, casilamitad delos
encuestados sefiala que la prin-

cipal pérdida de tiempo esta en
la busqueda manual de ofertas,
una tendencia comun en todas
las regiones.

Tecnologia, clave para
ganar competitividad

Si la labor manual es vista
como lamayor pérdida de tiem-
po, latecnologia aparece como
la solucion para ganar compe-
titividad. El 44% de los profe-
sionales de la regién espera un
mayor uso de herramientas di-
gitales, 15 puntos por encima
del promedio global. Entre sus
prioridades destacan la auto-
matizacion de tareas rutinarias
(46%),lapersonalizacion conin-
teligenciaartificial (41%), mejo-
ras en reservas moviles (37%)
y el analisis avanzado de da-
tos (32%).%

Como Linkedin ayuda a las agencias
a generar clientes potenciales

nunmercado donde el tu-

rismo B2B exige estrate-

giasprofesionales, Linke-
din se consolida como la plata-
forma ideal para que agencias
generen leads de calidad y for-
talezcan suposicionamiento an-
te clientes corporativos y viaje-
ros premium.

Segun LinkedIn Business, las
agencias que optimizan su pre-
sencia en la red pueden generar
mas oportunidades de negocio
con Lead Gen Forms, contenido
y networking.

Cémo ayuda a las

agencias de viajes
Cuatro factores clave ayu-

dan a las agencias a mejorar su

posicionamiento y contacto en
la industria:

e Segmentacion precisa: la
plataforma filtra audiencias por
industria, cargo, ubicacion y ta-
mafio, facilitando llegar a hote-
les, corporativos, operadores y
agencias asociadas.

¢ Generacion de leads con
formularios integrados: los Lead
GenForms (formularioutilizadoen
marketingdigital pararecopilarin-
formacién de contacto de perso-
nas que han mostrado interés en
un producto o servicio) permiten
a los usuarios compartir datos
profesionales de forma segura en
LinkedIn,generando contactos ca-
lificados para viajes corporativos,
de incentivo o personalizados.
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¢ Posicionamiento de mar-
cay autoridad: publicar tips, es-
tudios y promociones posiciona
alaagenciayrefuerzalaconfian-
za de clientes y aliados.

¢ Publicidad dirigida: Linke-
din Ads crea campafias para ni-
chos, promoviendo ofertas, even-
tos o paquetes premium.

¢ Networking estratégico: a

diferencia de otras redes, Linke-
din facilita relaciones profesio-
nales duraderas, participaciénen
grupos turisticos y conexion con
decisores deviajes corporativos.

Quienes implementen Linke-
dIn como parte de su estrategia
digital lograran:

¢ Mayor visibilidad frente a
clientes corporativos y viajeros
premium.

¢ Incremento de leads califi-
cados y reduccién de costos de
adquisicion.

¢ Posicionamientocomo ex-
pertos endestinosyexperiencias
turisticas.

¢ Oportunidades de colabo-
racion con proveedores, aeroli-
neasy operadores.<
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Por el cierre del gobierno, el
turismo de Estados Unidos pierde
USS 1 mil millones por semana

egln Tourism Econo-

mics, el cierre del gobier-

no de Estados Unidos
ocasiona que el turismo pierda
US$ 1 mil millones por semana
debido a las demoras y cancela-
ciones de vuelos y viajes en tren,
y el cierre de parques nacionales
y Museos.

“Un cierre es un golpe total-
mente prevenible para la econo-
mia de viajes de Estados Unidos,
que cuestaUSS 1 milmillones ca-
da semana, y afecta a millones
de viajeros y empresas, al tiem-
po que ejerce unapresioninnece-
saria sobre una fuerza laboral fe-
deral de viajes ya sobrecargada”,
sefald Geoff Freeman, presidente
y CEO de U.S. Travel Association.

El turismo, victima
directa del shutdown
en Estados Unidos

De prolongarse el cierre del
gobierno, para Freeman “es mas
probable que veamos filas més
largas de la TSA, demoras y can-
celacionesdevuelos, parquesna-
cionalesenmalestadoyretrasos
innecesarios enlamodernizacion
de la infraestructura de viajes”.

Dehecho,unaencuestadelp-
sosmarcalas posturas quetoma-

— Visitanos ———
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Informacion estratégica
para impulsar tu negocio.

rianlos estadounidensesenrela-
cion con el turismo frente al cie-
rre del gobierno. A saber:

¢ El 60% cancelaria o evita-
ria vuelos.

® EI 81% estd de acuerdo en
que el cierre del gobierno perju-
dica a la economia y causa in-
convenientes a los viajeros aé-
reos (86%).

* EI 88% estd de acuerdo en
que los miembros del Congreso
de ambos partidos deberian tra-
bajar juntos para evitar un cierre
del gobierno.

¢ EI 69% seria menos proba-
ble que vote por un miembro del
Congreso que apoya un cierre
del gobierno.

“Casi9decada10estadouni-

SHUTDOWN

LIBERTY ISLAND CLOSED.
NO FERRY SERVICE.
NO REFUNDS.

denses estan de acuerdo en que
el Congreso deberia trabajar en
conjunto paraevitaruncierre.Los
ciudadanos merecen algo mejor:
que los legisladores siempre ac-
tden antes del 1° de octubre pa-
ra mantener a nuestro gobierno
financiadoy protegiendo los em-
pleos, los viajeros y nuestra eco-
nomia”, expresé Freeman.
Siguiendoestalinea,yamodo
de curiosidad, en la web de U.S.
Travel Association se puede en-
contrar un contador del monto
total de dinero que ha perdido el
turismo por el cierre del gobier-
no, comenzando la cuenta el 1°
de octubre y tomando como ba-
se que por semana completa se
pierden US$ 1 mil millones.“«

— |
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