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El Ministerio de Infraestruc-
tura y Transporte (MIT) dio 

a conocer las últimas estadís-
ticas sobre transporte aéreo en 
Ecuador. Así, entre enero y agos-
to de 2025, la entidad contabili-

zó 63.304 vuelos, tanto domés-
ticos como internacionales, un 
incremento del 40% con respec-
to al mismo periodo de 2024, en 
el que se contabilizaron 45.161.

De los efectuados en 2025, 

32.610 (51,53%) vuelos corres-
pondieron a rutas internaciona-
les, lo que representa el doble de 
los 16.007 registrados en 2024.

Estadísticas  
vuelos domésticos

En el ámbito nacional, tam-
bién se evidenció un incremento 
del 5%, con 30.694 (48,48%) via-
jes frente al año anterior.

“Estos resultados demues-
tran la importancia del transpor-
te aéreo en el fortalecimiento del 
desarrollo económico y social del 
país”, manifestó el MIT.

En cuanto al tráfico aéreo, en 
este mismo periodo del 2025, se 
movilizaron 5.366.696 pasajeros 
a nivel nacional e internacional.

El turismo de sol y playa con-
tinúa siendo el producto es-

trella del mercado global, gene-
rando más de US$ 3 trillones y 
representando la mitad del gas-
to turístico mundial. Su capaci-
dad de adaptación se refleja en 
la diversificación de perfiles de 
viajeros: desde familias y pare-
jas hasta aventureros y profesio-
nales que combinan ocio con tra-
bajo remoto.

Los resorts All Inclusive y 
los paquetes vacacionales, le-
jos de perder vigencia, evolucio-
nan con propuestas gastronómi-
cas, wellness y experiencias res-
ponsables. 

El segmento premium tam-
bién redefine su relación con la 
playa, apostando por destinos 

remotos, personalizados y sos-
tenibles.

Sin embargo, el cambio cli-
mático plantea un desafío críti-
co. La erosión costera y el au-
mento del nivel del mar amena-
zan la infraestructura y la econo-
mía de destinos clave. 

Según WTTC, se requieren 
US$ 65.000 millones anuales 
en inversiones para mitigar es-
tos efectos.

Así, la sostenibilidad ya no es 
opcional. Es el camino necesario 
para que el turismo de islas y pla-
yas siga siendo sinónimo de éxi-
to y futuro.

El Manual como 
herramienta de ventas

En este contexto, Ladevi Me-

dios y Soluciones presenta el Ma-
nual Islas y Playas 2025, una he-
rramienta clave para los agentes 
de viajes que buscan actualizar-
se y maximizar sus oportunida-
des comerciales. 

Con información estratégica 
sobre tendencias globales, nove-
dades de productos, destinos y 
proveedores, esta guía se conso-
lida como un recurso imprescin-
dible para comprender la evolu-
ción del segmento y potenciar las 
ventas de cara a una nueva tem-
porada marcada por la diversifi-
cación y la sostenibilidad.•

Manual Islas y Playas: 
¿cómo potenciar las 
ventas en un mercado 
en transformación?

Vuelos: estadísticas develan 
recuperación de transporte aéreo

En números 
US$ 435 es lo 
que cuesta desde el 1 
de octubre la visa de 
Estados Unidos tras la 
implementación de una 
nueva tarifa 
denominada “tarifa de 
integridad”. 

10 hoteles y tour 
operadores de Ecuador, 
además de Quito, 
recibieron un 
reconocimiento por 
parte de los World 
Travel Awards 2025, a 
nivel de Sudamérica.

4.4% creció el 
tráfico aéreo regional, 
con un total de 42.8 
millones de pasajeros, 
según la Asociación 
Latinoamericana y del 
Caribe de Transporte 
Aéreo (ALTA).

9 de cada 10 
profesionales que 
viajan por trabajo en 
España (88%) y a nivel 
mundial (89%) 
enfrentaron problemas 
en sus 
desplazamientos.

US$ 1 mil 
millones por 
semana pierde el 
turismo de Estados 
Unidos debido a las 
demoras y 
cancelaciones de 
vuelos y viajes en tren, 
y el cierre de parques 
nacionales y museos, 
según Tourism 
Economics.

Acceda desde  
aquí al Manual Islas 
y Playas 2025

https://ecuador.ladevi.info/actualidad/vuelos-estadisticas-develan-recuperacion-transporte-aereo-n90661
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Turismo 
mundial en 
alza: ¿auge 
sostenible 
o riesgo 
latente?

El Barómetro del Turismo 
Mundial de ONU Turis-

mo reportó 690 millones de 
viajes internacionales entre 
enero y junio de 2025, 33 mi-
llones más que en 2024. El 
secretario general, Zurab 
Pololikashvili, destacó el 
aporte del turismo a eco-
nomías y empleos, aunque 
recalcó la responsabilidad 
de un crecimiento sosteni-
ble e inclusivo. Por regiones, 
África lideró con +12%, Eu-
ropa recibió 340 millones 
de turistas (+4%), las Amé-
ricas crecieron 3% con fuer-
te impulso de Sudamérica 
(+14%), Asia-Pacífico avan-
zó 11% y Oriente Medio ca-
yó 4%. Destinos como Ja-
pón, Vietnam, Corea del Sur, 
Marruecos, México y Paí-
ses Bajos mostraron gran 
dinamismo. Los ingresos 
también crecieron, con Ja-
pón (+18%) y Reino Unido 
(+13%) a la cabeza. Pese al 
avance, ONU Turismo advir-
tió retos por costos y tensio-
nes geopolíticas, aunque el 
50% de los expertos espe-
ra un cierre de año con al-
zas del 3% al 5%.

El Departamento de Transpor-
te de EE. UU. (DOT) ordenó 

desmantelar la alianza entre Ae-
roméxico y Delta Air Lines a par-

tir del 1° de enero. La decisión si-
gue un dictamen desfavorable del 
Departamento de Justicia (DOJ) 
que cuestiona la inmunidad an-

timonopolio otorgada a la alian-
za. Delta lamentó la medida, ca-
lificándola de perjudicial para el 
empleo, las comunidades y los 
viajeros entre EE. UU. y México, 
y aseguró que los vuelos segui-
rán operando normalmente. Ae-
roméxico, por su parte, destacó 
que los acuerdos de código com-
partido y los programas de viajero 
frecuente continuarán vigentes.

El DOT justificó la medida afir-
mando que la intervención de Mé-
xico en el mercado transfronteri-
zo creó condiciones anticompeti-
tivas. Según el DOT, la inmunidad 
antimonopolio otorgada original-
mente ya no es válida debido a las 
restricciones en el Aeropuerto In-
ternacional Benito Juárez (AICM) 
y la asignación de franjas hora-
rias no transparentes y discrimi-
natorias por parte de México.

Cómo la inteligencia 
artificial determina los 
precios de cruceros

En el Foro Global de Skift en Nueva York, Jason 
Liberty, CEO de Royal Caribbean, destacó que 

“la naviera aplica inteligencia artificial en su ope-
ración, incluyendo la fijación dinámica de precios 
y la reducción de residuos”. “La IA calcula y ajus-
ta hasta 15 millones de combinaciones tarifarias 
al día, optimizando la gestión de cabinas, rutas y 
fechas según demanda, temporada y competen-

cia. Antes este trabajo requería 100 gestores; hoy 
el 90% de los precios se define con IA, lo que per-
mite mayor eficiencia y rapidez en las decisiones 
comerciales”, concluyó.

El CEO de ChatGPT revela  
el futuro de la IA en los viajes

Bret Taylor, presidente de 
OpenAI, trazó en el Skift 

Global Forum la hoja de ruta del 
impacto de la IA en el turismo. 
Destacó que los agentes inteli-
gentes ya actúan como aseso-
res de viaje digitales, capaces 
de acompañar al cliente en to-
do el proceso. Incluso relató que 
planificó sus vacaciones en Eu-

ropa solo con ChatGPT, con un 
resultado sobresaliente. Según 
Taylor, la voz será el próximo 
gran canal, dando paso a expe-
riencias multimodales con voz, 
imagen y video que permitirán 
personalización masiva. Antici-
pó, además, un cambio en pro-
gramas de fidelización con “con-
cierges digitales” que recorda-

rán el historial de cada usuario. 
Expedia, Booking y Airbnb debe-
rán adaptarse o perderán rele-
vancia. El directivo instó a inno-
var rápido y usar la IA para redi-
señar experiencias y reforzar la 
lealtad del cliente.

Estados Unidos ordena  
disolver la alianza de  
Aeroméxico con Delta Air Lines

https://www.ladevi.info/actualidad/turismo-mundial-alza-auge-sostenible-o-riesgo-latente-n89538
https://www.ladevi.info/transporte/companias-aereas/estados-unidos-ordena-disolver-la-alianza-aeromexico-delta-air-lines-n89258
https://www.ladevi.info/traveltech/como-la-inteligencia-artificial-determina-los-precios-cruceros-n89521
https://colombia.ladevi.info/actualidad/el-ceo-chatgpt-revela-el-futuro-la-ia-los-viajes-n89549


https://honestglobal.my.canva.site/2x1honest
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Entre enero y julio de 2025, 
las ventas totales en Ecua-
dor alcanzaron los US$ 

144.711 millones, el valor más al-
to de los últimos 8 años, reveló el 
Servicio de Rentas Internas (SRI). 
Además, la tasa de crecimiento 
anual llegó al 7,4%, superando a 
las registradas en años prepan-
demia (2018: 6,5% y 2019: 3,6%).

¿Qué papel desempeñó el tu-
rismo en esta elevación de las 
ventas? Según cifras del SRI, es-
te representó la quinta activi-
dad económica que más impul-
só las ventas dentro del perio-
do señalado, con un crecimien-
to del 7,3% con respecto a ene-
ro-julio de 2024, al haber pasa-
do de US$ 1.887 millones a US$ 
2.026 millones.

El rubro fue únicamente su-
perado por la minería (+ 20,4%), 

la agricultura (+ 17,5%), el co-
mercio (+ 8,8%) y la manufactu-
ra (+ 8,6%).

A nivel provincial -conside-
rando todas las actividades eco-
nómicas-, Pichincha (+ 1,8%), 

Guayas (+ 9%), Manabí (+ 16,5%), 
Azuay (+ 10,6%), El Oro (+ 13%) 
y Los Ríos (+ 22,4%), fueron las 
que registraron una mayor va-
riación interanual positiva de 
las ventas.

Impacto del turismo  
en las ventas  
de septiembre

En septiembre, el sector turís-
tico se situó como el cuarto sec-
tor económico con mayor creci-
miento (+ 8,9%) con respecto al 
mismo mes de 2024, con una 
evolución de las ventas de US$ 
233 millones a US$ 253 millo-
nes, solo por detrás de la cons-
trucción (+ 27,2%), la producción 
petrolera (+ 14,7%) y el comercio 
(+ 13,4%).

Es importante mencionar 
que, en septiembre de 2024, la 
economía ecuatoriana se vio con-
siderablemente afectada por ex-
tensos cortes de energía, que en 
algunos sectores alcanzaron has-
ta 14 horas diarias.

Por esta razón, varios ana-
listas consideran que esto ex-
plica, en parte, este considera-
ble crecimiento de las ventas 
en septiembre de 2025 com-
parado con septiembre del año 
anterior.

¿Cómo ha impulsado el turismo 
las ventas en lo que va de 2025?

El Servicio de Rentas Internas (SRI) dio a 
conocer el rol del turismo en el aumento de 
las ventas en este 2025.

https://www.doradoexperiences.com/es/closedtour/pro/19830350/pkg-31605895-1
https://ecuador.ladevi.info/actualidad/turismo-como-ha-impulsado-las-ventas-lo-que-va-del-2025-n90439


http://www.ncl.com
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Dar un mejor soporte a 
los clientes de las agen-
cias de viajes que bus-

can tramitar la visa para el Es-
pacio Schengen y Europa en ge-
neral es uno de los principales 
objetivos de la nueva oficina del 
servicio de asesoría de visado Vi-
sa Express.

El espacio -cuya apertura tu-
vo lugar el 19 de septiembre en 
un evento especial conducido por 
José Luis Egas, director de Visa 
Express, y Annie García, gerente-, 
contó con la presencia de varios 
de los aliados estratégicos de la 
empresa.

Algunos de ellos fueron las 
mayoristas All Travel, Bluesky, 
Maxitravel, UltraGo, Universal de 
Viajes y Status Travel; las aerolí-
neas Iberia y Air Europa; y agen-
cias de viajes como Metropoli-

tan Touring, Cosarco Touring y 
LifeTrip.

Ubicación estratégica 
de oficinas de  
Visa Express

Una de las principales venta-
jas del nuevo establecimiento es 
su ubicación estratégica en la ca-

lle República del Salvador, en Qui-
to, muy cerca de la sede de BLS 
International, dependencia que 
gestiona las visas para España.

La flamante dependencia se 
suma a la otra localizada en la 
misma avenida, que congrega a 
los 50 teleoperadores que brin-
dan soporte.

Beneficios de  
Visa Express

Egas resaltó que Visa Express 
no busca competir con las agen-
cias de viajes -ya que no ofrece 
sus servicios al cliente final-, si-
no trabajar en conjunto, a fin de 
que los viajeros puedan recibir la 
asesoría adecuada para el pro-
ceso de visado, desde la obten-
ción de las citas hasta la entre-
vista y la presentación de la do-
cumentación.

Visa Express se destaca por 
la alta tasa de aprobación de vi-
sas de sus clientes, porcentaje 
que alcanza entre el 85% y 90% 
a nivel general, y casi el 100% 
cuando se trata de estudiantes.

Otro aspecto que distingue a la 
compañía es su infraestructura en 
hardware y software, así como su 
personal altamente capacitado.

Visa Express celebró apertura de oficina 
en ubicación estratégica en Quito

José Luis Egas, Francisco Arboleda, gerente general de Status 
Travel; Annie García, Pablo Lara, director de Proyectos de Universal 
de Viajes; y Fidel Murgueytio, gerente general de Maxitravel.

https://globalsales.palaceresorts.com/user/sign-up-agent?utm_source=ladevi&utm_medium=display&utm_campaign=ecu-proagents&utm_content=pa_ecu_na_revista_v1_1x1&utm_term=pa_ecu_ladevi_revista_oct-2025_1x1&dclid=CPTasdD6kpADFVKKgwgdGW8Pzg&gad_source=7
https://ecuador.ladevi.info/negocios/visa-express-celebro-apertura-oficina-ubicacion-estrategica-mayoristas-y-agencias-viajes-n89622
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Las aerolíneas han anuncia-
do novedades en estos úl-
timos días. Una de ellas es 

la próxima operación de una nue-
va ruta de JetSmart que conecta-
rá Quito con Argentina. Además, 
American Airlines y United Airli-
nes aumentarán sus frecuencias. 
Por otro lado, desde el 26 de oc-
tubre operará la nueva ruta Gua-
yaquil-Miami de Avianca.

Aeroméxico  
volverá a Ecuador

Tras más de un año de su ce-
se de operaciones, Aeroméxico 
volverá a volar en Ecuador des-
de el 26 de marzo de 2026, con 4 
frecuencias semanales, saliendo 
de Quito los martes, jueves, sá-
bados y domingos, a las 10:30, y 
con llegada a Ciudad de México 
a las 14:10.

Entretanto, desde México los 
despegues serán los lunes, miér-
coles, viernes y domingos a las 
13:20, con aterrizaje en Quito a 
las 19:05.

Avianca incrementa 
conectividad  
en Ecuador

Avianca anunció que opera-
rá un total de 20 frecuencias adi-
cionales semanales en diciembre 

de 2025 en comparación con el 
mismo mes de 2024, pasando 
de 44 a 64. 

En parte, esto responde a 
que casi duplicará su operación 
directa entre Ecuador y Estados 
Unidos, pasando de 14 a 26 fre-
cuencias semanales.

Esto tras la entrada en ope-
ración de la nueva ruta Guaya-
quil-Miami, con una frecuencia 
diaria disponible desde el 26 de 
octubre.

Asimismo, la aerolínea pasa-
rá a ofrecer de 8 a 12 frecuencias 
semanales entre Guayaquil y Nue-
va York, así como una frecuencia 
adicional entre Quito y Nueva York.

En otras rutas internaciona-
les como Quito–San Salvador 
(El Salvador), la compañía tam-
bién operará un vuelo adicional 
cada semana.

JetSmart ampliará 
conectividad con 
Argentina

La aerolínea de bajo costo 
JetSmart informó que, a partir 
del 26 de octubre de 2025, esta-
rá habilitada la nueva ruta Qui-
to-Buenos Aires, mediante una 
escala en el aeropuerto Jorge 
Chávez de Lima.

La nueva ruta  Qui to-L i -
ma-Buenos Aires tendrá tres 
frecuencias semanales los 
domingos, miércoles y vier-
nes, cumpliendo el siguiente 
itinerario:

• Sal ida  de  Qui to  a  las 
16:49, con llegada a Lima a 
las 19:05.

• Salida de Lima a las 22:00, 
con llegada a Buenos Aires a las 
04:20 (del día siguiente, es de-
cir los lunes, jueves y sábados).

American aumentará 
vuelos a Miami

American Airlines duplicará 
sus vuelos diarios directos ha-
cia Miami, tanto desde Quito co-
mo desde Guayaquil. En el caso 
de la capital, las nuevas operacio-
nes arrancarán el 3 de noviembre 
de 2025, y en Guayaquil, el 12 de 
febrero de 2026.

United Airlines 
duplicará vuelos  
hacia Houston

United Airlines sumará una 
frecuencia más a sus vuelos 
diarios Quito-Houston, de ma-
nera temporal, abarcando el pe-
riodo comprendido entre el 2 de 
diciembre de 2025 y el 6 de ene-
ro de 2026.

A continuación, los itinerarios 
de ambos vuelos:

• Salida de Quito a las 08:00, 
con llegada a Houston a las 12:15 
(diario).

• Despegue de Houston a la 
18:10, con aterrizaje en Quito a 
las 00:30 (diario).

• Salida de Quito a la 01:35, 
con llegada a Houston a las 05:50 
(diario).

• Despegue de Houston a las 
23:55, con aterrizaje en Quito a 
las 06:10 (diario).•

Las últimas novedades del mercado 
aerocomercial en Ecuador
A todo momento se 
producen 
actualizaciones 
acerca del mercado 
aerocomercial. 
Conozca las últimas 
novedades al 
respecto.
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Maxitravel, reconocida 
mayorista de turismo 
con amplia trayecto-

ria en el segmento estudiantil, 
ha iniciado una serie de capaci-
taciones especializadas dirigidas 
a agencias de viajes que gestio-
nan grupos escolares. Estas se-
siones están diseñadas para pre-
sentar en detalle los beneficios, 
actividades y destinos destaca-
dos para las giras estudiantiles 
2026, con un enfoque renovado 
en experiencias educativas, re-
creativas y seguras.

Punta Cana y Panamá se po-
sicionan como los programas es-
trella de turismo estudiantil para 
el próximo año, según lo anun-
ciado por los representantes de 
Maxitravel.

Mientras que Punta Cana 
continúa siendo uno de los des-

tinos preferidos por su propues-
ta “all inclusive”, sus playas ca-
ribeñas y actividades integrado-
ras, la gran novedad es la incor-
poración de Panamá como des-
tino ideal para viajes de colegio, 
destacándose por su excelente 
relación calidad-precio.

“Panamá playa es una alter-
nativa estratégica para grupos 
estudiantiles: accesible, segura, 
culturalmente rica y con infraes-
tructura moderna para el turismo 
juvenil”, comentó uno de los vo-
ceros de Maxitravel durante una 
de las jornadas de formación.

¿Cómo acceder a 
capacitaciones de 
turismo estudiantil  
de Maxitravel?

Estas capacitaciones están 
orientadas a agencias de viajes 

en Ecuador que buscan diversi-
ficar su portafolio de destinos 
escolares y ofrecer programas 
adaptados a las nuevas deman-
das de padres, instituciones edu-
cativas y estudiantes.

Maxitravel invita a todas las 
agencias interesadas en acce-
der a esta información exclusi-
va a participar de estas capaci-

taciones, que se están desarro-
llando tanto en formato presen-
cial como virtual.

Para más información o pa-
ra solicitar una capacitación per-
sonalizada, las agencias pueden 
comunicarse directamente con 
el equipo comercial de Maxitra-
vel a través de sus canales ofi-
ciales.

Maxitravel impulsa capacitaciones sobre 
destinos estrella de turismo estudiantil

https://www.copaair.com
https://ecuador.ladevi.info/negocios/maxitravel-impulsa-capacitaciones-destinos-estrella-turismo-estudiantil-2026-punta-cana-y-panama-n89902
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El miércoles 10 de septiem-
bre, el grupo turístico Poli-
mundo celebró su 40° ani-

versario en un evento especial en 
el Jardín Botánico de Quito, que 
congregó a sus directivos, fun-
dadores, asociados y aliados es-
tratégicos, entre ellos, varias ae-
rolíneas.

Avianca, Delta Air Lines, Co-
pa Airlines, Latam Airlines, KLM, 
Iberia, Air Europa, United Airlines, 
JetSmart y Air Canadá, así como 
las asistencias al viajero Assist 
Card y Universal Assistance, fue-
ron algunas de las empresas re-
conocidas durante el encuentro. 
También asistieron hoteles y tar-
jetas de crédito.

La ceremonia estuvo condu-
cida por Diego Padula, gerente 
general de Polimundo; y Andrea 

Jaramillo, gerente comercial. Los 
acompañaron la actual presiden-
ta, Lucía de Padula; el fundador 
Esteban Pérez y el director Se-
bastián Padula.

Reconocimientos  
y agradecimientos

Durante la gala se rindió un ho-
menaje especial a la actual presi-

denta de Polimundo, Lucía de Pa-
dula -quien ha liderado la empresa 
por 35 años-, así como a sus fun-
dadores José María Pérez, Nany 
de Pérez y Esteban Pérez.

Igualmente, se brindó un agra-
decimiento especial a los asocia-
dos Vicente Proaño, Ma. del Car-
men Granizo, Natalia Dávalos, 
Elena Arellano, Jaime Burbano, 

Álvaro Moncayo, Monserrat Bra-
vo e Ivonne Ortiz.

“Entré a Polimundo sin ma-
yor conocimiento en agencias de 
viajes más que haber viajado mu-
cho. Tras la salida de los fundado-
res me encontré con esta monta-
ña encima de mis hombros, pero 
con muchas ganas de trabajar y 
salir adelante. Y así, con el esfuer-
zo de todos a lo largo de los años, 
pudimos posicionar a la empresa 
entre las principales del país”, ex-
presó la presidenta de Polimundo, 
en un emotivo discurso.

“Este aniversario no es el fi-
nal, sino el comienzo de nuevas 
noticias por venir, siempre inno-
vando para hacer de los viajes de 
nuestros clientes experiencias 
memorables”, manifestó Diego 
Padula.

Copa Airlines anunció la 
incorporación de dos 
nuevos destinos en Re-

pública Dominicana, fortalecien-
do su red de conectividad en el 
Caribe. Desde el 13 de enero de 
2026 comenzará a volar a Puer-
to Plata y, apenas dos días des-
pués, el 15 de enero, iniciará ope-
raciones hacia Santiago de los 
Caballeros, la segunda ciudad 
más grande del país.

Ambas rutas despegarán 
desde el Hub de las Américas, 
en Panamá, con tres frecuen-
cias semanales cada una, brin-
dando a los viajeros más opcio-
nes para descubrir el norte domi-
nicano con mayor comodidad y 
eficiencia.

Juntas, Puerto Plata y San-
tiago ofrecen una mezcla única 

que equilibra el descanso frente 
al mar con el descubrimiento cul-

tural del interior del país, perfecta 
tanto para parejas como para fa-
milias o viajeros que buscan ex-
periencias más locales.

Dos destinos por el 
precio de uno con 
Stopover Panamá

A través del Programa Pana-
má Stopover de Copa Airlines, 
los pasajeros pueden visitar dos 
destinos por el precio de uno, ha-
ciendo una escala extendida en 
Panamá sin costo adicional en 
la tarifa aérea. Esta opción per-
mite, por ejemplo, explorar la vi-
brante Ciudad de Panamá antes 
de continuar el viaje hacia Repú-
blica Dominicana.

Con esta estrategia, la com-
pañía promueve una forma de via-
jar más flexible y enriquecedora, 
donde cada parada se convierte 
en una oportunidad para descu-
brir nuevos lugares.

Polimundo celebró el 40° aniversario con 
reconocimiento a socios estratégicos

Copa Airlines aterrizará en dos  
joyas de República Dominicana

Desde enero de 2026, Copa Airlines volará a 
Puerto Plata y Santiago de los Caballeros, 
abriendo nuevas opciones para explorar el 
norte de República Dominicana.

Andrea Jaramillo, Lucía de Padula, Ana María Miranda, 
responsable de Marketing Digital; y Diego Padula.

https://ecuador.ladevi.info/negocios/polimundo-celebro-40-aniversario-reconocimiento-directivos-aerolineas-y-otros-actores-n89243
https://ecuador.ladevi.info/manual-islas-y-playas/copa-airlines-aterrizara-dos-joyas-republica-dominicana-n90564
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Recientemente, Avianca 
anunció que operará en 
Ecuador un total de 20 

frecuencias adicionales semana-
les en 2025 en comparación con 
2024, convirtiéndola en la aerolí-
nea que sumará mayor conecti-
vidad en el país este año. 

En entrevista con Ladevi, 
Juan Francisco Ortiz, country offi-
cer de Avianca Ecuador, compar-

tió esta y otras novedades de la 
compañía.

- ¿Qué nos puede contar sobre su 
operación hacia Estados Unidos 
ahora que inaugurarán una nue-
va ruta entre Guayaquil y Miami?

-La buena noticia que trae-
mos es que justamente estamos 
casi duplicando la operación ha-
cia los Estados Unidos, pasando 
de 14 a 26 frecuencias semana-
les. La ruta Quito-Nueva York, que 
estábamos operando 6 veces a 
la semana, la pasaremos a 7. La 
Guayaquil-Nueva York, con 9 se-
manales, la estamos pasando a 
12, y la nueva Guayaquil-Miami 
operará de manera diaria, desde 
el 26 de octubre de 2025.

- ¿Qué novedades hay sobre sus 
otras operaciones en Ecuador?

-Desde el 26 de octubre, 
Avianca aumentará una fre-
cuencia en la ruta Quito-El Sal-
vador, pasando de 6 a 7, y desde 
el 1 de noviembre de 2025 reto-
maremos la ruta directa Guaya-
quil-Cartagena. Así, entre vuelos 
domésticos e internacionales, 
hasta fines de año, operaremos 
un total de 228 vuelos semana-
les desde las seis estaciones en 
Ecuador donde trabajamos: Qui-

to, Guayaquil, Cuenca, Manta y las 
dos islas de Galápagos, Baltra y 
San Cristóbal.

Lo importante es que son 
rutas a largo plazo que vienen 
para quedarse, sumándose a 
otros vuelos directos que inau-
guramos recientemente, como 
el Quito-Buenos Aires o el Gua-
yaquil-Buenos Aires. Es decir, no 
las abriremos solo por fin de año 
o temporada alta.

-¿Qué nos puede decir acerca de 
la reanudación del vuelo directo 
Guayaquil-Cartagena?

Desde el 1 de noviembre, ofre-
ceremos 2 frecuencias semana-
les de este vuelo.•

Juan Francisco Ortiz: “Hasta fines de 
2025 operaremos 228 vuelos semanales”
Juan Francisco Ortiz, 
country officer de 
Avianca Ecuador, se 
refirió al aumento en 
la conectividad de la 
aerolínea desde y 
hacia Ecuador.

Juan Francisco Ortiz.

LEA LA ENTREVISTA 
COMPLETA EN 
LADEVI.INFO

https://hotel.hardrock.com
https://ecuador.ladevi.info/negocios/juan-francisco-ortiz-country-officer-avianca-ecuador-hasta-fines-del-2025-operaremos-228-vuelos-semanales-n90481
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La cadena hotelera Sandals 
Resorts celebró su 11° Tor-
neo de Golf para Agentes 

de Viajes de América Latina en 
Jamaica, durante el 2 y 3 de sep-
tiembre, evento que reunió a 50 
agentes de viajes de distintos paí-
ses de la región en torno a un am-
biente de camaradería y experien-
cias inmersivas en sus resorts.

A través de este evento, aus-
piciado por Island Routes, Copa 
Airlines y Ladevi Medios, la cade-
na ofreció a los participantes la 
oportunidad de capacitarse, dis-
frutar del deporte y vivir la hospi-
talidad caribeña.

En ese marco, Arlenes García, 
directora de Ventas y Marketing 
para Latinoamérica de Sandals 
and Beaches, conversó en exclu-
siva con Ladevi y destacó que es-
te torneo se ha consolidado como 
un espacio único donde los agen-
tes de viajes no solo comparten su 
pasión por el golf, sino que tam-
bién conocen de primera mano la 
propuesta de valor de la marca.

El torneo de Sandals en mo-
dalidad scramble se desarrolló a 
lo largo de dos días en un cam-
po de 18 hoyos. La competen-
cia permitió a los equipos inte-
ractuar entre sí y compartir ex-
periencias tanto deportivas co-
mo profesionales.

Para muchos agentes de via-
jes fue la primera vez en un even-
to de estas características, lo que 
generó entusiasmo y un ambien-
te de amistad. 

La ejecutiva de Sandals des-
tacó que el golf es una parte inte-
gral de la experiencia que ofrecen 
sus resorts, con green fees, tras-
lados al campo y acceso a cla-
ses con especialistas incluidos.

Estas ventajas permiten que 
tanto principiantes como jugado-
res experimentados disfruten del 
deporte sin costos adicionales.

Conexión con el 
producto en Jamaica

Además del torneo, los agen-
tes de viajes participaron en re-
corridos a través de propiedades 
de la cadena en el destino como 
el Sandals Ochi, y hospedarse en 
el Sandals Dunn’s River 2.0. 

En este sentido, García re-
marcó que este contacto directo 
permite a los profesionales com-
prender y transmitir el valor dife-
rencial de sus resorts al momen-
to de vender. “Ver es creer y es 
vender”, señaló la representante 
de la compañía al destacar la im-

portancia de vivir personalmen-
te los servicios de Sandals, des-
de la gastronomía hasta la aten-
ción personalizada.

Aliados estratégicos
La convocatoria reunió a re-

presentantes de países como Ar-
gentina, Chile, Brasil, México, Co-
lombia, Perú, Costa Rica y Pana-
má, consolidando el papel de las 
agencias de viajes como socios 
estratégicos en la promoción de 
la marca.

La experiencia también inclu-
yó instancias de integración con 
el equipo de ventas de Sandals 
para Latinoamérica, fortalecien-
do los lazos comerciales.

La empresa destacó que el 
torneo no solo fomenta el de-

porte, sino que genera nuevas 
oportunidades de negocio, co-
mo grupos de golf, viajes de bo-
das o lunas de miel, integrando 
a los agentes de viajes en la es-
trategia de crecimiento de la ca-
dena en la región.

Copa Airlines refuerza 
su vínculo con las 
agencias de viajes 

En el marco de la acción, La-
devi dialogó con Catherine Li-
ra Ugarte, gerente general Copa 
Airlines Chile.

“Apoyar este tipo de iniciativas 
es relevante para Copa Airlines, ya 
que nos permite fortalecer el re-
lacionamiento con las agencias 
de viajes y operadores turísticos, 
además de nuestra oferta de va-
lor como aerolínea, así como los 
destinos que tenemos desde y ha-
cia Jamaica, en el que operamos 
en Kingston y Montego Bay con 5 
y 7 frecuencias a la semana, res-
pectivamente”, explicó. 

Respecto de la performance 
de la ruta a Jamaica en los mer-
cados de América Latina, señaló: 
“De las ciudades que servimos en 
Jamaica, Montego Bay ha tenido 
un crecimiento en pasajeros por 
encima del 68%, comparado con el 
mismo período del año anterior”. 

A la pregunta sobre los as-
pectos diferenciales de Copa res-
pecto de la competencia, Cathe-
rine Lira Ugarte respondió: “Ade-
más de los beneficios de servicio 
completo que brindamos a nues-
tros usuarios, el Hub de las Amé-
ricas en Panamá tiene una ubica-
ción privilegiada que nos permite 
ofrecer conexiones en tan solo 50 
minutos, con los mejores están-
dares de confiabilidad y puntuali-
dad. La ampliación del aeropuer-
to de Tocumen con la terminal 2 
nos da la posibilidad de ofrecer 
más de 54 puertas de aborda-
jes para ofrecer mayor cantidad 
de conexiones a través de nues-
tros 6 bancos de operación”.•

Sandals celebró su tradicional  
Torneo de Golf en Jamaica con  
agentes de América Latina

BDMs de la compañía hotelera en el 11° Torneo de Golf para 
Agentes de Viajes de América Latina de Sandals: Alfredo Quintero 
(México), Renata Salina (Brasil), Joyce Grossman (Chile), 
Giancarlos Cuadros (Brasil), Lía Constante (Brasil), Arlenes García 
(directora de Ventas y Marketing para América Latina de Sandals), 
José Rojas (Argentina), Betzabeth Flores (Argentina), Isbert 
Bermúdez (Panamá) y Blanca Sánchez (Panamá).

https://www.ladevi.info/negocios/sandals-celebra-su-tradicional-torneo-golf-jamaica-agencias-viajes-america-latina-n88598


Europamundo se encuentra 
presentando su espera-
da preventa 2026/2027, 

iniciativa que representa una 
gran oportunidad para los via-
jeros que desean asegurar su 
próximo viaje con los mejores 
precios garantizados y que, con 
vigencia hasta el 15 de enero de 
2026, pone a disposición más 
de 1.700 viajes a destinos de los 
cinco continentes.  

Así, ya es posible seleccionar 
y reservar atractivas propuestas 
para disfrutarlas hasta marzo 
de 2027, una ventaja única en el 
mercado. 

La preventa  
como herramienta 

En este marco, al reservar 
con anticipación a través del 
representante oficial local, los 

viajeros tienen la oportunidad 
de congelar tarifas y garantizar 
su lugar en los circuitos más 
demandados.

A la vez, para los agentes de 
viajes, esta preventa representa 
una valiosa herramienta comer-
cial, ya que fomenta las ventas 

anticipadas, permite analizar 
tendencias futuras del mercado 
y ofrece mayor margen de orga-
nización. 

Además, la promoción se 
extiende a los grupos en regular, 
siempre que los nombres de los 
participantes se registren antes 
de la fecha límite.

“Cada año la preventa nos 
confirma que los viajeros valoran 
la planificación y la seguridad de 
contar con precios cerrados. Para 
Europamundo es también un 
termómetro estratégico que nos 
ayuda a anticipar las preferencias 
de nuestros clientes”, destacaron 
desde la compañía.

Con itinerarios que abarcan 
desde las grandes capitales eu-
ropeas hasta un amplio abanico 
de experiencias culturales en 
Asia, América y África, la oferta 
del turoperador se consolida 
como una de las más amplias 
del mercado.

Asimismo, después de sus 30 
años de auspicioso desarrollo, 
Europamundo es reconocida por 
ofrecer una de las programacio-
nes más amplias y estables del 
sector, que incluye:

• Más de 2.000 circuitos pro-
pios.

• Salidas garantizadas desde 
solo 2 pasajeros durante todo 
el año.

• Precios fijos, sin sorpresas.
• Operativa eficiente y un 

firme compromiso con la sos-
tenibilidad.

De esta manera, la empresa 
renueva su compromiso con los 
profesionales y sus clientes, colo-
cando una vez más en el mercado 
múltiples atrayentes opciones 
en los principales destinos del 
mundo.

EUROPAMUNDO 
Lanzamiento de la 
preventa 2026/27 con 
precios congelados
La preventa de Europamundo tiene 
vigencia hasta el 15 de enero de 2026  
e incluye programas en destinos de 
Europa, América, Asia y África con 
precios garantizados.
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https://www.ladevi.info/c89270
https://www.facebook.com/europamundovacaciones/
https://www.europamundo.com/multibuscador.aspx?novedad=S
https://ar.pinterest.com/europamundo/_created/
https://twitter.com/europamundo


http://www.europamundo.com
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 POR CLAUDIA OLEAS

Los Ladevi Workshops en 
Quito y Guayaquil, even-
tos de turismo organiza-

dos por Ladevi Medios y Solucio-
nes -medio de comunicación es-
pecializado en el sector- marca-
ron un hito en la industria turísti-
ca ecuatoriana, con la asistencia 
de más de 600 agencias de via-
jes en ambas ciudades.

El encuentro, orientado a la 
generación de networking y nue-
vas relaciones de negocios, se 
celebró en Quito el miércoles 10 
de septiembre, en el Swissôtel, 
mientras que en Guayaquil tuvo 
lugar el 11 de septiembre, en el 
Sheraton Hotel.

“A pesar de la crisis económi-
ca, Ladevi, proveedores y agen-
cias de viajes unimos fuerzas pa-
ra lograr lo que muchos conside-
raban inalcanzable: impulsar la 
reactivación turística del país”, 
manifestó Fabián Manotas, di-

rector de Ladevi Colombia, Ecua-
dor y Perú.

Cabe mencionar que, aten-
diendo al pedido de las empre-
sas turísticas ecuatorianas, los 
Ladevi Workshops se traslada-
ron de noviembre a septiembre, 
decisión acertada tras los bue-
nos resultados.

Además de empresas de Qui-
to y Guayaquil, esta última ciudad 
también convocó a agencias de 
viajes de Manta y Machala.

Expositores  
y capacitaciones

Para ambas citas turísticas 
-Quito y Guayaquil- se contó con 
la participación de 36 empresas 
proveedoras de agencias de via-
jes nacionales e internacionales, 
como mayoristas, hoteles, turo-
peradores, cruceros, aerolíneas, 
asistencias al viajero, planes de 
datos, plataformas de reservas 
y oficinas de turismo.

En general, se destacaron pro-
ductos para los próximos feria-
dos en Ecuador, como el de no-
viembre y fin de año, así como pa-
ra las temporadas 2026 y 2027.

Un punto importante fue la 
presencia de una delegación de 
Corpoturismo Cartagena -Cor-
poración de Turismo de Carta-
gena de Indias- liderada por Hé-
ctor González, coordinador de 
Promoción y Mercadeo, y confor-
mada por 6 empresas del desti-
no turístico (EM Hotels, GEHsui-
tes Hotels, Hotel Almirante, Ho-

tel Dann Cartagena, Hotel El Do-
rado y Hotel Isla Palma), con el 
apoyo de Avianca.

En el marco de los Ladevi 
Workshops la entidad organi-
zó una capacitación para agen-
cias de viajes tanto en Quito co-
mo en Guayaquil, donde presentó 
la nueva canción oficial del des-
tino, así como las distintas ofer-
tas turísticas para las próximas 
fiestas de la independencia de 
noviembre.

Otra capacitación importan-
te fue la impartida por la cade-
na de resorts premium all inclu-
sive Club Med, en Quito con Pa-
blo Bálsamo, ejecutivo comer-
cial y, en Guayaquil, con Abin 
Rosales Monascal, gerente re-
gional de Ventas, en modali-
dad virtual.

Más actividades 
Como novedad en esta edi-

ción de los Workshops en Ecua-
dor, Ladevi organizó una rue-

Los Workshops 
Ladevi del segundo 
semestre en Quito y 
Guayaquil convocaron 
a un importante 
número de agencias 
de viajes en ambas 
ciudades.

Ladevi Workshops en Quito y  
Guayaquil rompen récords de asistencia

LADEVI WORKSHOPS
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da de negocios entre los expo-
sitores, previo al inicio de los 
eventos.

Los encuentros de turismo 
concluyeron con el sorteo de pre-
mios entre las agencias de via-
jes asistentes, entregados por 
empresas como Tu Viaje Prote-
gido, Aerotouring y United Tra-
vel Assist -que hizo entrega de 
una moto eléctrica-, además de 
los adjudicados por Corpoturis-
mo Cartagena.

Testimonios de 
proveedores 
participantes

En general, los expositores 
se mostraron satisfechos con la 
organización de los Workshops, 
destacando su valor como vitri-
na para presentar sus ofertas y 
fortalecer el posicionamiento de 
sus marcas, tanto ante las agen-
cias de viajes consolidadas co-
mo entre las más nuevas. A con-
tinuación, se comparten algunos 
testimonios:

Alejandro Dussan, gerente 
de GEH Suites Hotels: “Los Wor-
kshops de Ladevi son excelen-
tes. Este poder de convocatoria 
no lo he visto en toda la trayec-

toria que llevo en turismo, y esto 
es justamente lo que nos moti-
va a los empresarios a venir, por-
que es una garantía de que po-
dremos concretar negocios en-
tre las agencias, los operadores 
y los hoteles”. 

Andrea Cabrera, gerente ge-
neral del turoperador y mayoris-
ta ¡Qué Gara Viajar!: “Los Works-
hops de Ladevi son muy impor-
tantes por el gran alcance que 
generan, por lo que participamos 
cada vez que tenemos la oportu-
nidad, a fin de darnos a conocer 
y para que nos reconozcan po-

co a poco como la marca ¡Qué 
Gara Viajar!”.

Juan Andrés Calderón, ge-
rente comercial del turopera-
dor mayorista Tritón DMC: “Sep-
tiembre y octubre son conside-
rados meses de temporada ba-
ja para algunas agencias de via-
jes, por lo que los Ladevi Wor-
kshops resultan plataformas 
ideales para acceder a nuevos 
productos e impulsar el turis-
mo, sobre todo para el feriado 
de noviembre”.

Patricia Elías, presidenta eje-
cutiva de la mayorista Tecno-

rep’s: “Me ha sorprendido ver 
tanta afluencia. Participar en los 
Workshops de Ladevi representa 
una actualización, al ser eventos 
que siempre están en la vanguar-
dia, reuniendo a las mejores ma-
yoristas y proveedores. Además, 
siempre participan empresas de-
bidamente certificadas, lo que ga-
rantiza un servicio confiable a las 
agencias de viajes”. 

Giovanny Pinargote, presi-
dente de la mayorista Citadel: 
“Los Workshops de Ladevi me 
parecen muy importantes y siem-
pre nos generan muy buenos re-

LADEVI WORKSHOPS
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sultados tanto en Guayaquil co-
mo en Quito. Nuestro pedido es 
también replicar los eventos en 
Cuenca, un mercado muy impor-
tante que aporta muchas ventas, 
sobre todo en lo referente al tu-
rismo de alta gama”. 

Jean Malavé, gerente comer-
cial regional de Royal Caribbean 
en Ecuador: “Para nosotros es 
muy trascendente participar en 
este tipo de eventos, sobre todo 
para actualizar nuestra base de 
datos, porque el personal de las 
agencias de viajes siempre rota o 
se va renovando. Por eso, lo apro-
vechamos al máximo”. 

Fidel Murgueytio, gerente ge-
neral de la mayorista Maxitravel: 
“Nosotros siempre participamos 
en los Workshops de Ladevi por-
que son una herramienta comer-
cial muy importante, que nos per-
mite acceder a cientos de agen-
cias de viajes en una sola maña-
na y en un solo lugar, además de 
dirigirnos a quienes gestionan di-
rectamente las ventas”. 

Gustavo Zapata, jefe dela  
Oficina en Quito de la mayoris-
ta HDP Representaciones: “Los 
Workshops de Ladevi nos ayu-
dan a posicionar nuestra marca 
y a recordar que estamos siem-
pre dispuestos a generar nuevas 
alianzas comerciales y alcanzar 
buenas negociaciones, no so-
lo con las agencias de viajes, si-
no también con otros exposito-

res, como aerolíneas y asisten-
cias al viajero”. 

Héctor González, coordina-
dor de Promoción y Mercadeo 
de Corpoturismo Cartagena de 
Indias: “Para nosotros Ladevi se 
ha convertido en un gran aliado 
para conectar con ese público es-
pecializado, conformado por ma-
yoristas y minoristas de uno de 
nuestros mercados prioritarios, 
el ecuatoriano. Estos encuentros 
siempre son muy necesarios para 
que se conozcan las novedades 

de Cartagena y de los productos 
y servicios de nuestros empresa-
rios. Si bien es un destino predi-
lecto, hay que estar siempre pre-
sentes fidelizando el mercado y 
generando acciones que nos per-
mitan llegar a más y nuevos pú-
blicos, a fin de que nuestra ciu-
dad sea concebida como un des-
tino diverso, en constante actua-
lización en experiencias”. 

Ángel Velásquez, director 
de Ventas de Grupos y Even-
tos de Meliá Hotels: “Los Ladevi  

Workshops nos dan la oportuni-
dad de hablar personalmente con 
los agentes de viajes, aclarar sus 
dudas y generar networking. Es-
ta es una de las ventajas de es-
te tipo de formatos. Además, en 
nuestro caso, nos permite inscri-
bir a más agencias a nuestro pro-
grama de fidelidad Meliá PRO”.

Lista de 
expositores de 
los Workshops 
de Ladevi
• Aerotouring
• All Travel
• Avianca
• Bluesea
• Citadel
• Club Med
• Decameron
• EM Hotels
• GEH Suites Hotels
• GTT
• HDP Representaciones
• Hotel Almirante
• Hotel Dann Cartagena
• Hotel El Dorado
• Hotel Isla Palma
• Lopesan
• Más Travel
• Maxitravel
• Meliá
• MSC Cruises
• MW Mayorista de Turismo
• On Vacation
• Plus Travel Assist
• PriceAgencies
• PromPerú
• ¡Qué Gara Viajar!
• Royal Caribbean (Viajes 
Amazonas)
• TBO
• Tecnorep’s
• Travelkit
• Tritón DMC
• Tu Viaje Protegido
• UltraGo
• Universal Assistance
• Universal Mayorista de Viajes
• United Travel Assist.

LADEVI WORKSHOPS
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La nueva canción oficial de 
Cartagena de Indias, así 
como la agenda de las fies-

tas de independencia de noviem-
bre, constituyeron los principales 
temas que dio a conocer Corpotu-
rismo Cartagena -Corporación de 
Turismo de esa ciudad- durante 
las capacitaciones ofrecidas en 
el marco de los más recientes 
Ladevi Workshops en Ecuador.

En lo que respecta a las festi-
vidades de independencia del 11 
de noviembre, que se conmemo-
rarán en la segunda semana del 
mes, la agenda incluirá diversos 
eventos culturales, musicales y 
gastronómicos.

De todos ellos, Liliana Rodrí-
guez, presidenta ejecutiva de Cor-
poturismo, destacó el desfile de 
la independencia del 13 de no-

viembre por la avenida Santan-
der, durante el cual comparsas 
con más de 2.000 artistas exhi-
birán lo más representativo de la 
música y tradiciones del destino.

Igualmente, mencionó los 
festivales náuticos del 14 y 15 de 
noviembre en la bahía de Carta-
gena, que también contarán con 
la presencia de renombrados ar-
tistas como Marc Anthony, Car-

los Vives y Maluma. La participa-
ción de Corpoturismo Cartagena 
en los Ladevi Workshops tuvo co-
mo propósito fortalecer la fide-
lidad del mercado ecuatoriano, 
que continúa considerando a la 
ciudad entre sus destinos vaca-
cionales preferidos. Como mues-
tra de ello, Ecuador se mantiene 
dentro de los cinco principales 
emisores de turismo.

Hoteles que 
conformaron 
la delegación

Los hoteles Dann Cartagena, 
GEH Suites, Cartagena Plaza by 
EM Hotels, Almirante Cartagena, 
Dorado Plaza e Isla Palma forma-
ron parte de esta representación, 
participando con stands propios 
en los workshops.

Igualmente, se contó con el 
apoyo de Avianca y ProColombia, 
entidad encargada de promover 
el turismo de ese país.

Durante las capacitaciones 
en Quito y Guayaquil -conduci-
das por Héctor González, coor-
dinador de Promoción y Merca-
deo de Corpoturismo Cartage-
na-, también se entregaron va-
rios premios a las agencias de 
viajes.

Presentarse como una 
“oferta distinta” dentro 
del segmento de alta ga-

ma, así como dar a conocer más 
la marca en Ecuador, constituye-
ron los principales objetivos de 
la cadena de resorts all inclusi-
ve Club Med, que participó por 
primera vez en los Ladevi Wor-
kshops en Ecuador a través de 
dos capacitaciones dirigidas a 
agencias de viajes.

El evento en Quito, conduci-
do por Pablo Bálsamo, ejecuti-
vo comercial de Club Med, tu-
vo lugar el miércoles 10 de sep-
tiembre, mientras que el de Gua-
yaquil, impartido en modalidad 
online por Abin Rosales Monas-
cal, director comercial de la ca-

dena, se llevó a cabo el 11 de 
septiembre.

Actualmente, Club Med cuen-
ta con 70 propiedades a nivel 
mundial. En el marco de las ca-
pacitaciones en los Workshops 
de Ladevi, se destacaron las exis-
tentes en República Dominicana, 

específicamente las de Punta Ca-
na y la de Miches -esta última de 
categoría Exclusive Collection-.

Diferenciales  
de la marca

Uno de los principales dife-
renciales del complejo de resorts 

all inclusive es disponer de entre 
7 y 10 escuelas de deportes por 
hotel, en los que se puede practi-
car, además de esquí, tenis, golf, 
al igual que disciplinas acuáticas 
como windsurf, kitesurf, buceo, 
entre otras.

Estas actividades están dis-
ponibles para todos los niveles, 
desde los 4 años de edad.

Igualmente, Club Med se dis-
tingue por su amplia oferta gas-
tronómica, con buffets presen-
tados de manera innovadora, a 
través de islas donde los chefs 
cocinan en vivo (show cooking). 

En cuanto a nichos, además 
del leisure, las bodas de destino 
ocupan un lugar destacado en 
Club Med. Ejemplo de ello son sus 
propiedades en Río de Janeiro y 
Punta Cana, que disponen de es-
pacios para ceremonias y even-
tos con capacidad para congre-
gar entre 150 y 200 personas.

Corpoturismo Cartagena presentó  
las últimas novedades del destino

Club Med presentó sus resorts 
all inclusive y atributos únicos

Delegación de Corpoturismo Cartagena 
en los Workshops Ladevi.

Agentes de viajes durante las capacitaciones 
de Club Med en los Workshops Ladevi.

LADEVI WORKSHOPS

https://ecuador.ladevi.info/negocios/corpoturismo-cartagena-presento-novedades-el-destino-los-ladevi-workshops-n89203
https://ecuador.ladevi.info/negocios/ladevi-workshops-club-med-presento-sus-resorts-all-inclusive-y-atributos-unicos-n89285


20 LA AGENCIA DE VIAJES l OCTUBRE DE 2025 l ECUADOR

La mayorista Aerotouring par-
ticipó por primera vez en el 

Ladevi Workshop en Quito, don-
de presentó salidas confirmadas 
al Caribe, sobre todo a Punta Ca-
na y Panamá, señaló Marcelo Ta-
co, presidente de Aerotouring.

A estas propuestas se sumó 
el crucero sin visa de Royal Cari-
bbean, con salidas desde Carta-
gena y Panamá.

En Punta Cana y Panamá, así 
como en Cartagena y Curazao, 
Aerotouring ofrece alternativas 
individuales y grupales, con y sin 
aéreo, con paquetes con hoteles 
de tres a cinco estrellas y planes 
que van desde todo incluido has-
ta solo desayuno.

Asimismo, la mayorista dis-
pone de circuitos en Europa, con 
itinerarios de 14 días; atractivas 
promociones en Medio Oriente 
bajo la modalidad dos por uno, 
en destinos como Turquía, Egip-
to y Dubái; y programas en Amé-
rica del Norte y América del Sur.•

En el más reciente Ladevi 
Workshop, All Travel pro-

movió a Euroamerican Assis-
tance, asistencia al viajero con 
más de 25 años y que la mayo-
rista ha representado en Ecua-
dor por 11 años, destacó Anto-
nio Lucio, gerente general de 
All Travel.

En relación con este pro-
ducto, la compañía resaltó la 
promoción especial que otor-

gó un 2x1 para el plan Plati-
no, el de mayor categoría, con 
una cobertura que asciende a 
720.000 dólares, y para el Plan 
Gold, que ofrece protección de 
hasta 428.000 dólares.

Además de la cobertura mé-
dica, estos planes han incorpo-
rado beneficios como acceso a 
salas VIP en casos de vuelos de-
morados, asistencia para mas-
cotas y telemedicina para fami-
liares que permanecen en casa.

All Travel también apoyó la 
comercialización de los chips 
internacionales de telefonía e 
internet Conecty, así como de 
servicios de asesorías para la 
gestión de visados en diversos 
destinos.•

El turoperador BlueSea parti-
cipó por primera vez en los 

Ladevi Workshop en Ecuador 
para presentar el nuevo vuelo 
chárter que iniciará operacio-
nes el 24 de octubre de 2025, 
conectando Cartagena, Colom-
bia, con la isla caribeña.

La operación correrá a car-
go de Liat Air, aerolínea del go-
bierno de Antigua y Barbuda que 
conecta el destino con otras 12 
islas del Caribe.

Igualmente, Luz Estela Ma-
yorga, representante en Lati-
noamérica de BlueSea, motivó 
a las agencias a participar en el 
próximo fam trip que organiza-
rá entre octubre y noviembre.

La compañía ofrece expe-

riencias de lujo a la medida en 
Antigua y Barbuda, que incluyen 
hoteles de cuatro, cinco y seis 
estrellas, con cadenas recono-
cidas como Sandals y Royalton.

Entre las actividades pro-
movidas en la isla del Caribe, se 
destacan deportes acuáticos, 
así como el carnaval local, con-
siderado uno de los más presti-
giosos de la región.•

Aerotouring: salidas 
individuales y grupales 
en el Caribe

All Travel: promociones 
en asistencia al viajero 
y otros servicios

BlueSea promovió 
nuevo vuelo a Antigua 
y Barbuda y fam trip

Durante los Ladevi Workshop, 
Lopesan Costa Bávaro Re-

sort, Spa & Casino presentó su 
moderna propiedad all inclusive 
ubicada en Playa Bávaro, Punta 
Cana, que despunta por su Bou-
levard de 20.000 m², espacio que 
alberga restaurantes, bares, tien-
das, teatro, spa, sport bar, parque 
acuático y áreas para niños y ado-
lescentes, explicó Saúl Camilo, 
coordinador de Ventas Latinoa-
mérica de Lopesan Costa Bávaro.

En el ámbito gastronómico, el 
hotel dispone de siete restauran-
tes a la carta, dos de tipo buffet, 
dos clubes de playa y un lugar de 
comida rápida. Igualmente, exis-
ten siete piscinas de agua dulce.

El diseño y la oferta del Lope-

san Costa Bávaro Resort, Spa & 
Casino lo convierten en una op-
ción ideal también para bodas, 
grupos corporativos y celebra-
ciones especiales como quin-
ceañeras o renovaciones de vo-
tos, gracias a sus 300 metros de 
playa privada, así como por su 
rooftop con vista panorámica a 
Playa Bávaro.•

Lopesan Costa Bávaro: 
experiencia all inclusive 
para ocio y bodas

LADEVI WORKSHOPS
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Durante los más recientes La-
devi Workshop, Citadel Ma-

yorista de Turismo se enfocó en 
la promoción de Galápagos, des-
tacando los bloqueos para 2025 
y 2026, en colaboración con La-
tam Airlines y Avianca, informó 
Giovanny Pinargote, presidente 
de la compañía.

Cabe destacar que, desde oc-
tubre, Citadel organizará varios 
fam trips hacia ese destino para 
agencias de viajes de Quito, Am-
bato, Guayaquil y Cuenca.

En el ámbito internacional, la 
mayorista enfatizó su fortaleza 
en el Caribe, con especial aten-
ción en Puerto Plata, República 
Dominicana, además de Punta 
Cana, Curazao y Aruba. Asimis-
mo, como socia de Copa Vaca-
ciones, Citadel resaltó su paque-
tería en Panamá.

Por otro lado, Citadel firmó 
una negociación con MSC Cruce-
ros para promocionar las salidas 
sin visa desde La Romana, pro-
gramadas desde noviembre de 
2026 hasta noviembre de 2027.•

Hoteles Dorado Plaza de Car-
tagena participó en los más 

recientes Ladevi Workshop, des-
tacando especialmente la propie-
dad de Bocagrande, con sus pla-
nes completos de entre US$ 245 
y US$ 278 por persona en acomo-
dación doble.

Los paquetes, vigentes has-
ta octubre, para viajar hasta el 
29 de diciembre, incluyen tras-
lados in/out, city tour con entra-
da al Castillo de San Felipe, visi-
ta a las Islas del Rosario, y una 
experiencia romántica al atarde-
cer en un bote privado con cóctel 
de bienvenida y bebidas. La dura-
ción de la estadía es de tres no-
ches y cuatro días.

El Hotel Dorado Plaza en Bo-

cagrande se distingue por su ubi-
cación estratégica frente a la pla-
ya del mismo nombre, a tan so-
lo 15 minutos del centro históri-
co y a 20 minutos del aeropuerto, 
además de tener a varios centros 
comerciales en los alrededores. 
La propiedad también sobresale 
por su atención de alta calidad.•

La cadena hotelera EM Ho-
tels destacó en los más re-

cientes Ladevi Workshop sus 
propiedades en Cartagena. Du-
rante el encuentro, Gustavo Pi-
neda, director de Mercadeo, pro-
movió especialmente el Hotel 
Cartagena Plaza, considerado 
su “hotel insignia”.

Este establecimiento se dis-
tingue por su servicio todo in-
cluido 24 horas, así como por te-
ner cuatro pisos temáticos pre-
mium diseñados para distintos 
perfiles de huéspedes: Cultura 
Caribe, Women Floor, Piso Tec-
nológico y Corporativo, orien-
tado al turismo de negocios; 
con servicios de mayordomos, 
check-in y check-out exclusivos, 

restaurante en el mismo piso y 
atención personalizada 24 ho-
ras. Adicionalmente, EM Hote-
ls presentó el Baia Bella Beach 
Club, un club de playa ubicado 
en la isla de Tierra Bomba que 
amplía la experiencia de sol y 
playa con un concepto exclusivo 
de descanso y entretenimiento.

Igualmente, anunció la 
próxima inauguración de Casa 
Berta Hotel, hotel boutique en 
Bocagrande.•

Citadel: bloqueos a 
Galápagos, Curazao, 
Aruba y Dominicana

Hoteles Dorado Plaza 
Cartagena destacó a 
una de sus propiedades

EM Hotels: novedades 
en el icónico Hotel 
Cartagena Plaza

Durante los más recientes 
Ladevi Workshop, la plata-

forma de distribución de viajes 
TBO.COM dio a conocer que la 
herramienta no solo integra en 
un solo sistema cerca de 2 mi-
llones de hoteles en todo el mun-
do, sino también traslados, ex-
cursiones, aéreos, trenes en Eu-
ropa, cruceros de río, mar y ex-
pedición, y renta de autos a ni-
vel global.

Entre las próximas innovacio-
nes se incorporarán los trenes 
Amtrak y Brightline en Estados 
Unidos, así como los de alta ve-
locidad en Japón, manifestó Mau-
ricio Peralta, director regional pa-
ra Latinoamérica de TBO.COM.

Otro de los lanzamientos re-
cientes es TBO Platinum, una co-
lección de 300 hoteles de lujo y 
cinco estrellas.

En relación con el segmento 
de viajes de lujo, TBO también 
adquirió recientemente Classic 
Vacations, compañía estadouni-
dense especializada en turismo 
de lujo y ultralujo, con un porta-
folio de hoteles y experiencias 
exclusivas para viajeros de al-
to nivel.•

TBO.COM impulsó 
hoteles, trenes y turismo 
de lujo en Europa

LADEVI WORKSHOPS
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HDP Representaciones pre-
sentó sus novedades y pro-

gramas exclusivos, destacando 
la Copa Mundial de Fútbol, viajes 
de lujo y experiencias personali-
zadas, durante los más recientes 
Ladevi Workshop. 

Con respecto al Mundial, la 
mayorista promovió sus paque-
tes de preventa, que parten des-
de un programa básico de tres 
noches para un partido en Esta-
dos Unidos, señaló Gustavo Za-
pata, jefe de Oficina en Quito de 
HDP Representaciones.

Además, la mayorista presen-
tó sus viajes en Europa, disponi-
bles en alianza con operadores 
como Mapa Group y Surland, así 
como en Sudamérica, en países 

como Argentina, Chile, Perú, Bra-
sil, los cuales se comercializan 
con hoteles cuatro y cinco estre-
llas, y operadores de renombre.

En el caso de los viajes de 
lujo, en destinos como Europa 
y Sudamérica, Zapata enfatizó 
que HDP trabaja bajo la modali-
dad “tailor-made”.•

Entre los productos que pro-
movió Grupo Turístico GTT 

durante los más recientes La-
devi Workshop, estuvieron los 
paquetes con aéreo -a través 
de Copa Vacaciones, Avianca y 
vuelos chárter-, así como land 
tours en Punta Cana y Panamá.

Jorge Sánchez, gerente de 
GTT Región Sierra, también brin-
dó información sobre los pa-
quetes para la Copa Mundial 
de Fútbol Canadá, Estados Uni-
dos y México 2026, que inclu-
yen vuelos y traslados en los 3 

países, además de las salidas 
confirmadas para Galápagos.

En paralelo, a través de su 
línea de alta gama GTT Delu-
xe, la mayorista busca fortale-
cer su segmento premium con 
un enfoque en destinos y cade-
nas hoteleras de lujo.

Por su parte, TuAssistan-
ce, la asistencia al viajero de 
GTT, presentó sus renovadas 
coberturas que oscilan de los 
US$ 25.000 a 100.000, con ta-
rifas desde US$ 1,20 hasta 3,30 
por día.•

En los más recientes Ladevi 
Workshop participó el Ho-

tel Almirante, referente del turis-
mo de lujo en Cartagena. Situa-
do en Bocagrande, a solo cinco 
minutos del centro histórico y a 
15 del aeropuerto internacional, 
el hotel de cinco estrellas com-
bina la comodidad urbana con 
el acceso a uno de los mejores 
sectores de playa, explicó Julia-
na Duque, ejecutiva comercial 
de Hotel Almirante.

El hotel cuenta con 258 ha-
bitaciones distribuidas en 21 
pisos, que van desde habita-
ciones ejecutivas hasta Master 
Suites con jacuzzi y un rooftop 
en el piso 15, con bar y áreas 
de solario. También cuenta con 

nueve salones multifunciona-
les, incluyendo uno con capa-
cidad para hasta 400 personas.

Además, su certificación 
BASC y la seguridad de sus ins-
talaciones, con más de 200 cá-
maras y perros antiexplosivos, 
posicionan al hotel como op-
ción preferida para embajadas, 
consulados y eventos políticos 
y corporativos.•

HDP recalcó Mundial de 
Fútbol y viajes de lujo 
en Europa y Sudamérica

Hotel Almirante: 
referente de lujo y 
servicio en Cartagena

GTT: salidas 
confirmadas, lujo y 
asistencia al viajero

En los más recientes Ladevi 
Workshop, United Travel As-

sist, una de las principales em-
presas de asistencia al viajero en 
Ecuador y Latinoamérica, desta-
có importantes novedades, entre 
ellas la actualización de su siste-
ma de emisiones, explicó Rober-
to Moscoso, gerente comercial.

Esto, por cuanto desde aho-
ra la herramienta es más amiga-
ble e intuitiva para las agencias 
de viajes, brokers, mayoristas y 
empresas de visados, proporcio-
nando mayor información y agili-
dad en los procesos.

En cuanto a su app, acaba de 
incorporar el servicio de telemedi-
cina, permitiendo a los usuarios 
acceder a consultas médicas en 
línea de manera inmediata. 

Asimismo, United Travel As-
sist informó sobre el próximo 
lanzamiento de un nuevo upgra-
de para enfermedades preexis-
tentes. 

Otra de las ventajas que la 
empresa resaltó es que sus pla-
nes ya no tienen límite de edad.•

United Travel Assist 
resaltó innovaciones 
tecnológicas
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En el Ladevi Workshop, el Ho-
tel Isla Palma resaltó su ofer-

ta ubicada a una hora y 45 minu-
tos de Cartagena, bajo un concep-
to diferenciado: playa privada de 
un kilómetro alejada del bullicio, 
ideal para un público que busca 
exclusividad, descanso y contac-
to con la naturaleza, destacó Elia-
na Guzmán, gerente comercial, 

Además de su playa, la isla 
cuenta con 27 hectáreas de re-
serva natural, donde los visitan-
tes pueden realizar caminatas 
educativas y observar fauna en 
libertad. La propuesta se comple-
menta con un programa de guar-
dería de corales.

En cuanto a servicios, el hotel 
cuenta con 42 habitaciones den-

tro de una estructura de estilo ca-
ribeño, enfocadas principalmen-
te a parejas.

Así, el Hotel Isla Palma dise-
ña experiencias personalizadas 
como pedidos de mano y bodas 
en la playa, además de excursio-
nes escolares, corporativas y pa-
sadías.•

En el más reciente Lade-
vi Workshop, la mayoris-

ta Más Travel destacó su ofer-
ta de turismo receptivo bajo la 
marca “593 Mas Travel”.

Entre las opciones más des-
tacadas se presentaron cruce-
ros en Galápagos, con tarifas es-
peciales para nacionales, y sali-
das de 4 días y 3 noches con dis-
ponibilidad hasta el mes de di-
ciembre, explicó Karla Silva, eje-
cutiva comercial de Más Travel.

El turismo continental tam-

bién formó parte de la oferta de 
la mayorista, con programas de 
2 días y 1 noche que compren-
den visitas a Cuenca, Ingapirca y 
el tren Nariz del Diablo, en Alausí.

Más Travel también pro-
movió a Bnext Generation, su 
plataforma de reservas, como 
una opción integral para agen-
cias de viajes, al tener acceso 
a más de 2 millones de hote-
les, 10 millones de actividades, 
más de 100 rentadoras de au-
tos y 2.000 aerolíneas.•

Hotel Isla Palma: turismo 
sostenible y experiencias 
personalizadas

Más Travel: cruceros 
en Galápagos y 
plataforma con bonos

En el marco de los Ladevi 
Workshop, Avianca desta-

có sus principales itinerarios 
y novedades para los viajeros 
ecuatorianos. Según Patricio 
Ayala, ejecutivo de Ventas de la 
aerolínea, la compañía se enfo-
có especialmente en promocio-
nar sus vuelos hacia Cartagena.

De esta manera, se destaca-
ron las 118 frecuencias sema-
nales que la compañía opera 
hacia ese destino desde Bogo-
tá, como apoyo a la delegación 
de Corpoturismo Cartagena.

Por otro lado, la aerolínea 
socializó los próximos vuelos 
directos desde Guayaquil a 
Miami que comenzarán a ope-
rar desde el 26 de octubre de 

2025, con siete frecuencias 
semanales

Otro punto que compartió 
la compañía es la operación, 
desde el próximo 1 de noviem-
bre, de rutas adicionales des-
de Quito y Guayaquil que incor-
porarán la categoría Business 
Class Américas, ya disponible 
en rutas como Quito-Bogotá.•

Avianca: vuelos hacia 
Cartagena y novedades 
en rutas y servicios

Tecnoreps participó en el 
más reciente Ladevi Wor-

kshop reafirmando su compro-
miso con el servicio integral pa-
ra agencias de viajes. 

Durante el encuentro, la ma-
yorista resaltó que aún dispone 
de espacios en sus bloqueos 
con vuelos regulares hacia Pun-
ta Cana y Galápagos.

Asimismo, presentó sus pro-

gramas de temporada 
baja y fin de año, que 
incluyen circuitos en 
Europa, Turquía y Uz-
bekistán.

En el ámbito del tu-
rismo MICE puso en re-
lieve que las agencias 
de viajes pueden con-

fiar en sus servicios para gru-
pos e incentivos, tanto dentro 
como fuera del país. Asimismo, 
la mayorista destacó su plata-
forma web gratuita, que integra 
una amplia variedad de produc-
tos emisivos y receptivos, como 
hoteles, así como su consolida-
dor aéreo Tecnoticket, que dis-
pone de inventarios de vuelos en 
Amadeus, Sabre y NDC.•

Tecnoreps: emisivo, 
receptivo, MICE y 
consolidador aéreo
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Los Ladevi Workshop contaron 
por primera vez con la parti-

cipación de MSC Cruceros, mar-
ca que presentó oficialmente el 
Crucero Sin Visa desde La Ro-
mana, ruta disponible desde no-
viembre de 2026 hasta octubre 
de 2027, con salidas semanales, 
explicó Karem Nova, sales exe-
cutive, “Tendremos nueve itine-
rarios diferentes, visitando des-
tinos como Isla Catalina, Virgin 
Gorda, Saint Kitts, Saint Martin y 
Tórtola, con un solo día en alta 
mar para que los pasajeros dis-
fruten al máximo”, destacó.

Las tarifas incluyen impues-
tos y propinas, recomendando a 
los agentes de viajes ofrecer el 
paquete de bebidas para garanti-

zar una experiencia más comple-
ta y sin preocupaciones.

Además, MSC Cruceros pro-
mocionó el MSC World Ameri-
ca, inaugurado en abril de 2025 
y con base en Miami, que reali-
za itinerarios de 7 noches por el 
Caribe Oriental y Occidental, e in-
vitó a participar en abril de 2026 
en el fam trip “Sales Academy”.•

Durante el Ladevi Workshop, 
Meliá Hotels, representado 

por Ángel Velásquez, presentó 
Meliá Pro, plataforma de reser-
vaciones exclusiva para agen-
tes de viajes.

A través de esta herramien-
ta se accede a tarifas comisio-
nables, además de sumar pun-
tos para canjear por estadías 
o servicios.

En cuanto a novedades hote-

leras, la compañía pronto abrirá 
el Meliá Casa Maya en Cancún, 
y remodelará el Paradisus Can-
cún, que reabrirá en abril de 2026.

Igualmente, se dieron a co-
nocer las tres nuevas propieda-
des en Buenos Aires, Casa Lu-
cía, Almarena Madero Urbano 
y Almarena Puerto Retiro. Asi-
mismo, se confirmó la apertu-
ra de un nuevo hotel en Lima.

En Europa, Meliá continúa 
su expansión con la reapertu-
ra del ME Marbella, la próxima 
inauguración del ME Málaga y 
la inauguración de un nuevo ho-
tel ME en Lisboa.

La cadena también destacó 
el lanzamiento del primer hotel 
Zel en América en Punta Cana.•

MW Turismo par-
ticipó como ex-

positor en Ladevi Wor-
kshop, donde destacó 
la expansión de su de-
partamento MICE pa-
ra el manejo de gru-
pos corporativos, in-
centivos y congresos, 
al haber pasado a integrar ya a 
tres ejecutivos, explicó Wilmer 
Constante, presidente.

En el plano vacacional, la 
mayorista presentó salidas ga-
rantizadas hacia Curazao de 4 
noches para los feriados de no-
viembre, fin de año y Carnaval, 
en alianza con la cadena hote-
lera Hyatt Inclusive Collection, 
de la cual MW es mayorista au-

torizada. Entre las propiedades 
disponibles destacan: Sunsca-
pe Curaçao Resort, Spa & Casi-
no; Dreams Curaçao Resort, Spa 
& Casino; Il Mare; y Zoëtry Cu-
raçao Resort & Spa.

De cara a 2026, MW anun-
ció que sus bloqueos para Car-
naval migrarán de Sunscape ha-
cia Dreams, asegurando así una 
experiencia cinco estrellas.•

MSC Cruceros: 
itinerarios sin visa 
y otras experiencias

Meliá: propiedades  
y beneficios para 
agencias de viajes

MW: turismo MICE  
y vacacional en  
isla del Caribe

En el más reciente Lade-
vi Workshop, la asistencia 

al viajero TRAVELKIT lanzó su 
plan de US$ 70.000 de cober-
tura, que incluye, sin costo adi-
cional, los tratamientos de en-
fermedades preexistentes re-
queridos tras las emergencias, 
incluso en casos de padecimien-
tos crónicos como cáncer o in-
suficiencia renal, manifestó Al-
fredo Chiriboga, gerente comer-

cial de TRAVELKIT. Un 
detalle importante es 
que la cobertura de 
preexistencias abar-
ca US$ 21.000 de los 
US$ 70.000.

Dentro de este plan 
también existe la posi-

bilidad de, en lugar de preexisten-
cias, incluir una eSIM internacio-
nal con 1 GB de datos de internet.

La compañía también presen-
tó un plan de US$ 55.000 de co-
bertura, que mantiene la inclusión 
de preexistencias, además de be-
neficios adicionales como salas 
VIP en aeropuertos, guardería de 
mascotas, compensación por pér-
dida de vuelo por cualquier moti-
vo, incluyendo a vuelos chárter.•

TRAVELKIT: coberturas 
de preexistencias y 
chips de internet
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Durante su participación en 
los Ladevi Workshop, la ca-

dena de hoteles On Vacation pre-
sentó su plan “Pague a cuotas y 
sin intereses”, una propuesta que 
permite reservar con un abono del 

10% y pagar en cuotas hasta 30 
días antes de la fecha de viaje.

Esta propuesta está dispo-
nible para San Andrés y La Gua-
jira, en Colombia, con paquetes 
que incluyen boletos aéreos con 
Avianca, manifestó Miguel Yánez, 
gerente comercial cuentas B2B 
de On Vacation Ecuador.

Además, la compañía infor-
mó sobre las remodelaciones y 
ampliaciones de su infraestruc-
tura hotelera, constituyendo los 
ejemplos más destacados los ho-
teles Toné y Hotel Tower, en San 
Andrés. Y en La Guajira, el Hotel 
Wayira Beach, que tras su am-
pliación alcanzó las 600 habita-
ciones, consolidándose como el 
resort más grande de Colombia.•

Durante su participación en 
los Ladevi Workshop, Pri-

ceAgencies presentó las innova-
ciones de su plataforma de reser-
vas, un sistema dinámico e intui-
tivo que permite acceder a una 
amplia diversidad de productos 
turísticos a nivel global.

La herramienta, de uso gra-

tuito para las agencias de viajes 
afiliadas, incluye desde hoteles y 
circuitos hasta entradas para los 
reconocidos parques de Disney y 
Universal, manifestó Harold As-
ca, gerente de Desarrollo de Ne-
gocios de PriceAgencies.

La compañía resaltó además 
su servicio posventa 24/7, dise-
ñado para acompañar y respon-
der de manera inmediata a las 
consultas.

Asimismo, PriceAgencies 
anunció la próxima organiza-
ción de fam trips para los agen-
tes aliados con mejores ventas. 
Las primeras salidas ya tienen 
fecha: Orlando en la segunda se-
mana de octubre y Universal a fi-
nes de noviembre.•

Durante los Ladevi Works-
hop, la asistencia al via-

jero Plus Travel Assist desta-
có el próximo lanzamiento de 
la nueva versión de su app pa-
ra viajeros, que incorporará in-
teligencia artificial a través de 
la herramienta Smartchat Plus.

Este asistente virtual per-
mitirá consultar información 
en tiempo real, desde el clima 
hasta experiencias de viaje in-

mersivas y detalladas, permi-
tiendo explorar destinos, pla-
nificar rutas y acceder a infor-
mación sobre negocios locales, 
funcionando como un guía turís-
tico virtual con inteligencia arti-
ficial, explicó Crystian Vinueza, 
gerente regional en Latinoamé-
rica de Plus Travel Assist.

Además, la app integrará 
servicios de telemedicina y pres-
cripciones automatizadas de 
acuerdo con el país de destino.

Plus Travel Assist también 
presentó mejoras en su plata-
forma web y aplicación para 
agencias de viajes, que ahora 
emiten la tarjeta de asistencia 
de manera más rápida, con po-
cos clics.•

Durante el Ladevi 
Workshop, Prom-

Perú presentó la ofer-
ta urbana, gastronó-
mica y de compras 
en Lima, destacan-
do la opción comple-
mentaria de visitar el 
desierto de Paracas e 
Ica, con actividades como so-
brevuelos a las Líneas de Naz-
ca, visita al oasis de Huacachi-
na, la ruta del pisco, a solo cua-
tro horas de la capital peruana.

En Cusco, se promovieron al-
ternativas en la ciudad y el Va-
lle Sagrado, dirigidas a distin-
tos segmentos: turismo cultu-
ral, aventura y naturaleza. Tam-
bién se reforzó la información 

sobre los tres circuitos de Ma-
chu Picchu. Además, se presen-
tó Palcoyo, una opción comple-
mentaria de Vinicunca, famosa 
Montaña de Siete Colores, pe-
ro menos exigente físicamente.

Finalmente, se brindó infor-
mación sobre Puno y el Lago Ti-
ticaca, así como de la Ruta del 
Papa León XIV por Chiclayo, Tru-
jillo, Piura y Callao.•

On Vacation promovió 
plan de pagos y hoteles 
remozados en Colombia

PriceAgencies: 
novedades en parques 
de Orlando y fam trips

Plus Travel Assist 
presentó novedades en 
sus apps y productos

PromPerú: circuitos 
complementarios a 
Lima y Machu Picchu
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Durante el Ladevi Workshop, 
la mayorista y turoperador 

¡Qué Gara Viajar! destacó sus 
operaciones en Galápagos. Al 
respecto, Andrea Cabrera, geren-
te general de la empresa, expli-
có que cuentan con una oficina 
en la isla Santa Cruz, lo que per-
mite ofrecer una atención direc-
ta en el destino.

En cuanto a la oferta interna-

cional, ¡Qué Gara Viajar! maneja 
destinos en Sudamérica, Centro-
américa y el Caribe, con especial 
experiencia en países como Co-
lombia, Perú, República Domini-
cana, Panamá, Argentina, Chi-
le y Brasil.

Uno de los productos más 
competitivos es el paquete “Cus-
co completo”, desde 4 noches y 5 
días, que incluye Machu Picchu, 
la Montaña de Siete Colores, Va-
lle Sagrado y un city tour.

Asimismo, ¡Qué Gara Viajar! 
ha desarrollado una propuesta 
especializada en Colombia, es-
pecialmente en el Eje Cafetero, 
un destino que muchas agen-
cias consideran complejo para 
comercializar.•

En el más reciente Lade-
vi Workshop en Guaya-

quil, Royal Caribbean, repre-
sentada en Ecuador por Via-
jes Amazonas, anunció que el 
crucero sin visa Serenade of 
the Seas, que inicia su recorri-
do en octubre de 2025, esta-
rá operativo, sin pausas, has-
ta abril de 2027.

La ruta parte desde Panamá 
y Cartagena, visitando también 
Aruba, Bonaire y Curazao, uno 
de los destinos más demanda-
dos del Caribe sur, explicó Jean 

Malavé, representante regional 
de Royal Caribbean. Con res-
pecto a este itinerario, la navie-
ra confirmó que se ofrecen sali-
das semanales y la posibilidad 
de reservar con un abono inicial 
de US$ 250 por persona, y la fa-
cilidad de pagar hasta tres me-
ses antes de la salida.

Otro de los anuncios desta-
cados fue el próximo inicio de 
operaciones del crucero Legend 
of the Seas, el tercer barco de la 
clase Icon, en agosto de 2026 
desde Barcelona.•

Galápagos, Perú y 
Colombia: destacados 
de ¡Qué Gara Viajar!

Royal Caribbean 
extiende periodo 
de crucero sin visa

Maxitravel cerrará 2025 con 
una fuerte apuesta en 

destinos del Caribe, programas 
de compras y su portafolio para 
2026, como los paquetes exclu-
sivos para la Copa Mundial de 
Fútbol. Así lo dio a conocer Fi-
del Murgueytio, gerente general, 
durante los más recientes Lade-
vi Workshop.

Durante el evento se promo-
vieron paquetes hacia Panamá y 
Punta Cana. A estas ofertas se 
sumó el lanzamiento de los pa-
quetes para la Copa Mundial de 
Fútbol 2026, con bloqueos y en-
tradas garantizadas.

Otro de los productos que es-
tuvo en agenda fue el turismo es-
tudiantil. Para 2026, la mayorista 
ha estructurado programas para 
colegios hacia Punta Cana.

Como novedad, Maxitravel 
presentó también circuitos con-
firmados por Turquía. “Estamos 
trabajando en una oferta diversi-
ficada. En los próximos meses 
tendremos más novedades, es-
pecialmente en el Caribe”, fina-
lizó Murgueytio.•

Maxitravel: Caribe  
y programas para el 
Mundial de Fútbol 2026

La cadena de hoteles all in-
clusive Decameron está 

potenciando su oferta turísti-
ca tanto a nivel nacional como 
internacional, con una estrate-
gia enfocada en remodelacio-
nes, paquetes accesibles y ex-
periencias diferenciadas, deta-
lló Óscar Loarte, gerente comer-
cial de la compañía, que parti-
cipó como expositora durante 
los Ladevi Workshop. 

“En el ámbito nacional, las 
propiedades en Mompiche y 
Punta Centinela han recibido 
inversiones significativas dirigi-
das a la renovación de su ima-
gen y mejora de la infraestruc-
tura”, señaló Loarte.

Además, la cadena buscó 

incentivar el segmento corpo-
rativo, ofreciendo espacios pa-
ra eventos MICE, incentivos y 
convenciones.

En el ámbito internacional, 
Decameron destacó destinos 
en el Caribe, como Cartagena, 
San Andrés y Panamá. 

Igualmente, en Perú, la ca-
dena promovió el Royal Deca-
meron Punta Sal.•

Decameron: hoteles 
nacionales e 
internacionales
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Durante los más recientes La-
devi Workshop, Tu Viaje Pro-

tegido presentó su asistencia al 
viajero, la cual puede ser adqui-
rida 100% en línea de forma rá-
pida y segura a través de su pla-
taforma, detalló Rommel Andino, 
gerente comercial.

“Nuestro servicio no tiene lí-
mite de edad: un pasajero de 80 
o 90 años recibe la misma cober-
tura y tarifa que alguien de 40 o 
50 años”, destacó.

Otro de los diferenciales de Tu 
Viaje Protegido es que sus certifi-
cados están avalados por emba-
jadas de todo el mundo, garanti-
zando a los viajeros un documen-
to legítimo y original.

En cuanto a planes, la com-

pañía ofrece algunos que supe-
ran los requisitos internaciona-
les: por ejemplo, la cobertura 
mínima exigida para ingresar al 
espacio Schengen (US$ 30.000) 
es mejorada por Tu Viaje Prote-
gido a US$ 35.000. Igualmente, 
la compañía dispone de planes 
hasta los US$ 250.000.•

Durante el más reciente La-
devi Workshop, la mayo-

rista y turoperador Tritón DMC 
destacó sus programas en Ga-
lápagos, especialmente los de 
4 días y 3 noches para los me-
ses de septiembre y octubre.

Igualmente, presentó tari-
fas competitivas del crucero 
Galápagos Legend, al ser re-
presentante de la naviera en 
Guayaquil.

La mayorista también resal-
tó sus propuestas de turismo 
receptivo para conocer Ecua-
dor en profundidad, con circui-
tos de 10, 15 y hasta 18 días 
que incluyen recorridos por la 
Costa, Sierra, Amazonía y Ga-
lápagos, informó Juan Andrés 
Calderón, gerente comercial de 
Tritón DMC.

Dentro del turismo emisi-
vo, la marca expuso su porta-
folio en Cartagena y Medellín  
—donde opera de manera direc-
ta—, además de Lima, Argenti-
na y Brasil.

En cuanto a promociones, 
lanzó sus planes Galápagos 
Low Cost y Cartagena Low Cost 
para septiembre y octubre.•

Durante los más recientes 
Ladevi Workshop, la ma-

yorista UltraGo destacó los 
descuentos en las compañías 
de alquiler de autos que repre-
senta en Ecuador: Hertz, Dollar 
y Thrifty, según Camilo Salazar, 
director comercial de UltraGo.

Específicamente, las listas 
desplegables de su plataforma 
permiten a los agentes de viajes 
seleccionar la opción que más 
les convengan, evitando llama-
das o correos electrónicos.

Además, la mayorista des-
tacó el nuevo módulo de hote-
les Disney, que permite también 
acceder a los tickets y planes de 
comidas de los parques temáti-
cos en Orlando, al ser UltraGo re-

presentante selecto de estos úl-
timos. Finalmente, la mayorista 
también resaltó la importancia 
de su programa de incentivos 
para agentes de viajes GoPoints, 
que se reforzó durante septiem-
bre con una recompensa cuádru-
ple por cada renta de vehículo.•

Tu Viaje Protegido 
presentó diferenciales 
y tarifas especiales

Tritón DMC: programas 
en Galápagos y emisivo 
en Latinoamérica

UltraGo: descuentos  
en alquiler de autos y 
nuevo módulo Disney

Durante los más recientes La-
devi Workshop, la cadena 

de hoteles GEH Suites presentó 
Booking Connect, su nueva pla-
taforma B2B para agencias de 
viajes que permite consultar ta-
rifas y disponibilidad en tiempo 
real, así como gestionar reser-
vas directas.

Además, permite armar pa-
quetes con hoteles, traslados y 
experiencias, acceder a mate-
rial multimedia y soporte 24/7 
por videollamada con agentes 
en línea, y cuenta con una herra-
mienta con Inteligencia Artifi-
cial que contesta preguntas so-
bre el portal. 

Alejandro Dussan, gerente 
de GEH Suites, destacó que esta 
tecnología busca superar la tradi-
cional comunicación por correo 
electrónico o WhatsApp, aparte 
de reemplazar los conectores pa-
gos, al ofrecer un acceso total-
mente gratuito para las agencias. 

En el Workshop, GEH Suites 
también promovió sus seis hote-
les en Cartagena.•

GEH Suites: plataforma 
para agencias y hoteles 
en Cartagena
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Durante su participación en 
los Ladevi Workshop, la ma-

yorista Universal de Viajes pre-
sentó un nuevo motor de cru-
ceros dentro de Fenixia, su pla-
taforma de reservas para agen-
cias de viajes.

El nuevo sistema permite con-
sultar disponibilidad en línea, re-
servar y comprar, con el respal-
do permanente de la compañía.

La mayorista también anun-

ció el reciente lanzamien-
to de su departamento de 
viajes de lujo a la medida 
Experience Design, dirigi-
do tanto a pasajeros in-
dividuales como a gru-
pos MICE, con propues-
tas personalizadas.

También brindó información 
sobre el programa Enjoy Orlando, 
con bloqueos confirmados des-
de el 26 de diciembre de 2025 al 
1 de enero de 2026, y que tendrá 
como punto culminante la cele-
bración del 31 de diciembre en 
Magic Kingdom, con el desfile 
de personajes de Disney y acti-
vidades especiales, destacó Ce-
cilia Paredes, gerente general de 
Universal de Viajes.•

Universal Assistance parti-
cipó en el más reciente La-

devi Workshop, donde presentó 
una promoción del 30% de des-
cuento en sus planes con cober-
turas de US$ 150.000 y 300.000.

Además, la compañía, con 
más de 35 años de trayectoria, 
destacó su amplio portafolio 

que incluye planes para estu-
diantes, embarazadas y depor-
tistas, todos con beneficios que 
van más allá de la cobertura mé-
dica, como protección ante de-
mora de vuelos y de equipaje.

Uno de los productos es-
trella es el plan de un millón de 
dólares de cobertura, muy de-
mandado por viajeros que vi-
sitan Norteamérica, donde los 
costos médicos son elevados, 
con protección de US$ 30.000 
para preexistencias.

En cuanto a innovación tec-
nológica, la firma presentó su 
aplicación móvil, que permite 
a los usuarios acceder fácil-
mente a servicios como video-
consultas.•

Club Med, con 70 propieda-
des a nivel mundial, desta-

ca por ofrecer atributos diferen-
ciales en sus resorts all inclusi-
ve. Por ejemplo, dispone de en-
tre 7 y 10 escuelas de deportes 
por hotel, en los que se puede 
practicar, además de esquí, te-
nis, golf, además de disciplinas 
acuáticas como windsurf, kite-
surf, buceo, entre otras.

Estas actividades están dis-
ponibles para todos los niveles, 
desde los 4 años de edad.

Igualmente, Club Med se 
distingue por su amplia oferta 
gastronómica, con buffets pre-
sentados de manera innovado-
ra, a través de islas donde los 
chefs cocinan en vivo (show 
cooking). 

En cuanto a nichos, además 
del leisure, las bodas de desti-
no ocupan un lugar destacado 
en Club Med. Ejemplo de ello 
son sus propiedades en Río de 
Janeiro y Punta Cana, que dis-
ponen de espacios para cere-
monias y eventos con capaci-
dad para congregar entre 150 
y 200 personas.•

Universal de Viajes: 
nuevo motor de 
cruceros y viajes de lujo

Universal Assistance: 
coberturas de hasta 
1 millón de dólares

Cub Med: atributos 
diferenciales de los 
resorts

Hoteles Dann participó con 
su propiedad en Cartage-

na en los más recientes Lade-
vi Workshop. Ubicado en El La-
guito, una de las zonas más tu-
rísticas de la ciudad, el hotel in-
vitó a los ecuatorianos a consi-
derarlo como su primera opción 
al visitarla, señaló Glendis Flo-
rez, jefe de Ventas y Reservas.

El establecimiento, de cua-
tro estrellas, se distingue por su 
atención cercana y cálida. Entre 
sus servicios ofrece planes de 
alojamiento con desayuno o ali-
mentación completa, bar abier-
to de licores nacionales desde 
las 11 hasta las 21 h, así como 
un salón con capacidad para 50 
personas, ideal para reuniones 

de incentivos. Uno de sus prin-
cipales atractivos es su acce-
so directo al mar, lo que permi-
te a los huéspedes disfrutar de 
la playa frente al hotel.

La presencia en el Works-
hop de Ladevi permitió al Ho-
tel Dann Cartagena establecer 
nuevos contactos y fortalecer 
la relación con los agentes de 
viajes ecuatorianos.•

Hoteles Dann  
promovió su propiedad 
en Cartagena
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U.S. Travel Association 
trabaja fuertemente en 
la edición 2026 de IPW, 

que tendrá lugar en Fort Lauder-
dale, con el objetivo de convertir-
se nuevamente en el punto de en-
cuentro de profesionales intere-
sados en comercializar los atrac-
tivos de Estados Unidos.

Al respecto se expresaron, 
durante una entrevista con La-
devi, Tyler Gosnell, managing di-
rector International Inbound Tra-
vel de U.S. Travel Association; y 
Aimee Gabel, vicepresidente se-
nior Events & Education de U.S. 
Travel Association.

La experiencia IPW 
para 2026: cruceros  
y más networking

Acerca de las innovaciones, 
Gabel explicó que IPW 2026 bus-
cará ofrecer más espacios de 
descubrimiento y networking pa-
ra expositores y compradores.

“Queremos que los almuer-
zos y las instancias sociales 
sean oportunidades reales para 
generar conversaciones y nego-
cios. IPW seguirá abriéndose pa-
ra crear más tiempo de descubri-
miento”, señaló.

Entre las novedades de la 
próxima edición, IPW incluirá un 
pabellón dedicado a la industria 
de cruceros, aprovechando la 
relevancia de Florida como hub 
marítimo.

Gabel subrayó que el encuen-
tro también incorporará conteni-
dos orientados a entender nuevas 
tendencias de viaje, desde grupos 
intergeneracionales hasta el im-
pacto de la inteligencia artificial 
en la distribución turística.

“Cada año sumamos diferen-
tes componentes. Nuestro objeti-
vo es que destinos y comprado-
res salgan de IPW con informa-
ción útil para atraer a la próxima 
generación de viajeros”, afirmó 
la ejecutiva.

América Latina, 
prioridad estratégica

Por su parte, Tyler Gosne-
ll, managing director Interna-
tional Inbound Travel, remar-
có que Latinoamérica es hoy la 
gran apuesta de crecimiento pa-
ra la llegada de viajeros a Esta-
dos Unidos.

“Florida es la puerta natural 
de entrada para los latinoame-
ricanos. Estamos aumentando 

nuestra inversión en la región y 
esperamos contar con la mayor 
delegación de América Latina 
en la historia de IPW”, aseguró.

El directivo destacó que paí-
ses como Brasil, México, Argen-
tina y Colombia son clave para 
la recuperación del turismo, te-
niendo en cuenta que aún no se 
han alcanzado los números pre-
vios a la pandemia.

En ese sentido, se refirió al 
avance de Argentina en el proce-
so para incorporarse al Visa Wai-
ver Program: “Sería un cambio 
enorme para eliminar barreras”. 

Reducción de trabas y 
nuevas oportunidades

La asociación también tra-
baja junto al gobierno estadou-
nidense en la agilización de pro-
cesos migratorios y aduaneros.

Gosnell recordó que se apro-
bó un presupuesto para sumar 
más oficiales de aduana en aero-
puertos y así reducir los tiempos 
de espera: “Queremos que viajar 
a Estados Unidos sea más fácil 
y atractivo para los visitantes in-
ternacionales”.

Además, celebró que se ha-
ya pospuesto la implementación 

de la Visa Integrity Fee, un cargo 
adicional de US$ 250 por visitan-
te que el sector privado considera 
perjudicial para el turismo. 

“Estamos trabajando para 
que se elimine definitivamente, 
porque sería un golpe al negocio 
y a la economía”, advirtió.

Todos estos esfuerzos se pro-
ducen en un contexto en el que Es-
tados Unidos se prepara para ser 
sede de múltiples eventos globa-
les, como la Copa del Mundo de 
la FIFA 2026 y los Juegos Olím-
picos de 2028, en Los Ángeles.

Fort Lauderdale, el 
anfitrión que busca 
más visibilidad

En cuanto a la ciudad anfitrio-
na, Gabel destacó que Fort Lau-
derdale busca posicionarse más 
allá de su cercanía con Miami y 
Orlando, mostrando su diversi-
dad cultural, gastronómica y de-
portiva, además de su recono-
cida infraestructura para cruce-
ros y yates.

“Quieren ser conocidos como 
una comunidad completa, no solo 
por sus playas. IPW será una gran 
oportunidad para que el mundo 
descubra esa faceta”, expresó.

IPW 2026 en Fort Lauderdale: apuesta 
por América Latina y múltiples novedades
IPW 2026 en Fort 
Lauderdale 
representa la ocasión 
ideal para que 
profesionales de 
América Latina se 
nutran de la oferta de 
Estados Unidos. 
Tarifa “early bird”.

Natalia Venturini y Danielle Roman (Interamerican Network); Aimee Gabel y Tyler 
Gosnell (U.S. Travel Association/IPW); Vera Achcar y Osmar Maduro (Interamerican).

https://www.ladevi.info/negocios-latam/ipw-2026-fort-lauderdale-apuesta-america-latina-y-multiples-novedades-n90466
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Un reciente informe se-
ñala las motivaciones 
y problemas que en-

frentan los agentes de viajes 
en Latinoamérica. La tecno-
logía como vía para ser más 
competitivos.

RateHawk, plataforma B2B 
para reservas de hoteles, vue-
los y traslados, publicó un infor-
me basado en encuestas a más 
de 1.300 agentes de viajes, re-
velando los principales desafíos 
que enfrentan en 2025 y las he-
rramientas que buscan para op-
timizar su trabajo.

Qué preocupa a los 
agentes en Latam

Según el informe, hay tres 
problemáticas principales que 
enfrentan los profesionales lati-
noamericanos:

Alta competencia: el 26% se-
ñala que el grado de competitivi-
dad es su desafío central. 

Satisfacer las expectativas 
del cliente: inmediata preocupa-
ción tras la competitividad, aun-
que por debajo del porcentaje 
global –22% vs. 24%–.

Plataforma de reservas ade-
cuada: hallar y lograr operar en 
una plataforma funcional com-
pleta el podio de los desafíos 
señalados por los agentes de 

Latinoamérica, posicionándose 
5 puntos porcentuales por en-
cima del número global –19% 
vs. 14%–.

El 24% de los profesionales 
de la región considera que la 
inestabilidad financiera y el ries-
go de quiebra de proveedores 
es el mayor desafío. Solo el 27% 
espera comisiones más altas, el 
porcentaje más bajo a nivel glo-
bal. Además, casi la mitad de los 
encuestados señala que la prin-

cipal pérdida de tiempo está en 
la búsqueda manual de ofertas, 
una tendencia común en todas 
las regiones.

Tecnología, clave para 
ganar competitividad

Si la labor manual es vista 
como la mayor pérdida de tiem-
po, la tecnología aparece como 
la solución para ganar compe-
titividad. El 44% de los profe-
sionales de la región espera un 
mayor uso de herramientas di-
gitales, 15 puntos por encima 
del promedio global. Entre sus 
prioridades destacan la auto-
matización de tareas rutinarias 
(46%), la personalización con in-
teligencia artificial (41%), mejo-
ras en reservas móviles (37%) 
y el análisis avanzado de da-
tos (32%).

Los principales desafíos para los  
agentes de viajes latinoamericanos

En un mercado donde el tu-
rismo B2B exige estrate-
gias profesionales, Linke-

dIn se consolida como la plata-
forma ideal para que agencias 
generen leads de calidad y for-
talezcan su posicionamiento an-
te clientes corporativos y viaje-
ros premium.

Según LinkedIn Business, las 
agencias que optimizan su pre-
sencia en la red pueden generar 
más oportunidades de negocio 
con Lead Gen Forms, contenido 
y networking.

Cómo ayuda a las 
agencias de viajes

Cuatro factores clave ayu-
dan a las agencias a mejorar su 

posicionamiento y contacto en 
la industria:

• Segmentación precisa: la 
plataforma filtra audiencias por 
industria, cargo, ubicación y ta-
maño, facilitando llegar a hote-
les, corporativos, operadores y 
agencias asociadas.

• Generación de leads con 
formularios integrados: los Lead 
Gen Forms (formulario utilizado en 
marketing digital para recopilar in-
formación de contacto de perso-
nas que han mostrado interés en 
un producto o servicio) permiten 
a los usuarios compartir datos 
profesionales de forma segura en 
LinkedIn, generando contactos ca-
lificados para viajes corporativos, 
de incentivo o personalizados.

• Posicionamiento de mar-
ca y autoridad: publicar tips, es-
tudios y promociones posiciona 
a la agencia y refuerza la confian-
za de clientes y aliados.

• Publicidad dirigida: Linke-
dIn Ads crea campañas para ni-
chos, promoviendo ofertas, even-
tos o paquetes premium.

• Networking estratégico: a 

diferencia de otras redes, Linke-
dIn facilita relaciones profesio-
nales duraderas, participación en 
grupos turísticos y conexión con 
decisores de viajes corporativos.

Quienes implementen Linke-
dIn como parte de su estrategia 
digital lograrán:

• Mayor visibilidad frente a 
clientes corporativos y viajeros 
premium.

• Incremento de leads califi-
cados y reducción de costos de 
adquisición.

• Posicionamiento como ex-
pertos en destinos y experiencias 
turísticas.

• Oportunidades de colabo-
ración con proveedores, aerolí-
neas y operadores.

Cómo LinkedIn ayuda a las agencias  
a generar clientes potenciales

https://www.ladevi.info/actualidad/los-principales-desafios-los-agentes-viajes-latinoamericanos-n89106
https://colombia.ladevi.info/actualidad/como-linkedin-ayuda-las-agencias-viajes-generar-clientes-potenciales-calidad-n88874
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Según Tourism Econo-
mics, el cierre del gobier-
no de Estados Unidos 

ocasiona que el turismo pierda 
US$ 1 mil millones por semana 
debido a las demoras y cancela-
ciones de vuelos y viajes en tren, 
y el cierre de parques nacionales 
y museos.

“Un cierre es un golpe total-
mente prevenible para la econo-
mía de viajes de Estados Unidos, 
que cuesta US$ 1 mil millones ca-
da semana, y afecta a millones 
de viajeros y empresas, al tiem-
po que ejerce una presión innece-
saria sobre una fuerza laboral fe-
deral de viajes ya sobrecargada”, 
señaló Geoff Freeman, presidente 
y CEO de U.S. Travel Association.

El turismo, víctima 
directa del shutdown 
en Estados Unidos

De prolongarse el cierre del 
gobierno, para Freeman “es más 
probable que veamos filas más 
largas de la TSA, demoras y can-
celaciones de vuelos, parques na-
cionales en mal estado y retrasos 
innecesarios en la modernización 
de la infraestructura de viajes”.

De hecho, una encuesta de Ip-
sos marca las posturas que toma-

rían los estadounidenses en rela-
ción con el turismo frente al cie-
rre del gobierno. A saber:

• El 60% cancelaría o evita-
ría vuelos.

• El 81% está de acuerdo en 
que el cierre del gobierno perju-
dica a la economía y causa in-
convenientes a los viajeros aé-
reos (86%).

• El 88% está de acuerdo en 
que los miembros del Congreso 
de ambos partidos deberían tra-
bajar juntos para evitar un cierre 
del gobierno.

• El 69% sería menos proba-
ble que vote por un miembro del 
Congreso que apoya un cierre 
del gobierno.

“Casi 9 de cada 10 estadouni-

denses están de acuerdo en que 
el Congreso debería trabajar en 
conjunto para evitar un cierre. Los 
ciudadanos merecen algo mejor: 
que los legisladores siempre ac-
túen antes del 1º de octubre pa-
ra mantener a nuestro gobierno 
financiado y protegiendo los em-
pleos, los viajeros y nuestra eco-
nomía”, expresó Freeman.

Siguiendo esta línea, y a modo 
de curiosidad, en la web de U.S. 
Travel Association se puede en-
contrar un contador del monto 
total de dinero que ha perdido el 
turismo por el cierre del gobier-
no, comenzando la cuenta el 1º 
de octubre y tomando como ba-
se que por semana completa se 
pierden US$ 1 mil millones.

Por el cierre del gobierno, el 
turismo de Estados Unidos pierde 
US$ 1 mil millones por semana
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