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En septiembre, la inflación en 
Argentina fue del 2,1%, según 

el Indec, lo que marcó una leve 
desaceleración respecto de los 
meses anteriores. El rubro Hote-
les y Restaurantes volvió a desta-

carse, pero esta vez por haber si-
do el de menor incremento men-
sual, con apenas 1,1%. En contra-
partida, Transporte fue un factor 
de presión.

En la comparación interanual, 

sin embargo, el rubro sigue mos-
trando una fuerte presión inflacio-
naria: los precios de los servicios 
gastronómicos y hoteleros acu-
mulan un aumento del 48,7% en 
los últimos 12 meses.

Radiografía 
inflacionaria 

En el desglose regional, el 
NEA fue la zona con menor va-
riación, con un leve 0,2%, seguido 
por el Gran Buenos Aires, donde 
el rubro Hoteles y Restaurantes 
apenas avanzó 0,5%. Las demás 
regiones también registraron in-
crementos moderados. En Cuyo, 
los precios subieron 1%, mientras 
que tanto la región Pampeana co-
mo el Noroeste (NOA) mostraron 
una variación del 1,7%, en línea 
con el promedio nacional.

En contraste, la Patagonia fue 
la región con la inflación turísti-
ca más elevada del mes (2%).

Inflación: hoteles y 
restaurantes registraron  
el menor aumento del mes

Tras dos semanas del shut-
down en Estados Unidos, el 

Tourism Economics reveló que 
Turismo pierde US$ 1.000 millo-
nes por semana debido a las de-
moras y cancelaciones de vuelos 
y viajes en tren, y el cierre de par-
ques nacionales y museos.

“Un cierre es un golpe total-
mente prevenible para la econo-
mía de viajes, y afecta a millo-
nes de viajeros y empresas”, se-
ñaló Geoff Freeman, presiden-
te y CEO de U.S. Travel Associa-
tion, quien advirtió que, de pro-
longarse el cierre, “es probable 

que veamos filas más largas de 
la TSA, demoras y cancelaciones 
de vuelos, parques nacionales en 
mal estado y retrasos innecesa-
rios en la modernización de la in-
fraestructura de viajes”.

Por su parte, las principales 
asociaciones de aerolíneas han 
pedido con urgencia reanudar la 
marcha de la administración, ad-
virtiendo que los controladores 
aéreos, muchos trabajando sin 
cobro, podrían abandonar su la-
bor por la necesidad económica.

Según Reuters, el conflicto se 
agudiza por el incremento de re-
portes de enfermedad entre per-
sonal esencial. Esta dinámica po-
ne al sistema bajo fuerte tensión 
y amenaza con generar efectos 
en cadena más allá de las fronte-
ras de Estados Unidos, afectando 
a la aviación mundial.

El shutdown de EE.UU. registra  
pérdidas multimillonarias en turismo En números 

500 mil  
turistas argentinos 
visitarán República 
Dominicana este año, 
lo que representa un 
crecimiento superior 
al 80% respecto a 
2024.

90  
salidas grupales 
concretará Juan 
Toselli International 
Tours este año. Su 
desafío para 2026 
será diversificar los 
puntos de partida.

140 mil  
personas ingresaron 
al predio de La Rural 
para participar de FIT 
2025, un 5% más que 
en la edición del 
pasado año.

30%  
de las ventas de 
JetSMART 
corresponden 
actualmente al canal 
de agencias de 
viajes, contando con 
distribución GDS vía 
Sabre y Amadeus.

Compartí la  
versión e-magazine 
de esta revista

https://argentina.ladevi.info/actualidad/inflacion-turismo-hoteles-y-restaurantes-registraron-el-menor-aumento-del-mes-n90940
https://www.ladevi.info/actualidad/el-cierre-del-gobierno-estados-unidos-amenaza-paralizar-la-aviacion-n91063
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Ranking mundial  
de pasaportes

El estudio de Henley & Partners sobre la 
jerarquía de los pasaportes internacio-

nales marcó que los de Afganistán, Siria e 
Irak conforman el top 3 de los que presen-
tan mayores restricciones de movilidad.

En Latinoamérica, los mejores posicio-
nados son:

• Chile (puesto 16 y acceso a 175 des-
tinos sin visa).

• Argentina (puesto 19 y acceso a 169 
destinos sin visa).

• Brasil (puesto 19 y acceso a 169 des-
tinos sin visa).

• México (puesto 24 y acceso a 157 
destinos sin visa).

• Uruguay (puesto 25 y acceso a 156 
destinos sin visa).

Despegar, entre las 
marcas más valiosas 
del mundo 

De s p e g a r 
ha sido re-

conocida co-
mo una de las 
“World’s Best 
Brands of 2025” 
por la revista TI-
ME y la firma in-
ternacional de 
datos Statista. La OTA fue destacada en 
la categoría “portales de viaje” de la sec-
ción Hospitality and Travel.

Reconocimiento de marca, presencia 
mediática, favorabilidad, uso reciente y 
lealtad son las cinco dimensiones que lo-
graron posicionarla.

“Es un honor recibir este reconocimien-
to, especialmente porque surge de la opi-
nión de miles de personas que confían en 
nosotros al momento de viajar”, comentó 
Paula Cristi, gerente general de Despegar 
para Argentina.

Iberia: récord 
histórico de vuelos 
semanales 

En coincidencia con el 80º aniversa-
rio de sus vuelos entre España y Ar-

gentina, Iberia aumentará su capacidad 
en la ruta Madrid-Buenos Aires hasta al-
canzar un récord histórico de 23 vuelos 
semanales.

El incremento se producirá entre ju-
nio y agosto de 2026, periodo de verano 
en Europa, cuando la aerolínea opera-
rá hasta cuatro vuelos los martes y do-
mingos.

Iguazú inauguró el 
Centro de Eventos 
Iryapú

Puerto Iguazú inauguró el Centro de 
Eventos Iryapú, resultado de una inver-

sión de Grupo CT Hoteles cercana a los US$ 
30 millones, tras ocho años de desarrollo. 

El centro, con capacidad para 10 mil 
asistentes, marca un salto cualitativo pa-
ra el turismo MICE provincial, permitiéndo-
le competir internacionalmente.

Además, tiene un estacionamiento para 
600 vehículos y su infraestructura es adap-
table para congresos, ferias, exposiciones, 
recitales y encuentros empresariales.

Delta Air Lines 
celebró sus 100 años 
en Argentina

La aerolínea 
realizó la ce-

lebración local 
de su centena-
rio a través de un 
agasajo a periodistas especializados que 
tuvo lugar en los salones del Hotel Recole-
ta Grand. Fueron anfitrionas del evento So-
ledad Lago Rodríguez y Gabriela Cioccia, 
directora de Comunicaciones para Améri-
ca Latina y gerente de Ventas para Argen-
tina, respectivamente, de Delta Air Lines. 

Durante el grato encuentro, los invitados 
pudieron conocer la historia de la compa-
ñía y los planes para seguir ocupando un 
lugar de privilegio en el contexto aeroco-
mercial en el mundo.

Tras recordar los orígenes de Delta, La-
go Gutiérrez puso en números la relevan-
cia de la aerolínea: más de 5.500 emplea-
dos y operaciones en 1.000 destinos de 60 
países con una flota de 1.300 aeronaves.

Octubre finaliza  
con tres workshops 
regionales

El calendario de workshops de octubre 
prosigue con tres eventos: los de ARAV, 

Aseavyt y ACAV. ARAV desarrollará la 74° 
edición de su evento el miércoles 22 de oc-
tubre en el Salón Metropolitano de Rosario.

Por su parte, el 72° Workshop de Asea-
vyt se celebrará al día siguiente en los Salo-
nes del Puerto – Punta Firenze (Santa Fe).

Por último, ACAV llevará a cabo su 64° 
Workshop el 31 de octubre en el Centro 
de Convenciones Córdoba. Un día más 
tarde tendrá lugar la segunda edición de 
su iniciativa para todo público: el Merca-
do de Viajes.

Carmen 
Abad, de 
ARAV.

Oscar 
Basa, de 
Aseavyt.

Diego 
Obregón, 
de ACAV.

https://www.ladevi.info/actualidad/ranking-2025-los-peores-pasaportes-del-mundo-y-como-se-ubica-latinoamerica-n91077
https://www.ladevi.info/traveltech/despegar-las-marcas-mas-valiosas-del-mundo-segun-time-n90911
https://www.ladevi.info/transporte/companias-aereas/iberia-alcanza-un-record-historico-vuelos-semanales-madrid-y-buenos-aires-n91053
https://argentina.ladevi.info/actualidad/iguazu-inaugura-el-centro-eventos-iryapu-y-catapulta-misiones-la-elite-del-turismo-mice-argentina-n90802
https://argentina.ladevi.info/transporte/delta-air-lines-cien-anos-conectando-estados-unidos-el-mundo-n90837
https://argentina.ladevi.info/workshop/workshops-turisticos-argentina-fechas-y-sedes-los-proximos-eventos-del-trade-n64800
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 POR MARCOS LLOBET  
Y MARCOS CASAL
redaccion13@ladevi.com

Una vez más, FIT se desa-
rrolló en un contexto na-
cional de intensa incer-

tidumbre política y severa crisis 
económica. Sin embargo, en una 
sorprendente muestra de resilien-
cia, el buen clima de los negocios 
y la voracidad comercial lograron 
relegar la coyuntura económica 
al murmullo de los pasillos, sin 
perjuicio de la agenda central.

La Rural fue un termómetro 
del espíritu de una industria que, 
a pesar de las adversidades, vol-
vió a demostrar que es un poten-
cial músculo de crecimiento pa-
ra el país.

Por otra parte, la 29º edición 
de FIT, que será recordada por la 

histórica participación del presi-
dente Javier Milei, funcionó pa-
ra sacar una radiografía del turis-
mo argentino.

Como en otras ocasiones, el 
evento no estuvo exento de fric-
ciones internas, y se agrandó la 
grieta respecto a si el “espectá-
culo” y la puesta en escena del 
fin de semana deben primar so-
bre la funcionalidad comercial.

Clima de negocios vs. 
el ruido de la macro

Si bien la crisis económica 
y sus ramificaciones –desde el 
consumo retraído hasta las ten-
siones cambiarias– fueron un te-
ma dominante en las conversa-
ciones de pasillo, no fue lo sufi-
cientemente potente para restar-
le dinámica a una feria que priori-
zó la concreción comercial. 

El ánimo general de los em-
presarios se ubicó en una franja 
de optimismo pragmático. Im-
pulsados por las ventas al exte-
rior, el común denominador de 
los operadores habló de un cre-
cimiento sostenido y de doble dí-
gito durante 2025.

A su turno, gerentes y ejecu-
tivos de grandes cadenas hote-
leras internacionales –varias de 
las cuales realizaron agasajos y 
eventos paralelos a la feria– se 
mostraron “hiperagradecidos” 
con el trade local por el volumen 
de ventas generado. 

En línea, ministros y secre-
tarios de Turismo de destinos 
como Brasil, Aruba y República 
Dominicana, entre otros, se ani-
maron a hablar de números ré-
cords en cuanto a turismo inter-
nacional.

La esencia comercial de FIT 
quedó evidenciada en el Centro 
de Negocios auspiciado por La-
devi Medios. Este espacio fue un 
punto neurálgico para concretar 
citas y reuniones. De hecho, a me-
dida que avanzó el fin de sema-
na, y ante el creciente “griterío” y 
volumen de la música en los pa-
bellones abiertos, este “hub” se 
transformó en el refugio de em-
presarios, funcionarios y dirigen-
tes que necesitaban un ambien-

FIT, la cita donde la crisis se 
relegó y mandaron los negocios
La 29° edición de la Feria Internacional de Turismo de América Latina 
(FIT) no solo resistió los magullones del presente, sino que batió 
récords de asistencia y citas de negocio, demostrando que la 
necesidad comercial se impuso a la incertidumbre económica. El 
evento sirvió como radiografía de un mercado que opera a tres 
velocidades distintas y posicionó a la actividad como el “próximo 
motor económico”. El debate sobre si el espectáculo del fin de semana 
debe primar sobre la funcionalidad profesional, se ha reavivado.

Destacada 
cobertura y 
producción en 
Ladevi.info

La participación de La-
devi Medios no solo se nu-
trió de la presencia física 
de un stand en la feria y su 
convocante Centro de Ne-
gocios. También piso fuer-
te a través de sus portales, 
dirigidos al segmento B2B 
y al público general.

Más de 20 periodistas 
cubrieron los actos oficia-
les, recorrieron los pasi-
llos entrevistando a em-
presarios, funcionarios y 
dirigentes, y entregaron 
al trade las últimas nove-
dades.

Durante los cuatro días 
del evento se realizaron 
más de 200 entrevistas y 
se publicaron cerca de 300 
notas periodísticas que 
generaron miles de clicks.

Los números 
de FIT
140 mil personas 
ingresaron durante los 
cuatros días de feria 
(+5%).

+40 mil visitantes 
profesionales.

1.939 expositores 
(+6,6% vs. 2024).

41.125 m² de 
superficie total (+6%).

23 provincias 
argentinas y CABA.

59 delegaciones del 
exterior.

170 charlas en los 
auditorios (+2%).

10.152 citas de 
negocios (+38%).

mailto:redaccion13%40ladevi.com?subject=
mailto:redaccion13%40ladevi.com?subject=
mailto:redaccion13%40ladevi.com?subject=
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te propicio para cerrar acuerdos 
y consolidar alianzas.

El discurso de Milei: 
entre la macro y el 
escepticismo

Ante un auditorio colmado 
que lo recibió con un tibio aplau-
so, el primer mandatario realizó 
su habitual metadiscurso golpis-
ta, donde ubicó a los políticos co-
mo una clase única y responsa-
ble de todos los males, enfatizan-
do nuevamente el “Riesgo Kuka”.

Durante su intervención, Mi-
lei realizó un detallado y acerta-
do diagnóstico sobre las necesi-
dades estructurales del turismo; 
al tiempo que subrayó que no se 
trata de un sector accesorio, si-
no “del próximo motor económi-
co de Argentina”.

En pos de ello, declaró que se 
deben impulsar reformas labora-

les y fiscales para que el país ga-
ne competitividad a nivel global, 
enfatizando que la disciplina fis-
cal y la pulverización de la infla-
ción “nos llevarán a ser un país 
rico y próspero”.

Su mensaje, generó inme-
diatas repercusiones en las gre-
miales turísticas, que exigen ac-
ciones concretas más allá de la 
desregulación, como eliminar 
el impuesto al Cheque o Ingre-
sos Brutos (IIBB) sobre el volu-
men de venta; así como reducir 
el IVA para hotelería (del 21% al 
10.5%) para poder invertir, com-
petir contra la informalidad y ge-
nerar empleo.

Deyá, Scioli y  
Al Nowais: FIT  
como vidriera

El acto inaugural de FIT fue un 
escenario de reafirmación y opti-

mismo. Andrés Deyá, presidente 
de FIT y Faevyt, lideró la ceremo-
nia junto a Daniel Scioli y figuras 
internacionales como la secreta-

ria ejecutiva electa de ONU Turis-
mo, Shaikha Al Nowais.

Deyá destacó la “fuerza de 
nuestro sector”, enfatizando que 

La multiplataforma de Ladevi se robustece con IA y más portales
Ladevi Medios y Soluciones continúa 

robusteciéndose en 2025 con la incorpo-
ración de herramientas de Inteligencia 
Artificial en todos los procesos de pro-
ducción de noticias, nuevos portales y 
el cambio en la denominación de su pu-
blicación insignia. Así lo difundió duran-
te la última edición de FIT en La Rural.

Las nuevas verticales 
informativas

En pos de alcanzar nuevos hitos de 
difusión en momentos donde los mode-
los de lenguaje LLM –tales como Chat-
GPT de OpenAi y Gemini de Google– 
toman fuerza entre los usuarios como 
instrumento informativo e interpelan 
la labor periodística, Ladevi apunta a 
multiplicar el impacto de sus noticias.

De esta manera, ha creado nuevos 
portales especializados que vehiculi-
zarán el contenido exclusivo generado 
por Ladevi Medios con la ayuda de ins-
trumentos avanzados de IA que faci-
litan el flujo de información entre por-
tales. A saber:

• TurismoyNegocios.com.
• Ladeviajes.com.
• HorecayNegocios.com.

Ladevi.info y Viajando.travel, 
dos medios consolidados

Por supuesto, la multiplataforma de 
Ladevi continúa liderando la comuni-
cación en el mundo del turismo a tra-
vés de sus dos portales más consoli-
dados: Ladevi.info y Viajando.travel.

En 2024, Ladevi.info superó los 11 
millones de páginas vistas, una marca 
que la refrenda como líder en el seg-

mento B2B de la industria ante el mun-
do hispanohablante.

En este sentido, la difusión de noti-
cias se potencia y retroalimenta a tra-
vés de la revista Ladevi –editada en  
versión papel y e-magazine–, el 
e-Newsletter diario y las redes socia-
les, entre otras vías.

En tanto, Viajando.travel, el portal 
de Ladevi destinado al público viajero, 
continúa consolidándose mediante un 
enfoque editorial que prioriza los con-
tenidos de relevancia para quienes es-
tán planeando su siguiente viaje.

22 periodistas de Ladevi realizaron mas de 200 entrevistas y publicaron 312 notas en 
todos sus portales alcanzando las 63.247 lecturas. El Instagram @ladeviargentina sumó 
732 seguidores gracias a sus acciones.

FIT Tech, un espacio que crece  
a la par de la innovación

En FIT, el pabellón FIT Tech ofició como vidriera del no-
table crecimiento del segmento tecnológico de la industria. 

El Centro de Negocios Turtech, que contó con la parti-
cipación de más de 20 firmas líderes y espacios de cowor-
king, potenció las oportunidades de negocios y dejó en-
trever que la adopción tecnológica comienza a ser una 
prioridad para el sector.  

Además, el Travel Forum Latam celebró su décimo ani-
versario, reuniendo a más de 60 speakers internaciona-
les para capacitar sobre innovación, sostenibilidad, hos-
pitalidad, inversión y transformación digital.

A una década de su creación, el foro reafirma que la 
innovación ya no es una tendencia emergente, sino el pi-
lar estratégico sobre el cual se construye el futuro de la 
comercialización turística.
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el turismo es uno de los motores 
con mayor capacidad para gene-
rar empleo y oportunidades, y que 
la feria es la prueba de esa po-
tencia. Scioli, por su parte, ase-
guró que están dadas las condi-
ciones para que el país “piense 
en grande” y aproveche su poten-
cial turístico.

La presencia de Al Nowais, 
coincidiendo con el Día Interna-
cional del Turismo, elevó el nivel 
diplomático de la cita y subrayó 
la importancia de Argentina en 
la agenda global de la actividad.

La fricción “eterna”  
del fin de semana

Los shows y espectáculos en 
el pabellón Nacional, con música 
a un elevadísimo sonido, fue uno 
de los temas candentes en las 
conversaciones “off the record”.

La queja era casi unánime y 
silenciosa para no enojar a los or-
ganizadores: el ruido hacía impo-
sible el simple hecho de charlar, 
relacionarse de manera efectiva 
y, en esencia, concretar negocios. 
Muchos operadores, empresa-
rios, dirigentes y hasta funciona-
rios renegaron de esta dinámica. 

El sentimiento es que tanto 
a Faevyt como a las provincias 
y la misma Secretaría de Turis-
mo no les habría interesado que 
los prestadores forjaran ventas 
efectivas, sino que se enfoca-
ron en los números récord de 
asistencia para salir en la tapa 
de los diarios masivos, relegan-
do la esencia de la feria a un se-
gundo plano.

Los más memoriosos recor-
daron la figura de Enrique Pepi-
no, expresidente de Ferias Ar-
gentinas, quien recorría los pa-
bellones de La Rural con un so-
nómetro para medir los decibe-
les y sancionar a quienes no cum-
plían con los estándares de volu-
men permitido.

La anécdota resuena como 
una crítica velada a la pérdida de 

un enfoque que priorizaba el pro-
fesionalismo y el negocio por en-
cima del espectáculo de masas.

Otro de los focos de conflic-
to identificados por los exposito-
res apuntó contra las instalacio-
nes del predio ferial. Una de las 
principales quejas se centró en 
los costos y la calidad del servi-
cio de wi-fi, reportando que, a pe-
sar de los altos precios, la cone-
xión era deficiente incluso para 
acciones básicas como el envío 
de una foto por WhatsApp.

A ello se sumaron reproches 
por el estado de los baños,  y por 

los precios de los locales gastro-
nómicos dentro del predio, exce-
sivamente caros.

El turismo argentino  
a tres velocidades

FIT 2025 sirvió como una 
suerte de placa radiográfica del 
complejo presente del turismo ar-
gentino, un sector que opera a ve-
locidades divergentes, influencia-
do por la coyuntura económica:

Turismo emisivo: tras un 
boom comercial durante los pri-
meros siete meses del año, el 
flujo se estancó en agosto, pero 
con el correr de la feria los ope-
radores denotaron un incipiente 
despertar de los viajes al exte-
rior. La consigna era clara: “emi-
tir” ante la incertidumbre sobre 
la estabilidad del dólar y las fu-
turas regulaciones.

Turismo nacional: con un 
consumo retraído por la alta in-
flación y la pérdida de poder ad-

quisitivo, la demanda se mantie-
ne expectante. Destinos y gobier-
nos apuestan fuerte por medidas 
de estímulo. 

Turismo receptivo: para mu-
chos players del mercado glo-
bal Argentina sigue siendo per-
cibida como un destino caro de-
bido a la inestabilidad cambiaria 
y la alta inflación en dólares. La 
tarea pendiente sigue siendo la 
de consolidar precios competiti-
vos y dar previsibilidad.

El espíritu de la feria
Los prestadores y exposito-

res se destacaron por stands 
creativos y propuestas innovado-
ras, marcando un notable avance 
tecnológico y experiencial.

Volvió a sobresalir el sector 
FIT Outdoor con atracciones co-
mo el simulador del Tren Solar 
de Jujuy, un micro de Entre Ríos 
con experiencia inmersiva y has-
ta la “mariposa divina” de Misio-
nes, una estructura para niños.

Sin embargo, el premio ma-
yor se lo llevaron Río de Janeiro 
y El Calafate. Brasil sorprendió 
a los visitantes con una réplica 
del Cristo Redentor y por haber 
montado una “vuelta al mundo”; 
mientras que la empresa nacional 
Hielo y Aventura recreó experien-
cias de realidad virtual con pan-
tallas inmersivas del Glaciar Pe-
rito Moreno.

A nivel comercial, las aerolí-
neas mostraron una mayor pre-
sencia, y se destacó el “buen” 
acompañamiento de las compa-
ñías de cruceros. Las asistencias 
al viajero volvieron a tener un lu-
gar protagónico.

Portugal, ¿nueva 
puerta de entrada  
a Europa?

En su rol de País Invitado de 
FIT 2025, el destino marcó una 
presencia estratégica con obje-
tivos claros y ambiciosos. Según 
Bernardo Barreiros Cardoso, di-

CAT Women Summit: liderazgo 
femenino en Mar del Plata

En La Rural, la Cámara Argentina de Turismo anunció 
la realización de una nueva edición de su CAT | Women 
Summit en Mar del Plata, el próximo 4 de diciembre. Im-
pulsada por la presidenta de CAT, Laura Teruel, la cum-
bre tiene como objetivo consolidar el papel de las muje-
res como “transformadoras del turismo” y fomentar un li-
derazgo ético, inclusivo y sostenible. 

El evento destaca la importancia de la agenda de gé-
nero y la necesidad de una “CAT Federal” que integre las 
opiniones de todas las cámaras regionales. Teruel invi-
tó al sector a ver al turismo como un “puente entre cul-
turas” y un motor para reducir las desigualdades. La ini-
ciativa busca revertir la baja representación femenina en 
puestos de alta dirección del sector.

Andrés Deyá.
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rector de Visit Portugal, el desti-
no busca consolidar el notable 
crecimiento del 20% en el merca-
do argentino registrado este año. 

El plan central es dejar de ser 
vendido como un mero “agrega-
do” de circuitos por España pa-
ra posicionarse como un destino 
completo y autónomo. 

Para lograrlo, el anuncio más 
relevante fue la intención de abrir 
una oficina de representación en 
Buenos Aires con alcance regio-
nal; mientras que la falta de vue-
los directos con TAP sigue sien-
do un desafío.

Balance, cifras y el 
futuro de FIT 2026

“Los números fueron contun-

dentes: la feria batió récords con 
más de 140 mil visitantes, entre 
público general y profesionales”, 
comunicaron desde Faevyt; mien-
tras que desde la SecTur agrega-
ron: “Fue un evento superador e 
histórico”.

El evento contó con la partici-
pación de 55 países, las 23 pro-
vincias argentinas y la Ciudad Au-
tónoma de Buenos Aires en el pa-
bellón Nacional.

Así, la feria cerró con un 5% 
más de visitantes que en la edi-
ción anterior; mientras que hu-
bo 1.939 expositores y 41.125 
m² de superficie total, un 6,6% y 
6% de crecimiento vs. 2024, res-
pectivamente.

La dimensión comercial se 

vio reafirmada por el éxito de 
las Rondas de Negocios, don-
de se generaron 10.152 citas, 
lo que representa un crecimien-
to del 38% respecto a la edi-
ción pasada, con la participa-
ción de 38 compradores y 329 
vendedores.

De cara al futuro, la organiza-
ción ya puso en marcha la maqui-
naria para la 30ª edición del even-
to: FIT 2026 se celebrará del 26 
al 29 de septiembre y República 
Dominicana será el País Invita-
do de Honor. 

“Ya tenemos el 40% de la fe-
ria reservado para la edición del 
año próximo, lo que confirma el 
gran interés de expositores”, con-
cluyó Deyá.

Regreso 
histórico: 
Mendoza,  
sede del 51° 
Congreso de 
Faevyt

Tras una década de es-
pera, la capital del enotu-
rismo, Mendoza, fue con-
firmada durante FIT como 
sede del 51° Congreso de 
los Agentes de Viajes de 
la Federación, a celebrar-
se el 27, 28 y 29 de mayo 
de 2026. 

Esta decisión, según 
Andrés Deyá, reafirma el 
carácter federal e itineran-
te del evento, destacando 
a Mendoza como un des-
tino clave para el turismo 
nacional y un marco ideal 
para el segmento MICE. 

La cita no solo busca-
rá superar los récords de 
asistencia de ediciones 
anteriores, sino que ofre-
cerá a los agentes de via-
jes una plataforma cru-
cial para debatir tenden-
cias de mercado, estrate-
gias comerciales y explo-
rar nuevas oportunidades 
de conectividad y corredo-
res turísticos en Argenti-
na, consolidando a la ca-
pacitación como eje cen-
tral del sector.

FIT rompe un maleficio de 29 años y por primera vez 
un presidente participa del Acto Inaugural

Por primera vez en sus 
29 años de existencia, FIT 
contó con la presencia de 
un Presidente de la Nación 
en su acto de apertura.  Ja-
vier Milei no solo asistió, sino 
que también ofreció un dis-
curso central donde abordó 
la situación macroeconómi-
ca del país y realizó un diagnóstico sobre 
las necesidades del sector turístico. Previo 
a su participación, el mandatario mantuvo 
una reunión con Andrés Deyá, presidente 
de FIT y Faevyt, a quien le transmitió que 
el turismo es un componente fundamental 

de su política de Estado, y lo 
considera un actor vital para 
impulsar el crecimiento eco-
nómico de Argentina, la gene-
ración de empleos y el ingre-
so de divisas.

Cabe recordar que el pri-
mer presidente en visitar la fe-
ria fue Mauricio Macri, quien 

realizó una fugaz visita a la edición de 2018. 
El paso del entonces mandatario por La Ru-
ral duró apenas cinco minutos y fue catalo-
gado como poco significativo en conteni-
do material, ya que no incluyó anuncios ni 
declaraciones trascendentes.

https://www.grupo8.com.ar/tarifarios
https://argentina.ladevi.info/c91106
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Civitatis consolida su rela-
ción con el mercado ar-
gentino, uno de los más 

relevantes a nivel internacional.
“Desde 2009, Argentina ha 

sido nuestro segundo mercado 
más importante. El año pasado 
más de 500 mil argentinos reser-
varon con nosotros y este año es-
peramos llegar al millón”, explicó 
Alberto Gutiérrez Pascual, funda-
dor y CEO de Civitatis, quien es-
tuvo acompañado por Verónica 
de Iscar Alonso, directora B2B de 
la empresa.

“Estar en FIT es símbolo de 
nuestra apuesta por Argenti-
na. Queremos que crezca co-
mo mercado emisor y también 
como destino turístico. Somos 
los primeros interesados en 
que Argentina despegue”, aña-
dió Gutiérrez.

Un mercado 
estratégico

La presencia de los directivos 
da cuenta de la importancia de 
Argentina como mercado, sien-
do uno de los cinco más impor-
tantes a nivel mundial.

En ese sentido, la estrategia 
de la empresa no se centra solo 
en aumentar la cantidad de clien-
tes argentinos, sino en sumar ca-
da vez más propuestas en todo el 
país, ratificando de esta manera 
su compromiso federal.

“El viajero argentino disfru-
ta de museos, recorridos cultu-
rales y actividades urbanas, con 
tendencias muy similares al mer-
cado español”, destacó De Is-
car Alonso.

Expansión B2B y 
acuerdos locales

El área B2B de Civitatis dupli-
có su red de agencias asociadas 
en el último año. La empresa tra-
baja junto a operadores y autori-
dades de turismo en Argentina 
para potenciar la promoción de 
destinos y sumar nuevas activi-
dades a su plataforma.

“Los destinos argentinos tie-
nen muchísimo por ofrecer. Nues-
tro papel es darles visibilidad glo-
bal y ayudar a los operadores lo-
cales a llegar a más viajeros”, con-
cluyó De Iscar Alonso.

Civitatis se fortalece en Argentina  
y apuesta por nuevos destinos

La empresa líder mundial en tours, 
excursiones y actividades destaca el 
potencial del mercado, su crecimiento global 
y las oportunidades de colaboración local.

Verónica de Iscar Alonso y Alberto Gutiérrez Pascual.

https://www.estiloplus.tur.ar/
https://argentina.ladevi.info/negocios/civitatis-refuerza-su-presencia-argentina-y-apuesta-nuevos-destinos-n90180


https://www.tucanotours.com.ar/
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Durante FIT, Caluch Via-
jes lanzó sus dos gran-
des campañas para la 

temporada 2025-2026: Opera-
ción Brasil y Patagonia Conge-
lada, con productos enfocados 
en la calidad, el confort y una es-
trategia de fidelización sostenida 
por 50 años de trayectoria inin-
terrumpida.

“Nuestra propuesta incluye 
buses 100% cama con servicio 
premium a bordo, desde almuer-
zos completos hasta whisky de 
12 años y bombones selectos”, 
señaló Juan José Vaschetto, ge-
rente general de Caluch Viajes.

Esta experiencia de alta ga-
ma traslada estándares aéreos 
al formato terrestre, fortalecien-
do el diferencial frente a com-
petidores.

Operación Brasil y 
Patagonia Congelada

La campaña Operación Bra-
sil se enfoca en destinos clási-
cos como Canasvieiras, Cambo-
riú, Bombinhas y Torres, con sali-
das desde Buenos Aires, La Pla-
ta, Rosario y Santa Fe.

El objetivo es captar al turis-
ta que busca descanso y desco-

nexión, con experiencias comple-
mentadas por shows exclusivos 
para los pasajeros.

Por su parte, Patagonia Con-
gelada permite reservar viajes 
al sur argentino con tarifas fijas 
hasta abril de 2026, facilitando 
la planificación. 

Los itinerarios incluyen even-
tos estacionales como la flora-
ción de tulipanes en Esquel y 
la temporada de peonías, jun-
to con cupos aéreos a destinos 

emblemáticos como El Calafate 
y Ushuaia.

Público objetivo y 
visión a largo plazo

Según Vaschetto, el perfil tí-
pico de su cliente “es un viajero 
instruido que ya conoce el valor 
de un producto premium y busca 
coherencia entre lo prometido y lo 
entregado. Caluch no suele ser la 
primera experiencia de un viaje-
ro, pero sí suele ser la definitiva”.

Esa filosofía se traduce en un 
alto índice de recompra y en un 
vínculo fidelizado.

Además, la empresa anunció 
su próxima apuesta: Bookinear, 
un motor de búsqueda que inte-
grará alianzas con alojamientos 
en toda la Argentina, fortalecien-
do su posicionamiento en el mer-
cado receptivo.

Caluch Viajes: servicio premium y 
campañas para Brasil y Patagonia
Caluch Viajes 
presentó su 
propuesta 2025-2026 
con campañas para 
Brasil y Patagonia, 
enfocadas en la 
calidad, fidelización y 
tarifa congelada.

Juan José Vaschetto.

https://trensolar.com.ar/
https://argentina.ladevi.info/negocios/caluch-viajes-lanza-campanas-estrategicas-brasil-y-patagonia-la-temporada-2025-2026-n90093


https://wiki.sudameria.com/books/virtualdesk-wings
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En el marco de su 45° ani-
versario, Universal Assis-
tance vivió una edición de 

FIT marcada por la innovación y 
la cercanía con sus socios es-
tratégicos. 

“La feria sigue creciendo año 
a año, con una gran participación 
del público y de las agencias de 
viajes”, destacaron Ivana Sarzy-
nski, gerente comercial; y Leonar-
do Napal, country manager Ar-
gentina de Universal Assistance.

Entre las novedades, la firma 
presentó un escaneo de bienes-
tar con inteligencia artificial dis-
ponible en su aplicación. A través 
de un testeo facial, los pasajeros 
pueden obtener parámetros co-
mo presión arterial, frecuencia 
respiratoria, cardíaca y niveles 
de estrés.

En este orden, manifestó que 

el servicio médico sigue siendo 
el eje central de la compañía, que 
atiende el 80% de los casos repor-
tados por viajeros. Al respecto, la 

campaña “Te Cuesta Cero” refuer-
za el beneficio de que los gastos 
médicos en el exterior son asu-
midos por Universal Assistance, 

evitando desembolsos por parte 
de los pasajeros.

Napal comentó que la empre-
sa apuesta fuerte a la digitaliza-
ción: “La app permite autoges-
tión de casos en viaje, geoloca-
lización, telemedicina con rece-
ta digital y coordinación de visi-
tas médicas”.

Programa Rewards
Universal Assistance lanzó 

en 2024 el programa Rewards, 
que ya suma más de 2.500 agen-
tes beneficiados: “Lo pensamos 
como un reconocimiento a la fi-
delidad y una forma de motivar 
a los profesionales en su labor 
diaria”.

“Trabajamos como socios es-
tratégicos de las agencias, que 
representan el 80% del market 
share”, coincidieron, para con-
cluir: “Este año realizamos más 
de 100 capacitaciones junto a 
operadores, aerolíneas y desti-
nos, porque escuchar al mercado 
es parte de nuestra filosofía”.

Universal Assistance celebra 
45 años e innova con IA

Con las agencias de viajes como aliadas, 
Universal Assistance presentó un escaneo de 
bienestar con inteligencia artificial y destacó 
su crecimiento junto a las empresas.

Ivana Sarzynski y Leonardo Napal.

https://trayectouno.com.ar/
https://argentina.ladevi.info/negocios/con-las-agencias-viajes-como-aliadas-universal-assistance-celebra-45-anos-e-innova-ia-n90171


https://grupogea.la/ar
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En el marco de FIT, Tuca-
no Tours anunció el desa-
rrollo de una nueva plata-

forma que centraliza servicios, 
incorpora inteligencia artificial 
y busca transformar la comer-
cialización para agencias mi-
noristas.

Gerardo Nizetich, project ma-
nager de Tucano Tours, explicó 
que la compañía decidió inver-
tir en un sistema innovador que 
acompañe el proceso de trans-
formación digital de sus clientes: 
“Tomamos la decisión de invertir 
en pos de ayudar a nuestros clien-
tes a ir adoptando estos nuevos 
modelos de comercialización”.

El nuevo portal
La iniciativa busca simplificar 

el acceso a contenidos diversos 
bajo una única plataforma: con 

este desarrollo, las agencias po-
drán acceder a aéreos, hoteles, 
traslados, actividades y paque-
tes desde un único sitio.

El lanzamiento está previsto 
para noviembre, bajo una marca 
distintiva que Tucano Tours anun-
ciará oportunamente.

Según Nizetich, el sistema im-
plementará principios de machi-
ne learning, con la capacidad de 
personalizar y ofrecer paquetes 
de viaje en base a preferencias 
y comportamientos de compra.

En este sentido, el ejecutivo 
enfatizó que uno de los principa-

les objetivos es lograr una “smart 
offer” que anticipe las necesida-
des del cliente final.

Asimismo, el project mana-
ger aseguró que, más allá de los 
avances, Tucano Tours continua-
rá ofreciendo el modelo tradicio-
nal de atención a los agentes que 
lo requieran.

“Seguiremos ofreciendo so-
luciones legacy para no excluir 
a quienes aún no adoptan plena-
mente la digitalización. La estra-
tegia apunta a acompañar a cada 
agencia en su proceso de evolu-
ción, sin dejar de lado sus mode-
los de negocio actuales”, asegu-
ró Nizetich.

Por último, vale mencionar 
que la compañía también parti-
cipó de FIT Tech para comunicar 
sus innovaciones y la visión so-
bre la tecnología en el negocio.

Tucano Tours: anticipo de su nueva 
plataforma integral para agencias

Tucano Tours anticipó su nueva plataforma 
digital para agencias en FIT. Integración de 
productos, IA y personalización de la oferta.

https://europaba.com/
https://argentina.ladevi.info/negocios/tucano-tours-anticipo-su-nueva-plataforma-integral-agencias-n90123


https://sistemacoris.com/
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Mario Martínez –direc-
tor de Grupo BRT Ar-
gentina– celebró la 

primera participación de la em-
presa en FIT teniendo actuación 
propia en nuestro país.

“Para nosotros es muy im-
portante poder conversar con 
los agentes de viajes, escuchar 
sus necesidades y mostrarles 
toda nuestra oferta en Brasil”, 
destacó.

Oferta para el  
mercado argentino

En este sentido, Grupo BRT 
promovió sus salidas garanti-
zadas para el verano 2026 ha-
cia Porto Seguro, Florianópolis 
y Río de Janeiro, con cupos aé-
reos desde Buenos Aires.

Además, impulsa la venta 
de destinos alternativos como 

Amazonas, Bonito y Rio Quente, 
con propuestas diseñadas para 
un pasajero que busca experien-
cias diferentes.

“BRT se caracteriza por la ca-
lidad y la personalización. Impul-
samos negociaciones exclusi-

vas, trabajamos con tecnología 
propia y contamos con presen-
cia en unas 30 ciudades de Brasil, 
lo que garantiza soporte local en 
cada destino”, subrayó el directi-
vo, entre algunas de las ventajas 
de trabajar con BRT.

Expectativas  
de crecimiento

Así, con 50 años de trayec-
toria en Brasil y una red de casi 
3.000 agencias que comerciali-
zan sus productos mensualmen-
te, la compañía apuesta fuerte al 
mercado argentino.

“La expectativa es crecer de 
manera sólida, con nuestra ofici-
na en Puerto Madero y un equipo 
local que da soporte a las agen-
cias y seguridad a sus pasaje-
ros”, indicó Martínez.

Por su parte, los ejecutivos 
Robson Correa, gerente de Ven-
tas de BRT Operadora; y Jaque-
line Rodrigues, directora comer-
cial; remarcaron otro diferen-
cial de la compañía: “No aten-
demos pasajeros directos: es-
tamos 100% enfocados en las 
agencias. Nuestra prioridad es 
acompañarlas con herramien-
tas ágiles, negociaciones exclu-
sivas y la seguridad de una em-
presa con casi cinco décadas en 
el mercado”.

Grupo BRT invita a descubrir  
Brasil con un especialista

BRT presentó su propuesta de calidad en 
Brasil, con cupos al Nordeste y la invitación a 
explorar destinos menos conocidos.

Robson Correa, Jacqueline Rodrigues y Mario Martínez.

https://organfurcentraldecruceros.com/
https://argentina.ladevi.info/negocios/grupo-brt-cupos-al-nordeste-y-la-invitacion-descubrir-mas-brasil-un-especialista-n90097


https://www.universal-assistance.com/ar-es/partners.html


En diálogo con Ladevi Me-
dios y Soluciones, David 
Alemán, director de Ventas 

de Avianca para Suramérica y 
Colombia, se refirió al presente de 
la compañía aérea en el mercado 
argentino, donde ha experimenta-
do un marcado crecimiento con 
relación a la actividad de 2024.

–¿De qué manera se perfilan 
los resultados de Avianca en 
2025?

–Hasta junio transportamos 
17,6 millones de pasajeros, con 
un 98,35% de cumplimiento en 
los vuelos. Dentro de ese con-
texto, en Argentina movilizamos 
300 mil pasajeros, un 64 % más 
que en 2024 y con un 99 % de 
cumplimiento, fortaleciendo la 
conexión con más de 80 destinos 
en América y Europa.

–De esos 300 mil pasajeros 
argentinos, ¿cuáles fueron los 
destinos predilectos?

– Predominan el Caribe –
Aruba, Punta Cana, Curazao, 
Cancún, San Andrés–, Estados 
Unidos, especialmente Florida; 
y Europa –Madrid, Barcelona, 
París, Londres–, todos con có-

modas conexiones vía Bogotá. 
Además, este año sumamos 
Tampa y Dallas a la red.

Business Class y 
relación con agentes

–¿En qué consiste la Busi-
ness Class desde Argentina?

–Escuchamos las sugeren-
cias de los clientes y lanzamos la 
Business Class Américas para las 
rutas continentales; e Insignia by 
Avianca, para los vuelos a Euro-
pa. La Business Class Américas 
incluye asientos Premium, comi-
das, bebidas, check-in y abordaje 
prioritario, acceso a lounges y 
10 millas Lifemiles por dólar. En 
tanto, la Insignia ofrece asientos 

Flatbed 180°, pantallas de 16”, 
menú del chef Álvaro Clavijo y 
muy sofisticados amenities.

Más de 500 mil pasajeros 
ya las eligieron en el primer 
semestre.

–¿Habrá novedades en co-
nectividad al cierre de 2025?

–Tenemos una apuesta muy 
interesante para el cierre del año, 
ya que con la entrada en operación 
de Aeroparque en 2024 y Córdoba 
en 2025, completamos una oferta 
de seis rutas directas desde Ar-
gentina: Ezeiza a Bogotá, Quito, 
Guayaquil y Medellín; Aeroparque 
a Bogotá, y Córdoba a Bogotá, con 
una oferta total de 42 frecuencias 

a la semana que conectan con 
Colombia, Ecuador y más de 25 
países a los que volamos.

–¿Y se proyectan nuevas 
rutas para 2026?

–Sí. Vale recordar que en 
2025 lanzamos más de 10 rutas 
nuevas, entre ellas Tampa, Da-
llas, Fort Lauderdale, Monterrey, 
Belém y Miami. En ese sentido, 
vamos a seguir evaluando nuevas 
oportunidades.

–En cuanto a la relación con 
las agencias de viajes, ¿cómo 
puede definirla?

–Excelente. Son un socio 
estratégico, especialmente en 
el Cono Sur, donde muchos pa-
sajeros compran por este canal. 
Trabajamos coordinadamente en 
beneficio del cliente.

–Para finalizar, ¿cómo avan-
za el patrocinio con Conmebol?

–Muy exitoso. El fútbol co-
necta a millones de personas y 
estamos orgullosos de apoyar 
todas las competencias acercan-
do a los hinchas a los destinos 
del continente donde se disputan 
los encuentros.

AVIANCA
Fuerte crecimiento 
en Argentina y  
42 frecuencias  
que consolidan su 
liderazgo regional David Alemán.

Con más pasajeros transportados que en 2024, y 42 frecuencias semanales que  
conectan con Colombia y Ecuador, Avianca consolida su posicionamiento en Argentina.
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https://argentina.ladevi.info/c90603
https://www.youtube.com/user/aviancachannel
https://www.instagram.com/avianca/?hl=es-la
https://es-la.facebook.com/aviancaglobal/
https://x.com/avianca
http://www.avianca.com
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https://multitravel.com.ar/
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Multitravel.com amplía 
su operación de vue-
los chárter y proyecta 

cuadruplicar el número de pasa-
jeros para el verano 2026.

En diálogo con Ladevi, Nico-
lás Zambrano, gerente de Pro-
ducto de Multitravel.com, des-
tacó: “Estamos muy contentos 
porque por segundo año conse-
cutivo reflotamos rutas que ha-
cía muchos años no se operaban, 
como Buenos Aires-Cayo Largo”.

Durante el verano pasado, 
la compañía trasladó a más de 
2.000 pasajeros en vuelos chár-
ter a Cayo Largo y Porto Segu-
ro. Para la próxima temporada, 
la apuesta se multiplica: Multi-
travel proyecta movilizar cerca 
de 8.000 pasajeros, sumando 
vuelos directos a Florianópolis, 
Cabo Frío (con conexión rápida 
a Búzios) y Varadero.

Además, se incorporan tres 
nuevas salidas desde Córdoba 
hacia Florianópolis, Cayo Largo 
y Porto Seguro, ampliando la co-
nectividad regional.

“La demanda de agencias y de 
pasajeros nos llevó a multiplicar 
por cuatro la operación respecto 
al año pasado”, agregó Darío Ber-
múdez, gerente de Operaciones.

Consolidación  
en el mercado

Los paquetes de Multitravel 
incluyen vuelos semanales en 
temporada alta con traslados, ho-
telería y diferentes regímenes de 
comidas. La operación se concen-
trará entre enero y marzo, con op-
ciones de desayuno, media pen-
sión o all inclusive según el des-
tino. En este sentido, Zambrano 
subrayó que esta propuesta fue 
clave para el posicionamiento de 
la empresa: “Con aviones propios 
pudimos reflotar una ruta que ha-
cía más de una década no estaba 
conectada con Argentina”.

Con estas incorporaciones, 
Multitravel busca afianzar su pre-
sencia en el mercado mayorista 
y seguir consolidando su víncu-
lo con agencias de viajes y públi-
co directo.
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Multitravel.com 
apuesta por nuevos 
vuelos chárter para 
el verano 2026
La firma multiplicará 
sus operaciones 
aéreas y la cantidad 
de pasajeros 
trasladados a Brasil y 
Cuba.

Darío Bermudez y Nicolás Zambrano.

https://argentina.ladevi.info/negocios/multitravelcom-apuesta-nuevos-vuelos-charter-el-verano-2026-n89928
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Royal Caribbean, junto a 
Organfur, lanzaron en FIT 
2025 su nueva propues-

ta de cruceros por el Caribe sin 
visa y paquete de bebidas inclui-
do en la tarifa.

En diálogo con Ladevi, ejecu-
tivos de Royal Caribbean desta-
caron: “FIT siempre ha sido real-
mente estratégica para nuestra 
naviera y hoy potenciamos la mar-
ca y los viajes en cruceros junto a 
Organfur, nuestro travel partner”.

Así, Itzel Valdés, vicepresi-
denta asociada de Royal Carib-
bean Latam; y Lucas Bueno, se-
nior sale manager para Latinoa-
mérica de Royal Caribbean; indi-
caron que la gran novedad es el 
reposicionamiento del Serena-
de of the Seas en el sur del Ca-
ribe, de octubre de 2025 a abril 
de 2026. 

El barco tendrá como puertos 
de embarque a Colón (Panamá) 
y Cartagena (Colombia), con iti-
nerarios de siete noches por Aru-
ba, Bonaire y Curazao.

Caribe sin visa
Así, el famoso “Caribe sin vi-

sa” estadounidense es una pro-

puesta pensada para el pasaje-
ro latinoamericano: gastrono-
mía tropicalizada, entretenimien-
to adaptado y personal de habla 
hispana a bordo.

“A ello se suma el valor agre-
gado de incluir el paquete de be-
bidas en la tarifa”, resaltaron des-
de la compañía.

A partir de mayo de 2026, el 
Grandeur of the Seas relevará 
al Serenade of the Seas, exten-
diendo la operación hasta abril 
de 2027.

Opciones desde Florida 
y nuevas experiencias

Además, Royal Caribbean 
mantiene una fuerte presencia en 
Florida, con cruceros de siete no-
ches desde Miami, Fort Lauder-
dale y Puerto Cañaveral, así como 
itinerarios cortos de tres y cua-
tro noches, ideales para combi-
nar con compras y visitas a par-
ques temáticos.

Entre las propuestas destaca-
das se encuentran el Icon of the 
Seas y el Star of the Seas, que in-
cluyen escalas en la isla privada 
Perfect Day at CocoCay, en Ba-
hamas.

Organfur presenta los 
cruceros por el Caribe sin 
visa de Royal Caribbean
Organfur y Royal Caribbean unieron fuerzas 
en FIT para promover los próximos itinerarios 
de la naviera.

Itzel Valdés, Lucas Bueno y Lara Córdoba (Organfur).

https://www.essentialtravel.tur.ar/
https://argentina.ladevi.info/negocios/royal-caribbean-y-organfur-cruceros-el-caribe-visa-y-paquete-bebidas-incluido-n89942
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South African Airways con-
tinúa fortaleciendo su 
presencia en la región, 

destacando la creciente deman-
da del mercado argentino.

Durante su participación en 
FIT, Gabriel Vasconcellos Go-
mes, country manager de SAA 
en Brasil, expresó: “Nuestra par-
ticipación demuestra la impor-
tancia de Argentina para noso-
tros. Buenos Aires es un merca-
do superimportante, que hoy re-
presenta entre el 10% y el 15% de 
nuestro tráfico total”.

Recientemente, la compañía 
anunció la ampliación de sus ope-
raciones con un total de seis vue-
los semanales entre Brasil y Sud-
áfrica a partir de diciembre: cua-
tro frecuencias entre Johannes-
burgo y San Pablo, y dos a Ciu-
dad del Cabo.

Esta medida responde al au-

mento sostenido de la demanda. 
Vasconcellos Gomes incluso co-
mentó que la idea es llegar pron-
to a una frecuencia diaria.

La mejor conexión  
con Argentina

En este sentido, el ejecutivo 
puso en valor su red de alianzas 
que facilitan las conexiones pa-
ra los pasajeros argentinos: “Re-
comendamos siempre emitir con 
Gol o Aerolíneas Argentinas, ya 
que operan en la misma termi-
nal que nosotros en Guarulhos”.

Además, Vasconcellos subra-
yó el diferencial en la política de 
equipaje: SAA ofrece una fran-
quicia de dos piezas de 32 kilos 
por pasajero.

Esta ventaja, junto con cone-
xiones con destinos como Bot-
suana, Mauricio y Australia, po-
sicionan a la empresa como un 
puente entre América del Sur, 
África y otros destinos lejanos.

Por otro lado, vale destacar la 
presencia de operadores argenti-
nos en el stand de SAA durante 
FIT, lo que refleja una estrategia 
de promoción de destinos y pro-
ductos, junto a los vuelos.

Cabe recordar que en Argenti-
na y el resto de Sudamérica, SAA 
cuenta con la representación y el 
apoyo de Discover the World.

South African Airways 
suma conexiones 
entre América del  
Sur y Sudáfrica
Con conexiones de 
San Pablo a 
Johannesburgo y 
Ciudad del Cabo, SAA 
es un partner clave 
para el mercado 
argentino.

Valentín Vignolo, Gabriel Vasconcellos Gomes 
y Pablo Cappelletto (Discover the World).

https://caluchviajes.com.ar/
https://argentina.ladevi.info/negocios/south-african-airways-seis-conexiones-semanales-america-del-sur-y-sudafrica-n90042
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TKT.Travel participó por 
primera vez con stand 
propio en FIT, donde pre-

sentó una serie de definiciones 
para 2026, entre ellas la apertu-
ra de dos sucursales: Córdoba 
y Rosario.

Al respecto, Gustavo Sán-
chez, CEO y fundador de la ma-
yorista; y Daniel Montero, geren-
te general; señalaron: “Esta inicia-
tiva responde a la necesidad de 
cubrir la demanda del Interior, te-
niendo en cuenta los pedidos de 
los clientes, que requerían aten-
ción local y trato directo”.

Ambas sucursales ya están 
en pleno funcionamiento, con la 
gerencia en Córdoba liderada por 
Marcelo Matuk, y la de Rosario a 
cargo de Andrea Merubia.

Segmentación de 
producto y equipo 
ampliado

Asimismo, para profundizar 
la especialización, este año TKT.
Travel reorganizó su portafolio 
en tres ejes:

• Eventos y espectáculos (de-
portivos y musicales): Eyal Katz.

• Salidas grupales y grupos a 
medida: Hernán Mazza Martins.

• Exóticos: Sebastián Mar-
tínez.

Volviendo a FIT, la operadora 

habilitó mostradores para ocho 
clientes que solicitaron presen-
cia en el stand, “una acción de co-
marketing que potenció el tráfico 
y la captación de leads”, asegu-
raron Sánchez y Montero. 

Vale resaltar que TKT.Travel 
cuenta con atractivas opciones 
vacacionales para Brasil y el Ca-
ribe, además de salidas grupales 
a múltiples destinos, propuestas 
para eventos deportivos y espec-
táculos, y programas de exóticos.

En ese contexto, cabe desta-
car que está desarrollando la ope-
ración propia de tres vuelos chár-
ter para el Gran Premio de Fórmu-
la 1 de San Pablo, que traslada-
rán a 700 pasajeros.

Por último, los directivos re-
marcaron: “Nuestro crecimiento 
responde tanto a la profesionali-
zación del equipo como al acom-
pañamiento del canal: escuchar 
a las agencias, mostrar noveda-
des viables y sostener la relación 
cara a cara ha sido y sigue sien-
do fundamental”.

TKT.Travel se expande con 
sucursales en Córdoba y Rosario
Con la inminente 
apertura de 
sucursales en 
Córdoba y Rosario, y 
un destacado 
volumen de actividad, 
TKT.Travel reafirma 
su posicionamiento 
en el mercado.

Daniel Montero y Gustavo Sánchez.

https://mahal-operator.com/
https://argentina.ladevi.info/negocios/tkttravel-expande-su-crecimiento-sucursales-cordoba-y-rosario-que-promociono-fit-n90012


https://www.topdest.tur.ar/es/home
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ACT Travel participó de 
FIT manteniendo en-
cuentros con sus pro-

veedores habituales para refor-
zar los lazos, planificar el próxi-
mo año y consolidar las relacio-
nes estratégicas de cara a futu-
ras acciones.

Al respecto, Jimena Carrasco, 
responsable de Producto y Marke-
ting de la compañía, señaló: “Es-
tamos enfocados en cerrar 2025 
consolidando la comercialización 
de la temporada alta, que ya es-
tá prácticamente vendida, y avan-
zando con fuerza en la planifica-
ción de la baja temporada y las 
vacaciones de invierno de 2026”.

Con relación a ello, la direc-
tiva destacó una salida grupal 
premium a Perú como una de 
las principales apuestas para el 
próximo año.

“Asimismo, contamos con 
numerosas opciones para Repú-
blica Dominicana, México, Bra-
sil, Europa y Estados Unidos”, 
añadió.

Atractiva salida grupal
Uno de los hitos más relevan-

tes del año para ACT Travel es la 
salida grupal programada para el 
10 de mayo a Perú.

“Se trata de nuestra primera 
incursión en formato grupal en 
América, con un programa de sie-
te noches que recorre Lima, Cus-

co, Machu Picchu y el Valle Sa-
grado”, detalló Carrasco.

“Si bien es una salida grupal, 
mantiene la combinación de ser-
vicios privados y categoría prime-
ra adaptados a un público que 
habitualmente elige propuestas 
a medida.”

“Esta nueva propuesta busca 
atraer a quienes prefieren viajar 
en grupo, sin perder calidad ni 
personalización.”

Por otro lado, la directiva re-
cordó que recientemente la em-
presa concretó su primer works-
hop “ACT Travel Connect”, con 
una gran respuesta de los pro-
veedores y las agencias.

“La idea es repetirlo en los 
próximos años, adaptando el 
formato y manteniendo el espíri-
tu de herramienta útil para nues-
tras agencias.”

Por último, Carrasco sostu-
vo: “Seguimos adelante, siempre 
teniendo como prioridad el rela-
cionamiento con las agencias y 
partners para lograr el crecimien-
to mutuo”.

ACT Travel: 
adelanto de 2026  
y atractiva salida 
grupal a Perú
Con programas para la temporada baja y las 
vacaciones de invierno de 2026, además de 
una salida grupal a Perú, ACT Travel continúa 
su desarrollo en el mercado.

Jimena Carrasco.

https://www.boa.bo/
https://argentina.ladevi.info/negocios/act-travel-adelanto-2026-atractiva-salida-grupal-peru-n90035
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Ola se posicionó como 
uno de los grandes pro-
tagonistas del sector 

mayorista en FIT, con una estra-
tegia enfocada en la diversifica-
ción de productos y la innovación 
tecnológica.

Uno de los anuncios más re-
levantes fue el lanzamiento de 
su propia plataforma de cruce-
ros, que integra múltiples navie-
ras en un solo entorno digital.

“Actualmente somos el único 
operador con esta herramienta 
disponible en su sitio web, lo que 
representa un gran avance para 
las agencias”, afirmó Andrés de 
Rossi, director comercial de Ola.

Cruceros y Mundial
A ello se suman bloqueos de 

más de 200 cabinas de Costa Cru-
ceros para la temporada alta, con 
fuerte respaldo comercial y capa-
citación para agencias.

“Terminamos el viernes 26 de 
septiembre el ‘Mes del Crucero’, 
con descuentos, promociones 
y capacitaciones con las princi-
pales navieras”, recordó Rossi.

En simultáneo, Ola anticipó 
su entrada en el negocio de even-
tos deportivos con un producto 
exclusivo para el Mundial 2026. 
Las ventas ya comenzaron en eta-
pa de preventa, incluso antes del 
sorteo oficial, lo que demuestra 
una alta expectativa del mercado.

Salidas grupales y 
charters de cara al 
verano

La oferta también incluye 
novedades en salidas grupales 
acompañadas, un producto dife-
rencial con equipo exclusivo que 
acompaña a los pasajeros des-
de la previa del viaje. 

“Estimamos contar con más 
de mil pasajeros para el año que 
viene en salidas grupales acom-
pañadas”, estimó De Rossi. “Con-
tamos con salidas a destinos en 
Europa, Asia, Sudamérica, Japón 
y China. Esta oferta surge a par-
tir del intercambio con las agen-
cias de viajes.”

“No hay otro operador en Ar-
gentina que ofrezca un equipo 
dedicado exclusivamente a es-

te producto, desde la venta hasta 
el acompañamiento en destino.”

Además, la mayorista presen-
tó cuatro operaciones de vuelos 
chárter desde el interior del país 
a Brasil, manteniendo la esencia 
federal de la empresa: dos des-
de Rosario (Cabo Frío y Maceió) 
y dos desde Córdoba a Maceió, 
reflejando el potencial del desti-
no brasileño para la temporada.

Constante innovación
A su turno, Diego García, di-

rector general CVC Corp Argenti-
na, destacó: “Ola cumple a la per-
fección la función de un opera-

dor, que es darle valor a los pro-
veedores, a los socios y a los 
clientes”.

“Mirando 2026, toda la ofer-
ta que presentamos implica cre-
cimiento respecto del año ante-
rior: se multiplicaron los cupos, 
los charters y los nuevos produc-
tos. Solo en septiembre de 2025 
se vendió lo mismo en cruceros 
que en todo 2024. Todo esto hace 
a que Ola sea un jugador muy re-
levante en el mercado argentino.”

Para concluir, García anticipó: 
“En un mes, Ola va a tener un pro-
ducto que va a potenciar el mer-
cado doméstico argentino”.

Ola: nueva plataforma de cruceros, 
Mundial 2026 y mucho más
Ola presentó su 
nueva plataforma de 
cruceros, sus cupos 
de verano y un 
anticipo mundialista.

Diego García y Andrés de Rossi.

https://argentina.ladevi.info/negocios/ola-lanzo-una-atractiva-plataforma-cruceros-y-opciones-el-mundial-2026-n89939
https://www.instagram.com/plazabohemiaviajes/
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En FIT, Decameron realizó 
un almuerzo de capacita-
ción exclusivo para pro-

fesionales del sector con el pro-
pósito de actualizar a agentes y 
operadores sobre las últimas no-
vedades de la compañía.

Allí, los directivos de la firma 
compartieron información so-
bre la estrategia de expansión, 
conectividad y sostenibilidad de 
Decameron.

Guillermo Ortega, director 
de Mercados Internacionales; y 
Eduardo Jesús Martín Valdés, di-
rector de Relatur y representante 
de hoteles Decameron en Argen-
tina, Uruguay y Paraguay; desta-
caron: “FIT es el evento más im-
portante de la región, permitien-
do posicionamiento de marca y 
crecimiento potencial en el te-
rritorio”.

“Argentina es un mercado ge-
neroso, con un valor no solo co-

mercial, sino fraternal entre la 
marca y el destino. Todas las ac-
ciones que hacemos aquí tienen 
muy buenos resultados”, afirma-
ron los ejecutivos.

Los Cabos, Montego 
Bay y Panamá

En su presentación, Ortega 
resaltó la expansión aérea que 
permitirá a los viajeros argenti-
nos visitar con mayor comodidad 
las propiedades Decameron en el 
Caribe: “A partir de diciembre se-
rá más fácil llegar a Los Cabos y 
a El Salvador con los vuelos de 
Copa Airlines”.

El ejecutivo también ponde-
ró las dos propiedades en Mon-
tego Bay, Jamaica, ubicadas en 
una playa privilegiada y con ser-

vicio en español; y la propuesta 
de Panamá: “Nuestro Decame-
ron Playa Blanca combina playa 
y ciudad, en un hotel espectacu-
lar que incluye campo de golf”.

Decameron  
Explorer DMC

Decameron Explorer DMC es 
la unidad de gestión de destinos 
del grupo que funciona como un 
aliado estratégico para operado-
res y agentes de viajes.

Al respecto, Ortega expli-
có: “Se trata de nuestro propio 
DMC, que se encarga de organi-
zar eventos y dispone de toda la 
logística necesaria para todo ti-
po de pasajeros”.

La propuesta se centra en 
brindar servicios personaliza-

dos y flexibles que se adaptan 
tanto a viajeros individuales co-
mo a grupos corporativos, desde 
traslados y excursiones hasta la 
organización integral de eventos 
en las ciudades.

Actualmente, Decameron Ex-
plorer DMC opera en Panamá, 
Colombia, El Salvador, Ecuador 
y Perú.

Compromiso con el 
turismo sostenible

El compromiso social y am-
biental también tuvo espacio en 
la capacitación, ya que Decame-
ron lleva adelante múltiples ini-
ciativas alineadas con el turis-
mo sostenible, como proyectos 
de eficiencia energética y de re-
utilización del agua.

Ortega subrayó que “Deca-
meron trabaja con comunida-
des indígenas en Cartagena y en 
la selva panameña, porque todo 
lo que el turismo da se debe re-
tribuir en pos del bienestar del 
medioambiente y los habitantes 
de la región”.

En 2025, la compañía está 
ejecutando 26 proyectos de pro-
tección de fauna silvestre y do-
méstica, con sensibilización y ca-
pacitación para colaboradores y 
huéspedes.

Decameron capacitó a profesionales  
de turismo con un almuerzo exclusivo
Decameron presentó 
novedades de sus 
hoteles y fortaleció 
vínculos con el 
mercado argentino.

https://argentina.ladevi.info/negocios/decameron-capacito-profesionales-turismo-un-almuerzo-exclusivo-fit-n90122
https://rb.gy/sj1imv
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Coris reafirmó su lideraz-
go en el mercado con un 
stand de alto impacto, 

sorteos para agencias y el lan-
zamiento de productos con ma-
yor cobertura y beneficios exclu-
sivos. La acción incluyó la exhi-
bición de dos automóviles sor-
teados entre las agencias parti-
cipantes de una campaña inicia-
da en junio.

“Todas nuestras acciones es-
tán pensadas para el canal; las 
agencias son nuestros socios es-
tratégicos”, remarcaron los direc-
tivos de la compañía.

Los ganadores  
de los autos

Entre cientos de agentes de 
viajes participantes, dos ganado-
res se vieron favorecidos por el 
sorteo de los autos 0km en FIT.

Así, la empresa de asisten-
cia al viajero otorgó sendos gran-
des premios a Rodrigo López, de 
Mandai Travel (ciudad de Santa 
Fe); y Ezequiel Pose, de Navital 
(Mar del Plata).

“Los agentes de viajes acu-
mularon 6.000 chances de ganar, 
lo que da cuenta de la gran can-
tidad de profesionales que con-
fían en nosotros. Es muy gratifi-
cante ver cómo año a año más 
agencias de viajes tienen la po-
sibilidad de ser premiadas de es-
ta manera”, indicó Pilar Lozano, 
CEO de Coris.

Más cobertura
Por otro lado, Coris presen-

tó un portafolio renovado en FIT, 
con topes de cobertura amplia-
dos y asistencia por preexisten-

cias hasta los 99 años, además 
de mantener su diferencial: la 
cancelación por toda causa. La 
firma sumó el acceso a salas VIP 
y optimizó sus sistemas tecno-
lógicos y de soporte, sin modifi-
car las tarifas.

“Escuchamos a las agencias 
y ajustamos prestaciones sin to-
car precios; el pasajero exige ser-
vicio y tranquilidad”, destacaron 
los voceros.

La estrategia se apoya en una 
red federal de 25 ejecutivos co-
merciales, capacitaciones cons-
tantes y promociones de financia-
ción como las seis cuotas sin in-
terés. Además, la compañía im-
pulsa el uso de inteligencia arti-
ficial y análisis de datos en el tra-
de para fortalecer la conversión 
y mejorar la posventa.

Posicionamiento 
consolidado

Con una estructura sólida y 
una marca reconocida, Coris pro-
yecta estabilidad y crecimiento, 
incluso en un contexto económi-
co complejo. 

“El lugar que hemos ganado 
en el mercado ya está construido; 
acompañamos al canal y nuestro 
éxito depende del suyo”, asegu-
raron los directivos.

Coris: sorteo de dos autos,  
mejoras de cobertura y foco federal
Coris finalizó su 
campaña de incentivo 
para agencias con el 
sorteo de dos autos 
0km. A su vez, perfila 
un año competitivo y 
de continua 
proyección.

Los agentes de 
viajes acumularon 
6.000 chances de 
ganar los autos 
0km. Eso da cuenta 
de la gran cantidad 
de profesionales 
que confían en 
nosotros.

Lozano

https://argentina.ladevi.info/negocios/coris-se-presento-fit-2025-sorteo-dos-autos-mejoras-cobertura-y-foco-federal-n90135
https://www.vietur.com.ar/
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En FIT, Alexander Ruiz Ra-
mos, director de Ventas 
para Sudamérica de Hya-

tt Inclusive Collection, comuni-
co el lanzamiento del progra-
ma de fidelización Confidant 
Rewards, destinado a las agen-
cias de viajes.

“Aprovechamos FIT para re-
unirnos con nuestros aliados en 
el mercado, actualizar sobre las 
aperturas recientes y futuras, y 
lanzar oficialmente nuestro pro-
grama de fidelización, que ofre-
ce múltiples beneficios en pre-
mios y noches para los agentes 
de viajes”, señaló.

Además, Ruiz explicó que, 
a partir de febrero o marzo de 
2026, los hoteles de Playa Ho-
tel & Resorts se incorporarán 
al portafolio de Inclusive Co-
llection.

Asimismo, remarcó la siner-
gia con Bahia Principe: “Esta-
mos trabajando en conjunto pa-
ra aprovechar clientes en común 
y detectar nuevas oportunidades 
en el mercado”.

Crecimiento  
en Argentina

Por su parte, Jennifer Barn-
father, representante comercial 
de Hyatt Inclusive Collection en 
Argentina, aseguró: “El mercado 
argentino nos genera mucho en-
tusiasmo y expectativa. La fuerte 
apuesta aérea de los operadores 
es un buen augurio. Este año rom-
pimos récords de ventas en pro-
piedades en Bayahíbe y Curazao”.

La ejecutiva subrayó que la 
compañía está enfocada en ca-
pacitar a las agencias de viajes 
y profundizar sus relaciones con 
socios estratégicos. 

“Queremos ser una de las pri-
meras marcas al momento de 
elegir vacaciones en temporada 
alta, y estamos trabajando pa-
ra lograrlo.”

Con récord de ventas en 2025 
y una estrategia de crecimiento 
que apunta a 2026, Hyatt Inclu-
sive Collection refuerza su posi-
ción en Argentina y la región como 
una de las marcas líderes del tu-
rismo vacacional todo incluido.

Hyatt Inclusive 
Collection: nuevo 
programa de 
fidelización
La firma adelantó las nuevas aperturas, 
remarcó sus alianzas estratégicas y lanzó su 
programa de fidelización para agentes.

Jennifer Barnfather y Alexander Ruiz Ramos.

https://www.eurovips.com/
https://argentina.ladevi.info/negocios/hyatt-inclusive-collection-lanza-confidant-rewards-su-programa-fidelizacion-agentes-viajes-n90118


https://www.decameron.com/es/otr-inicio
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Cataluña cuenta con una 
riqueza vitivinícola ex-
cepcional, distribuida en 

12 Denominaciones de Origen 
(DO) que transforman el territorio 
en una experiencia enoturística 
diversa, estacional y altamente 
especializada. Del carácter mine-
ral del Priorat a la efervescencia 
del Penedès, cada DO representa 
una oportunidad única para 
diversificar la oferta turística y 
conectar con distintos perfiles 
de viajeros.

Identidad, paisaje  
y turismo

Estas regiones no solo produ-
cen vinos de calidad reconocida 
internacionalmente, sino que 

también configuran una marcada 
narrativa territorial. 

Las DO catalanas actúan 
como marcas de destino que 

reflejan identidad, patrimonio, 
paisaje, sostenibilidad y estilo 
de vida. 

Esta singularidad permite 

construir propuestas turísticas 
coherentes con la demanda 
de nuevos públicos: desde el 
amante del vino experto que 
busca añadas históricas, hasta el 
enoturista ocasional interesado 
en actividades de ocio sensorial 
y cultural.

El Priorat, con sus terrazas 
heroicas y suelos de llicorella, se 
ha posicionado como una DO de 
prestigio, capaz de atraer viajeros 
en busca de autenticidad, exclusi-
vidad y naturaleza extrema. 

Por otro lado, el Penedès, cu-
na del cava y del xarel·lo (charelo), 
ha sabido integrar arquitectura, 
sostenibilidad e innovación pa-
ra crear una oferta enoturística 
transversal, adaptada tanto al 
público local como internacional.

Nuevo turismo 
sostenible

La complementariedad entre 
DO permite un diseño de rutas 
temáticas que dinamizan el te-
rritorio y descentralizan el flujo 
turístico. 

Actividades como vendimias 
participativas, catas verticales, 
maridajes con productos de 
kilómetro cero, recorridos en 
bicicleta por viñedos y visitas a 
bodegas con valor patrimonial 
refuerzan el vínculo entre el visi-
tante y el entorno. 

Además, muchas de estas ex-
periencias incorporan prácticas 
de sostenibilidad y accesibilidad, 
claves en el nuevo modelo de 
turismo responsable.

En este contexto, las DO no 
son solo una garantía de origen 
y calidad, sino también herra-
mientas de diferenciación y 
segmentación. Promueven un 
turismo enogastronómico con 
impacto positivo en el desarrollo 
local, fomentan el empleo rural 
y refuerzan el posicionamiento 
de Cataluña como destino eno-
gastronómico de referencia en el 
Mediterráneo.

Las Denominaciones de Origen (DO) catalanas lideran la 
diversificación turística con propuestas únicas y sostenibles 
que conectan con distintos perfiles de viajeros.

Las DO catalanas reflejan 
identidad, patrimonio, paisaje, 
sostenibilidad y estilo de vida.

Las DO permiten construir propuestas turísticas 
coherentes con la demanda de nuevos públicos.

CATALUÑA
De Priorat a Penedès: 
Denominaciones de Origen  
que impulsan el enoturismo
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https://argentina.ladevi.info/c88951
https://www.youtube.com/turismecat
https://x.com/turismecat
https://act.gencat.cat/


https://vanguard.krooze.com.br/auth/register


Ubicado en Palm Beach, 
en pleno corazón de la 
zona turística –cerca de 

restaurantes, locales de vida noc-
turna, centros comerciales y de 
una de las playas más hermosas 
del Caribe–, el Courtyard by Ma-
rriott Aruba Resort se consolida 
como una opción muy elegida por 
vacacionistas de Argentina y de 
toda Latinoamérica.

Al respecto, Vincenzo Alaimo, 
propietario y operador del esta-
blecimiento, señaló: “Aruba es un 
destino que cada vez atrae más 
turistas de todo el mundo gracias 
a sus magníficas playas, su clima 
perfecto todo el año, la seguridad, 
la conectividad aérea y la calidez 
de su gente. Por ello, nuestro 
hotel busca ser la propuesta ideal 
para quienes quieren vivir la isla 
al máximo”.

Servicio y  
encanto local

En ese marco, el directivo 
agregó que “la propiedad –que 
opera con este nombre desde 
2019– combina lo mejor de la 

marca Marriott, sus altos están-
dares de calidad y confianza, 
junto con el encanto local que 
caracteriza a Aruba”.

El establecimiento cuenta 
con 148 habitaciones, desayuno 
buffet en Allegra Bistro, spa, 
Kids Club, pool bar y una amplia 
agenda de actividades. 

“Nuestro objetivo es que cada 

huésped viva una experiencia 
integral que fusione descanso, 
gastronomía, diversión y bienes-
tar”, expresó Alaimo.

Asimismo, añadió que “desde 
la inauguración se mantiene un 
programa de renovaciones con 
foco permanente en el servicio 
y la limpieza”. 

“Además, la propuesta está 

adaptada al público latinoame-
ricano con personal bilingüe y 
opciones gastronómicas que 
incluyen platos regionales, ade-
más de alternativas caribeñas e 
internacionales.”

En cuanto al mercado subra-
yó la creciente llegada de turistas 
argentinos, junto con visitantes 
de Perú, Ecuador y Colombia. 

“El resort trabaja activamente 
con agencias de viajes y operado-
res de la región, así como con la 
Autoridad de Turismo de Aruba, 
participando constantemente en 
ferias de Latinoamérica, Estados 
Unidos y Europa.”

De este modo, con su privile-
giada ubicación y su propuesta 
de alto nivel de servicio, el Cour-
tyard by Marriott Aruba Resort 
se perfila como “el hogar de los 
argentinos en Aruba”, invitando 
siempre a más viajeros a descu-
brir la magia de “la isla feliz”.

COURTYARD BY MARRIOTT ARUBA RESORT
Firme posicionamiento de la  
propiedad en Argentina y en la región
Codiciado por  
los argentinos,  
el Courtyard by 
Marriott Aruba 
Resort se 
consolida en el 
mercado local 
ofreciendo el  
alto estándar de  
la cadena en  
“la isla feliz”.

La propuesta del establecimiento está 
adaptada al público latinoamericano.

El Courtyard by Marriott Aruba Resort se encuentra en 
Palm Beach, pleno corazón de la zona turística de la isla.
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https://argentina.ladevi.info/c90733
https://www.instagram.com/courtyardaruba?igsh=dHZ3Z2hnemY2YjFl
https://www.marriott.com/en-us/hotels/auacy-courtyard-aruba-resort/overview/
https://youtu.be/3cZ8UCCH5jU


https://twglobalprotection.com/promo/argentina/agencias/
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EstiloPlus estuvo presente 
en FIT 2025 con “el objeti-
vo de mostrar la amplitud 

de las salidas grupales ya progra-
madas para el primer semestre 
de 2026, a la vez de destacar la 
sólida alianza que nos une a Ma-
paplus, nuestro socio estratégico 
en la región”, señaló Constanza 
Stábile, directora de la compañía.

Entre las novedades que pro-

mocionó la operadora se desta-
can los circuitos en Asia, con iti-
nerarios en Vietnam y Tailandia 
que combinan cultura y playa; y 
un programa especial en Japón 
y Corea con estadías extendidas 
en Tokio y Kioto.

También sobresalen propues-
tas en Turquía y Grecia, además 
de clásicos como Puglia y Sicilia, 
“dos destinos de gran atractivo 
para el viajero argentino”.

“La apuesta por Europa sigue 
siendo fuerte, con programas que 
priorizan estadías más largas en 
capitales y ciudades intermedias, 
lo que permite una experiencia 
más completa.”

Profesionalización  
y alcance federal

Stábile destacó además el va-
lor de la coordinación propia en 
cada grupo, a cargo de integran-

tes del equipo de EstiloPlus, “lo 
cual garantiza acompañamiento 
profesional y experiencia directa 
en el destino”.

“Esto permite a los agentes 
asesorar mejor a los pasajeros 
y fortalecer la confianza en la 
marca.”

Otro aspecto clave de la 
estrategia es el espíritu fede-
ral de la compañía, con progra-
mas desde Salta “que buscan 
responder a la demanda de un 
público que no siempre quiere 
pasar por Buenos Aires para ini-
ciar su viaje. El mercado nos pi-
de alternativas y queremos es-
tar a la altura con propuestas di-
versificadas y confiables”, afir-
mó la directiva.

Consolidada como una op-
ción sólida en el mercado, Estilo-
Plus continúa ampliando su por-
tafolio de productos y reforzando 
vínculos con proveedores y agen-
cias, proyectando un 2026 con 
mayor alcance y un crecimiento 
sostenido.

EstiloPlus presentó sus 
nuevas salidas grupales
EstiloPlus 
promocionó en su 
stand las atractivas 
salidas grupales de su 
oferta, así como el 
consolidado trabajo 
junto a Mapaplus. Constanza Stábile.

https://tkt.travel/
https://argentina.ladevi.info/negocios/estiloplus-presento-nuevas-salidas-grupales-y-reforzo-su-alianza-mapaplus-fit-2025-n90227
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Si tenés dudas de como reservar, 
contactate con nosotros

HASTA

45%
DE COMISIÓN
en la emisión de la asistencia

Nuevo módulo de
ASISTENCIA en OneDesk

[Solicitá tu USUARIO OD]

+54 11 3489 - 7637

PROMO LANZAMIENTO

Ahora también podés reservar: HOTELES AÉREOS ASISTENCIA

COMPRÁ ACÁ
Asistencia AC 60 FULL 

USD 6,5
precio final por día*

Asistencia AC 150 FULL 

USD 8,5
precio final por día*

Asistencia AC 300 FULL 

USD 10
precio final por día*

además hasta: 35% OFF en la tarifa 
de tu reserva

Viajá más tranquilo

https://ticketyachasma.com/producto/promo-assist-card/
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Essential Travel participó en 
la Feria Internacional de 
Turismo de América Lati-

na reforzando su posicionamien-
to como referente en trenes de lu-
jo alrededor del mundo y antici-
pando la reactivación de uno de 
sus productos estrella: el Transi-
beriano, que volverá a operar con 
salidas en español para el mer-
cado latinoamericano.

La compañía destacó que, 

tras varios años fuera del mer-
cado turístico por la pandemia y 
la situación en Rusia, el produc-
to volverá a ser parte de su por-
tafolio desde el año próximo. La 
propuesta incluirá guías en es-
pañol y actividades específicas 
para los pasajeros de la región. 

Programación  
de trenes

Más allá del Transiberiano, la 
firma subrayó que la oferta de tre-
nes de lujo sigue siendo tenden-
cia, con experiencias operadas 
por Belmond en Europa y Asia, 
así como recorridos en España, 

que mantienen una alta deman-
da. Además, Essential Travel ya 
cuenta con programación confir-
mada para 2026, con salidas ga-
rantizadas en destinos como Me-
dio Oriente, Marruecos y Egipto.

Balance de la feria  
y perspectivas

Durante FIT, Sebastián Schia-
ffino, socio gerente de Essential 
Travel, remarcó la importancia del 
reencuentro con las agencias de 
viajes y la posibilidad de profun-
dizar las relaciones comerciales. 

También destacaron la conti-
nuidad de los Essential Break, en-
cuentros con agencias que com-
binan capacitación, intercambio 
de experiencias y networking.

Además, Pablo Viñas, ejecu-
tivo comercial de la firma, anti-
cipó una temporada positiva: “El 
argentino sigue viajando y busca 
experiencias diferenciales, por 
eso creemos que la demanda 
de nuestros productos se man-
tendrá sólida”.

Essential Travel: trenes de lujo 
y regreso del Transiberiano
El operador mayorista 
relanza el 
Transiberiano y 
refuerza su liderazgo 
en trenes de lujo tras 
su paso por FIT.

Pablo Viñas y Sebastián Schiaffino.

http://www.tourvector.com 
https://argentina.ladevi.info/negocios/essential-travel-se-posiciona-como-referente-trenes-lujo-y-proyecta-el-regreso-del-transiberiano-2026-n90222


https://www.medellin.travel/?lang=en
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Europaba concretó una 
alianza estratégica con el 
operador Eurorutas, con 

el objetivo de fortalecer su uni-
dad de negocios enfocada en 
circuitos aeroterrestres por Eu-
ropa, integrando rutas tradicio-
nales y nuevas propuestas des-
de Países Bajos hasta las ciuda-
des imperiales.

La sinergia entre ambas com-

pañías se sustenta en una visión 
compartida sobre calidad de pro-
ducto, atención personalizada y 
una estrategia comercial orienta-
da al crecimiento regional.

“Nuestro alineamiento co-
mercial con Eurorutas responde 
a una estrategia en una unidad 
de negocios que tenemos muy 
bien desarrollada: los circuitos 
aeroterrestres por Europa”, afir-
mó Marcelo Gueiser, socio geren-
te de Europaba.

Expansión en Europa
La elección de Eurorutas se 

basó en factores clave como la 
confiabilidad operativa, la cali-
dad hotelera y un diferencial de 
servicio personalizado.

Gueiser destacó que “la ho-
telería incluso es mejor que en 
algunos competidores, y lo fun-

damental es que Eurorutas está 
atendida por sus dueños, lo cual 
marca una diferencia en la res-
puesta ante cualquier situación”.

Por su parte, Antonio Para-
mio, director comercial de Euroru-
tas, afirmó que, aunque la com-
pañía tiene un posicionamiento 
consolidado en países como Co-
lombia y México, su desarrollo en 
Argentina es reciente: “Nos es-
tamos enfocando en crecer jun-

to a Europaba para seguir afian-
zándonos en el mercado latinoa-
mericano”.

La integración del producto 
Eurorutas en la plataforma onli-
ne de reservas de Europaba per-
mite a los agentes acceder di-
rectamente a los circuitos del 
turoperador, ampliando así su 
disponibilidad comercial y fa-
cilitando su difusión inmediata 
en el mercado.

Europaba consolida su alianza con 
Eurorutas para potenciar su oferta
Europaba y Eurorutas 
sellaron una alianza 
estratégica que 
apunta al crecimiento 
en el mercado 
argentino de circuitos 
europeos. Antonio Paramio y Marcelo Gueiser.

https://tuviaje.tur.ar/
https://argentina.ladevi.info/negocios/europaba-consolida-alianza-eurorutas-potenciar-sus-circuitos-aeroterrestres-europa-n90113
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Plaza Bohemia lanzó en 
FIT sus viajes grupales 
a Nueva York, organiza-

dos en alianza con Divas en NYC 
y Amigas Modo Viaje, para pro-
mover una forma distinta de des-
cubrir la ciudad.

La propuesta combina itine-
rarios clásicos con experiencias 
personalizadas y un fuerte enfo-
que en la conexión entre viajeras.

Mariano Anguera, business 
partner de Plaza Bohemia, deta-
lló: “Se trata de un viaje pensa-
do para mujeres que buscan una 
experiencia más allá del turismo 
convencional”. 

“Con salida de Buenos Aires 
en vuelo directo de American Air-
lines, el programa contempla 9 
días y 8 noches, alojamiento en 
hoteles 3 y 4 estrellas, traslados, 
desayuno y actividades especia-
les como crucero con brunch, mi-
radores, días de compras y pa-
seos por la ciudad.”

Una ciudad ideal para 
recorrer con amigas

“Nosotras no nos dedicamos 
a operar múltiples destinos, si-
no que nos especializamos pu-

ramente en Nueva York. Ama-
mos la ciudad y realmente eso 
se transmite a los pasajeros”, 
destacó Natalia Persec, organi-
zadora de la experiencia.

Este diferencial ha genera-
do gran fidelidad: muchas viaje-
ras repiten el destino exclusiva-
mente por la propuesta del grupo.

Así, las organizadoras apues-
tan por una experiencia social 
y divertida, donde las viajeras 
crean vínculos a través de activi-
dades compartidas como coreo-
grafías en el puente de Brooklyn y 
otras locaciones emblemáticas.

“Vamos a hacer una adap-
tación de Thriller con decorado. 
Nadie está obligado a partici-
par, pero en general todas se su-
man al espíritu de la propuesta 
y se divierten”, comentó Viviana 
Fernández, organizadora de Di-
vas en NYC.

El itinerario incluye todos los 
atractivos clásicos, pero también 
joyas ocultas que solo se descu-
bren con quienes conocen pro-
fundamente la ciudad. Además, 
las organizadoras ya piensan 
en expandir el concepto a otros 
destinos.

Plaza Bohemia lanzó 
sus viajes a Nueva 
York para mujeres
Plaza Bohemia presentó sus viajes grupales a 
NYC, junto a Amigas Modo Viaje y Divas en 
NYC, con foco en experiencias únicas.

Viviana Fernández, Mariano Anguera y Natalia Persec.

https://www.instagram.com/p/DOy5MJiiYca/?hl=es&img_index=1
https://argentina.ladevi.info/negocios/plaza-bohemia-lanzo-fit-2025-viajes-grupales-nueva-york-n90058
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Carnival Tours participó 
en FIT consolidando su 
rol como referente en so-

luciones tecnológicas para agen-
cias de viajes y operadores.

La compañía destacó que la 
edición 2025 resultó más produc-
tiva que en años anteriores, lo 
que redundó en mejores oportu-
nidades de negocios y acuerdos.

Al respecto se explayaron Ma-
tías Alfaro, director comercial de 
Carnival Tours; y Ornella Tessa-
rolo, directora.

Balance positivo
Los ejecutivos remarcaron 

que la feria funcionó como un 
“primer contacto” con operado-
res y hoteleros, punto de partida 
que augura nuevas negociacio-
nes y acuerdos. Asimismo, Carni-
val Tours participó por tercer año 

consecutivo en los paneles de in-
novación de FIT Tech, presentan-
do su visión sobre la distribución 
aérea y compartiendo experien-
cias de los últimos desarrollos.

La presentación, a sala com-
pleta, permitió mostrar el avance 
de sus soluciones y recibir con-
sultas directas de agencias inte-
resadas en optimizar procesos.

Innovación tecnológica 
para agencias

Tourbo, la plataforma de con-
solidación de tickets aéreos de 
Carnival Tours, hoy también in-
tegra servicios terrestres, hote-
lería y operación, facilitando la 
gestión de un único proveedor y 
reduciendo la carga operativa de 
las agencias.

“Esta solución representa un 
salto de eficiencia para los agen-
tes, que antes necesitaban ingre-
sar a múltiples sistemas para 
completar una reserva.”

Además, Carnival  Tours 
ofrece novedades en herra-
mientas B2C para las webs de 
sus clientes, como la posibili-
dad de incluir su oferta a través 
de entornos de “marca blanca” 
o vía API.

Estas funcionalidades permi-
ten a las agencias compartir y ac-
ceder a contenido manteniendo 
su propia identidad visual.

Para finalizar, los ejecutivos 
comentaron: “Buscamos un equi-
librio entre innovación, eficien-
cia y calidad, porque la tecnolo-
gía es clave, pero también lo es 
sostener un servicio y un produc-
to confiable”.

Carnival Tours: liderazgo en tecnología  
y una FIT muy provechosa

Matías Alfaro y 
Ornella Tessarolo.

http://www.mediterraneaturismo.tur.ar
https://argentina.ladevi.info/negocios/carnival-tours-liderazgo-tecnologia-y-una-fit-muy-provechosa-n90189
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En su quinto año consecu-
tivo con stand propio en 
FIT, Interassist se conso-

lidó como la empresa de asis-
tencia al viajero de capitales na-
cionales más grande del país. 
Según su presidente, José Ma-
ría Triviño, la feria fue clave pa-
ra reforzar vínculos con el trade 
y celebrar un año de crecimien-
to sostenido.

La compañía presentó In-
ter 60, un producto con cober-
tura global a precio competiti-
vo, y lanzó un servicio pionero: 
asistencia a mascotas en viaje, 
con atención veterinaria local o 
por telemedicina. También am-
plió su cobertura a vehículos en 
países limítrofes, integrando so-
luciones complementarias para 
el viajero.

Estructura propia  
y visión humana

Con más de 100 emplea-
dos directos, Interassist se di-
ferencia por mantener una cen-

tral operativa propia y no terce-
rizar servicios. 

“Eso marca lo que crecimos 
y lo que vamos a seguir crecien-
do”, destacó Paula Gallo, nueva 

gerenta comercial. La empresa 
apuesta a una atención 100% 
personalizada, sin bots, priori-
zando el trato humano y la cer-
canía con el cliente.

En esta misma línea, se su-
mó Érika Van Weele, para asumir 
la conducción del área corpora-
tiva: “Voy a tener a cargo el sec-
tor asegurador, vehículos, alian-
zas comerciales y venta directa. 
Para nosotros es un plus poder 
recibir al cliente en nuestra ofici-
na de Maipú 999 y mostrarle que 
detrás del servicio hay personas 
reales que lo respaldan”.

Por otra parte, Interassist pro-
yecta su expansión hacia Para-
guay, Uruguay y Chile, fortale-
ciendo alianzas estratégicas en 
la región. “El producto se pue-
de copiar, pero la confianza y el 
compromiso no”, subrayaron los 
directivos, reafirmando una filo-
sofía basada en equipo, trans-
parencia y crecimiento conjun-
to con agencias y operadores.

Durante FIT, Opciones Ar-
gentinas delineó sus 
principales apuestas pa-

ra el próximo año: crecimiento 
en salidas grupales internacio-
nales, descuentos para familias, 
renovación tecnológica y un sis-
tema de reservas más ágil para 
las agencias.

Al respecto, Bruno López, ge-
rente de la compañía, señaló: “Es-
tamos apostando a los viajes en 
familia, con descuentos a meno-
res en casi todos los destinos. 
Además, relanzamos el depar-
tamento Internacional con nue-
vos destinos para 2026”.

Actualmente, la mayorista 
ofrece productos a Brasil y dos 
itinerarios europeos, un progra-

ma clásico y otro por Polonia y 
ciudades imperiales.

“Para el próximo año tene-
mos planificado sumar un via-
je mensual a destinos distintos, 

siempre en formato grupal y con 
acompañamiento desde Buenos 
Aires”, agregó el directivo.

Según López, el enfoque res-
ponde a una demanda crecien-
te: “Lo nacional quedó un po-
co relegado. Si bien seguimos 
con las salidas grupales en bus 
y avión, apostamos fuerte al in-
ternacional. La estrategia se ali-
nea con la tendencia actual del 
mercado”.

Tecnología y soporte
Otro eje clave para los próxi-

mos meses será la optimización 
del sistema de reservas. 

En ese sentido, el ejecutivo 
adelantó que “el objetivo es al-
canzar una operatoria 100% on-

line, más rápida y eficiente. Hoy 
el 80% de las funciones se hacen 
de esta manera. Por eso quere-
mos que el sistema sea más ágil 
para cotizar y operar”.

Además, Opciones está tra-
bajando con desarrolladores pa-
ra ofrecer páginas web persona-
lizadas a las agencias, integran-
do venta online directa.

“Esta innovación apunta a 
mejorar la competitividad de los 
pequeños operadores y dinami-
zar la comercialización de los pa-
quetes turísticos.”

Por último, López sostuvo: 
“2025 ha sido un año ameseta-
do; la expectativa para 2026 es 
revertir la tendencia y retomar el 
crecimiento sostenido”.

Interassist celebró 5 años en FIT 
con incorporaciones y proyectos

Opciones Argentinas: más salidas  
grupales y tecnología para agencias

La empresa consolida su posicionamiento 
con nuevos productos, incorporaciones y 
planes de expansión regional.

Bruno López.

https://argentina.ladevi.info/negocios/interassist-celebro-5-anos-fit-y-anuncio-nuevas-incorporaciones-y-proyectos-n90241
https://argentina.ladevi.info/negocios/opciones-argentinas-mas-salidas-grupales-internacionales-y-tecnologia-las-agencias-n90096
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Iberostar Hotels & Resorts 
consolidó a Argentina como 
el segundo mercado emi-

sor más importante en Améri-
ca, con un notable crecimiento 
del 30% en 2025, sumándose al 
30% de 2024. 

Este desempeño sostenido 
se atribuye a la calidad del pro-
ducto, un equipo local de profe-
sionales que brinda soporte dia-
rio a agencias y operadores, y el 
programa Star Agents, que capa-
cita a los agentes de viajes.

“El profesional argentino es 

fundamental para nuestro cre-
cimiento, por lo cual trabajamos 
para que se sienta respaldado en 
cada venta”, destacó Joao Abe-
gão, business development & sa-
les director para las Américas de 
Iberostar.

El ejecutivo también resaltó el 
posicionamiento de propiedades 
como el JOIA Aruba by Iberostar, 
señalando que el resort en Eagle 
Beach refleja la apuesta de Ibe-
rostar por consolidar productos 
de alta gama en enclaves estra-
tégicos del Caribe.

Nuevos hoteles y 
mercados clave

En cuanto a novedades, Ibe-
rostar anunció la apertura del Ibe-
rostar Selection Riviera Cancún, 
un hotel de más de 400 habita-
ciones en Puerto Morelos, que 
refuerza la categoría Selection. 
México, con 11 resorts, es uno 
de los pilares de la operación de 
la cadena.

Además, la compañía traba-
ja en proyectos para capitalizar 
la demanda por el Mundial 2026, 
con productos en Cancún y Mia-
mi, donde ya cuentan con propie-
dades estratégicas como el Ibe-
rostar Waves Berkeley Shore y el 
Iberostar Waves Miami Beach. 
Estos hoteles se posicionan co-
mo opciones ideales para quie-
nes viajan en cruceros.

Sostenibilidad
Finalmente, el ejecutivo en-

fatizó que el crecimiento de Ibe-
rostar está intrínsecamente liga-
do a la sostenibilidad, eje central 
de su estrategia. La compañía es 
pionera con su programa global 
“Wave of Change”, iniciativa en-
focada en la eliminación de plás-
ticos, la protección de ecosiste-
mas marinos y la promoción de 
un turismo responsable.

Boliviana de Aviación des-
tacó en FIT su estrategia 
de crecimiento regional y 

la importancia de ofrecer un servi-
cio completo para las familias que 
eligen a la aerolínea. Al respecto, 
Ramón Urquizu Blades, gerente re-
gional de Boliviana de Aviación, ex-
plicó: “Nuestro diferencial está en 
mantener un modelo inclusivo”.

“El equipaje, la asignación de 
asientos y el catering forman par-
te de la tarifa, sin costos ocultos, 

lo que nos permite fidelizar a un 
segmento clave como son las fa-
milias que viajan juntas.”

Este enfoque busca fortale-
cer la confianza del pasajero en 
un contexto donde muchas ae-
rolíneas han recortado servicios 
esenciales.

“Tu boleto incluye todo, sin le-
tra chica. No hay sorpresas, y eso 
hace una gran diferencia”, agre-
gó Valeria Saporiti, jefa de Pro-
moción y Ventas de BoA.

Conectividad 
internacional

La compañía refuerza sus 
operaciones con la ruta Buenos 
Aires-Santa Cruz de la Sierra-Mia-
mi, con una escala corta en un 
aeropuerto accesible.

Actualmente, BoA opera 12 
frecuencias semanales desde 

Buenos Aires, que se incremen-
tarán a 14, y mantiene un plan 
de expansión hacia destinos co-
mo Asunción, Caracas, Santia-
go e Iquique.

Destinos estratégicos
La estrategia de la compañía 

contempla no solo el crecimien-
to de frecuencias, sino también 
la diversificación hacia merca-
dos de alto interés.

El salar de Uyuni, uno de los 
atractivos más demandados por 
el turismo internacional, concen-
tra vuelos diarios desde La Paz y 
Santa Cruz.

La conectividad se comple-
menta con una filosofía de largo 
plazo: BoA apunta a que el clien-
te regrese. “Que nos elijan nue-
vamente para nosotros es im-
portante. Más que traer pasaje-
ros, buscamos que quieran vol-
ver”, afirmó Urquizu.

Iberostar: crecimiento exponencial en el 
mercado argentino y más novedades

Boliviana de Aviación: servicios 
sin letra chica y más conectividad

La cadena consolida al mercado argentino 
como segundo emisor de turistas, planea 
nuevas aperturas y refuerza su estrategia de 
fidelización con agencias.

BoA presentó sus planes de expansión y 
nuevas rutas, destacando servicios como la 
franquicia de equipaje, la elección de asientos 
y los refrigerios incluidos en todas las tarifas.

Joao Abegão.

Ramón Urquizu y 
Valeria Saporiti.

https://argentina.ladevi.info/negocios/iberostar-hotels-resorts-consolida-al-mercado-argentino-como-segundo-emisor-turistas-n90254
https://argentina.ladevi.info/boliviana-aviacion-refuerza-su-conectividad-regional-y-suma-nuevos-destinos-n90079
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Eurovips participó de FIT 
con un balance anual muy 
positivo y una estrategia 

enfocada en consolidar su pre-
sencia en el interior del país, in-
corporar productos diferenciales 
y reforzar el vínculo con las agen-
cias de viajes. Entre el equipo de 
profesionales presentes en la fe-
ria se encontraron Tamara Peral-
ta, jefa de Producto y Operacio-
nes América; y Sebastián Ferra-
ri, gerente comercial.

Nuevos productos y el 
incentivo de la ruleta

La mayorista de viajes vive un 
2025 con un crecimiento superior 
al 35% en términos de producción.

Se destacan las salidas gru-
pales acompañadas y las exi-
tosas “Salidas de Locura”, que 

ofrecen itinerarios de calidad a 
precios competitivos. La prime-
ra salida de esta línea fue a Tur-
quía, con éxito total. Eso motivó 
a repetir la iniciativa en destinos 
como Perú y Guatemala. Otro de 
los productos destacados es “Du-

bái entre amigos”. El trabajo en 
el Interior también cobró un fuer-
te protagonismo, con la apertu-
ra de oficinas en Córdoba y Ro-
sario, y la ampliación de cupos 
aéreos desde varias provincias, 
contando con salidas confirma-

das desde Buenos Aires, Córdo-
ba, Salta y Rosario. En ese sen-
tido, uno de los productos estre-
lla de Eurovips para el verano son 
sus paquetes chárter a Cuba des-
de Buenos Aires y Córdoba, con 
más de 100 cupos por semana.

Innovación tecnológica
En FIT 2025 la compañía pre-

sentó avances en sus sistemas 
Ícaro (para reservas aéreas) y 
Smart (para servicios terrestres), 
que permiten a los agentes de via-
jes gestionar cupos confirmados 
y reservas en tiempo real.

“Estamos entregando a las 
agencias herramientas que faci-
litan su operatoria diaria, suma-
das al soporte personalizado de 
nuestro equipo de ventas”, ase-
guraron desde Eurovips.

Sandra Peñaloza, gerente 
de Ventas para Latinoa-
mérica de Princess Ho-

tels & Resorts, subrayó el balan-
ce positivo de 2025 para la cade-
na y las novedades de producto.

“Las agencias ya identifican 
nuestra marca y los clientes que 

visitaron nuestras propiedades 
regresan con una satisfacción 
del 100%, lo que genera más con-
fianza para seguir recomendán-
donos”, señaló.

“Las mayoristas y agencias 
minoristas han apoyado mucho 
a la marca. Este año logramos 
mejores resultados que en 2024 
y estamos motivados para se-
guir creciendo en 2026”, añadió.

Renovaciones  
en Punta Cana

Peñaloza recordó que en los 
últimos años se reformaron el 
Grand Bávaro Princess, el Cari-
be Deluxe Princess y el Tropical 
Deluxe Princess. Y si bien el Pun-
ta Cana Princess continúa sin re-

novación, mantiene una alta de-
manda gracias a su excelente re-
lación tarifa-ubicación.

La directiva destacó además 
el valor diferencial de la playa 
Bávaro, donde están ubicados 
los cuatro hoteles de la cadena 
en Punta Cana: “Es una playa sin 
oleaje, protegida por barrera de 
coral, con menor impacto de al-
gas y muy similar a lo que bus-

ca el pasajero argentino en Ba-
yahíbe, pero sin resignar infraes-
tructura, gastronomía y servicios 
de calidad”.

Proceso de reformas 
en Riviera Maya

En México, la cadena inició 
un proceso de renovación en Pla-
ya del Carmen. El Grand Sunset 
Princess reabrirá completamen-
te renovado el 1° de noviembre 
de 2025, mientras que el Grand 
Riviera Princess (incluido el Fa-
mily Club) cerrará hasta abril de 
2026 para culminar su reforma 
integral. En el Platinum Yuca-
tán Princess no son necesarias 
obras de momento ya que tiene 
una menor antigüedad.

Eurovips: crecimiento de dos dígitos, 
expansión federal y “Salidas de Locura”

Princess: destacadas reformas en 
hoteles de Punta Cana y Riviera Maya

La mayorista dijo presente en FIT dando 
cuenta de su gran crecimiento durante el año 
y su fuerte expansión federal.

Princess Hotels & 
Resorts refuerza su 
presencia de marca en 
Argentina y comunica 
las renovaciones en 
República Dominicana 
y México.

Tamara Peralta y Sebastián Ferrari.

Sandra Peñaloza.

https://argentina.ladevi.info/negocios/eurovips-crecimiento-dos-digitos-expansion-federal-y-salidas-locura-n90185
https://www.ladevi.info/negocios-latam/princess-hotels-resorts-destaco-fit-2025-las-reformas-punta-cana-y-riviera-maya-n90094
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FyA Tour participó en FIT a 
través de un nutrido equi-
po de ejecutivos que man-

tuvieron reuniones con clientes y 
divulgaron sus propuestas.

A ello se sumó la participa-
ción en un panel de FIT Tech de-
dicado a la actualidad tecnológi-
ca de la distribución aérea, donde 
compartió su experiencia en inno-
vación aplicada a la turoperación.

En este sentido, la compañía 
resaltó su apuesta por los de-
sarrollos propios, así como sus 
alianzas con partners como Tra-
vel Compositor y Carnival Tours.

En tanto, Daniel y Francis-
co Figueroa, directores de FyA 
Tour, destacaron el crecimien-
to de la empresa en los últimos 
años: “Los proyectos están muy 
bien encaminados, logramos las 

implementaciones tecnológicas 
y escalamos en muy poco tiem-
po. Estamos preparándonos pa-
ra un crecimiento aún mayor el 
próximo año”.

Pulso Infinito y  
Copa del Mundo

En cuanto a producto, FyA 
Tour presentó sus salidas gru-
pales acompañadas, que fueron 

16 en 2025, mientras se proyec-
tan 25 en 2026.

Además, la operadora es-
tá consolidando su oferta de su 
marca dedicada a deportes y 
eventos: Pulso Infinito.

“Este año ofrecimos el Mun-
dial de Clubes, mientras segui-
mos enfocados en la Fórmula 1 
y el Mundial de Fútbol 2026”, se-
ñaló Marcelo Schönhoff, geren-
te de FyA Tour. Aunque aún no 
se definieron los partidos de Ar-
gentina, el ejecutivo afirmó que 
“ya se están vendiendo paquetes 
que aseguran estadías en las ciu-
dades sede”.

Así, con 48 años de trayec-
toria y presencia en todo el país, 
FyA reafirmó su posicionamien-
to con una destacada participa-
ción en la feria.

En el marco de FIT, Mer-
cadHotel promocionó en 
su stand y ante los profe-

sionales asistentes su platafor-
ma online de reservas exclusiva 
para hoteles de Argentina, herra-
mienta dirigida al canal de agen-
cias de viajes.

“Llevamos meses de inten-
sa gestión. Empezamos con una 
página básica y hoy contamos 
con 600 hoteles incorporados, 
confirmación inmediata y me-
dios de pago integrados”, seña-
ló Víctor Belchior, director de la 
compañía.

En ese sentido, vale indicar 
que la empresa opera con un 
banco de camas propio, ofre-
ciendo una solución que cubre 
alojamiento de categoría de 3 a 
5 estrellas en destinos turísticos 
y corporativos de todo el país.

Una plataforma 
pensada para las 
agencias

Belchior y Osvaldo Ruiz, tam-
bién director de la plataforma, 
afirmaron: “MercadHotel propo-
ne un modelo B2B con tarifas ne-
tas y segmentación por tipo de 

agencia. La herramienta asigna 
precios según el volumen de ven-
tas y permite márgenes competi-
tivos frente a la tarifa pública de 
los hoteles”.

“El sistema garantiza un 
mark-up mínimo del 15%, por 
debajo de otras OTAs, permitien-
do una ventaja clara sin encare-
cer la tarifa final.”

Asimismo, los directivos 
agregaron: “La atención persona-
lizada es otra distinción clave. A 
diferencia de otras plataformas 
impersonales, nosotros mante-
nemos una relación directa con 
los hoteles y respondemos de 
forma inmediata ante cualquier 
incidencia”.

Además, colegas y profesio-
nales reconocen la trayectoria 
de los directivos: “Ambos nos 
hemos desempeñado durante 
muchos años en el sector, y eso 
nos da respaldo y credibilidad”.

FyA Tour: consolidación, tecnología  
y ofertas para la Copa del Mundo

MercadHotel promocionó su 
plataforma 100% argentina

FyA Tour comunicó su expansión, 
consolidación en materia tecnológica y 
productos como salidas grupales y la Copa 
del Mundo 2026.

MercadHotel 
presentó su 
innovadora 
plataforma online con 
foco exclusivo en 
hoteles de Argentina, 
herramienta que 
cuenta con 600 
opciones de 
alojamiento.

Víctor Belchior 
y Osvaldo Ruiz.

https://argentina.ladevi.info/negocios/fya-tour-consolidacion-tecnologia-y-ofertas-el-mundial-2026-n90070
https://argentina.ladevi.info/negocios/mercadhotel-promociono-su-plataforma-100-argentina-la-fit-2025-n89953
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Puerto Rico tuvo una par-
ticipación destacada en 
FIT, donde reforzó su es-

trategia para posicionarse en el 
mercado argentino.

Según Francisco Blanch, di-
rector de Ventas de Discover Puer-
to Rico; y Jorge Pérez González, 
subdirector ejecutivo de la Com-
pañía de Turismo de Puerto Rico; 
la isla busca diferenciarse dentro 
del Caribe con una propuesta ba-
sada en la seguridad, hospitalidad 
y experiencias auténticas.

Por su parte, Pérez Gonzá-
lez subrayó que el destino com-
bina playas paradisíacas, ecosis-
temas variados, gastronomía en 
expansión y una infraestructura 
de compras de primer nivel. 

“Al argentino le gusta la segu-
ridad y la posibilidad de moverse 

con libertad. Puerto Rico ofrece 
todo eso en una isla que se reco-
rre fácilmente en auto”, afirmó.

Con más de 300 playas, ba-
hías bioluminiscentes, más de 
4.000 restaurantes y una vida 
nocturna variada, el destino in-

vita a la inmersión cultural y al 
contacto cercano con su gente. 

“Venir a Puerto Rico es mez-
clarse con nuestra cultura, dis-
frutar de la hospitalidad local y 
vivir experiencias únicas cada 
día”, apuntó Blanch.

Agasajo a operadores 
argentinos

En el marco de la feria, Dis-
cover Puerto Rico agasajó con 
un encuentro a un grupo de des-
tacados operadores argentinos. 

En la ocasión, Blanch resaltó 
el valor de la alianza con el trade 
local y la necesidad de consoli-
dar la presencia del destino: “Fue 
un encuentro cálido, lleno de re-
cuerdos y con mucho entusias-
mo por trabajar juntos”.

“Queremos restablecer una 
presencia sólida, con buenas raí-
ces y de la mano de los operado-
res argentinos.”

El ejecutivo subrayó que la 
respuesta del trade fue contun-
dente, con interés genuino por 
incorporar la isla a la oferta del 
Caribe.

Adriana Meda asumió en 
julio como directora de 
Ventas y Marketing del 

resort all inclusive, que cumple 
tres años bajo la marca Wyndham 
Grand. Con 351 habitaciones, 6 
restaurantes, 7 bares y espacios 
de entretenimiento, el hotel re-
fuerza su estrategia en el mer-
cado latinoamericano, con es-
pecial crecimiento en Argentina.

Características
El Wyndham Grand Cancún se 

encuentra a 15 minutos del aero-
puerto y a 10 minutos del centro 
comercial La Isla. 

Según Meda, “el producto es-
tá pensado principalmente para 
familias, aunque también atrae a 

grupos de amigos, sobre todo ar-
gentinos, que valoran la propues-
ta nocturna del hotel”.

“Tenemos discoteca abier-
ta todos los días hasta la 1 de 
la mañana y afuera un carrito de 
panchos, que le encanta a los 
huéspedes argentinos”, señaló 
la directiva.

Las habitaciones permiten 
una ocupación máxima de cua-
tro personas, cuentan con camas 
queen y balcón con vistas al mar 
o a la laguna.

Además, el resort ofrece 30 vi-
llas, parque acuático infantil, sala 
de videojuegos para adolescen-
tes, spa, gimnasio, canchas de-
portivas, tres piscinas y dos ja-
cuzzis climatizados.

Crecimiento  
en el mercado 
latinoamericano

La marca Wyndham Grand, 
con pocos exponentes en Lati-
noamérica, suma prestigio y vi-
sibilidad al complejo: “Contamos 

con un posicionamiento muy cla-
ro. Me sorprende ver cada maña-
na a grupos de argentinos, para-
guayos y chilenos disfrutando del 
hotel. El mercado latinoamerica-
no es nuestra apuesta”.

Otro segmento en expansión 
son las bodas y eventos corpo-
rativos. El Wyndham Grand Can-
cún dispone de un salón para 700 
personas, terrazas, áreas exterio-
res y una capilla católica consa-
grada, lo que le permite celebrar 
ceremonias religiosas, bautizos 
y comuniones.

Cabe señalar que hasta el 19 
de diciembre el resort ofrece la 
promoción de niños gratis has-
ta 11 años compartiendo habi-
tación con los padres.

Puerto Rico refuerza su presencia en el 
mercado argentino junto al trade

Wyndham Grand Cancún presentó  
a su nueva directora de Ventas

Puerto Rico participó en FIT con el objetivo de 
consolidar su presencia en Argentina, 
destacando seguridad, diversidad y cultura.

Adriana Meda.

https://argentina.ladevi.info/negocios/puerto-rico-refuerza-su-presencia-fit-2025-y-apuesta-al-mercado-argentino-n90188
https://argentina.ladevi.info/negocios/wyndham-grand-cancun-presento-su-nueva-directora-ventas-y-marketing-n89919
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En el marco de FIT 2025, 
Ladevi Argentina organizó 
un concurso a través de su 

cuenta oficial de Instagram, diri-
gido a los profesionales del tu-
rismo. La propuesta invitó a los 
agentes a participar de un sorteo 
por dos pasajes aéreos de JetS-
MART para descubrir Salta, junto 
a UMA Travel, e Iguazú, de la ma-
no de Cuenca del Plata Turismo.

La entrega de los premios se 
llevó a cabo en las oficinas de 
JetSMART. Allí, asistieron las ga-
nadoras Valentina Ortega y Fla-
via Yantani; Federico Petazzi, ge-
rente comercial de JetSMART Ar-
gentina; Lara Wittib, asistente de 
Marketing de JetSMART Argenti-
na; y Beatriz Molina, ejecutiva co-
mercial de Ladevi, en representa-
ción además de Cuenca del Pla-
ta y UMA Travel.

Los premios
Además de los pasajes aé-

reos, cada premio contempla 
sendas estadías:

• 1° premio: un aéreo de 
JetSMART con estadía en Iguazú 
de la mano de Cuenca del Plata. 
La ganadora fue Valentina Orte-
ga, de Turar.

• 2° premio: un aéreo de 

JetSMART con estadía en Sal-
ta de la mano de UMA Travel. La 
ganadora fue Flavia Yantani, de 
Scenery Travel.

JetSMART y su 
compromiso  
con las agencias

El canal de agencias repre-
senta el 30% de las ventas de 

JetSMART, contando con distri-
bución GDS vía Sabre y Amadeus.

“Nuestro compromiso con el 
canal es fuerte. Contamos con 
un equipo comercial enfocado 
en asistir y trabajar con las agen-
cias en el segmento de leisure, MI-
CE y corporativo, todos con mu-
cho crecimiento este año”, indi-
có Petazzi.

Ladevi sorteó dos viajes junto a 
JetSMART, Cuenca del Plata y UMA Travel
Con la colaboración 
de JetSMART, Cuenca 
del Plata y UMA 
Travel, Ladevi sorteó 
dos aéreos con 
estadías en Iguazú y 
Salta.

Federico Petazzi, Flavia Yantani, Valentina 
Ortega, Beatriz Molina y Lara Wittib.

https://ladevi.info/manuales
https://argentina.ladevi.info/actualidad/ladevi-sorteo-dos-viajes-visitar-iguazu-y-salta-profesionales-del-turismo-n91031
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Bajo el lema “Un Viaje Com-
partido”, Piamonte y Eu-
ropamundo celebraron 

su Primera Convención conjun-
ta, reuniendo a sus principales 
agencias de viajes socias en Ar-
gentina en un evento que conme-
mora su sólida alianza y delinea 
el futuro de los circuitos.

La cita –celebrada en la Em-
bajada de España– no solo fun-
cionó para estrechar lazos con 
los principales clientes de la ope-
radora en el producto del turope-
rador, sino que también se pre-
senta como una “avant première” 
de la próxima Convención Mun-
dial de Europamundo, a celebrar-
se en Polonia.

La bienvenida estuvo a cargo 
de las máximas autoridades de 
ambas compañías: Carla Tárta-
ra, CEO de Piamonte, y Alejandro 
de la Osa, CEO de Europamundo; 
quienes destacaron la trascen-
dencia de esta unión estratégica.

“Esta convención es un re-
conocimiento a la confianza de 
nuestras agencias y una reafirma-
ción de nuestro compromiso con 
la excelencia”, señaló Tártara.

Consultada por el innovador 
evento, sostuvo que la premisa 
es que los agentes de viajes ten-
gan un conocimiento profundo y 
directo de la operatoria, algo di-
fícil de explicar en el día a día.

“Queremos que entiendan las 
razones por las cuales se gestio-
na de determinada manera el ser-
vicio, conociendo el trasfondo lo-
gístico y humano”, puntualizó.

Por su parte, el CEO de Eu-
ropamundo puso en relieve el 
papel fundamental de su so-
cio: “Piamonte no es solo nues-
tro primer operador en Argenti-
na, sino que se ha consolidado 
como el segundo socio más im-
portante de Europamundo a ni-
vel mundial”.

La madurez e 
importancia del 
mercado

El cierre de la jornada estuvo 
a cargo de Alejandro de la Osa, 
quien destacó la capacidad de 
adaptación del mercado turístico 

y la madurez del agente de via-
jes argentino, al que definió co-
mo “uno de los más evoluciona-
dos del mundo”.

De la Osa también enfatizó el 
valor de la fidelización y la cons-
tante innovación como pilares del 
crecimiento de Europamundo. 
“Este año, sin haber terminado la 
temporada, más de 32 mil pasaje-
ros que ya habían viajado con no-
sotros repitieron la experiencia. 
Ese nivel de confianza nos exige 
seguir creando, renovando desti-
nos y adaptándonos a las nuevas 
tendencias”, destacó.

Piamonte y Europamundo 
celebraron “un viaje compartido” 
en su Primera Convención
Piamonte y Europamundo trajeron la Convención del turoperador a 
Argentina. El enfoque del evento fue el conocimiento profundo del 
turoperador, además de charlas especiales.

Las ponencias 
de la 
convención

• Alberto Ballestero, 
responsable del departa-
mento de Transporte de 
Europamundo.

• Sergio García, res-
ponsable del departamen-
to de Grupos de Europa-
mundo.

• “El viaje infinito: cómo 
viajamos a través de la his-
toria”, a cargo del historia-
dor Felipe Pigna.

• Marisol Amo, respon-
sable del departamento de 
Guías de Europamundo.

• “El presente que nos 
une: innovación y creci-
miento desde la alianza”, 
protagonizada por Lucas 
Ozuna, director comercial 
para América Latina de 
Europamundo; y Leandro 
Tártara, gerente comer-
cial de Piamonte.

• Lola Aguilera , res-
ponsable Destinos de Lar-
ga Distancia de Europa-
mundo.

• “Estábamos prepara-
dos sin saberlo”, por Lean-
dro Tártara.

• “Llegó la IA, ¿y ahora 
qué hacemos?”, a cargo 
del divulgador tecnológi-
co Santiago Bilinkis.

Carla Tártara, Noemí Tártara y Alejandro de la Osa.

Felipe Formariz Pombo, 
director de la Consejería de 
Turespaña en Buenos Aires.

https://argentina.ladevi.info/home-negocios/piamonte-y-europamundo-celebran-un-viaje-compartido-su-primera-convencion-n91008
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Top Dest presentó su pro-
gramación para el verano 
2026 con fuerte foco en 

Brasil, uno de los destinos más 
consolidados del portafolio de 
la operadora.

La compañía, de larga trayec-
toria comercializando el país ve-
cino, ofrece más de 2.500 luga-

res distribuidos entre los prin-
cipales polos turísticos brasile-
ños, sumando variedad de pro-
ductos, conectividad y una ofer-
ta que se adapta a todos los per-
files de viajeros.

“La venta de Brasil fue muy 
anticipada. Cuando aún vendía-
mos para las vacaciones de in-
vierno ya contábamos con de-
manda para enero y febrero. Es-
tamos muy contentos por los re-
sultados”, indicó María Teresa 
de la Torre, gerente de Producto 
Argentina y Brasil de Top Dest.

Una propuesta 
completa

La operadora cuenta con op-
ciones en los siguientes destinos 
brasileños:

• Florianópolis.

• Río de Janeiro.

• Porto Seguro.

• Recife.

• Maceió.

• Natal.

• Fortaleza.
Desde estos puntos los viaje-

ros pueden visitar muchos otros 
destinos de interés, como Mara-
gogi y Ponta Verde.

Resultados positivos  
y presencia en FIT

La gerente destacó que este 
año las ventas muestran un cre-
cimiento sostenido: “La oferta es-
tá relacionada con una demanda 
que fue en aumento durante todo 
2025. Superamos más del 50% de 
lo vendido en 2024, y aún esta-
mos comercializando para la vi-
gente temporada baja”, precisó.

La operadora registra buenos 
resultados en su segmento de 
viajes a eventos deportivos, con 
un grupo de más de 300 pasaje-
ros confirmados para el Gran Pre-
mio de la Fórmula 1 en San Pablo. 

“El año pasado ya habíamos 
tenido una experiencia exitosa, 
sin ningún inconveniente en des-
tino, y este año repetiremos con 
la misma capacidad y resulta-
dos”, aseguró.

Top Dest: consolidadas propuestas  
para disfrutar Brasil en verano
La mayorista ratifica 
su experiencia como 
especialista en la 
comercialización de 
Brasil con amplias 
propuestas para 
viajar en el verano 
2026.

María Teresa de la Torre.

https://www.princess-hotels.com/
https://argentina.ladevi.info/negocios/top-dest-consolidada-propuesta-viajar-brasil-el-verano-2026-n91030
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Tu Viaje Operador Mayo-
rista presentó las nove-
dades de su operatoria 

2026, con amplias propuestas 
aéreas y terrestres.

“Apostamos a seguir impul-
sando nuestra oferta y expan-
dirnos a nuevos destinos, siem-
pre con la misión de ser el nexo 
entre la minorista y el pasajero. 
Para ello brindamos el asesora-
miento y las herramientas ne-
cesarias para fidelizar y captar 
nuevos clientes”, recalcó Emi-
lia Martínez, técnica en Turismo 
y líder en el Área Comercial y de 

Planificación de Tu Viaje Opera-
dor Mayorista. 

Expansión 
internacional 

De cara al verano, el portafo-
lio internacional se amplía con 
vuelos directos desde Córdoba 
a Río de Janeiro, Camboriú y Ca-
nasvieiras, operados por Flybon-
di, y desde Buenos Aires a Salva-
dor de Bahía, con Aerolíneas Ar-
gentinas. Además, la firma suma 
un nuevo servicio a Punta Cana 
con AR, con salidas directas des-
de Córdoba en enero de 2026.

Las propuestas incluyen alo-
jamiento en hoteles 3 y 4 estre-
llas, cercanos al centro o la pla-
ya, transfers in/out y la posibi-
lidad de sumar traslados priva-
dos del domicilio al aeropuerto.

Fuerte apuesta al 
turismo nacional

La mayorista ofrece paquetes 
que combinan Ushuaia y El Ca-
lafate de diciembre a marzo de 

2026, con vuelos directos desde 
Córdoba, excursiones, traslados 
y asistencia al viajero. 

Como novedad, lanzó un 
nuevo programa a Cataratas del 
Iguazú, también desde Córdoba.

La oferta nacional se comple-
ta con destinos clásicos como 
Bariloche, San Martín de los An-
des, Mendoza, Salta y más, dis-
ponibles tanto desde Córdoba co-
mo desde Buenos Aires.

Paquetes en bus
La programación incluye sa-

lidas en bus desde Córdoba ha-
cia Camboriú y Canasvieiras, ade-
más de circuitos hacia la cos-
ta argentina –Mar del Plata, Vi-
lla Gesell y Pinamar– con múlti-
ples paradas para captar pasaje-
ros del Interior.

Terrawind cierra un año 
de crecimiento sosteni-
do consolidando su po-

sicionamiento como una de las 
empresas líderes en asistencia al 
viajero. Al respecto, vale destallar 
que la compañía cuenta con ofi-
cinas propias en 21 países de La-
tinoamérica, incluyendo Uruguay, 
Bolivia, Brasil, Chile y Argentina. 

En nuestro país tiene presen-
cia con oficinas en Buenos Aires 
y Córdoba, así como representan-
tes en Bahía Blanca, Mar del Pla-
ta, Rosario, Santa Fe, Mendoza, 

San Juan y San Luis. En ese mar-
co, Juan Taiano, country manager 
para el Cono Sur, señaló: “Estamos 
fortaleciendo el equipo comercial 
tanto en el Interior como en el AM-
BA, ofreciendo productos innova-
dores y nuevas coberturas”.

Producto Pet Friendly  
y app con telemedicina

En ese marco, Terrawind con-
tinúa desarrollando su línea Pet 
Friendly, una propuesta diferen-
cial que permite a los pasajeros 
viajar con tranquilidad mientras 

sus mascotas reciben cuidado y 
cobertura. La empresa también 
apuesta por la tecnología aplica-
da a la asistencia médica con su 
app que ofrece servicio de tele-
medicina y escaneo de signos vi-
tales, permitiendo un primer diag-
nóstico rápido y seguro.

“Esta herramienta permite 
una primera atención inmediata y, 

si es necesario, la derivación a un 
profesional desde cualquier lugar 
del mundo”, señaló el ejecutivo.

Compromiso con  
el deporte y 50% off  
todo el año

Por otro lado, Terrawind re-
afirma su presencia en el ámbi-
to deportivo con patrocinios a 
ocho equipos de fútbol: Talleres 
de Córdoba; Everton de Viña del 
Mar; Pachuca y Puebla, en Méxi-
co; Millonarios y Once Caldas, en 
Colombia; Liga de Quito, en Ecua-
dor; y Everton de Uruguay. 

Asimismo, recuerda que si-
gue vigente la promoción del 50% 
de descuento en todo su porta-
folio de productos.

Vale acotar que la compañía 
participará en los próximos wor-
kshops del sector en el Interior 
del país, reafirmando su cerca-
nía con los agentes.

Tu Viaje Operador Mayorista: oferta  
para la temporada de verano 2026

Terrawind: innovación, alianzas 
deportivas y beneficios exclusivos

La mayorista suma vuelos directos a destinos 
de Brasil y el Caribe, además de ofrecer una 
gran programación nacional.

Con oficinas propias en 21 países de 
Latinoamérica, Terrawind reafirma su 
posicionamiento en la región.

Emilia Martínez.

Juan Taiano.

https://argentina.ladevi.info/negocios/tu-viaje-operador-mayorista-temporada-verano-2026-nuevas-salidas-aereas-y-paquetes-nacionales-n90985
https://argentina.ladevi.info/negocios/terrawind-fortalece-su-presencia-innovacion-alianzas-deportivas-y-beneficios-exclusivos-n90970
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República Dominicana de-
mostró su compromiso 
por el crecimiento conti-

nuo del mercado argentino con 
su Roadshow “Meet in Paradi-
se”, una iniciativa del Ministerio 
de Turismo del destino del Caribe 
con la cual se acercó a los agen-
tes de viajes.

“Estamos muy contentos con 
lo que sucede entre República Do-
minicana y Argentina. Hemos de-
cidido apostar por el turismo lati-
noamericano y afortunadamen-
te nos ha dado excelentes resul-
tados”, indicó David Collado, mi-
nistro de Turismo de República 
Dominicana.

Uno de los datos que dan 
cuenta del gran momento turís-
tico entre nuestro país y Repúbli-
ca Dominicana son los 500 mil tu-
ristas argentinos que visitarán la 

isla durante este año, represen-
tando un crecimiento superior 
al 80% respecto a 2024. De es-
ta manera, actualmente Argen-
tina es el tercer mercado al des-

tino, solo por detrás de Estados 
Unidos y Canadá.

“Creo que el fenómeno argen-
tino tiene dos explicaciones: el 
trabajo cercano que hemos he-

cho desde el Ministerio con las 
seis visitas que hicimos al país; y 
la creciente conectividad aérea”, 
sostuvo Collado.

Detalles del Roadshow
El evento tuvo lugar el miér-

coles 15 de octubre en La Rural. 
La jornada se dividió en dos eta-
pas, una matutina y otra nocturna.

El primer programa de activi-
dades constó de capacitaciones 
sobre destinos; experiencias do-
minicanas, como la cata de ron 
y bailes; conferencias; y paneles 
de disertaciones, como el enca-
bezado por los exfutbolistas Ser-
gio Goycoechea y Maximiliano 
Rodríguez.

La velada nocturna incluyó 
una cena formal, con un menú 
de tres pasos en base a platos de 
raíces dominicanas, mientras so-
naba música de merengue. La ci-
ta fue coronada con un concierto 
de Toño Rosario y su banda, con-
sagrado cantor nominado para 
varios premios Latin Grammy.

República Dominicana ratifica 
su gran momento en Argentina

El Roadshow “Meet in Paradise” compartió 
novedades y experiencias de República 
Dominicana, resaltando que Argentina 
constituye su tercer mercado global.

https://argentina.ladevi.info/negocios/republica-dominicana-ratifica-su-gran-momento-el-mercado-argentino-n90974


74 LA AGENCIA DE VIAJES l 20 DE OCTUBRE DE 2025 l ARGENTINA

Juan Toselli International 
Tours encara el cierre de 
2025 fortaleciendo su 

propuesta de cupos para el ve-
rano y consolidando su lideraz-
go en salidas grupales.

Al respecto, Andrés Baraldi, 
gerente comercial de la mayo-
rista, señaló: “Este año la oferta 
acompañó muchísimo al produc-
to, principalmente en el Interior”.

“Contamos con paquetes 
que incluyen aéreos confirma-
dos desde diversas plazas, re-
forzando así nuestra presencia 
en provincias como Salta, Tucu-

mán, Córdoba, Mendoza, Santa 
Fe y Entre Ríos.” 

“Actualmente, la demanda se 
concentra en destinos del Cari-
be y Brasil, que operamos con 
Latam, Gol y Aerolíneas Argenti-
nas, que este año recuperó vue-
los estacionales a Punta Cana y 
Aruba”, indicó el directivo. A ello 
se suman los servicios de Arajet 
a Punta Cana.

Salidas grupales y 
nueva línea premium

En cuanto a las salidas gru-
pales acompañadas, este año 

la compañía alcanzó un récord 
operativo con ocho grupos si-
multáneos en el exterior duran-
te octubre.

“Vamos a cerrar 2025 con 
90 salidas concretadas y el de-
safío para 2026 de diversificar 
los puntos de partida”, afirmó 
Baraldi.

Por otro lado, Toselli lanzó 
su nueva línea de salidas grupa-
les premium “Esencias del Mun-
do”, que propone circuitos per-
sonalizados con un máximo de 
20 pasajeros.

Convención 2025  
en Marruecos 

La mayorista ya confirmó las 
45 agencias de viajes que partici-
parán de su Convención Anual, del 
6 al 14 de noviembre en Marruecos.

Entre los principales auspi-
ciantes figuran:

• Oficina de Turismo de Ma-
rruecos.

• Air Europa.

• Mapaplus.

• Civitatis. 

• Universal Assistance.

• Escalate Ops.

Juan Toselli: mayor 
presencia en el 
Interior y 
programación 2026

Guillermo Toselli, Juan Toselli y Andrés Baraldi.

En pos de sumar más facilida-
des para sus clientes, TicketYa  

y Chasma presentan una impor-
tante novedad en su ecosiste-
ma digital: el sistema de reser-
vas One Desk ahora permite a los 
agentes emitir asistencias de As-
sist Card directamente junto a la 
reserva de hotel y aéreos. 

“Seguimos apostando a la 
tecnología para potenciar las 
ventas de nuestros agentes. Es-
ta integración es un paso más 

hacia una plataforma 100% in-
tegral”, señaló Mara Pueblas, lí-
der de One Desk.

Vale destacar algunas ven-
tajas puntuales de la iniciativa:

• One Desk + asistencia = ser-
vicio 360°: la agencia podrá acce-
der a aéreos, hotel y asistencia en 
un solo lugar.

• Acceso a los mejores netos 
del mercado en asistencia al via-
jero junto a Assist Card.

• Descuentos de hasta el 35%.

• Emisión simplificada: más 
rápido, rentable y profesional.

Como parte del lanzamien-
to de este nuevo módulo, hasta 
el 12 de noviembre las agencias 
que emitan asistencia a través de 
One Desk accederán a una comi-
sión de hasta el 45%.

Durante octubre, Vanguard 
Marketing celebra –por se-

gunda vez en el año– el Mes del 
Agente de Viajes, “reconocien-
do el valor fundamental de los 
minoristas en el crecimiento de 
nuestras marcas”.

“Su conocimiento, cerca-
nía y compromiso hacen la di-
ferencia, especialmente en el 
segmento de viajes premium 
y de lujo que representamos”, 
señalaron desde la compañía.

Al respecto, agregaron: “Por 
tal motivo, queremos premiar su 

trabajo con una acción vigente 
durante todo octubre, que in-
cluye bonus commission en las 
ventas para quienes comerciali-
cen nuestras marcas: NCL, Oce-
ania, Regent, AmaWaterways y 
Europcar International”.

“Desde Vanguard mantene-
mos un compromiso constante 
con la capacitación, la comuni-
cación y el soporte comercial, 
brindando recursos para facili-
tar la gestión de ventas y forta-
lecer la relación con cada so-
cio”, concluyeron.

TicketYa y Chasma 
Tours: integración de 
Assist Card en One Desk

Vanguard Marketing 
celebra el Mes del 
Agente de Viajes

Santiago Sotelino.

https://argentina.ladevi.info/negocios/juan-toselli-refuerza-su-presencia-el-interior-y-promociona-su-programacion-2026-n90908
https://argentina.ladevi.info/negocios/ticketya-chasma-integran-assist-card-su-sistema-reservas-one-desk-n91067
https://argentina.ladevi.info/negocios/vanguard-marketing-celebra-el-mes-del-agente-viajes-beneficios-n90829
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Celebración, agasajo y 
consolidación del víncu-
lo comercial. Esas fue-

ron las premisas que marcaron 
la gran velada en Jano’s CABA 
que celebraron Trayecto Uno y 
Grupo GEA junto a casi medio 
centenar de agencias de viajes 
invitadas.

El motivo del festejo que trac-
cionó el evento fue el cumplimien-
to de un año desde el retorno de 
la operadora mayorista a la red 
de Grupo GEA.

Un premio que 
trasciende lo material

Aunque no faltó oportuni-
dad para que los profesionales 
y ejecutivos de las firmas anfi-
trionas se relacionen y conver-
sen en un marco distendido, el 

gran foco de la noche se lo lle-
varon los sorteos.

Las 49 agencias congrega-
das resultaron premiadas con 
órdenes de compra de Maga-
zzino por montos de $ 100 mil 
a $ 1 millón.

“La idea es agasajar a las em-
presas de viajes y turismo para 
agradecerles el acompañamien-

to, y el año del nuevo ingreso al 
Grupo GEA es la ocasión ideal”, 
señaló Martín Maluendez, geren-
te comercial de Trayecto Uno.

Así, desde la firma hicieron 
notar que los premios, que se 
complementaron con un rega-
lo para cada asistente, van más 
allá de lo material: es una ma-
nera de reconocer la labor de 

las agencias y reforzar el víncu-
lo que las une con Grupo GEA y 
Trayecto Uno.

El broche de oro que cerró la 
jornada fue el sorteo de un au-
to Peugeot 208 0 km, que ganó 
la agencia Turismo Certificado.

“La pertenencia a GEA nos 
da posicionamiento, y estamos 
agradecidos con las agencias 
por cómo nos han ayudado a im-
pulsar el crecimiento de Trayecto 
Uno”, destacó Gabriel Bernhaut, 
presidente de la firma.

A su tiempo, Marcelo Capde-
vila, presidente de Grupo GEA en 
Latinoamérica, agradeció a Tra-
yecto Uno “por haber apoyado el 
modelo colaborativo desde sus 
comienzos”, y valoró a las agen-
cias que conforman la red: “Tene-
mos las más productivas, las más 
profesionales y las que creen en 
el trabajo en equipo. Me encan-
ta ver y encontrar a todos los que 
conforman esta comunidad.”

Trayecto Uno y Grupo GEA revalidan su 
alianza y lo celebran junto a las agencias
La operadora mayorista celebró un año de su regreso a la red de 
Grupo GEA con una noche de agasajo y premiación a los agentes.

Marcelo Costa, Martín Maluendez, 
Gabriel Bernhaut y Marcelo Capdevila.

https://www.iberostar.com/hoteles/eagle-beach/joia-aruba-by-iberostar/
https://argentina.ladevi.info/negocios/trayecto-uno-y-grupo-gea-revalidan-su-alianza-y-lo-celebran-junto-agencias-viajes-n91014
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Club Med avanza con su 
plan de expansión en el 
interior de Argentina, es-

trategia que busca fortalecer la 
relación con las agencias de via-
jes y acercar sus productos a nue-
vos públicos.

Al respecto, Leonardo Petric-
ca, marketing & digital manager 

South America, Hispanic Coun-
tries de la compañía, señaló: 
“Estamos trabajando con part-
ners locales en plazas claves, 
pero no sólo en Córdoba, Santa 
Fe o Mendoza, sino también en 
ciudades con gran potencial co-
mo Neuquén, Misiones, Corrien-
tes, La Pampa, Mar del Plata y 
San Juan”.

Conectividad  
y expansión

En ese contexto, Petricca 
agregó: “Hoy Mendoza tiene 
vuelos a Panamá, Río de Janei-
ro y Lima; Córdoba también. Eso 
nos permite conectar con nues-
tros resorts en Cancún, Miches, 
las Antillas Francesas y Brasil”.

Al respecto, durante el últi-
mo año y medio Club Med ha in-
crementado su presencia en el 

Interior con numerosas accio-
nes directas. 

“En Argentina trabajamos con 
agencias, no con mayoristas. Ele-
gimos tres o cuatro de cada pla-
za para desarrollar el mercado 
de manera estratégica.”

Entre las provincias donde 
la marca ha puesto el foco se 
encuentran Chubut, Tucumán y 
Salta, además de las ya men-
cionadas. 

“Por ejemplo, el producto de 
nieve tuvo una gran recepción en 
el Interior, lo que amplía el espec-
tro de comercialización.”

Tarifas competitivas
Actualmente Club Med man-

tiene tarifas promocionales pa-
ra el mercado argentino, con 
opciones desde US$ 1.092 por 
semana en Cancún, US$ 1.386 
en Miches y US$ 1.484 en Tur-
ks & Caicos. 

En otro orden, y como parte 
de su evolución, Club Med lanzó 
recientemente su nueva campa-
ña global “Bienvenido al Club”. 

Por último, el directivo sostu-
vo: “El objetivo es seguir crecien-
do junto a nuestros partners del 
interior y acercar la experiencia 
Club Med a cada rincón de Ar-
gentina”.

Tour Vector cerró el pri-
mer semestre del año 
con una fuerte expan-

sión, destacándose por su par-
ticipación en numerosos even-
tos del sector y fortaleciendo 
alianzas comerciales que con-
solidan su posicionamiento en 
el mercado.

Con una visión centrada en 
la transformación digital de las 
agencias, la compañía se erige 
como un socio tecnológico de 
referencia con la meta de impul-
sar la eficiencia, la rentabilidad 
y la modernización de la cade-
na turística.

Entre sus acciones, Tour 
Vector realizó una gira comer-

cial por La Pampa junto a Des-
tefanis, donde entró en contac-
to directo con agencias locales 
y presentó su ecosistema tec-
nológico.

Además, organizó una nueva 
edición del Meet & Work 2025, 
con la participación de más de 
120 minoristas y 10 exposito-
res; y formó parte del roadshow 
del Comité Visit USA, entidad a 
la que se incorporó como miem-
bro oficial.

Tecnología para  
el crecimiento

Por otro lado, por primera vez 
Tour Vector participó como expo-
sitor en FIT, presentando su pla-

taforma integral y el nuevo mó-
dulo de reservas inteligentes que 
combina automatización, conec-
tividad API y diseño intuitivo.

Además, renovó su convenio 
con Universal Assistance y anun-
ció el lanzamiento de su motor 
global de alquiler de autos, con 

más de 50 rentadoras integra-
das; y de un nuevo módulo de 
experiencias y excursiones in-
ternacionales.

A la vez, en 2025 la empresa 
invirtió en inteligencia comercial, 
analítica avanzada y automatiza-
ción de procesos, además de im-
pulsar capacitaciones sobre he-
rramientas digitales, marketing 
online y gestión operativa.

“Cada paso tiene un propósi-
to: ayudar a las agencias a crecer 
y adaptarse a los nuevos tiem-
pos. La tecnología, usada con 
inteligencia y empatía, transfor-
ma a la industria turística”, seña-
ló Raúl Sagristani, director comer-
cial de Tour Vector.

Club Med: expansión en el Interior  
con ambicioso plan comercial

Tour Vector consolida su liderazgo en 
innovación para agencias de viajes

Club Med refuerza su 
presencia en el 
interior de Argentina, 
lanza su nueva 
campaña global con 
renovada imagen y 
promociona atractivas 
ofertas exclusivas.

Leonardo Petricca.

Raúl Sagristani.

https://argentina.ladevi.info/negocios/club-med-expansion-el-interior-del-pais-ambicioso-plan-comercial-n91012
https://argentina.ladevi.info/negocios/tecnologia-tour-vector-consolida-su-liderazgo-innovacion-agencias-viajes-n90961
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Vietur comunicó una nueva 
actualización en Newton, 

su motor inteligente de circuitos. 
Desde ahora, los usuarios pueden 
exportar cotizaciones en forma-
to PDF para todos los productos 
cargados, facilitando la gestión y 
el envío de presupuestos de ma-
nera más ágil y profesional.

Esta nueva funcionalidad se 
suma a las herramientas que ya 

estaban disponibles para com-
partir cotizaciones por Facebook, 
Twitter, WhatsApp, Telegram y 
correo electrónico, que siguen 
activas dentro de la plataforma.

“Sabemos que cada minuto 
cuenta en la atención al clien-
te. Con esta mejora, los agentes 
pueden generar documentos lis-
tos para enviar o imprimir en se-
gundos, manteniendo el forma-
to institucional de Vietur y de sus 
proveedores asociados”, señaló 
Agustín Koatz, responsable ge-
neral de Newton.

Vale recordar en el último 
año el equipo de Vietur dedicó 
más horas, recursos y esfuer-
zos a perfeccionar Newton: “In-
corporamos mejoras de rendi-
miento, nuevas integraciones y 
funcionalidades que responden 
a lo que nuestros clientes nece-
sitan”, aseguró Koatz.

Mahal Tour Operator conti-
núa ampliando sus pro-

puestas con el fin de que las 
agencias de viajes cuenten con 
un portafolio único y variado de 
experiencias exóticas. 

En ese sentido, para la tem-
porada 2026 la compañía pre-
senta una selección de atracti-
vos programas diseñados a me-
dida que reflejan su especializa-
ción en destinos memorables.

De esta manera, los mino-
ristas disponen de interesan-
tes opciones para ofrecer a sus 

pasajeros. Entre las alternati-
vas figuran:

• “India Colorida”.

• “Súper Japón”.

• “Malasia Clásica”.

• “Crucero por el Danubio”.

• “Despertar con los Incas”.
“Cada salida está pensada 

para que los pasajeros de las 
agencias vivan lo mejor de ca-
da destino con la seguridad, la 
creatividad y el respaldo de un 
equipo experto en viajes a me-
dida”, destacaron desde Mahal 
Tour Operator.

Agustín Koatz.

Vietur: nueva  
función en Newton

Mahal: viajes a medida 
para descubrir el mundo

https://vivaresortsbywyndham.com/es/
https://argentina.ladevi.info/negocios/vietur-incorporo-una-nueva-funcion-newton-su-motor-circuitos-n90834
https://argentina.ladevi.info/negocios/mahal-tour-operator-viajes-medida-descubrir-el-mundo-n90843
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Ubicado en la pintoresca 
bahía de Piscadera, el 
Curaçao Marriott Beach 

Resort ofrece a sus huéspedes 
una playa privada con acceso di-
recto desde las piscinas y áreas 
comunes. Su amplia franja de 
arena blanca, aguas cristalinas 
y oleaje moderado garantizan 
comodidad y privacidad, ideales 
para nadar o practicar deportes 
acuáticos.

De hecho, el resort también 
invita a disfrutar de actividades 
como esnórquel, kayak y paddle-
board en la bahía, así como bu-
ceo en el arrecife artificial, ex-
cursiones en catamarán y pes-
ca de altura. Para quienes bus-

can bienestar se ofrecen clases 
de yoga frente al mar y aeróbi-
cos acuáticos.

Unidades con vistas al 
mar y alta gastronomía

La propiedad fue diseñada 
para que las habitaciones –divi-
didas en tres categorías– ofrez-
can vistas espectaculares del 
mar Caribe.

Por otro lado, la experiencia 
gastronómica está pensada para 
integrarse con la playa. El Salty 
Iguana Ocean Grill, junto a la pis-
cina Harmony, ofrece comidas y 
snacks con servicio directo en la 
arena. Para disfrutar de un cóctel 
al atardecer, el Zala Gastro Loun-

ge y el Koi Kòrá Sushi Bar brindan 
ambientes sofisticados con vis-
tas al mar y a la piscina, mientras 
que el restaurante Çspice propo-
ne cocina internacional entre jar-
dines tropicales.

Arquitectura, cultura  
y hospitalidad

El Curaçao Marriott Beach Re-
sort se distingue por su fusión ar-
quitectónica entre la elegancia 
europea-neerlandesa y el colori-
do espíritu caribeño. 

Sus dos piscinas exteriores  
–Serenity Pool, infinita y solo pa-
ra adultos, y Harmony Pool, fami-
liar– ofrecen espacios diseñados 
tanto para el descanso como pa-
ra la diversión.

Asimismo, su ubicación es-
tratégica, a siete minutos del cen-
tro histórico de Willemstad, per-
mite combinar descanso con cul-
tura, compras y vida nocturna.

Así, el hotel atrae tanto a pa-
rejas como a familias. Las prime-
ras disfrutan de un entorno ínti-
mo, cenas frente al mar y atarde-
ceres memorables. Las segun-
das encuentran en el club infantil 
Green Turtle, las amplias habita-
ciones y los planes todo incluido, 
la unión perfecta para unas va-
caciones sin preocupaciones.

Curaçao Marriott Beach Resort: 
cada rincón pensado para disfrutar
Con playa privada, gastronomía caribeña y 
diseño de inspiración europea, el Curaçao 
Marriott Beach Resort redefine la experiencia 
frente al mar en la isla.

http://www.faevyt.org.ar
https://argentina.ladevi.info/manual-islas-y-playas/curacao-marriott-beach-resort-cada-rincon-pensado-disfrutar-n90551
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