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FIT 2025, LA CITA DONDE
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La 29° edicion de FIT no solo resistié los magullones del presente,
sino que batid récords de asistencia y citas de negocio, demostrando
que la necesidad comercial se impuso a la incertidumbre econémica.
El evento sirvié como radiografia de un mercado que opera a tres
velocidades. Se reaviva el debate sobre si el espectaculo del fin de
semana debe primar sobre la funcionalidad profesional. P/6
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Este es el nuevo
integrante de la
familia Beaches

Treasure Beach Village

Ya disponible para llegadas a
partir del 1° de marzo de 2026

Ofrece a tus clientes la mejor escapada
familiar en Treasure Beach Village

de Beaches’, la nueva villa de lujo en
Beaches Turks and Caicos.

Zambuillete en sinuosos senderos a través
del agua, flota en una piscina tipo laguna con
acceso de rampa infinita y come disfrutando
cada bocado para satisfacer todos tus
antojos. Y es que, con suites dignas de la
realeza de castillos de arena, cada estadia es
tan legendaria como la playa que la alberga.



http://www.sandals.es

El shutdown de EE.UU. registra
pérdidas multimillonarias en turismo

Tras dos semanas del shut-
down en Estados Unidos, el
Tourism Economics reveld que
Turismo pierde US$ 1.000 millo-
nes por semana debido a las de-
morasy cancelacionesdevuelos
y viajes entren, y el cierre de par-
ques nacionales y museos.

SHUTDOWN

LIBERTY ISLAND CLOSED.
NO FERRY SERVICE.
NO REFUNDS.

“Un cierre es un golpe total-
mente prevenible para la econo-
mia de viajes, y afecta a millo-
nes de viajeros y empresas”, se-
falé Geoff Freeman, presiden-
tey CEO de U.S. Travel Associa-
tion, quien advirtié que, de pro-
longarse el cierre, “es probable

que veamos filas mas largas de
laTSA,demorasy cancelaciones
devuelos, parques nacionalesen
mal estado y retrasos innecesa-
rios en lamodernizaciéndelain-
fraestructura de viajes”.

Por su parte, las principales
asociaciones de aerolineas han
pedido con urgencia reanudar la
marcha de la administracion, ad-
virtiendo que los controladores
aéreos, muchos trabajando sin
cobro, podrian abandonar su la-
bor porlanecesidad econémica.

Segln Reuters, el conflicto se
agudiza por el incremento de re-
portes de enfermedad entre per-
sonal esencial. Estadindmica po-
ne al sistema bajo fuerte tension
y amenaza con generar efectos
en cadenamas alla de las fronte-
ras de Estados Unidos, afectando
a la aviacién mundial.“

Inflacién: hoteles y
restaurantes registraron
el menor aumento del mes

En septiembre, la inflacién en
Argentinafuedel 2,1%, segln
el Indec, lo que marcé una leve
desaceleracién respecto de los
meses anteriores. El rubro Hote-
lesy Restaurantes volvié adesta-

carse, pero esta vez por haber si-
do el de menor incremento men-
sual,conapenas1,1%. Encontra-
partida, Transporte fue un factor
de presién.
Enlacomparaciéninteranual,

sin embargo, el rubro sigue mos-
trando unafuerte presiéninflacio-
naria:los precios delos servicios
gastronémicos y hoteleros acu-
mulan un aumento del 48,7% en
los ultimos 12 meses.

Radiografia
inflacionaria

En el desglose regional, el
NEA fue la zona con menor va-
riacion,conunleve 0,2%, seguido
por el Gran Buenos Aires, donde
el rubro Hoteles y Restaurantes
apenas avanzo 0,5%. Las demas
regiones también registraron in-
crementos moderados. En Cuyo,
los precios subieron 1%, mientras
quetantolaregién Pampeana co-
mo el Noroeste (NOA) mostraron
una variaciéon del 1,7%, en linea
con el promedio nacional.

En contraste, laPatagoniafue
la regién con la inflacién turisti-
ca mas elevada del mes (2%).<

En numeros
500 mil

turistas argentinos
visitaran Republica
Dominicana este aiio,
lo que representa un
crecimiento superior
al 80% respecto a
2024.

90

salidas grupales
concretara Juan
Toselli International
Tours este aino. Su
desafio para 2026
sera diversificar los
puntos de partida.

140 mil

personas ingresaron
al predio de La Rural
para participar de FIT
2025, un 5% mas que
en la edicion del
pasado aiio.

30%

de las ventas de
JetSMART
corresponden
actualmente al canal
de agencias de
viajes, contando con
distribucion GDS via
Sabre y Amadeus.

Comparti la ;
version e-magazine
de esta revista
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https://argentina.ladevi.info/actualidad/inflacion-turismo-hoteles-y-restaurantes-registraron-el-menor-aumento-del-mes-n90940
https://www.ladevi.info/actualidad/el-cierre-del-gobierno-estados-unidos-amenaza-paralizar-la-aviacion-n91063

Ranking mundiai
de pasaportes

EI estudio de Henley & Partners sobre la
jerarquiade los pasaportesinternacio-
nales marcé que los de Afganistan, Siria e
Irak conforman el top 3 de los que presen-
tan mayores restricciones de movilidad.

En Latinoameérica, los mejores posicio-
nados son:

e Chile (puesto 16 y acceso a 175 des-
tinos sin visa).

¢ Argentina (puesto 19y acceso a 169
destinos sin visa).

e Brasil (puesto 19y accesoa 169 des-
tinos sin visa).

e México (puesto 24 y acceso a 157
destinos sin visa).

¢ Uruguay (puesto 25y acceso a 156
destinos sin visa).

Despegar, entre las
marcas mas valiosas
del mundo

D espegar
ha sido re-
conocida co-
mo una de las
“World’s Best
Brandsof2025”
porlarevistaTl-
MEylafirmain-
ternacional de
datos Statista. La OTA fue destacada en
la categoria “portales de viaje” de la sec-
cion Hospitality and Travel.

Reconocimiento de marca, presencia
mediatica, favorabilidad, uso reciente y
lealtad son las cinco dimensiones que lo-
graron posicionarla.

“Esunhonorrecibir este reconocimien-
to, especialmente porque surge de la opi-
nion de miles de personas que confian en
nosotros al momento de viajar”, comento
Paula Cristi, gerente general de Despegar
para Argentina.'<:

Iberia: récord
historico de vuelos
semanales

En coincidencia con el 80° aniversa-
rio de sus vuelos entre Espafia y Ar-
gentina, Iberia aumentara su capacidad
en la ruta Madrid-Buenos Aires hasta al-
canzar un récord histérico de 23 vuelos
semanales.

El incremento se producird entre ju-
nio y agosto de 2026, periodo de verano
en Europa, cuando la aerolinea opera-
ré hasta cuatro vuelos los martes y do-
mingos.<:

Iguazu inauguro el
entro de Eventos

Puerto Iguazu inaugur6 el Centro de
EventosIryap(, resultado de unainver-
siénde Grupo CTHoteles cercanaalosUS$
30 millones, tras ocho afios de desarrollo.

El centro, con capacidad para 10 mil
asistentes, marca un salto cualitativo pa-
ra el turismo MICE provincial, permitiéndo-
le competir internacionalmente.

Ademas, tiene un estacionamiento para
600 vehiculosy suinfraestructura es adap-
table para congresos, ferias, exposiciones,
recitales y encuentros empresariales.'\”.

Delta Air Lines  _
celebro sus 100 aios
en Argentina

La aerolinea
realizé la ce-
lebracioén local
de su centena-
rioatravésdeun
agasajo a periodistas especializados que
tuvo lugar en los salones del Hotel Recole-
ta Grand. Fueron anfitrionas del evento So-
ledad Lago Rodriguez y Gabriela Cioccia,
directora de Comunicaciones para Améri-
ca Latina y gerente de Ventas para Argen-
tina, respectivamente, de Delta Air Lines.

Durante el grato encuentro, losinvitados
pudieron conocer la historia de la compa-
fiia y los planes para seguir ocupando un
lugar de privilegio en el contexto aeroco-
mercial en el mundo.

Trasrecordar los origenes de Delta, La-
go Gutiérrez puso en numeros la relevan-
cia de la aerolinea: mas de 5.500 emplea-
dosy operaciones en 1.000 destinos de 60
paisesconunaflotade 1.300 aeronaves. .
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Octubre finaliza
con tres workshops
regionales

=l
Carmen
Abad, de
ARAV.

Obregon,
de ACAV.

EI calendario de workshops de octubre
prosigue contres eventos:losde ARAY,
Aseavyt y ACAV. ARAV desarrollard la 74°
edicién de su evento el miércoles 22 de oc-
tubre en el Salén Metropolitano de Rosario.

Por su parte, el 72° Workshop de Asea-
vyt se celebraraal dia siguiente en los Salo-
nes del Puerto - Punta Firenze (Santa Fe).

Por ultimo, ACAV llevara a cabo su 64°
Workshop el 31 de octubre en el Centro
de Convenciones Cérdoba. Un dia mas
tarde tendra lugar la segunda edicién de
su iniciativa para todo publico: el Merca-
do de Viajes.'<:


https://www.ladevi.info/actualidad/ranking-2025-los-peores-pasaportes-del-mundo-y-como-se-ubica-latinoamerica-n91077
https://www.ladevi.info/traveltech/despegar-las-marcas-mas-valiosas-del-mundo-segun-time-n90911
https://www.ladevi.info/transporte/companias-aereas/iberia-alcanza-un-record-historico-vuelos-semanales-madrid-y-buenos-aires-n91053
https://argentina.ladevi.info/actualidad/iguazu-inaugura-el-centro-eventos-iryapu-y-catapulta-misiones-la-elite-del-turismo-mice-argentina-n90802
https://argentina.ladevi.info/transporte/delta-air-lines-cien-anos-conectando-estados-unidos-el-mundo-n90837
https://argentina.ladevi.info/workshop/workshops-turisticos-argentina-fechas-y-sedes-los-proximos-eventos-del-trade-n64800

== PRINCESS o discover crulses

Viajes inolvidables.
Ahorros insuperables.

hasta () hasta 3 %
OFF

3" & 4 TARIFA REDUCIDA

Salidas seleccionadas \

Antartida

2025/2026
ULTIMAS CABINAS

Transatlantlco

|i l Convierte tu

g ] SUiESNME  cruceroen e i
A 2 desde diarios
4 2 ' X TODO USD por persona

PRINCESSPLUS- = P S
B [/ dal < B INCLUIDO

Sistema de I iNavega a traves de cientos
reservas oniine. de cruceros y ofrece a tus —
Ya te has reglstrado’ clientes las mejores tarifas! =

3'%-\ Todas las reservas de Princess Cruises y Cunard en México se realizan a través de Discover Cruises

discover (- ——
Cruises  \ J @ -+ 54115274-1600 ) agencias@discovercruises.net discovercruises.net

Oferta valida para nuevas ofertas hasta noviembre 11, 2025. El descuento de hasta 40% off se calcula sobre las tarifas regulares sin otras promociones aplicadas. Descuento automatico de hasta $300 por persona: el
monto aplica de acuerdo al tipo de cabina y duracién del crucero. Los descuentos extras y beneficios para 3er y 4to pasajero aplican en salidas seleccionadas 2026 y 2027.

World Travel Momentum S.A, LEG 16.997 - CUIT 30-71061973-1


http://www.discovercruises.net

FIT 2025

FIT, la cita donde la crisis se
relegé y mandaron los negocios

La 29° edicion de la Feria Internacional de Turismo de América Latina
(FIT) no solo resistio los magullones del presente, sino que batié
récords de asistencia y citas de negocio, demostrando que la
necesidad comercial se impuso a la incertidumbre economica. El
evento sirvio como radiografia de un mercado que opera a tres
velocidades distintas y posiciono a la actividad como el “préximo
motor economico”. El debate sobre si el espectaculo del fin de semana
debe primar sobre la funcionalidad profesional, se ha reavivado.

E POR MARCOS LLOBET
Y MARCOS CASAL

redaccion13@ladevi.com

navez mas, FIT se desa-
rrollé en un contexto na-
cional de intensa incer-
tidumbre politica y severa crisis
econdmica. Sinembargo, enuna
sorprendente muestraderesilien-
cia,elbuenclimadelosnegocios
ylavoracidad comercial lograron
relegar la coyuntura econémica
al murmullo de los pasillos, sin
perjuicio de la agenda central.
La Rural fue un termémetro
del espiritu de una industria que,
a pesar de las adversidades, vol-
vié a demostrar que es un poten-
cial musculo de crecimiento pa-
ra el pais.
Por otra parte, la 29° edicidn
de FIT, que sera recordada por la

histérica participacién del presi-
dente Javier Milei, funcioné pa-
ra sacar unaradiografia del turis-
mo argentino.

Como en otras ocasiones, el
evento no estuvo exento de fric-
ciones internas, y se agrandé la
grieta respecto a si el “especta-
culo” y la puesta en escena del
fin de semana deben primar so-
bre la funcionalidad comercial.

Clima de negocios vs.
el ruido de la macro

Si bien la crisis econdmica
y sus ramificaciones —desde el
consumo retraido hasta las ten-
siones cambiarias— fueronunte-
ma dominante en las conversa-
ciones de pasillo, no fue lo sufi-
cientemente potente pararestar-
le dindmica aunaferia que priori-
z6 la concrecion comercial.

6 LA AGENCIA DE VIAJES | 20 DE OCTUBRE DE 2025 | ARGENTINA

El animo general de los em-
presarios se ubicé en una franja
de optimismo pragmatico. Im-
pulsados por las ventas al exte-
rior, el comun denominador de
los operadores hablé de un cre-
cimiento sostenidoy de doble di-
gito durante 2025.

A su turno, gerentes y ejecu-
tivos de grandes cadenas hote-
leras internacionales —varias de
las cuales realizaron agasajos y
eventos paralelos a la feria— se
mostraron “hiperagradecidos”
con el trade local por el volumen
de ventas generado.

En linea, ministros y secre-
tarios de Turismo de destinos
como Brasil, Aruba y Republica
Dominicana, entre otros, se ani-
maron a hablar de nimeros ré-
cords en cuanto a turismo inter-
nacional.

La esencia comercial de FIT
quedo evidenciada en el Centro
de Negocios auspiciado por La-
devi Medios. Este espacio fue un
punto neurdlgico para concretar
citasyreuniones. Dehecho,ame-
dida que avanz¢ el fin de sema-
na, y ante el creciente “griterio” y
volumen de la musica en los pa-
bellones abiertos, este “hub” se
transformé en el refugio de em-
presarios, funcionariosy dirigen-
tes que necesitaban un ambien-

Los numeros
de FIT

140 mil personas
ingresaron durante los
cuatros dias de feria
(+5%).

+40 mil visitantes
profesionales.

1.939 expositores
(+6,6% vs. 2024).

41.125 m?de

superficie total (+6%).

23 provincias
argentinas y CABA.

59 delegaciones del
exterior.

170 charlas en los
auditorios (+2%).

10.152 citas de

negocios (+38%).

Destacada
coberturay
produccion en
Ladevi.info

La participacionde La-
deviMedios no solo se nu-
trié de la presencia fisica
deunstandenlaferiay su
convocante Centro de Ne-
gocios. También pisofuer-
teatravésdesusportales,
dirigidos al segmento B2B
y al publico general.

Mas de 20 periodistas
cubrieronlos actos oficia-
les, recorrieron los pasi-
llos entrevistando a em-
presarios, funcionarios y
dirigentes, y entregaron
al trade las ultimas nove-
dades.

Durante los cuatrodias
del evento se realizaron
mas de 200 entrevistas y
se publicaroncercade 300
notas periodisticas que
generaron miles declicks.
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te propicio para cerrar acuerdos
y consolidar alianzas.

El discurso de Milei:
entre lamacroy el
escepticismo

Ante un auditorio colmado
que lo recibié con un tibio aplau-
so, el primer mandatario realizd
su habitual metadiscurso golpis-
ta,dondeubicé alos politicos co-
mo una clase Unica y responsa-
ble detodoslos males, enfatizan-
do nuevamente el “Riesgo Kuka”.

Durante su intervencién, Mi-
lei realizé un detallado y acerta-
do diagndstico sobre las necesi-
dades estructurales del turismo;
al tiempo que subrayé que no se
trata de un sector accesorio, si-
no “del préximo motor econémi-
co de Argentina”.

Enposdeello,declaré que se
debenimpulsarreformaslabora-

lesy fiscales para que el pais ga-
ne competitividad a nivel global,
enfatizando que la disciplina fis-
cal y la pulverizacién de la infla-
cién “nos llevaran a ser un pais
rico y préspero”.

Su mensaje, generd inme-
diatas repercusiones en las gre-
miales turisticas, que exigen ac-
ciones concretas mas alla de la
desregulacion, como eliminar
el impuesto al Cheque o Ingre-
sos Brutos (IIBB) sobre el volu-
men de venta; asi como reducir
el IVA para hoteleria (del 21% al
10.5%) para poder invertir, com-
petir contra la informalidad y ge-
nerar empleo.

Deya, Scioli y

Al Nowais: FIT

como vidriera
ElactoinauguraldeFIT fueun

escenario dereafirmaciény opti-

FIT Tech, un espacio que crece
a la par de la innovacion

En FIT, el pabellén FIT Tech oficié como vidriera del no-
table crecimiento del segmentotecnoldgico delaindustria.

El Centro de Negocios Turtech, que conto con la parti-
cipacion de mas de 20 firmas lideres y espacios de cowor-
king, potencié las oportunidades de negocios y dejo en-
trever que la adopcidn tecnolégica comienza a ser una
prioridad para el sector.

Ademas, el Travel Forum Latam celebré su décimo ani-
versario, reuniendo a mas de 60 speakers internaciona-
les para capacitar sobre innovacion, sostenibilidad, hos-
pitalidad, inversion y transformacion digital.

A una década de su creacién, el foro reafirma que la
innovacion ya no es una tendencia emergente, sino el pi-
lar estratégico sobre el cual se construye el futuro de la
comercializacion turistica.

mismo. Andrés Deya3, presidente
de FIT y Faevyt, lider6 la ceremo-
nia junto a Daniel Scioli y figuras
internacionales como la secreta-

ria ejecutiva electa de ONU Turis-
mo, Shaikha Al Nowais.

Deya destacé la “fuerza de
nuestro sector”, enfatizando que

La multiplataforma de Ladevi se robustece con IA y mas portales

LadeviMediosy Soluciones continda

robusteciéndoseen2025conlaincorpo-
racion de herramientas de Inteligencia
Artificial en todos los procesos de pro-
duccion de noticias, nuevos portales y
el cambio en la denominacién de su pu-
blicaciéninsignia. Asilo difundié duran-
te la dltima edicion de FIT en La Rural.

Las nuevas verticales
informativas

En pos de alcanzar nuevos hitos de
difusién enmomentos dondelos mode-
losdelenguaje LLM —tales como Chat-
GPT de OpenAi y Gemini de Google—
toman fuerza entre los usuarios como
instrumento informativo e interpelan
la labor periodistica, Ladevi apunta a
multiplicar el impacto de sus noticias.

De esta manera, ha creado nuevos
portales especializados que vehiculi-
zaran el contenido exclusivo generado
por Ladevi Medios con laayuda de ins-
trumentos avanzados de IA que faci-
litan el flujo de informacion entre por-
tales. A saber:

I'l ﬂ r‘.‘: -

22 periodistas de Ladevi realizaron mas de 200 entrevistas y publicaron 312 notas en
todos sus portales alcanzando las 63.247 lecturas. El Instagram @ladeviargentina sumo
732 seguidores gracias a sus acciones.

¢ TurismoyNegocios.com.
 Ladeviajes.com.
* HorecayNegocios.com.

Ladevi.info y Viajando.travel,
dos medios consolidados

Por supuesto, lamultiplataformade
Ladevi continda liderando la comuni-
cacion en el mundo del turismo a tra-
vés de sus dos portales mas consoli-
dados: Ladevi.info y Viajando.travel.

En 2024, Ladevi.info superé los 11
millones de paginas vistas, una marca
que la refrenda como lider en el seg-

mento B2B de la industria ante el mun-
do hispanohablante.

En este sentido, la difusion de noti-
cias se potencia y retroalimenta a tra-
vés de la revista Ladevi —editada en
version papel y e-magazine—-, el
e-Newsletter diario y las redes socia-
les, entre otras vias.

En tanto, Viajando.travel, el portal
de Ladevi destinado al publico viajero,
continda consolidandose mediante un
enfoque editorial que prioriza los con-
tenidos de relevancia para quienes es-
tan planeando su siguiente viaje.
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el turismo es uno de los motores
con mayor capacidad para gene-
rarempleoyoportunidades,y que
la feria es la prueba de esa po-
tencia. Scioli, por su parte, ase-
guro que estan dadas las condi-
ciones para que el pais “piense
engrande”y aproveche su poten-
cial turistico.

La presencia de Al Nowais,
coincidiendo con el Dia Interna-
cional del Turismo, elevd el nivel
diplomatico de la cita y subrayé
la importancia de Argentina en
la agenda global de la actividad.

La friccion “eterna”
del fin de semana

Los showsyespectaculosen
el pabellon Nacional,con musica
a un elevadisimo sonido, fue uno
de los temas candentes en las
conversaciones “off the record”.

La queja era casi unanime y
silenciosaparanoenojaralosor-
ganizadores: el ruido haciaimpo-
sible el simple hecho de charlar,
relacionarse de manera efectiva
y,enesencia,concretarnegocios.
Muchos operadores, empresa-
rios, dirigentes y hasta funciona-
riosrenegaron de esta dindmica.

El sentimiento es que tanto
a Faevyt como a las provincias
y la misma Secretaria de Turis-
mo no les habria interesado que
los prestadores forjaran ventas
efectivas, sino que se enfoca-
ron en los nimeros récord de
asistencia para salir en la tapa
de los diarios masivos, relegan-
do la esencia de la feria a un se-
gundo plano.

Los mas memoriosos recor-
daron la figura de Enrique Pepi-
no, expresidente de Ferias Ar-
gentinas, quien recorria los pa-
bellones de La Rural con un so-
németro para medir los decibe-
lesy sancionaraquienesnocum-
plian conlos estandares de volu-
men permitido.

La anécdota resuena como
una critica velada ala pérdida de

Andrés Deya.

un enfoque que priorizaba el pro-
fesionalismoy el negocio poren-
cima del espectaculo de masas.

Otro de los focos de conflic-
toidentificados porlos exposito-
res apunto contra las instalacio-
nes del predio ferial. Una de las
principales quejas se centré en
los costos y la calidad del servi-
cio de wi-fi, reportando que, a pe-
sar de los altos precios, la cone-
xion era deficiente incluso para
acciones basicas como el envio
de una foto por WhatsApp.

A ello se sumaron reproches
por el estado de los bafios, y por

los precios de los locales gastro-
némicos dentro del predio, exce-
sivamente caros.

El turismo argentino
a tres velocidades

FIT 2025 sirvié como una
suerte de placa radiografica del
complejo presentedelturismoar-
gentino,un sectorque operaave-
locidadesdivergentes,influencia-
do por la coyuntura econémica:

Turismo emisivo: tras un
boom comercial durante los pri-
meros siete meses del ano, el
flujo se estancé en agosto, pero
con el correr de la feria los ope-
radores denotaron un incipiente
despertar de los viajes al exte-
rior. La consigna era clara: “emi-
tir" ante la incertidumbre sobre
la estabilidad del délar y las fu-
turas regulaciones.

Turismo nacional: con un
consumo retraido por la alta in-
flaciony la pérdida de poder ad-

CAT Women Summit: liderazgo
femenino en Mar del Plata

En La Rural, la Camara Argentina de Turismo anuncié
la realizacion de una nueva edicion de su CAT | Women
Summit en Mar del Plata, el préximo 4 de diciembre. Im-
pulsada por la presidenta de CAT, Laura Teruel, la cum-
bre tiene como objetivo consolidar el papel de las muje-
res como “transformadoras del turismo” y fomentar un li-
derazgo ético, inclusivo y sostenible.

El evento destaca la importancia de la agenda de gé-
nero y la necesidad de una “CAT Federal” que integre las
opiniones de todas las camaras regionales. Teruel invi-
t6 al sector a ver al turismo como un “puente entre cul-
turas” y un motor para reducir las desigualdades. La ini-
ciativa busca revertir la baja representacién femenina en
puestos de alta direccién del sector.
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quisitivo, la demanda se mantie-
ne expectante. Destinosygobier-
nos apuestanfuerte pormedidas
de estimulo.

Turismo receptivo: para mu-
chos players del mercado glo-
bal Argentina sigue siendo per-
cibida como un destino caro de-
bido a la inestabilidad cambiaria
y la alta inflacién en ddlares. La
tarea pendiente sigue siendo la
de consolidar precios competiti-
vos y dar previsibilidad.

El espiritu de la feria

Los prestadores y exposito-
res se destacaron por stands
creativosy propuestasinnovado-
ras,marcando unnotable avance
tecnolégico y experiencial.

Volvié a sobresalir el sector
FIT Outdoor con atracciones co-
mo el simulador del Tren Solar
de Jujuy, un micro de Entre Rios
con experiencia inmersivay has-
ta la “mariposa divina” de Misio-
nes, una estructura para nifios.

Sin embargo, el premio ma-
yor se lo llevaron Rio de Janeiro
y El Calafate. Brasil sorprendié
a los visitantes con una réplica
del Cristo Redentor y por haber
montado una “vuelta al mundo”;
mientras que laempresanacional
Hieloy Aventurarecreé experien-
cias de realidad virtual con pan-
tallas inmersivas del Glaciar Pe-
rito Moreno.

A nivel comercial, las aeroli-
neas mostraron una mayor pre-
sencia, y se destacé el “buen”
acompafiamiento de las compa-
fiiasdecruceros. Las asistencias
al viajero volvieron a tener un lu-
gar protagonico.

Portugal, ;nueva
puerta de entrada
a Europa?

En su rol de Pais Invitado de
FIT 2025, el destino marco una
presencia estratégica con obje-
tivos clarosy ambiciosos. Segun
Bernardo Barreiros Cardoso, di-



FIT 2025

FIT rompe un maleficio de 29 aihos y por primera vez
un presidente participa del Acto Inaugural

Por primera vez en sus
29 afos de existencia, FIT
conto con la presencia de
un Presidente de la Nacion
en su acto de apertura. Ja-
vier Mileino solo asistio, sino
que también ofrecio un dis-
curso central donde abordé
la situacion macroeconémi-

ca del pais y realizé un diagnéstico sobre
las necesidades del sector turistico. Previo
a su participacion, el mandatario mantuvo
una reunion con Andrés Deya, presidente
de FIT y Faevyt, a quien le transmitié que
el turismo es un componente fundamental

rector de Visit Portugal, el desti-
no busca consolidar el notable
crecimiento del 20% en el merca-
doargentinoregistrado este afio.

El plan central es dejar de ser
vendido como un mero “agrega-
do” de circuitos por Espafa pa-
ra posicionarse como un destino
completo y auténomo.

Para lograrlo, el anuncio mas
relevante fuelaintenciénde abrir
una oficina de representacion en
Buenos Aires con alcance regio-
nal; mientras que la falta de vue-
los directos con TAP sigue sien-
do un desafio.

Balance, cifras y el
futuro de FIT 2026

“Los numeros fueron contun-

©
SALIDAS
GRUPALES

2026/2026 -

RO R{Y

dentes: laferia bati6 récords con
mas de 140 mil visitantes, entre
publico general y profesionales”,
comunicarondesde Faevyt; mien-
tras que desde la SecTur agrega-
ron: “Fue un evento superador e
histérico”.

El evento conté conla partici-
pacion de 55 paises, las 23 pro-
vincias argentinasylaCiudad Au-
tonomadeBuenos Airesenel pa-
bellén Nacional.

Asi, la feria cerré con un 5%
mas de visitantes que en la edi-
cién anterior; mientras que hu-
bo 1.939 expositores y 41.125
m?2 de superficie total, un 6,6% y
6% de crecimiento vs. 2024, res-
pectivamente.

La dimensién comercial se

de su politica de Estado, y lo
considera un actor vital para
impulsar el crecimiento eco-
nomico de Argentina, lagene-
racion de empleos y el ingre-
so de divisas.

Cabe recordar que el pri-

mer presidente envisitar la fe-
ria fue Mauricio Macri, quien
realizé unafugazvisitaalaedicionde2018.
El paso del entonces mandatario por La Ru-
ral duré apenas cinco minutos y fue catalo-
gado como poco significativo en conteni-
do material, ya que no incluyé anuncios ni
declaraciones trascendentes.

vio reafirmada por el éxito de
las Rondas de Negocios, don-
de se generaron 10.152 citas,
loquerepresentaun crecimien-
to del 38% respecto a la edi-
cién pasada, con la participa-
cién de 38 compradores y 329
vendedores.

De cara al futuro, la organiza-
ciényapusoenmarchalamaqui-
nariaparala302ediciéndel even-
to: FIT 2026 se celebrara del 26
al 29 de septiembre y Republica
Dominicana sera el Pais Invita-
do de Honor.

“Ya tenemos el 40% de la fe-
ria reservado para la edicién del
afio préximo, lo que confirma el
graninterés de expositores”,con-
cluyé Deyé.<:

» MOLTIPLES DESTINOS

» EXPERIENCIAS INOLVIDABLES
* RECEPTIVOS ESPECIALIZADOS
« SERVICIOS DE CALIDAD

CONOCE TODAS NUESTRAS PROPUESTAS

0 [Te] E-Te [V]]

Regreso
historico:
Mendoza
sede del 51°
Congreso de

Faevyt

Trasunadécadadees-
pera, la capital del enotu-
rismo, Mendoza, fue con-
firmada durante FIT como
sede del 51° Congreso de
los Agentes de Viajes de
la Federacion, a celebrar-
se el 27,28 y 29 de mayo
de 2026.

Esta decisidn, segun
Andrés Deya, reafirma el
caracterfederal eitineran-
te del evento, destacando
a Mendoza como un des-
tino clave para el turismo
nacional y un marco ideal
para el segmento MICE.

La cita no solo busca-
ra superar los récords de
asistencia de ediciones
anteriores, sino que ofre-
cera a los agentes de via-
jes una plataforma cru-
cial para debatir tenden-
cias de mercado, estrate-
gias comerciales y explo-
rar nuevas oportunidades
deconectividady corredo-
res turisticos en Argenti-
na, consolidando a la ca-
pacitaciéon como eje cen-
tral del sector.

www.grupo8.com.ar
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Civitatis se fortalece en Argentina
y apuesta por nuevos destinos

ivitatis consolidasurela-
cion con el mercado ar-
gentino, uno de los mas
relevantes a nivel internacional.

“Desde 2009, Argentina ha
sido nuestro segundo mercado
mas importante. El afio pasado
mas de 500 mil argentinos reser-
varon connosotrosy esteafioes-
peramos llegar al millén”, explicé
Alberto Gutiérrez Pascual, funda-
dor y CEO de Civitatis, quien es-
tuvo acompafiado por Veronica
delscarAlonso, directoraB2B de
la empresa.

“Estar en FIT es simbolo de
nuestra apuesta por Argenti-
na. Queremos que crezca co-
mo mercado emisor y también
como destino turistico. Somos
los primeros interesados en
que Argentina despegue”, afia-
dié Gutiérrez.

La empresa lider mundial en tours,
excursiones y actividades destaca el
potencial del mercado, su crecimiento global
y las oportunidades de colaboracion local.

sjando

ADEVI
APACITA

Un mercado
estratégico

Lapresenciadelosdirectivos
da cuenta de la importancia de
Argentina como mercado, sien-
do uno de los cinco mas impor-
tantes a nivel mundial.

En ese sentido, la estrategia
de la empresa no se centra solo
enaumentarlacantidad declien-
tes argentinos, sino en sumar ca-
davezmads propuestasentodoel
pais, ratificando de esta manera
su compromiso federal.

+ GRUPALES CONESTILO

MARRUECOS
CONESTILO

JAPON

“El viajero argentino disfru-
ta de museos, recorridos cultu-
rales y actividades urbanas, con
tendencias muy similares almer-
cado espafiol”, destacé De Is-
car Alonso.

Expansion B2B y
acuerdos locales

El area B2B de Civitatis dupli-
c6 sured de agencias asociadas
en el Ultimo afio. La empresa tra-
baja junto a operadores y autori-
dades de turismo en Argentina
para potenciar la promocién de
destinos y sumar nuevas activi-
dades a su plataforma.

“Los destinos argentinos tie-
nenmuchisimo porofrecer. Nues-
tro papel es darlesvisibilidad glo-
bal y ayudar a los operadores lo-
calesallegaramasviajeros”,con-
cluy6 De Iscar Alonso.

EUROPA

CON ESTILO
25dias /<22 noches
24 de Abril 2026

peL USD 6.805

EUROPA
LOW COST

19 dias /< 18 noches
10 de Julio 2026

Y COREA

CONESTILO

NOCHE EN EL :
1
22dias /¢18noches |
]
I
]
L]

1
]
DESIERTO :
10 dias /< 07 noches 1
: 10 de Abril 2026

1

1

558

20 de Marzo 2026
peL USD 3.983.-

jReserva el2026 TR s Y :

a valores del 2025k Europa Occidental, Central e Ib

Los mejores Circuitos al mejor precio | — —
iPara mas informacidn contactanos!

Qe es4 152751010 @ MNBPA.ws |EstiloPlus

MAYORISTA DE VIAJES
ACLARACIONES. Precios por persona en base doble, expresados en dolares, pagaderos en pesos argentinos al cambio del dia. Las tarifas expuestas no
incluyen percepcion de impuesto a las ganancias (RG 5463/23), que debera ser aplicado en funcidn de la forma de pago elegida (Decreto 99/2019 y
resoluciones subsecuentes).Exclusivo para agencias. Operador responsable: EstiloPlus (Premium Plus SA).

peL USD1

EVT Leg. AT
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Una nueva era
NDC comenzo

Conocé al equipo

Mar, 11 de Nov
Hora : 10.30hs

Sumate al webinar aqui


https://www.tucanotours.com.ar/

FIT 2025

Caluch Viajes: servicio premium y

campanas para Brasil y P

Caluch Viajes
presento su
propuesta 2025-2026
con campaiias para
Brasil y Patagonia,
enfocadas en la
calidad, fidelizacion y
tarifa congelada.

urante FIT, Caluch Via-

jes lanz6 sus dos gran-

des campaiias para la
temporada 2025-2026: Opera-
cion Brasil y Patagonia Conge-
lada, con productos enfocados
en la calidad, el conforty una es-
trategiadefidelizaciéon sostenida
por 50 afios de trayectoria inin-
terrumpida.

“Nuestra propuesta incluye
buses 100% cama con servicio
premium a bordo, desde almuer-
zos completos hasta whisky de
12 afios y bombones selectos”,
sefald Juan José Vaschetto, ge-
rente general de Caluch Viajes.

Esta experiencia de alta ga-
ma traslada estandares aéreos
al formato terrestre, fortalecien-
do el diferencial frente a com-
petidores.

Operacion Brasil y
Patagonia Congelada

La campafia Operacion Bra-
sil se enfoca en destinos clasi-
cos como Canasvieiras, Cambo-
rii, Bombinhasy Torres, con sali-
das desde Buenos Aires, La Pla-
ta, Rosario y Santa Fe.

El objetivo es captar al turis-
ta que busca descanso y desco-

- Bl Wl B W B LI

oV r__gjis! _ﬁ‘mm

fRKEHUD

Viaja

) ies =

nexion, con experiencias comple-
mentadas por shows exclusivos
para los pasajeros.

Por su parte, Patagonia Con-
gelada permite reservar viajes
al sur argentino con tarifas fijas
hasta abril de 2026, facilitando
la planificacion.

Lositinerarios incluyen even-
tos estacionales como la flora-
cién de tulipanes en Esquel y
la temporada de peonias, jun-
to con cupos aéreos a destinos

atagonia

emblemadticos como El Calafate
y Ushuaia.

Publico objetivo y
vision a largo plazo

Segun Vaschetto, el perfil ti-
pico de su cliente “es un viajero
instruido que ya conoce el valor
de un producto premiumy busca
coherenciaentreloprometidoylo
entregado. Caluchnosueleserla
primera experiencia de un viaje-
ro, pero si suele ser la definitiva”.

Esafilosofiasetraduceenun
alto indice de recompra y en un
vinculo fidelizado.

Ademas, laempresa anuncio
su préxima apuesta: Bookinear,
un motor de busqueda que inte-
grara alianzas con alojamientos
entoda la Argentina, fortalecien-
do su posicionamiento en el mer-
cado receptivo.<:

La Quebrada suma colores.

Veni a vivir la primavera enel Tren Solar.

agencias@trensolar.com.ar

% +54 388 575-7324

& www.trensolar.com.ar
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< SUDAMERIA

Una nueva experiencia en tu
gestion de aéreos

VirtualDes

Una plataforma testeada y segura Conectividad NDC & GDS

VirtualDesk es una solucién Acceso nativo tanto a contenido NDC

consolidada, desarrollada por como a los principales GDS,

expertos de la industria y disehada garantizando disponibilidad en tiempo

para cumplir con los mas altos real de tarifas, inventario y servicios

estandares de seguridad (PCI-DSS complementarios.

compliant), garantizando

la proteccion de los datos Interfaz intuitiva y disefio renovado

de tus clientes en todo momento. Gracias a las actualizaciones continuas
de disefio de VirtualDesk,

Automatizacion 24/7 la plataforma es mas intuitiva y

Emisién, reemision y gestion de visualmente atractiva, lo que acelera

reservas sin pausas, operando todos la curva de aprendizaje y mejora

los dias del afio para captar ventas la experiencia de usuario en cada paso.

en cualquier huso horario y reducir
los tiempos operativos de tu equipo.

Capacitate y pedi
tu usuario escaneando v
elQR

\ ~~ by Sudameria >

Sudameria Incoming Solutions SRL www.sudameria.com virtualdesk@sudameria.com.ar

Cat. E.V.T. Legajo 11776 Disp. 328 ® @sudameriatravel +54115218 - 6619


https://wiki.sudameria.com/books/virtualdesk-wings
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Universal Assistance celebra
45 anos e innova con |A

n el marco de su 45° ani-

versario, Universal Assis-

tance vivié una edicion de
FIT marcada por la innovacién y
la cercania con sus socios es-
tratégicos.

“Laferia sigue creciendo afio
aafio,conunagran participacion
del publico y de las agencias de
viajes”, destacaron Ivana Sarzy-
nski,gerente comercial;y Leonar-
do Napal, country manager Ar-
gentinade Universal Assistance.

Entre las novedades, la firma
presenté un escaneo de bienes-
tar con inteligencia artificial dis-
ponibleensuaplicacién. Através
de untesteo facial, los pasajeros
pueden obtener parametros co-
mo presién arterial, frecuencia
respiratoria, cardiaca y niveles
de estrés.

En este orden, manifesté que

HOTELS & RESORTS

BAHIA PRINCIPE

Con las agencias de viajes como aliadas,
Universal Assistance present6 un escaneo de
bienestar con inteligencia artificial y destacé
su crecimiento junto a las empresas.

el servicio médico sigue siendo
el eje central delacompaifiia, que
atiende el 80% delos casosrepor-
tados porviajeros. Alrespecto, la

Riviera Maya

Bahia Principe Luxury Akumal
Salida: 20 de Noviembre

usd 2100

+IMP usd 218

campafia “Te Cuesta Cero’refuer-
za el beneficio de que los gastos
médicos en el exterior son asu-
midos por Universal Assistance,

evitando desembolsos por parte
de los pasajeros.

Napal coment6 que laempre-
sa apuesta fuerte a la digitaliza-
cion: “La app permite autoges-
tién de casos en viaje, geoloca-
lizacion, telemedicina con rece-
ta digital y coordinacién de visi-
tas médicas”.

Programa Rewards

Universal Assistance lanz6
en 2024 el programa Rewards,
queyasumamasde2.500 agen-
tes beneficiados: “Lo pensamos
como un reconocimiento a la fi-
delidad y una forma de motivar
a los profesionales en su labor
diaria”.

“Trabajamos como socios es-
tratégicos de las agencias, que
representan el 80% del market
share”, coincidieron, para con-
cluir: “Este afio realizamos mas
de 100 capacitaciones junto a
operadores, aerolineas y desti-
nos, porque escucharalmercado
es parte de nuestra filosofia”.<e

Asistencia al viajero Universal Assistance _
Punta Cana

Bahia Principe Grand Punta Cana
Salida: 19 de Noviembre

)

usd 1450 |

+IMP usd 222

TARIFAS: Por persena, comisionables, cofizadas en base doble, VUELOS: Salidas confirmadas con Sky Airling, incluye articulo personal y equipaje de bodega hasta 23kg. Rutas: AEP/LIMY/PUNLIN/AEP - EZE/LINY/CUNJLINAER. No permite cambios i devolucidn, HOTELES: Méxics, Riviera Maya,
Bahia Principe Luury Akumal habitacidn cateqoria Suite Premium. Repdbiica Dominicana, Punta Cana, Bafia Principe Grand Punta Cana habitacion categoria Jr Suite Premium. TRASLADDS: de entraa y Salida, en servicio requiar, ASISTENCIA: Universal Assistance producty Value por USD 80.000.
Mplica para pasajeros hasta 70 afos, & partir da 71 afes, consultar adicional, NO INGLUYE: VA, pastos administratives ni gastos de reserva, consultar, Para pagos en pesos argentings deberd abonarsa el 30% en conceplo de percepeitn RG4815, Operador responsable Trayecta Ung SA - Guit
30-T1114640-3, Leg. 16469 Disp. 1640, Consultd con tu agencia de confianza por ésta y otras salidas confirmadas para 2025 y 2026

caribe@trayectouno.com.ar | trayectouno.com.ar | +5411 7078 7801
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FIT 2025

Tucano Tours: anticipo de su nueva
plataforma integral para agencias

n el marco de FIT, Tuca- - Tycano Tours anticipd su nueva plataforma
digital para agencias en FIT. Integracion de
productos, IA y personalizacion de la oferta.

no Tours anuncié el desa-

rrollo de unanueva plata-
forma que centraliza servicios,
incorpora inteligencia artificial
y busca transformar la comer-
cializacion para agencias mi-
noristas.

Gerardo Nizetich, project ma-
nager de Tucano Tours, explicé
que la compaiiia decidio inver-
tir en un sistema innovador que
acompafie el proceso de trans-
formacidéndigital de susclientes:
“Tomamos la decisiéndeinvertir
enposdeayudaranuestrosclien-
tes a ir adoptando estos nuevos
modelos de comercializacion”.

El nuevo portal
Lainiciativabuscasimplificar

el acceso a contenidos diversos

bajo una Unica plataforma: con

europa'@;

DELICIAS DE

TURQUIA'Y DUBAI
SEMANA SANTA

DELICIAS DE
PORTUGAL Y
ESPANA £Ux¢

HOTEL COM

EUROPEANDO XL

iEN OFERTA!

este desarrollo, las agencias po-
dran acceder a aéreos, hoteles,
traslados, actividades y paque-
tes desde un Unico sitio.

El lanzamiento estd previsto
para noviembre, bajo una marca
distintivaque Tucano Tours anun-
ciara oportunamente.

USD 2.500

+ Imp, USD 1.100 en Doble

SALIDA 21/03/26
14 noches

USD 5.000

+ Imp. USD 1.350 en Doble

SALIDA 19/04/26
16 NOCHES

USD 3.250

+ Imp. USD 1.150 en Doble

SALIDA 21/05/26
18 noches
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SegunNizetich, el sistemaim-
plementara principios de machi-
ne learning, con la capacidad de
personalizar y ofrecer paquetes
de viaje en base a preferencias
y comportamientos de compra.

En este sentido, el ejecutivo
enfatizé que uno de los principa-

%A« 'IONO(EHES
TURQUIA

Salida Grupal de Mujeres

lesobjetivos eslograruna “smart
offer” que anticipe las necesida-
des del cliente final.

Asimismo, el project mana-
ger aseguré que, mas alla de los
avances, Tucano Tours continua-
ra ofreciendo el modelo tradicio-
naldeatenciénalosagentes que
lo requieran.

“Seguiremos ofreciendo so-
luciones legacy para no excluir
a quienes aun no adoptan plena-
mente la digitalizacion. La estra-
tegiaapuntaaacompafiaracada
agencia en su proceso de evolu-
cion, sin dejar de lado sus mode-
los de negocio actuales”, asegu-
ré Nizetich.

Por ultimo, vale mencionar
que la compafiia también parti-
cip6 de FIT Tech para comunicar
sus innovaciones y la vision so-
brelatecnologiaenel negocioﬂ:

—E{(agb—\/’gaw—

+ IMP. USD 1.500 EN DOBLE

% o 12 NOCHES
CROACIAY
ESLOVENIA

Salida Grupal de Mujeres

~ +IMP. USD 1.250 EN DOBLE

DUBAI

Salida Grupal de Mujeres

+ IMP. USD 1.150 EN DOBLE
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asistencia al viajero

iFELICIDADES!

' GANADORES DEL SORTEO

Mandai Travel - Santa Fe
Navital - Mar del Plata

GRACIAS A LAS AGENCIAS DE TODO EL PAiS POR PARTICIPAR


https://sistemacoris.com/

FIT 2025

Grupo BRT invita a descubrir
Brasil con un especialista

ario Martinez —direc-

tor de Grupo BRT Ar-

gentina— celebré la
primera participacion de la em-
presa en FIT teniendo actuacion
propia en nuestro pais.

“Para nosotros es muy im-
portante poder conversar con
los agentes de viajes, escuchar
sus necesidades y mostrarles
toda nuestra oferta en Brasil”,
destacé.

Oferta para el
mercado argentino
En este sentido, Grupo BRT
promovié sus salidas garanti-
zadas para el verano 2026 ha-
cia Porto Seguro, Florianépolis
y Rio de Janeiro, con cupos aé-
reos desde Buenos Aires.
Ademas, impulsa la venta
de destinos alternativos como

E'E..r

TUS VENTAS PUEDEN LLEVARTE A
VIVIR UNA EXPERIENCIA DE LUJO

BRT presento su propuesta de calidad en
Brasil, con cupos al Nordeste y la invitacion a
explorar destinos menos conocidos.

Amazonas, Bonito y Rio Quente,
con propuestas disefiadas para
un pasajero que busca experien-
cias diferentes.

“BRT se caracteriza porla ca-
lidady la personalizacién. Impul-
samos negociaciones exclusi-

vas, trabajamos con tecnologia
propia y contamos con presen-
ciaenunas 30 ciudadesdeBrasil,
lo que garantiza soporte local en
cada destino”, subrayé el directi-
vo, entre algunas de las ventajas
de trabajar con BRT.

Expectativas
de crecimiento

Asi, con 50 afios de trayec-
toria en Brasil y una red de casi
3.000 agencias que comerciali-
zan sus productos mensualmen-
te, lacompafiia apuesta fuerte al
mercado argentino.

“La expectativa es crecer de
manera sélida, con nuestra ofici-
naen Puerto Maderoy un equipo
local que da soporte a las agen-
cias y seguridad a sus pasaje-
ros”, indicé Martinez.

Por su parte, los ejecutivos
Robson Correa, gerente de Ven-
tas de BRT Operadora; y Jaque-
line Rodrigues, directora comer-
cial; remarcaron otro diferen-
cial de la compaifiia: “No aten-
demos pasajeros directos: es-
tamos 100% enfocados en las
agencias. Nuestra prioridad es
acompanarlas con herramien-
tas dagiles, negociaciones exclu-
sivas y la seguridad de una em-
presacon casicinco décadasen
el mercado”.“%
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SOLO PARA AGENCIAS QUE VENDAN CARIBE CON SALIDAS 2025 [

. N - ¥

PREMIO PRINCIPAL: ESTADIA PARA DOS PERSONAS EN EL HILTON PILAR
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https://organfurcentraldecruceros.com/
https://argentina.ladevi.info/negocios/grupo-brt-cupos-al-nordeste-y-la-invitacion-descubrir-mas-brasil-un-especialista-n90097

u universal
assistance

A company of @ ZURICH

Chequeode
Bienestar IA

Ahora con nuestra APP puedes analizar en segundos
tu estado general a través de la cGmara con
Inteligencia Artificial incluido en coberturas premium®*.

No reemplaza una consulta médica profesional.

[ Resultodo de bienestar w

< Escaneando... LA
i i . Facil.
H - / I 2 ::'-fﬂ pido,
\ 9/10 :
= _ Preventivo.

|\
7\
.J,.‘/
Centra tu rostro en la cGmara é - 4
¢ —
DISPONIBLE EN a6

*Incluido a partir de Maximum, Exclusive y Million.


https://www.universal-assistance.com/ar-es/partners.html
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AVIANCA

Fuerte crecimiento
en Argentinay
42 frecuencias
que consolidan su

liderazgo regional

David Aleman.

Con mas pasajeros transportados que en 2024, y 42 frecuencias semanales que
conectan con Colombia y Ecuador, Avianca consolida su posicionamiento en Argentina.

n dialogo con Ladevi Me-
Edios y Soluciones, David

Aleman, director de Ventas
de Avianca para Suramérica y
Colombia, serefirid al presentede
lacompaiiiaaéreaenelmercado
argentino,donde ha experimenta-
do un marcado crecimiento con
relacion a la actividad de 2024.

—¢De qué manera se perfilan
los resultados de Avianca en
20257

—Hasta junio transportamos
17,6 millones de pasajeros, con
un 98,35% de cumplimiento en
los vuelos. Dentro de ese con-
texto, en Argentina movilizamos
300 mil pasajeros, un 64 % mas
que en 2024 y con un 99 % de
cumplimiento, fortaleciendo la
conexion con mas de 80 destinos
en América y Europa.

—-De esos 300 mil pasajeros
argentinos, ;cuales fueron los
destinos predilectos?

- Predominan el Caribe -
Aruba, Punta Cana, Curazao,
Cancun, San Andrés—, Estados
Unidos, especialmente Florida;
y Europa —Madrid, Barcelona,
Paris, Londres—, todos con c6-

modas conexiones via Bogota.
Ademas, este afio sumamos
Tampa y Dallas a la red.

Business Class y
relacion con agentes
—¢En qué consiste la Busi-
ness Class desde Argentina?
—Escuchamos las sugeren-
ciasdelosclientesylanzamosla
Business Class Américas paralas
rutas continentales; e Insignia by
Avianca, para los vuelos a Euro-
pa. La Business Class Américas
incluye asientos Premium, comi-
das, bebidas, check-iny abordaje
prioritario, acceso a lounges y
10 millas Lifemiles por délar. En
tanto, la Insignia ofrece asientos
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Flatbed 180°, pantallas de 16",
ment del chef Alvaro Clavijo y
muy sofisticados amenities.

Mas de 500 mil pasajeros
ya las eligieron en el primer
semestre.

—¢Habra novedades en co-
nectividad al cierre de 2025?

—Tenemos una apuesta muy
interesante para el cierre del afio,
yaqueconlaentradaenoperacion
de Aeroparqueen 2024y Cordoba
en2025,completamos unaoferta
de seis rutas directas desde Ar-
gentina: Ezeiza a Bogotd, Quito,
Guayaquily Medellin; Aeroparque
aBogotd,y CérdobaaBogota,con
unaofertatotal de 42 frecuencias

a la semana que conectan con
Colombia, Ecuador y mas de 25
paises a los que volamos.

-¢Y se proyectan nuevas
rutas para 2026?

—Si. Vale recordar que en
2025 lanzamos mas de 10 rutas
nuevas, entre ellas Tampa, Da-
llas, Fort Lauderdale, Monterrey,
Belém y Miami. En ese sentido,
vamos aseguirevaluandonuevas
oportunidades.

—En cuanto a la relacién con
las agencias de viajes, ;como
puede definirla?

—Excelente. Son un socio
estratégico, especialmente en
el Cono Sur, donde muchos pa-
sajeros compran por este canal.
Trabajamos coordinadamenteen
beneficio del cliente.

—Parafinalizar, ;c6mo avan-
za el patrocinio con Conmebol?

—Muy exitoso. El fatbol co-
necta a millones de personas y
estamos orgullosos de apoyar
todaslas competencias acercan-
do a los hinchas a los destinos
del continente donde sedisputan
los encuentros.“s


https://argentina.ladevi.info/c90603
https://www.youtube.com/user/aviancachannel
https://www.instagram.com/avianca/?hl=es-la
https://es-la.facebook.com/aviancaglobal/
https://x.com/avianca
http://www.avianca.com

Destinos
Europay

~ Exéticos

e
L™,

; Para unas vacaciones en playas de arena blanca
. y aguas cristalinas con todo incluido, los resorts
25 de Club Med son la opcioén ideal.

- Condestinos en lugares paradisiacos como
g ~ el océano indico y las costas mas espectaculares
A de Europa, ofrecen una experiencia de lujo relajada,
~ rodeada de naturaleza y actividades para todos

~ los gustos.

-

 Para més informacién: 0810 112 2633
promocion.ar@clubmed.com | https://cmta.pro.clubmed/

e .



https://cmta.pro.clubmed/

f¥) MULTITRAVEL.COM

VUELO CHARTER
~EXCLUSI

&= CUBA ) anocre
c AYO L ARGO SALIDAS DICIEMBRE: 30 SALIDAS FEBRERO: 03,10, 17, 24

SALIDAS ENERO: 06,13,20,27 SALIDAS MARZO: 03,10

Hotel StarFish

(Allinclusive)

Traslados
In/Out

Vuelo Charter
Exclusivo

Marzo

USD1598 USD 1415 USD1598 USD 1415

+USD 223 imp. +USD 186 imp, +USD 223 imp. +USD 185 imp,

Enero Febrero

USD1598 USD 1415

+USD 223 imp. +USD 185 imp,

FAMILY PLAN DaL FAMILY PLAN DBL FAMILY PLAN

USD1780 USD1664 USD1780 USD1664 USD1780 USD 1664

+USD 223 imp. +USD 213 imp. +USD 223 imp. +USD 213 imp. +USD 223 imp. +USD 213 imp.

VARADERO

Sol Caribe Beach

(All inclusive)

Hotel Memories
(All inclusive)

SALIDAS ENERO: 01,08,15,22,29 SALIDAS MARZO: 05,12
SALIDAS FEBRERO: 05, 12,19, 26

Marzo

FAMILY PLAN

USD 1668 USD 1559

+USD 223 imp. +USD 227 imp.

Febrero

FAMILY PLAMN D8L FAMILY PLAN DBL

USD 1668 USD1559 USD1668 USD 1559

+USD 223 imp. +USD 227 imp. +USD 223 imp. +USD 227 imp.

Enero

FAMILY PLAN

USD 1803 USD 1668

+USD 225 Imp. +USD 214 imp,

FAMILY PLAN

USD1803 USD 1668

FAMILY PLAN

USD 1803 USD 1668

+USD 223 imp. +USD 24 imp,

Grand Memories
(Allinclusive)

FAMILY PLAM

USD2183 USD 1953

+USD 223 imp.

Melié Internacional
(All inclusive)

LA HABANA + VARADERO

Hotel

Sol Caribe Beach (Al)
Trip Habana Libre (DES)

Enero

FAMILY PLAN

USD1718 USD 1609

USD 1853 usnﬂ;zm

+USD 223 imp.

Grand Memoaries (Al)
Memories Miramar (DES)

FAMILY PLAMN

USD 2233 USD 2003

+USD 223 imp. +USD 223 imp.

Melia Internacional (Al)
Sevilla (DES)

FAMILY PLAN

USD 2183 USD 1953

+USD 214 imp,

FAMILY PLAN

USD 2183 USD 1953

*USD 223 imp. +USD 204 imp,

SALIDAS ENERO: 01,08,15,22,29 SALIDAS MARZO: 05,12

SALIDAS FEBRERO: 05, 12, '19, 26

Febrero

DL FAMILY PLAN

USD 1718 USD 1609

#USD 223 imp. +USD 223 imp.

DEL FAMILY PLAN

USUSIEQ'!Q‘,SS USD 1718

+USD 223 imp.

Marzo

DBL FAMILY PLAN

USD 1718 USD 1609

+USD 223 imp. +USD 223 imp.

bBL FAMILY PLAN

USD1853 USD 1718

5D 223 imp. +USD 225 imp.

FAMILY PLAN

USD 2233 USD 2003 USD 2233 USD 2003

USD 223 imp.

USD 223 imp.

Traslados

5 7 Noches

SALIDAS ENERO: 05, 12,19, 26
SALIDAS FEBRERO: 02, 09,16, 23

In/Out

&
(<) MEXICO s

Hotel Dos Playas Faranda SE;H:WS 4 US DCi—‘L -

CANCUN (All inclusive) +USD 226 imp. +USD 226

SALIDAS MARZO: 02, 09

Febrero Marzo

baL cPL DBL CPL

USD 1784 USD 1784 USD 1784 USD 1784

+USD 226 imp. +USD 226 imp. +USD 226 imp. +USD 226 imp.

USD 2099 USD 1965 USD 2099 USD 1965

+USD 226 imp. +USD 226 imp, +USD 226 imp. +USD 226 imp.

Enero

USD 2099 USD 1965

+USD 226 imp. +USD 226 mp.

Viva Maya By Wyndham
PLAYA DEL CARMEN (Al inclusive)

Operador Responsable: Multitravel S.A EVyT(legajo 18095) -~ CUIT N° 30-71696930-0.~ Maipu 311, Piso 17, Caba. Tarifas por persona expresada en dolares estadounidenses,
comisionables 12 %. No incluye Gastos administrativos 2%, iva 2,1%. 01 equipaje en bodega de hasta 15 kg incluido. Tarifas vélidas hasta el 15 de noviembre o hasta agotar stock
de habitaciones o cupos aéreos. No incluye visa Cuba USD 30 por persona. Vuelo a Cayo Largo o Cancin con una escala técnica en Peru. Family Plan = 2 ADLT + 2 CHD.
Precios sujetos a modificacion sin previo aviso.



https://multitravel.com.ar/

. 2 - 2

£V} MULTITRAVEL.COM

o e —— Tl - — = e, i

Vuelo Charter Traslad
e B R ASI L Exclusivo 5 T hohie In:%su(’: .
SALIDAS ENERO: 04, 11,18, 25 SALIDAS MARZO: 01,08
PORTO SEGURO SALIDAS FEBRERO: 01,08,15,22

Enero Febrero Marzo

HotelOrquideas  ysp 7105 USD1028 USD990 USD950 USD950 USD 914

(Con dESG‘fUI‘ID) #USD 196 imp. +USD 198 imp. +LISD194 imp. *USD 196 imp. +USD 194 imp. +USD 196 imp.

Hotel Monte Pascoal  ysp 1180 USD 1045 USD1028 USD970 USD950 USD 928

(Con dESGYUI'IO) +USD 196 imp. +US0 196 imp. +US0 196 imp. *USD 96 imp, +USD 96 imp. +LISD 196 imp.

- SALIDAS ENERO: 04, 11,18, 25 SALIDAS MARZO: 01, 08
ARRAIAL D’AJUDA SALIDAS FEBRERO: 01, 08, 15, 22
Enero Febrero Marzo

Pousada DosPassaros  ysp 1128 USD 1060 usmpso uso99o usmooo USD 955

(Con desayuno) +USD 196 imp. +USD 196 imp. +UISD 196 imp.

HotelMarambaia  \ysp1270 USD 1155 USD 1240 USDTI29 USD 1105 USD 1028

(Con desayuno) +USD 196 imp. +ISD 196 imp. +U50 196 imp. +USD 196 imp. +USD 196 imp. +UUSD 196 imp.

A SALIDAS ENERO: 03,10,17,24, 31 SALIDAS MARZO: 07
FLOR'ANOPO LIS SALIDAS FEBRERO: 07, 17, 21, 28
Enero Febrero Marzo

PousadaMaiken  ysD950 USD890 USD9I0 USD840 USD776 USD780

(Con desayuno) +USD 150 imp. +USD 150 imp. +USD 150 imp. USD 150 img. +USD 150 imp. +USD 150 imp,

TPL

Hotel VaraderoPalace  ysp 975 USD937  USD 920 uso 880 uso aso USD 820

(Con desayuno) +USD 150 imp. +USD 150 imp. +USD 150 imp. HUSD 150 imp.,

CAMBORIU SALIDAS ENERO: 03, 10,17, 24, 31  SALIDAS MARZO: 07
SALIDAS FEBRERO: 07, 17, 21,28
Enero Febrero Marzo

Hotel Rieger USD950 USD930 USD870 USD850 USD730 USD 760

(Con dESGYU!’\O) +USD 150 imp, +USD 150 imp, +USD 150 imp, +USD 150 imp. +USD 150 imp. +HUSD 50 imp,

Hotel Sagres USUD 1028 USDI010  USD 970 USD 955 USD 920 USD 880

(Con desayuno) +USD150 imp. +USD 150 imp. +USD 150 imgp. +USD 150 imp,

SALIDAS ENERO: 03,10,17,24,31 SALIDAS MARZO: 07
SALIDAS FEBRERO: 07, 17, 21, 28
Hotel Enero Febrero Marzo

RioBuzios Beach Hotel  ysp1256 USDTI5S9 USD1211 USDTI29 USD1166 USD1099

(Con desayuno) +USD 185 imp. +LUSD 165 imp. +USD 165 imp. +LIS0 185 imp.

Pousada Africa  sp1028 USD 942 USD1028 USD942 USD940 USD 905

(Con desayuno) +USD 165 imp. +USD 185 imp. +USD 165 imp. +USD 165 imp. +USD 165 imp. +USD 165 imp.

Precio preventa vdlidos para reserva hasta 15/11



https://multitravel.com.ar/

CUROSP202/6

Aéreos desde COR ilncluye carry on!

979

7 Noches

Cartagena

7 Noches

SALIDA: 27/03

7 Noches

SALIDA: 28/02

Maceid
8 Noches

SALIDA: 17/01

Salvador
9 Noches
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FIT 2025
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Multitravel.com
apuesta por nuevos
vuelos charter para

el verano 2026

La firma multiplicara
sus operaciones
aéreas y la cantidad
de pasajeros
trasladados a Brasil y
Cuba.

ultitravel.com amplia

su operacién de vue-

loscharteryproyecta
cuadruplicar el nimero de pasa-
jeros para el verano 2026.

En didlogo con Ladevi, Nico-
las Zambrano, gerente de Pro-
ducto de Multitravel.com, des-
tacé: “Estamos muy contentos
porque por segundo afio conse-
cutivo reflotamos rutas que ha-
ciamuchos afiosno se operaban,
como Buenos Aires-Cayo Largo”.

Durante el verano pasado,
la compafiia traslad6 a mas de
2.000 pasajeros en vuelos char-
ter a Cayo Largo y Porto Segu-
ro. Para la proxima temporada,
la apuesta se multiplica: Multi-
travel proyecta movilizar cerca
de 8.000 pasajeros, sumando
vuelos directos a Florianépolis,
Cabo Frio (con conexién rapida
a Buzios) y Varadero.

Ademas, se incorporan tres
nuevas salidas desde Cérdoba
hacia Florianépolis, Cayo Largo
y Porto Seguro, ampliando la co-
nectividad regional.

“Lademandadeagenciasyde
pasajeros nos llevé a multiplicar
por cuatro la operacion respecto
al afio pasado”, agregé Dario Ber-
mudez, gerente de Operaciones.

Consolidacion
en el mercado

Los paquetes de Multitravel
incluyen vuelos semanales en
temporadaalta contraslados, ho-
teleriay diferentes regimenes de
comidas. Laoperacionseconcen-
trara entre eneroy marzo, con op-
ciones de desayuno, media pen-
sion o all inclusive segun el des-
tino. En este sentido, Zambrano
subrayé que esta propuesta fue
clave para el posicionamiento de
laempresa: “Con aviones propios
pudimos reflotarunaruta que ha-
ciamasdeunadécadanoestaba
conectada con Argentina”.

Con estas incorporaciones,
Multitravel buscaafianzarsupre-
sencia en el mercado mayorista
y seguir consolidando su vincu-
lo con agencias de viajes y publi-
co directo.


https://argentina.ladevi.info/negocios/multitravelcom-apuesta-nuevos-vuelos-charter-el-verano-2026-n89928

SALIDAYGRUPAL
AGOMPANADA

h Salida 10 de Mayo 2026

=sus) 8 dias / 7 noches

(V) Servicios Incluidos ta

e Pasaje aéreo Buenos Aires / Lima / Cusco / Buenos Aires. ;
* Traslados, visitas y excursiones con guia de habla hispana.
® Recorrido por: Lima (2 noches), Cusco (3 noches),
Valle Sagrado (1 noche), Aguas Calientes (1 noche).
e Alojamiento en categoria Primera con desayuno.
® Visita de la ciudad en Lima, Cusco y Valle Sagrado.
e Visita a la Ciudad Perdida de los Incas (Machu Picchu).
* Tren Expedition Ollantaytambo / Aguas Calientes / Cusco.
e 7 desayunos - 2 almuerzos.
e Asistencia al viajero Coris con seguro de cancelacién.
e Coordinador acompanante de ACT Travel.

e Servicios Privados.

DESDE
usd 2.399
vipac® cCcorIS
asistencia al vigjero
o | P - T '_"-;.-, ' :'=¢,. = 4 A\ 3

Precios ‘per_persona en.hebrrcrdbn do‘b|e enidélares esf&dounldenses Incluye IVA/DNT/IMP yGosfos Admlnlstrcﬂwos Tdsas de Aeropuertos en Peri. El itinerario y la

hoteleria prevista puede modificarse de acuerdo a reconfirmacién definitiva por parte del operador. Acompanante de ACT Travel confirmado con un minimo de 15
pasajeros inscriptos. Operador: respcnsable AC TRAVEL AGENCY S.R.L - Cuit 30-71064933-9 / Leg N® 3803 - =


https://www.acttravel.com.ar/

FIT 2025

Organfur presenta los
cruceros por el Caribe sin
visa de Royal Caribbean

Organfur y Royal Caribbean unieron fuerzas

Expertos en trenes
' ' en FIT para promover los préximos itinerarios

2

essentialtravel.tur.ar

Tours en América, Europa, Africa y Asia

Hoteleria en todo el mundo
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de la naviera.
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oyal Caribbean, junto a

Organfur,lanzaronen FIT

2025 su nueva propues-
ta de cruceros por el Caribe sin
visay paquete de bebidas inclui-
do en la tarifa.

En didlogo con Ladevi, ejecu-
tivos de Royal Caribbean desta-
caron: “FIT siempre ha sido real-
mente estratégica para nuestra
navierayhoy potenciamoslamar-
caylosviajesencrucerosjuntoa
Organfur,nuestrotravel partner”.

Asi, Itzel Valdés, vicepresi-
denta asociada de Royal Carib-
bean Latam; y Lucas Bueno, se-
nior sale manager para Latinoa-
mérica de Royal Caribbean; indi-
caron que la gran novedad es el
reposicionamiento del Serena-
de of the Seas en el sur del Ca-
ribe, de octubre de 2025 a abril
de 2026.

Elbarcotendra como puertos
de embarque a Colén (Panama)
y Cartagena (Colombia), con iti-
nerarios de siete noches por Aru-
ba, Bonaire y Curazao.

Caribe sin visa
Asi, el famoso “Caribe sin vi-
sa” estadounidense es una pro-

Visjondo  [ITET] ,‘ oreca LADEVi
DEVi-ia il FIT ®L,

AMERICA

LATINA

| m Tarismo

........

puesta pensada para el pasaje-
ro latinoamericano: gastrono-
miatropicalizada, entretenimien-
to adaptado y personal de habla
hispana a bordo.

“A ello se suma el valor agre-
gado de incluir el paquete de be-
bidasenlatarifa’, resaltarondes-
de la compaiiia.

A partir de mayo de 2026, el
Grandeur of the Seas relevara
al Serenade of the Seas, exten-
diendo la operacidén hasta abril
de 2027.

Opciones desde Florida
y huevas experiencias

Ademas, Royal Caribbean
mantiene una fuerte presenciaen
Florida, con cruceros de siete no-
ches desde Miami, Fort Lauder-
daleyPuerto Cafaveral,asicomo
itinerarios cortos de tres y cua-
tro noches, ideales para combi-
nar con compras y visitas a par-
ques tematicos.

Entrelas propuestas destaca-
das se encuentran el Icon of the
Seasy el Star of the Seas, que in-
cluyen escalas en la isla privada
Perfect Day at CocoCay, en Ba-
hamas.<e


https://www.essentialtravel.tur.ar/
https://argentina.ladevi.info/negocios/royal-caribbean-y-organfur-cruceros-el-caribe-visa-y-paquete-bebidas-incluido-n89942

LA FORMULA DE
NUESTRO EXITO
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- TOUR OPERADOR .

Buscanos en thetravelstore.com.ar (@) tstouroperador

P info@thetravelstore.com.ar \.+54 11 7079-0257 ° Juana Manso 205, C1107 CABA - ARG.

OPERADOR RESPONSABLE TRAVEL STORE TOUR OPERADOR S, A. CUIT: 30717654540, LEGAJ0 18579 DISP.1649.


https://waw.com.ar

Opei%fcién
Brasil

lOferta completa
en destinos vy
servicios

Patagonia
Congelada

Productos con

precios congelados

hasta abril

Servicios para Agencias
Booking On Line
Academia Caluch
Hoteleria para Grupos
Receptivo Argentina

cAYCHER

Todos nuestros productos en:
www.caluchviajes.com.ar
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Valentin Vignolo, Gabriel Vasconcellos Gomes

y Pablo Cappelletto (Discover the World).

South African Airways
suma conexiones
entre América del

Sur y Sudafrica

Con conexiones de
San Pablo a
Johanneshurgo y
Ciudad del Cabo, SAA
es un partner clave
para el mercado
argentino.

outh African Airways con-
tinda fortaleciendo su
presencia en la region,
destacando la creciente deman-
da del mercado argentino.
Durante su participacién en
FIT, Gabriel Vasconcellos Go-
mes, country manager de SAA
en Brasil, expreso: “Nuestra par-
ticipacion demuestra la impor-
tancia de Argentina para noso-
tros. Buenos Aires es un merca-
do superimportante, que hoy re-
presentaentreel 10%yel 15% de
nuestro trafico total”.
Recientemente, la compaiiia
anuncio laampliaciénde susope-
raciones con untotal de seis vue-
los semanales entre Brasil y Sud-
africa a partir de diciembre: cua-
tro frecuencias entre Johannes-
burgo y San Pablo, y dos a Ciu-
dad del Cabo.
Esta medida responde al au-

mento sostenido de lademanda.
Vasconcellos Gomesincluso co-
mento que la idea es llegar pron-
to a una frecuencia diaria.

La mejor conexion
con Argentina

En este sentido, el ejecutivo
puso en valor su red de alianzas
que facilitan las conexiones pa-
ra los pasajeros argentinos: “Re-
comendamos siempre emitircon
Gol o Aerolineas Argentinas, ya
que operan en la misma termi-
nal que nosotros en Guarulhos”.

Ademas, Vasconcellos subra-
yo6 el diferencial en la politica de
equipaje: SAA ofrece una fran-
quicia de dos piezas de 32 kilos
por pasajero.

Esta ventaja, junto con cone-
xiones con destinos como Bot-
suana, Mauricio y Australia, po-
sicionan a la empresa como un
puente entre América del Sur,
Africa y otros destinos lejanos.

Porotrolado,valedestacarla
presenciade operadores argenti-
nos en el stand de SAA durante
FIT, lo que refleja una estrategia
de promocion de destinos y pro-
ductos, junto a los vuelos.

Caberecordarque en Argenti-
nay el resto de Sudamérica, SAA
cuentacon larepresentaciény el
apoyo de Discover the World.<%


https://caluchviajes.com.ar/
https://argentina.ladevi.info/negocios/south-african-airways-seis-conexiones-semanales-america-del-sur-y-sudafrica-n90042
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TKT.Travel se expande con
sucursales en Cordoba y Rosario

Con la inminente
apertura de
sucursales en
Cordoba y Rosario, y
un destacado
volumen de actividad,
TKT.Travel reafirma
su posicionamiento
en el mercado.

KT.Travel participd por

primera vez con stand

propio en FIT,donde pre-
sentd una serie de definiciones
para 2026, entre ellas la apertu-
ra de dos sucursales: Cordoba
y Rosario.

MAHAL

TOUR DPERATOR
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IRKSHOP
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Daniel Montero y Gustavo Sanchez.

Al respecto, Gustavo San-
chez, CEO y fundador de la ma-
yorista; y Daniel Montero, geren-
tegeneral; sefalaron: “Estainicia-
tiva responde a la necesidad de
cubrirlademanda del Interior, te-
niendo en cuenta los pedidos de
los clientes, que requerian aten-
cion local y trato directo”.

Ambas sucursales ya estan
en pleno funcionamiento, con la
gerenciaen Cérdobalideradapor
Marcelo Matuk, y la de Rosario a
cargo de Andrea Merubia.

Viajando ‘

/

/ ‘ f _ADEVI
/ APACTITA
Fa—

Segmentacion de
producto y equipo
ampliado

Asimismo, para profundizar
la especializacién, este afio TKT.
Travel reorganizé su portafolio
en tres ejes:

* Eventosyespectaculos (de-
portivos y musicales): Eyal Katz.

¢ Salidasgrupalesygruposa
medida: Hernan Mazza Martins.

o Exéticos: Sebastidan Mar-
tinez.

Volviendo a FIT, la operadora

ESCANEA Y DESCUBRI LAS SALIDAS
INDIVIDUALES 2026 QUE HARAN
LA DIFERENCIA EN TUS PROPUESTAS

mahal-operator.com
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habilité mostradores para ocho
clientes que solicitaron presen-
ciaenelstand, “unaacciéndeco-
marketing que potencid el trafico
y la captacion de leads”, asegu-
raron Sanchez y Montero.

Vale resaltar que TKT.Travel
cuenta con atractivas opciones
vacacionales para Brasil y el Ca-
ribe,ademas de salidas grupales
amultiples destinos, propuestas
paraeventos deportivosy espec-
taculos,y programas de exéticos.

En ese contexto, cabe desta-
carqueestadesarrollandolaope-
racionpropiadetresvuelos char-
terparael Gran Premio de Férmu-
la 1 de San Pablo, que traslada-
ran a 700 pasajeros.

Por ultimo, los directivos re-
marcaron: “Nuestro crecimiento
responde tanto a la profesionali-
zaciondel equipocomoalacom-
pafiamiento del canal: escuchar
a las agencias, mostrar noveda-
desviablesysostenerlarelacion
cara a cara ha sido y sigue sien-
do fundamental”.<%



https://mahal-operator.com/
https://argentina.ladevi.info/negocios/tkttravel-expande-su-crecimiento-sucursales-cordoba-y-rosario-que-promociono-fit-n90012
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Brasil
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clave y opciones para todo tipo
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Europa, Medio Oriente
& Exoticos

Salidas acompanadas y programas
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que garantizan calidad.

Deportes y Conciertos

Entradas oficiales, alojamiento y
servicios exclusivos para vivir los
grandes eventos del mundo.

Alcance Federal
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NDC, todo desde nuestra plataforma.

Mendoza. NB Travel

Rawson 2600, PB 9. Maipu.

Tel: +54 261 457-5750/ 429-3453
rodrigo@nbtravel.com.ar

Santa Fe. Maresca Turismo
Sara Faisal 1705 2do. B

Tel: +54 342 459-3691
edumarflorencia@gmail.com

Argentina

Propuestas que conectan
paisajes, cultura y gastronomia
en cada rincon del pais.

Caribe

Expertos en all inclusive con las
mejores cadenas hoteleras y
experiencias Unicas en el
paraiso.

USA & Canada

Parqgues, hoteles, traslados y
experiencias a medida con
atencidn personalizada y
respaldo integral.

Encontra la mejor seleccion
de programas en:

www.topdest.tur.ar

4 Representantes

Mar del Plata. M.LR - Mony Iriarte Rep.
Cel./Ws.: +54 9 223 502-4147
monyiriarte3@gmail.com
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ACT Travel:
adelanto de 2026
y atractiva salida
grupal a Peru

Con programas para la temporada baja y las
vacaciones de invierno de 2026, ademas de
una salida grupal a Perd, ACT Travel continda
su desarrollo en el mercado.

CT Travel particip6 de

FIT manteniendo en-

cuentros con sus pro-
veedores habituales para refor-
zar los lazos, planificar el proxi-
mo afio y consolidar las relacio-
nes estratégicas de cara a futu-
ras acciones.

Alrespecto, JimenaCarrasco,
responsablede ProductoyMarke-
ting de la compaiiia, sefialé: “Es-
tamos enfocados en cerrar 2025
consolidandolacomercializacion
de la temporada alta, que ya es-
tapracticamentevendida,yavan-
zando con fuerza en la planifica-
cion de la baja temporada y las
vacaciones de invierno de 2026".

Con relacioén a ello, la direc-
tiva destaco una salida grupal
premium a Perd como una de
las principales apuestas para el
préximo afio.

“Asimismo, contamos con
numerosas opciones para Repu-
blica Dominicana, México, Bra-
sil, Europa y Estados Unidos”,
afadio.

Atractiva salida grupal

Uno delos hitos mas relevan-
tes del afio para ACT Travel es la
salidagrupal programadaparael
10 de mayo a Perd.

“Se trata de nuestra primera
incursién en formato grupal en
Ameérica,conun programade sie-
te noches querecorre Lima, Cus-

'

co, Machu Picchu y el Valle Sa-
grado”, detallé Carrasco.

“Si bien es una salida grupal,
mantiene lacombinacion de ser-
vicios privadosy categoria prime-
ra adaptados a un publico que
habitualmente elige propuestas
a medida.”

“Estanueva propuestabusca
atraer a quienes prefieren viajar
en grupo, sin perder calidad ni
personalizacién.”

Por otro lado, la directiva re-
cordd que recientemente la em-
presa concreto su primer works-
hop “ACT Travel Connect”, con
una gran respuesta de los pro-
veedores y las agencias.

“La idea es repetirlo en los
préoximos afios, adaptando el
formato y manteniendo el espiri-
tu de herramienta Util para nues-
tras agencias.”

Por ultimo, Carrasco sostu-
vo: “Seguimos adelante, siempre
teniendo como prioridad el rela-
cionamiento con las agencias y
partners paralograrel crecimien-
to mutuo”.

Jimena Carrasco.


https://www.boa.bo/
https://argentina.ladevi.info/negocios/act-travel-adelanto-2026-atractiva-salida-grupal-peru-n90035
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Ola: nueva plataforma de cruceros,
Mundial 2026 y mucho mas

Ola presento su
nueva plataforma de
Cruceros, sus cupos
de verano y un
anticipo mundialista.

la se posicioné como

uno de los grandes pro-

tagonistas del sector
mayorista en FIT, con una estra-
tegia enfocada en la diversifica-
ciondeproductosylainnovacion
tecnoldgica.

Uno de los anuncios mas re-
levantes fue el lanzamiento de
su propia plataforma de cruce-
ros, que integra multiples navie-
ras en un solo entorno digital.

“Actualmente somoselnico
operador con esta herramienta
disponible en su sitioweb, lo que
representa un gran avance para
las agencias”, afirmé Andrés de
Rossi, director comercial de Ola.

Cruceros y Mundial

A ello se suman bloqueos de
mas de 200 cabinas de Costa Cru-
ceros paralatemporadaalta,con
fuerterespaldo comercialy capa-
citacion para agencias.

“Terminamoselviernes 26 de
septiembre el ‘Mes del Crucero’,
con descuentos, promociones
y capacitaciones con las princi-
pales navieras”, recordd Rossi.

En simultaneo, Ola anticipo
suentradaenelnegociode even-
tos deportivos con un producto
exclusivo para el Mundial 2026.
Lasventasyacomenzaronen eta-
pade preventa, incluso antes del
sorteo oficial, lo que demuestra
unaalta expectativa delmercado.

Salidas grupales y
charters de cara al
verano

La oferta también incluye
novedades en salidas grupales
acompafadas, un producto dife-
rencial con equipo exclusivo que
acompafia a los pasajeros des-
de la previa del viaje.

“Estimamos contar con mas
de mil pasajeros para el afio que
viene en salidas grupales acom-
pafadas”,estimé De Rossi. “Con-
tamos con salidas a destinos en
Europa, Asia, Sudamérica, Japon
y China. Esta oferta surge a par-
tir del intercambio con las agen-
cias de viajes.”

“No hay otro operador en Ar-
gentina que ofrezca un equipo
dedicado exclusivamente a es-

4" Plaza BohemiaViajes

E. V. TALEGH1036

SALIDAS REGULARES TODO EL ARO

(©+54 91112374-0303
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te producto, desdelaventahasta
el acompafiamiento en destino.”

Ademas, lamayorista presen-
16 cuatro operaciones de vuelos
charter desde el interior del pais
a Brasil, manteniendo la esencia
federal de la empresa: dos des-
de Rosario (Cabo Frio y Maceio)
y dos desde Cérdoba a Maceio,
reflejando el potencial del desti-
no brasilefio para la temporada.

Constante innovacion

A su turno, Diego Garcia, di-
rector general CVC Corp Argenti-
na,destacé: “Olacumplealaper-
feccién la funcién de un opera-

dor, que es darle valor a los pro-
veedores, a los socios y a los
clientes”.

“Mirando 2026, toda la ofer-
ta que presentamos implica cre-
cimiento respecto del afio ante-
rior: se multiplicaron los cupos,
los chartersylos nuevos produc-
tos. Solo en septiembre de 2025
se vendid lo mismo en cruceros
queentodo2024.Todoestohace
a que Ola sea un jugador muy re-
levante enelmercadoargentino.”

Para concluir, Garciaanticipo:
“Enunmes, Olavaatenerun pro-
ducto que va a potenciar el mer-
cado doméstico argentino".'<:
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Decameron capacito a profesionales
de turismo con un almuerzo exclusivo

Decameron presento
novedades de sus
hoteles y fortalecio
vinculos con el
mercado argentino.

n FIT, Decameron realizd

un almuerzo de capacita-

cién exclusivo para pro-
fesionales del sector con el pro-
pésito de actualizar a agentes y
operadores sobrelas ultimas no-
vedades de la compafiia.

Alli, los directivos de la firma
compartieron informacion so-
bre la estrategia de expansion,
conectividad y sostenibilidad de
Decameron.

Guillermo Ortega, director
de Mercados Internacionales; y
Eduardo Jesus Martin Valdés, di-
rector de Relatury representante
de hoteles Decameron en Argen-
tina, Uruguay y Paraguay; desta-
caron: “FIT es el evento mas im-
portante de la regién, permitien-
do posicionamiento de marca y
crecimiento potencial en el te-
rritorio”.

“Argentina esunmercado ge-
neroso, con un valor no solo co-

mercial, sino fraternal entre la
marcay el destino. Todas las ac-
ciones que hacemos aqui tienen
muy buenos resultados”, afirma-
ron los ejecutivos.

Los Cabos, Montego
Bay y Panama

En su presentacion, Ortega
resaltd la expansion aérea que
permitira a los viajeros argenti-
nos visitarconmayor comodidad
las propiedades Decameronenel
Caribe: “A partir de diciembre se-
rd mas facil llegar a Los Cabos y
a El Salvador con los vuelos de
Copa Airlines”.

El ejecutivo también ponde-
ré las dos propiedades en Mon-
tego Bay, Jamaica, ubicadas en
una playa privilegiada y con ser-

()
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www.mercadhotel.com

+54 911 5119-1248 - info@mercadhotel.com

vicio en espafiol; y la propuesta
de Panama: “Nuestro Decame-
ron Playa Blanca combina playa
y ciudad, en un hotel espectacu-
lar que incluye campo de golf”.

Decameron
Explorer DMC

Decameron Explorer DMC es
la unidad de gestidn de destinos
del grupo que funciona como un
aliado estratégico para operado-
res y agentes de viajes.

Al respecto, Ortega expli-
c6: “Se trata de nuestro propio
DMC, que se encarga de organi-
zar eventos y dispone de toda la
logistica necesaria para todo ti-
po de pasajeros”.

La propuesta se centra en
brindar servicios personaliza-

Abri la puerta a una nueva herramienta
con la mejor hoteleria del pais.

©

Ingrese y
logueese
en forma

dos y flexibles que se adaptan
tanto a viajeros individuales co-
mo a grupos corporativos, desde
traslados y excursiones hasta la
organizacionintegral de eventos
en las ciudades.

Actualmente, Decameron Ex-
plorer DMC opera en Panama,
Colombia, El Salvador, Ecuador
y Peru.

Compromiso con el
turismo sostenible

El compromiso social y am-
biental también tuvo espacio en
la capacitacion, ya que Decame-
ron lleva adelante multiples ini-
ciativas alineadas con el turis-
mo sostenible, como proyectos
de eficiencia energética y de re-
utilizacion del agua.

Ortega subrayé que “Deca-
meron trabaja con comunida-
desindigenas en Cartagenay en
la selva panamefia, porque todo
lo que el turismo da se debe re-
tribuir en pos del bienestar del
medioambiente y los habitantes
de la regién”.

En 2025, la compafiia esta
ejecutando 26 proyectos de pro-
teccion de fauna silvestre y do-
méstica, con sensibilizaciény ca-
pacitacion para colaboradores y

huéspedes.<
H

Una empresa
netamente
Argentina

.
E]%@ mercad-hotel

inmediata! dﬁ @morcadhotol
1
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2026 cupos y aéreos
desde Buenos Aires

& A Pasaje aéreo + 7 noches + Traslados
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E @ contacto@brtoperadora.com.ar 15 _2_E
Operadora Mayorista Alicia Moreau de Justo, 846 - Piso 2 - Oficina 3 ﬁ?\lﬁ ’A TA

S Thieo Puerto Madero - Buenos Aires, AR CP 1107
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https://brtoperadora.com.ar/sobre-nosostros/

FIT 2025

Coris: sorteo de dos autos,
mejoras de coberturay foco federal

Coris finalizo su
campaiia de incentivo
para agencias con el
sorteo de dos autos
Okm. A su vez, perfila
un aino competitivo y
de continua
proyeccion.

oris reafirmé su lideraz-
goenelmercado conun
stand de alto impacto,
sorteos para agencias y el lan-
zamiento de productos con ma-
yor cobertura y beneficios exclu-
sivos. La accién incluyé la exhi-
biciéon de dos automéviles sor-
teados entre las agencias parti-
cipantes de una campafia inicia-
da en junio.
“Todasnuestrasaccioneses-
tan pensadas para el canal; las
agencias son nuestros socios es-
tratégicos”,remarcaronlosdirec-
tivos de la compaiiia.

Los ganadores
de los autos

Entre cientos de agentes de
viajes participantes,dos ganado-
res se vieron favorecidos por el
sorteo de los autos Okm en FIT.

Asi, la empresa de asisten-
ciaalviajero otorgd sendos gran-
des premios a Rodrigo Lopez, de
Mandai Travel (ciudad de Santa
Fe); y Ezequiel Pose, de Navital
(Mar del Plata).

“Los agentes de viajes acu-
mularon 6.000 chances deganar,
lo que da cuenta de la gran can-
tidad de profesionales que con-
fian en nosotros. Es muy gratifi-
cante ver como afo a afio mas
agencias de viajes tienen la po-
sibilidad de ser premiadas de es-
ta manera”, indic6 Pilar Lozano,
CEO de Coris.
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Precios en Dilares USA por o
Los productos ofrecidos son operados de acuerdo a nuestras “Condiciones Generales®. Publicidad exchusiva para agencias de visjes.

Los agentes de
viajes acumularon
6.000 chances de
ganar los autos
Okm. Eso da cuenta
de la gran cantidad
de profesionales
que confian en
nosotros.

Lozano

Mas cobertura

Por otro lado, Coris presen-
16 un portafolio renovado en FIT,
con topes de cobertura amplia-
dos y asistencia por preexisten-

VIVI DUBAI CON AMIGOS!

¥ e <« ®

BUE

BASE DOBLE

- BASE SINGLE / TRIPLE

onocie: 22500 21925
09 NOCHES o= =)

+ 970 IMP + 910 IMP

bases ujetos

22215

cias hasta los 99 afios, ademas
de mantener su diferencial: la
cancelacién por toda causa. La
firmasumdelaccesoasalasVIP
y optimizo sus sistemas tecno-
I6gicos y de soporte, sin modifi-
car las tarifas.

“Escuchamos a las agencias
y ajustamos prestaciones sin to-
car precios; el pasajero exige ser-
vicio y tranquilidad”, destacaron
los voceros.

Laestrategiaseapoyaenuna
red federal de 25 ejecutivos co-
merciales, capacitaciones cons-
tantesypromocionesdefinancia-
cién como las seis cuotas sin in-
terés. Ademas, la compafiia im-
pulsa el uso de inteligencia arti-
ficial y analisis de datos en el tra-
de para fortalecer la conversion
y mejorar la posventa.

Posicionamiento
consolidado

Con una estructura sélida y
unamarcareconocida, Coris pro-
yecta estabilidad y crecimiento,
incluso en un contexto econémi-
co complejo.

“El lugar que hemos ganado
enelmercadoyaestd construido;
acompafiamos al canaly nuestro
éxito depende del suyo”, asegu-
raron los directivos.

DOBLE
A COMPARTIR

+945 IMP

cambio sin previo aviso.


https://argentina.ladevi.info/negocios/coris-se-presento-fit-2025-sorteo-dos-autos-mejoras-cobertura-y-foco-federal-n90135
https://www.vietur.com.ar/

SALIDAS GRUPALES
Con Esencias del Mundo
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Mas que paisajes: nos adentramos en los sabores, aromas y
tradiciones que laten en cada cultura.
Cada destino guarda su esencia... y nosotros te invitamos a vivirla.

v

L

» - = = .
HOTELERIR
GRS EDLCINS Wicacin estagi
para ﬂlllimiZﬂl nuestras actividades

EXPERIENCIAS LOCALES SERVICGIOS EN PRIVADO

ntIISIiIBi[IIIBS, mercados, Traslados y EXI]GﬂBIlBiiIS

paseos a pie, visitas guiadas con proveedores locales

. SALIDA 30 DE ABRIL
Experiencias compartiuas TIERRA DE FARRONES & ESTAMBUL
SALIDA 09 DE JUNIO

LA TOSCANA & JOYAS DEL MEDITER

Tour Leader y grupo soporte especializados De(’cabl’l a

JUAN TOSELLI



https://www.juantoselli.com/#/



https://seventur.com/

EXPLORANDO KENYA - 8 DIAS
Salidas grupales c/guia de habla hispana todos los sabados.
Aéreos. Traslados. Comidas. Nairobi: 2 noches c/desay. Medio
dia de Safari en 4x4 en el P. Nacional de Nairobi. Visita al
orfanato de elefantes de Sheldrick. Medio dia visita de la
Ciudad de Nairobi, incluyendo el Museo del Ferrocarril, el
Centro Internacional de Convenciones, c/almuerzo incluido.
Aberdares: 1 noche, safari a pie en el santuario del Aberdare
Country Club. Lake Naivasha: 1 noche, paseo en barca en el
Lago Naivasha y safari a pie en Crescent Island. Maasai Mara:
2 noches c/safaris 4x4.

ENE AL 31 MAR 2026 usp 3385 + Imp USD 1000
ABR & MAY 2026 usD 3205 + imp usD 1000
JUN 2026 uUsD 3275 + IMP USD 1000

RUSIA & ANILLO DE ORO - 13 DIAS

Salidas grupales c/guia de habla hispana, todos los Sabados.
Aéreos. Traslados. Rusia: Comidas. San Petersburgo: Tren
nocturno cabina privada Led/Mow: 3 noches, visita ciudad
c/Fortaleza Pedro y Pablo, c/Ermitage & Peterhof. Moscu: 4
noches, visita ciudad c/metro, Kremlin, Galeria Tretiakov &
Serguiev Posada. Anillode Oro: 1 nocheen Yaroslavl, 1 nocheen
Suzdal, Visita Rostov, Visita panoramica Yaroslavl & Kostroma,
visita panoramica de Suzdal & monasterio Salvador y San
Eutimio, visita panoramica de Vladimir. Entradas incluidas.

10CT2025A310CT 2026 usp 4075 + 1mp usD 900

SUPLEMENTO NOCHES BLANCAS PARA LAS SALIDAS
DESDE 15 MAY AL 15 JUL 2026 - POR PAX

DUBAI& THAILANDIA
JUGANDO C/LOS ELEFANTES - 19 DIAS

Aéreos. Traslados. Desayuno. Dubai: 4 noches, City tour,
crucero en embarcacion tipica, safari en 4x4 c/cena show &
full day Abu Dhabi. Thailandia: Bangkok: 3 noches, City Toury
Templos c/Gran Palacio, Mercado del Tren y Mercado Flotante.
Chiang Mai: 3 noches, visita a la ciudad y visita de dia completo
al Elephant Rescue Park. Krabi, 2 noches, Phi Phi Island, 2
noches, Phuket, 2 noches.

1ENE AL 30 SEP 2025 usp 5005 +mMpusD 1100
10CT AL 31 DE MAR 2025 Usp 5205 +mMPusD 1100

KONNICHIWA - HOLA JAPON - 14 DIAS

Salidas grupales con guia de habla hispana. Aéreos. Traslados.
Excursiones, visitas y experiencias. 10 noches en destino
recorriendo: Osaka 2 noches, Takarazuka: 1 noche. Kyoto: 3
noches. Nagoya 1 noche. Tokyo 3 noches.

18 MAY & 22 JUN 2026 usp 5300 + imp usD 950
25 MAY, 8JUN, 6JUL, 17&31AG02026  USD 5250 +mP USD 950

usp 90 mpINCL

SERAPIS - TURQUIA & EGIPTO - 18 DIAS

Salidas Miercoles. Aéreos. Guia de habla hispana. Turquia:
Istambul: 3 noches c/desay. Tour 6 noches ¢/guia de habla hispana
y media pension, visitando; Izmir, Pamukkale, Capadocia y
Ankara. Cairo: 3 noches c/desay., excursion Piramides de Guizeh.
Crucero 4 noches pension completa & excursiones.

usp 2750 + mp usp 950
usp 2850 + Imp UsD 950

COLOMBIA, ENTRE CAFETALES & PLAYAS -12 DIAS

Aéreos. Traslados. Comidas. Zona Cafetera, 3 noches; Medellin,
3 noches. Cartagena de Indias, 3 noches. Baru: 2 noches.
Excursiones, actividades y experiencias.

ENE A JUN 2026 usp 3250 + IMP UsD 300

ISLAS COOK - EL REFUGIO DEL AZUL - 17 DIAS

Aéreos. Traslados. Auckland: 2 noches c/desayuno. Islas Cook:
Rarotonga: 5 noches Aitutaki: 5 noches c/desayuno y excursion
por la laguna de Aitutaki, c/almuerzo incluido.

10CT AL 31 DE MAR 2026 usp 5900 + mp usp 570
1 ABR AL 31 DE MAY 2026 usp 6100 + mpusp 570

ENCANTOS DE VIETNAM,
CAMBOYA & THAILANDIA - 24 DIAS

Aéreos. Traslados. Desayuno. Guia de habla hispana. Vietnam:
Tour 8 noches visitando Hanoi, Halong Bay, Hue, Hoi An,
Saigon. Camboya: Siem Reap, 3 noches con media pension.
Exc. Templos Angkor Wat. Bangkok: 3 noches, excurs. City
Tour - Templos & Gran Palacio. Tour Norte 4 dias - 3 noches
visitando Chiang Mai - Chiang Rai, excursiones & comidas.
Phuket: 4 noches, Exc. Phi Phi Island.

1JUN AL 31 OCT 2025 usp 6650 + 1mp usD 1150

NOV 2025 AL 31 MAR 2026
(EXCEPTO SALIDAS 8 & 15 FEB2026)  USD 6800 + M UsD 1150

1 MAY AL 30 SEP 2025
OCT 25 AL 6 NOV 2026

usp 7000 + mp usp 1150

ISLANDIA A LA CAZA DE LAS AURORAS
BOREALES - 9 DIAS

Aéreos. Traslados. Desayuno. Guia de habla hispana. Descubra
Reikiavik, el Circulo Dorado, la peninsula de Snafellsnes, la
Laguna Azul, las playas de lava negra, las aguas termales de
Hvammsvik. La exploracion de la aurora boreal estan disefiadas
para incluir los aspectos mas destacados de Islandia y tienen
como objetivo maximizar las posibilidades de ver la esquiva
aurora boreal.

NOV 2025, ENE, FEB, MAR & 3 ABR 2026

SALIDAS 8 & 15 FEB 2026

usp 6780 + 1mpusD 870

Tarifas en dolares estadounidenses, por persona en base doble. Ofertas validas para comprasa partir del 14/10/2025 (oferta limitada a 20 lugares por salida). Los pasajeros deberan abonar
como precio final lo que seindica en la columna de precios del programa mas los impuestos (IVA, DNT y tasas aéreas). Los precios reflejados NO INCLUYEN la Percepcion 30 % en concepto
adelanto de ganancias. Favor sumar el 2.8% sobre los servicios aéreos y terrestres en concepto de gastos administrativos. Informacion valida solo para agentes de viajes exclusivamente.

Maipa 746, 1° Piso Of. "A", 2° cuerpo - Ciudad Autonoma Buenos Aires
Tel: 4326-4636/4638/4633 « 4322-9478
www.seventur.com.ar - office@seventur.com - E.V.T. Leg. 0028

[Z]SEVENTUR



https://seventur.com/

EURDVIPS 2026

AEREQ EN VUELD CHARTER
CON EQUIPAJE DE BODEGA
TRASLADOS EN REGULAR

DESDE BUENOS AIRES ¥ CORDOBA

VARADERD

AEREQ EN VUELO CHARTER
CON EQUIPAJE DE BODEGA
TRASLADOS EN REGULAR

DESDE BLUENOS AIRES

USD 1.995

maszDoBLE

GAYD LARGO

AEREQ EN VUELD CHARTER
CON EQUIFAJE DE BODEGA
TRASLADOS EN REGULAR

cORDOBA

USD 1.920

-
BastooetLE

PUNTA CANA
- SUNSEAPE COCD

AERED DE ARAJET| LATAM
EQUIFAJE DE BODEGA
TRASLADOS

ALDJAMIENTD |
TILINGLESE

USD2.190 USD1.750 USD2.330

FURDPA MAGICA IETICE

AEREQ DE AIR EUROPA | RECORRIENDO
LONDRES, PARIS, HEIDELEER, MUNICH
WENECIA, FLORENCIA, ROMS, NIZA
BARCELONA ¥ MADRID | TRASLADOS
ENTRADAS ¥ VISTAS SEGUN ITINERARID
GUlA DE HABLA HISP AN A EN DESTING

DESDE BUENOS AIRES ¥ CORDOBA

USD 4.990
DESCUBRIENDO RICREZEN
TURQUIA

DESDE BUENOS AIRES
TRASLADOS ¥ VISITAS SEGUN ITINERARIOD
GUiA HABLA HISPANA

DESDE BUENOS AIRES

USD 3.725

El mayorista

de Turismo N°1

con mads de 40 afios
en el mercado.
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Hyatt Inclusive

Collection:

nuevo

rograma de
idelizacion
La firma adelantd las nuevas aperturas,

remarco sus alianzas estratégicas y lanz6 su
programa de fidelizacion para agentes.

RSN UL M B ORITS T

Jennifer Barnfather y Alexander Ruiz Ramos. t

A T s o

n FIT, Alexander Ruiz Ra-

mos, director de Ventas

para Sudamérica de Hya-
tt Inclusive Collection, comuni-
co el lanzamiento del progra-
ma de fidelizacion Confidant
Rewards, destinado a las agen-
cias de viajes.

“Aprovechamos FIT para re-
unirnos con nuestros aliados en
el mercado, actualizar sobre las
aperturas recientes y futuras, y
lanzar oficialmente nuestro pro-
grama de fidelizacién, que ofre-
ce multiples beneficios en pre-
mios y noches para los agentes
de viajes”, sefialé.

Ademas, Ruiz explico que,
a partir de febrero o marzo de
2026, los hoteles de Playa Ho-
tel & Resorts se incorporaran
al portafolio de Inclusive Co-
llection.

Asimismo, remarcé la siner-
gia con Bahia Principe: “Esta-
mos trabajando en conjunto pa-
ra aprovechar clientes en comun
y detectar nuevas oportunidades
en el mercado”.

Crecimiento
en Argentina
Por su parte, Jennifer Barn-
father, representante comercial
de Hyatt Inclusive Collection en
Argentina, aseguré: “El mercado
argentino nos genera mucho en-
tusiasmoy expectativa. La fuerte
apuesta aérea de los operadores
esunbuenaugurio. Este afiorom-
pimos récords de ventas en pro-
piedades enBayahibeyCurazao”.
La ejecutiva subrayé que la
compaiiia estd enfocada en ca-
pacitar a las agencias de viajes
y profundizar sus relaciones con
socios estratégicos.
“Queremos serunade las pri-
meras marcas al momento de
elegir vacaciones en temporada
alta, y estamos trabajando pa-
ra lograrlo.”
Conrécorddeventasen2025
y una estrategia de crecimiento
que apunta a 2026, Hyatt Inclu-
sive Collection refuerza su posi-
ciénenArgentinaylaregiéncomo
una de las marcas lideres del tu-
rismovacacionaltodoincluido.“


https://www.eurovips.com/
https://argentina.ladevi.info/negocios/hyatt-inclusive-collection-lanza-confidant-rewards-su-programa-fidelizacion-agentes-viajes-n90118
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DECAMERON

All Inclusive Hotels & Resorts

CONOCE NUESTROS HOTELES EN MEXICO Y JAMAICA

México - Grand Decameron Complex - Decameron Los Cocos d
ameron La Mé - Decameron Isla Coral - Grand Decameron Los Cabos

d Decame ornwall Beach - Grand Decameron Montego Beach

COLOMBIA - ECUADOR - EL SALVADOR - JAMAICA - MEXICO - PANAMA - PERU

JUINITTTLEYISOIE CONSULTA CON TU OPERADOR

Prohibido el expendio de bebidas embria y productos de tabaco a menores de 1. No a |a explotacior flaye ll ismo sexual de ninos, ninas y adolescentes. Ley 1336 de 2009 por medio
ie |a cual se adiciona y robustece i-a Ley 679 de ;'n." I por & IN LUIDOS Ltda I! N.T 3861


https://www.decameron.com/es/otr-inicio



https://www.ola.com.ar/

€@ Sumamos salidas los
dias martes desde Cordoba

gl gl
desde Rosario directo desde Cordoba directo
SALIDA LOS JUEVES SALIDAS MARTES Y DOMINGO

Alagoas con todo resuelto | X W % Q@ ©

VERANO 2026
A UN VUELO DE DISTANCIA

Qirioca ©Q maracoer Q mAcelo

JU Salidas todos los sabados
E’G; ENERO, FEBRERO Y MARZO 2026

E

desde Rosario desde Buenos Aires
DIRECTO CON ESCALA EN ROSARIO

Brasil con todo resuelto | X 1 ¥ @ ©



https://www.ola.com.ar/

CATALUNA
De Priorat a Penedes:
Denominaciones de Origen
que impulsan el enoturismo

Las DO catalanas reflejan
identidad, patrimonio, paisaje,
= sostenibilidad y estilo de vida.

Las Denominaciones de Origen (DO) catalanas lideran la
diversificacion turistica con propuestas Unicas y sostenibles
que conectan con distintos perfiles de viajeros.

ataluiia cuenta con una

riqueza vitivinicola ex-

cepcional, distribuida en
12 Denominaciones de Origen
(DO) quetransforman el territorio
en una experiencia enoturistica
diversa, estacional y altamente
especializada. Del caracter mine-
ral del Priorat a la efervescencia
del Penedés,cadaDOrepresenta
una oportunidad dnica para
diversificar la oferta turistica y
conectar con distintos perfiles
de viajeros.

Identidad, paisaje
y turismo

Estasregionesno solo produ-
cen vinos de calidad reconocida
internacionalmente, sino que

"

Las DO permiten construir propuestas turisticas
coherentes con la demanda de nuevos publicos.

también configuranunamarcada
narrativa territorial.

Las DO catalanas actdan
como marcas de destino que
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w

reflejan identidad, patrimonio,
paisaje, sostenibilidad y estilo
de vida.

Esta singularidad permite

&

construir propuestas turisticas
coherentes con la demanda
de nuevos publicos: desde el
amante del vino experto que
buscaafiadas histdricas, hastael
enoturista ocasional interesado
en actividades de ocio sensorial
y cultural.

El Priorat, con sus terrazas
heroicasy suelos dellicorella, se
ha posicionado como una DO de
prestigio,capaz de atraer viajeros
enbusca de autenticidad, exclusi-
vidad y naturaleza extrema.

Por otro lado, el Penedes, cu-
nadel cavaydelxarel-lo (charelo),
ha sabido integrar arquitectura,
sostenibilidad e innovacidn pa-
ra crear una oferta enoturistica
transversal, adaptada tanto al
publicolocal comointernacional.

Nuevo turismo
sostenible

Lacomplementariedad entre
DO permite un disefio de rutas
tematicas que dinamizan el te-
rritorio y descentralizan el flujo
turistico.

Actividades comovendimias
participativas, catas verticales,
maridajes con productos de
kilbmetro cero, recorridos en
bicicleta por vifiedos y visitas a
bodegas con valor patrimonial
refuerzan el vinculo entre el visi-
tante y el entorno.

Ademds, muchas deestasex-
periencias incorporan practicas
desostenibilidadyaccesibilidad,
claves en el nuevo modelo de
turismo responsable.

En este contexto, las DO no
son solo una garantia de origen
y calidad, sino también herra-
mientas de diferenciacion y
segmentacién. Promueven un
turismo enogastronémico con
impacto positivo en el desarrollo
local, fomentan el empleo rural
y refuerzan el posicionamiento
de Catalufa como destino eno-
gastronémicodereferenciaenel
Mediterréaneo. .


https://argentina.ladevi.info/c88951
https://www.youtube.com/turismecat
https://x.com/turismecat
https://act.gencat.cat/
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En Octubre ganas mdas con nuestras marcas.
Reserva durante todo el mes cualquiera de nuestros
productos y obtené grandes beneficios.

NI A AW ATERW A BONUS COMMISSION 7] NORWEGIAN BONUS COMMISSION
hasta USD 50 9| CRUISE LINE’ hasta USD 75

@ggﬂz Egshigsugghzll%ISSION ‘QCE ANI A ﬁONUS COMMISSION
CRUISES asta USD 100
BONUS COMMISSION
Euro ﬁ!— ‘ hasta USD 10

@ Vanaquard Promocion valida para nuevas reservas hechas

Marketing Y abonadas desde el 01/10/2025 al 31/10/2025



https://vanguard.krooze.com.br/auth/register

C?URTYARD .BY. MARRIQTT ARUBA RESORT
Firme posicionamiento de la N
propiedad en Argentina y en la region

Codiciado por
los argentinos,
el Courtyard by
Marriott Aruba
Resort se

consolida en el
mercado local
ofreciendo el
alto estandar de
la cadena en
“laisla feliz”.

bicado en Palm Beach,
en pleno corazén de la
zonarturistica —cercade
restaurantes, locales devidanoc-
turna, centros comerciales y de
unade las playas mas hermosas
del Caribe-, el Courtyard by Ma-
rriott Aruba Resort se consolida
como unaopcién muy elegidapor
vacacionistas de Argentinay de
toda Latinoamérica.
Alrespecto, Vincenzo Alaimo,
propietario y operador del esta-
blecimiento, senald: “Arubaes un
destino que cada vez atrae mas
turistasdetodo el mundo gracias
asusmagnificas playas, suclima
perfectotodo el afio,laseguridad,
la conectividad aéreay la calidez
de su gente. Por ello, nuestro
hotelbuscaserlapropuestaideal
para quienes quieren vivir la isla
al maximo”.

Servicio y
encanto local

En ese marco, el directivo
agrego que “la propiedad —que
opera con este nombre desde
2019- combina lo mejor de la

La propuesta del establecimiento esta
adaptada al publico latinoamericano.

E e . -

marca Marriott, sus altos estan-
dares de calidad y confianza,
junto con el encanto local que
caracteriza a Aruba”.

El establecimiento cuenta
con 148 habitaciones, desayuno
buffet en Allegra Bistro, spa,
Kids Club, pool bar y una amplia
agenda de actividades.

“Nuestro objetivoes quecada

em J&}‘i
...“

e

huésped viva una experiencia
integral que fusione descanso,
gastronomia, diversién y bienes-
tar’, expresé Alaimo.

Asimismo, afiadié que “desde
la inauguracion se mantiene un
programa de renovaciones con
foco permanente en el servicio
y la limpieza”.

“Ademas, la propuesta esta

El Courtyard by Marriott Aruba Resort se encuentra en
Palm Beach, pleno corazon de Ia zona turistica de la isla.
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adaptada al publico latinoame-
ricano con personal bilingiie y
opciones gastronémicas que
incluyen platos regionales, ade-
mas de alternativas caribefias e
internacionales.”

En cuanto al mercado subra-
yolacrecientellegadadeturistas
argentinos, junto con visitantes
de Pert, Ecuador y Colombia.

“Elresorttrabajaactivamente
conagenciasdeviajesyoperado-
res de la regién, asi como con la
Autoridad de Turismo de Aruba,
participando constantemente en
ferias de Latinoamérica, Estados
Unidos y Europa.”

De este modo, con su privile-
giada ubicacién y su propuesta
de alto nivel de servicio, el Cour-
tyard by Marriott Aruba Resort
se perfila como “el hogar de los
argentinos en Aruba”, invitando
siempre a mas viajeros a descu-
brir la magia de “la isla feliz”. <%


https://argentina.ladevi.info/c90733
https://www.instagram.com/courtyardaruba?igsh=dHZ3Z2hnemY2YjFl
https://www.marriott.com/en-us/hotels/auacy-courtyard-aruba-resort/overview/
https://youtu.be/3cZ8UCCH5jU

'&TERRAWIND

GLOBA+EPROILEC-TJTION

64° Workshop ACAVY
+ 2° Mercado de Viajes

31 de octubre y 1 de noviembre

Espacio
N° 205

© Centro de Convenciones Cordoba
Av. Carcano S/N - Complejo Ferial Cérdoba

iTE ESPERAMOS EN EL ESPACIO 205!

Buenos Aires © +54 91127652063 Cérdoba © +54 9 3513948698 Salta © +549 3874 580609
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FIT 2025

EstiloPlus p

resento sus

nuevas salidas grupales

EstiloPlus
promociono en su
stand las atractivas
salidas grupales de su
oferta, asi como el
consolidado trabajo
junto a Mapaplus.

stiloPlus estuvo presente

en FIT 2025 con “el objeti-

vo de mostrar la amplitud

delas salidas grupalesyaprogra-
madas para el primer semestre
de 2026, a la vez de destacar la
sélida alianza que nos une a Ma-
paplus, nuestro socio estratégico
en la region”, sefalé Constanza
Stabile, directora de lacompaiiia.
Entre las novedades que pro-

mociond la operadora se desta-
can los circuitos en Asia, con iti-
nerarios en Vietnam y Tailandia
que combinan cultura y playa; y
un programa especial en Japén
y Corea con estadias extendidas
en Tokio y Kioto.

También sobresalenpropues-
tas en Turquia y Grecia, ademas
de clasicos como Pugliay Sicilia,
“dos destinos de gran atractivo
para el viajero argentino”.

VIETNAM
Yy TAILANDIA

CONESTILO

« 18djas /¢ 16 noches
11 de Marzo 2026

“LaapuestaporEuropa sigue
siendo fuerte, con programas que
priorizan estadias mas largas en
capitalesyciudadesintermedias,
lo que permite una experiencia
mas completa.”

Profesionalizacion
y alcance federal

Stabile destacé ademaselva-
lor de la coordinacién propia en
cada grupo, a cargo de integran-

_ DESDE CORDOBA
VERANO 2026 yy DESDE CORDC

BUZIOS

SALIDAS 15/01 Y 22/01 - 7 NOCHES
POUSADA MARESIA

M= o

@

USD 1.050

BASE DOBLE

BUZIOS

SALIDA 01/02 - 9 NOCHES
POUSADA MARESIA

UsSD 1.950 US

FAMILY BLAN

FLORIANOPOLIS

SALIDAS 14/01 Y 21/01 - 7 NOCHES
HOTEL CANASVIEIRAS

PUNTA CANA
SALIDAS 11 ¥ 18/01 - 8 NOCHES
VIK ARENA BLANCA

tes del equipo de EstiloPlus, “lo
cual garantiza acompafiamiento
profesionaly experiencia directa
en el destino”.

“Esto permite a los agentes
asesorar mejor a los pasajeros
y fortalecer la confianza en la
marca.”

Otro aspecto clave de la
estrategia es el espiritu fede-
ral de la compaiiia, con progra-
mas desde Salta “que buscan
responder a la demanda de un
publico que no siempre quiere
pasar por Buenos Aires paraini-
ciar su viaje. El mercado nos pi-
de alternativas y queremos es-
taralaalturacon propuestasdi-
versificadas y confiables”, afir-
mo la directiva.

Consolidada como una op-
cién soélida en el mercado, Estilo-
Plus contintia ampliando su por-
tafoliode productosyreforzando
vinculos con proveedoresyagen-
cias, proyectando un 2026 con
mayor alcance y un crecimiento
sostenido.“s

PORTO DE GALINHAS
Tz

SALIDA 15/02 - 6 NOCHES
VILLA CARACOL POUSADA

USD 1.690

BASE DOBLE

s o w

USD 2.19

Consultd por OTRAS OPCIOMES DE HOTELES vy encontra en WWW TKT. TRAVEL mas ofertas con CUPOS OK a otros destinos de
Brasil y Caribe. Family Plan: 02 adultos + 02 chds de hasta 11 afos cumplidos. Tarifas validas abonando en ddlares moneda
estadounidense. Vigencia hasta el 0311/2025, o hasta agotar stock. Operador Responsable Le Syvan EVT - legajo 6868

o = Ay
WEW tkt travel

6 /it

ravel

e [kt travel

(Q) 549 112473

RIVIERA MAYA

SALIDA 16/01 - 8 NOCHES
HOTEL SIENTE TULUM

RESERVA ONLINE EN

LS TRAVEL

B4 infoatkt.travel
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https://tkt.travel/
https://argentina.ladevi.info/negocios/estiloplus-presento-nuevas-salidas-grupales-y-reforzo-su-alianza-mapaplus-fit-2025-n90227

OnePesk

Nuevo modulo de ASSIST
ASISTENCIA en OneDesk AR

Viajé mas tranquilo

PROMO LANZAMIENTO

HASTA

9%

DE COMISION

en la emision de la asistencia

Asistencia AC 60 FULL Asistencia AC 150 FULL Asistencia AC 300 FULL

USD 6,5 USD 8,5 UsSD 10 COMPRA ACA

precio final por dia* precio final por dia* precio final por dia*

ademas hasta: 5% OFF ‘ 32 !c?.ltraersigarva

OnePesk
Ahora también podés reservar:

HOTELES AEREOS ASISTENCIA

Si tenés dudas de como reservar, | ®+54 113489 - 7637 | =< onedesk@ticketyachasma.com

contactate con nosotros

BASES Y CONDICIONES DE LA PROMOCION: 45% AC 60 FULL ESPECIAL TRAVEL SERVICES + PREEXISTENCIA / AC 150 FULL ESPECIAL TRAVEL SERVICES + PREEXISTENCIA / AC 300 FULL ESPECIAL TRAVEL SERVICES +
PREEXISTENCIA

35% AC 60 MT30d - FULL ESPECIAL TRAVEL SERVICES + PREEXISTENCIA |/ AC 150 MT30d - FULL ESPECIAL TRAVEL SERVICES + PREEXISTENCIA / AC 300 MT30d - FULL ESPECIAL TRAVEL SERVICES + PREEXISTENCIA [ AC M
MT30d - FULL ESPECIAL TRAVEL SERVICES + PREEXISTENCIA / AC 3M MT30d - FULL ESPECIAL TRAVEL SERVICES + PREEXISTENCIA / AC 60 MT60d - FULL ESPECIAL TRAVEL SERVICES + PREEXISTENCIA / AC 150 MT60d -
FULL ESPECIAL TRAVEL SERVICES + PREEXISTENCIA / AC 300 MT60d - FULL ESPECIAL TRAVEL SERVICES + PREEXISTENCIA / AC M MT60d - FULL ESPECIAL TRAVEL SERVICES + PREEXISTENCIA / AC 3M MT60d - FULL
ESPECIAL TRAVEL SERVICES + PREEXISTENCIA

PROMOCION VALIDA PARA ARGENTINA, DESDE EL 15/10/2025 AL 19/10/2025. TARIFA POR DIiA, POR PASAJERO DE HASTA 74 AROS. APLICA PARA VIAJES INTERNACIONALES EN MODALIDAD DIARIA, POR UN MINIMO DE 5

DIAS Y MAXIMO DE 60 DIAS. EL DESCUENTO MENCIONADO YA SE ENCUENTRA APLICADO EN LA TARIFA PUBLICADA Y CORRESPONDE AL PRODUCTO AC 150 . PAUTA EXCLUSIVA PARA AGENTES DE VIAJES. NO COMBINABLE

CON OTRAS PROMOCIONES U OFERTAS VIGENTES. LAS IMAGENES SON DE CARACTER ILUSTRATIVO Y NO CONTRACTUAL. OPERADOR RESPONSABLE:TICKETYA DE TTS VIAJES SA EVT LEG 202. PARAGUAY 935 (CP 1057AAM) . e

CABA. CUIT 30-52115181-8 Y CHASMA TOURS SA LEG 11988 25 DE MAYO 66 IER PISO (CPX5000) CENTRO, CORDOBA. CUIT 30-71009281-4. [SOlICItG tuUSUARIO OD]



https://ticketyachasma.com/producto/promo-assist-card/
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Essential Travel: trenes de lujo
y regreso del Transiberiano

El operador mayorista
relanza el
Transiberiano y
refuerza su liderazgo
en trenes de lujo tras
su paso por FIT.

ssential Travelparticipoen
la Feria Internacional de
Turismo de América Lati-
nareforzando su posicionamien-
tocomoreferenteentrenesdelu-
jo alrededor del mundo y antici-
pando la reactivacién de uno de
sus productos estrella: el Transi-
beriano, que volvera aoperarcon
salidas en espafiol para el mer-
cado latinoamericano.
La compaiia destaco que,

Torismo o
ANBGOCHN.COr

!_ad__p“’
g |
i &

LADEVi

Pablo Vifias y Sebastian Schiaffino.

S —

tras varios afios fuera del mer-
cado turistico por la pandemiay
la situacion en Rusia, el produc-
to volvera a ser parte de su por-
tafolio desde el afio préximo. La
propuesta incluira guias en es-
pafiol y actividades especificas
para los pasajeros de la region.

4 CHECKLIST DE UNA
~~“AGENCIA INTELIGENTE

- , : =¥
Cotizaciones que se envian en segundos
(sin abrir 10 pestanas)

Seguimiento automatico sin perseguir

a cada cliente

—

Campanas de marketing listas
en minutos, no en dias

Agenda de tareas organizada (sin post-its
pegados por todos lados)

Mas tiempo para vender y menos
para repetir procesos
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E (11) 5263-3524

Programacion
de trenes

Mas alla del Transiberiano, la
firmasubrayé quelaofertadetre-
nes de lujo sigue siendo tenden-
cia, con experiencias operadas
por Belmond en Europa y Asia,
asi como recorridos en Espafia,

BESTEFANIS

TOUR OPERATOR

uniyersal
assistance

gue mantienen una alta deman-
da. Ademas, Essential Travel ya
cuenta con programacion confir-
mada para 2026, con salidas ga-
rantizadas endestinos como Me-
dio Oriente, Marruecos y Egipto.

Balance de la feria
y perspectivas

Durante FIT, Sebastian Schia-
ffino, socio gerente de Essential
Travel,remarcélaimportanciadel
reencuentro con las agencias de
viajes y la posibilidad de profun-
dizarlasrelaciones comerciales.

También destacaronla conti-
nuidad delos Essential Break, en-
cuentros con agencias que com-
binan capacitacion, intercambio
de experiencias y networking.

Ademas, Pablo Vifias, ejecu-
tivo comercial de la firma, anti-
cip6 una temporada positiva: “El
argentino sigue viajandoy busca
experiencias diferenciales, por
eso creemos que la demanda
de nuestros productos se man-
tendré sélida”. %

TOUR

,VECTOR

Operadores integrados a nuestro sistema

i Qla

diro

Globef Tflran.

TRAVEL BSU__PU_UFHU
LCSETRAVEL Gntinente LaPlace

i o = . MIEMBROS DE
jumping Caraval [l 5 Perfit @i

COMMITTEE
ARGENTINA

Si tu agencia no cumple este checklist

() +54 9 (351) 647-6680

es momento de contactarse con nosotros

info@tourvector.com

tourvector.com @


http://www.tourvector.com 
https://argentina.ladevi.info/negocios/essential-travel-se-posiciona-como-referente-trenes-lujo-y-proyecta-el-regreso-del-transiberiano-2026-n90222

Medellin
la ciludad donde
todo florece

Disfruta de Medellin, una ciudad que
combina innovacion, naturaleza y
tradicidn. Rodeada de montanas, donde
la cultura, el café y la tradicion se
encuentran con la calidez de su gente.

Camina sus calles llenas de arte urbano,
disfruta su gastronomia diversa,
sumérgete en la cultura y siente el ritmo
de una ciudad que inspira al mundo.

Visita nuestro stand en FIT en Centro La Rural,
Sector Internacional, Stand 3245 entre Avenida
FyGycalles 23y 24.

iDescubre todo lo que Medellin tiene para ti!

3
Medellin

Aqui todo florece Alcaldia de Medellin
Distrito o
Ciencia, Tecnoslolgfaee Innovacion

iConoce la ciudad donde
todo florece!

Escanea el QR y planea tu
viaje en medellin.travel


https://www.medellin.travel/?lang=en

FIT 2025

Europaba consolida su alianza con
Eurorutas para potenciar su oferta

Europaba y Eurorutas
sellaron una alianza
estratégica que
apunta al crecimiento
en el mercado
argentino de circuitos
europeos.

uropaba concret6 una
alianza estratégica conel
operador Eurorutas, con
el objetivo de fortalecer su uni-
dad de negocios enfocada en
circuitos aeroterrestres por Eu-
ropa, integrando rutas tradicio-
nales y nuevas propuestas des-
de Paises Bajos hasta las ciuda-
des imperiales.
Lasinergiaentreambascom-

AT

RES

i L

\. 0810 888 2009

@ www.tuviaje.tur.ar

ERVA CON

pafiias se sustenta en una visiéon
compartida sobre calidad de pro-
ducto, atencién personalizada y
unaestrategiacomercial orienta-
da al crecimiento regional.

“Nuestro alineamiento co-
mercial con Eurorutas responde
a una estrategia en una unidad
de negocios que tenemos muy
bien desarrollada: los circuitos
aeroterrestres por Europa”, afir-
md& Marcelo Gueiser, socio geren-
te de Europaba.

Expansion en Europa

La eleccion de Eurorutas se
bas6 en factores clave como la
confiabilidad operativa, la cali-
dad hotelera y un diferencial de
servicio personalizado.

Gueiser destacé que “la ho-
teleria incluso es mejor que en
algunos competidores, y lo fun-

Antonio Paramio y Marcelo Gueiser.

damental es que Eurorutas esta
atendida por sus duefios, lo cual
marca una diferencia en la res-
puesta ante cualquier situacion”.

Por su parte, Antonio Para-
mio, director comercial de Euroru-
tas, afirmé que, aunque la com-
pafia tiene un posicionamiento
consolidado en paises como Co-
lombiayMéxico, sudesarrolloen
Argentina es reciente: “Nos es-
tamos enfocando en crecer jun-

30% + CUOTAS FI)

“TEn Aereos ytol

OPERADOR MAYORISTA
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Afos
de Historia

LADEVI
CAFACITA

to a Europaba para seguir afian-
zandonos en el mercado latinoa-
mericano”.

La integracién del producto
Eurorutas en la plataforma onli-
nedereservas de Europaba per-
mite a los agentes acceder di-
rectamente a los circuitos del
turoperador, ampliando asi su
disponibilidad comercial y fa-
cilitando su difusién inmediata
en el mercado.“+

resiic



https://tuviaje.tur.ar/
https://argentina.ladevi.info/negocios/europaba-consolida-alianza-eurorutas-potenciar-sus-circuitos-aeroterrestres-europa-n90113

A NORWEGIAN
=~ CRUISE LINE"

Cruceros por el Caribe que tus clientes van a amar

Ofrece a tus clientes unas vacaciones en el Caribe disefiadas a su medida: con una
amplia variedad de opciones gastronémicas, entretenimiento que supera expectativas y
la posibilidad de descubrir cada isla a su propio ritmo. Con experiencias que se sienten
personales y sin complicaciones, regresaran encantados de su crucero... y a ti para
reservar su proximo viaje con Norwegian.

Promociona
Y facilmente

\ Norwegiancon
| SN iy I CONNECT
BAR ABIERTO e Vet K
- 35y | e
DESCUENTO 'MASDEiZYDCTLﬁEEEWALORV ﬁ:‘bé’{"
“IMPUESTOS NO INCLUIDOS, RESTRICCIONES APLICAN E g;"fa -i%

Consulta los terminas y condiciones completos en ncl.com/masaoffer, Las imagenes son soloilustrativas y estan sujetas a cambios,
©2025 NCL Corporation Ltd. Registro de bugues: Bahamas y EE. UU. 2558200 10/25

Crucero de 7 dias por el Caribe desde Orlando:

Crucero de 7 dias por el Caribe desde Miami: Crucero de 7 dias por el Caribe desde Miami:
Great Stirru Ca Repiblica Dominica

Harvest Caye Cozumel Roatan

3?”"“"' ORLANDO (PUERTO CANAVERAL)

GREAT STIRRUP CAY

HARVEST cmsd_.l —_— P S

e
SANTO TOMAS
SANTO TOMAS



http://www.ncl.com

INFINITO
Mundial Fifa 2026 &

Primer Fase | Paquetes Oficiales

JUNIO | JULIO
208

© USA/MEX/CAN

TEORO D)

iVivi esta pasion
junto a nosotros!

) 49 rios pE

PASION POR

xwﬁ, EL TURISMO

[:OPERADOR MAYORIS
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Plaza Bohemia lanzo
sus viajes a Nueva
York para mujeres

Plaza Bohemia presentd sus viajes grupales a
NYC, junto a Amigas Modo Viaje y Divas en
NYC, con foco en experiencias unicas.

IV IEIA

\]
Tufismo

Viviana Fernandez, Mariano Anguera y Natalia Persec.

laza Bohemia lanz6 en

FIT sus viajes grupales

a Nueva York, organiza-
dos en alianza con Divas en NYC
y Amigas Modo Viaje, para pro-
mover una formadistintade des-
cubrir la ciudad.

La propuesta combina itine-
rarios clasicos con experiencias
personalizadas y un fuerte enfo-
queenlaconexiénentreviajeras.

Mariano Anguera, business
partner de Plaza Bohemia, deta-
l16: “Se trata de un viaje pensa-
do para mujeres que buscan una
experiencia mas alla del turismo
convencional”.

“Con salida de Buenos Aires
envuelo directo de American Air-
lines, el programa contempla 9
dias y 8 noches, alojamiento en
hoteles 3y 4 estrellas, traslados,
desayunoy actividades especia-
les como crucero con brunch, mi-
radores, dias de compras y pa-
seos por la ciudad.”

Una ciudad ideal para
recorrer con amigas
“Nosotras nonos dedicamos
a operar multiples destinos, si-
no que nos especializamos pu-

ramente en Nueva York. Ama-
mos la ciudad y realmente eso
se transmite a los pasajeros”,
destac6 Natalia Persec, organi-
zadora de la experiencia.

Este diferencial ha genera-
do gran fidelidad: muchas viaje-
ras repiten el destino exclusiva-
mente porlapropuestadel grupo.

Asi,las organizadoras apues-
tan por una experiencia social
y divertida, donde las viajeras
crean vinculos a través de activi-
dades compartidas como coreo-
grafiasenelpuente de Brooklyny
otras locaciones emblematicas.

“Vamos a hacer una adap-
tacion de Thriller con decorado.
Nadie esta obligado a partici-
par, pero en general todas se su-
man al espiritu de la propuesta
y se divierten”, comento Viviana
Fernandez, organizadora de Di-
vas en NYC.

El itinerario incluye todos los
atractivos clasicos, perotambién
joyas ocultas que solo se descu-
bren con quienes conocen pro-
fundamente la ciudad. Ademas,
las organizadoras ya piensan
en expandir el concepto a otros
destinos.“


https://www.instagram.com/p/DOy5MJiiYca/?hl=es&img_index=1
https://argentina.ladevi.info/negocios/plaza-bohemia-lanzo-fit-2025-viajes-grupales-nueva-york-n90058

Interassist

Sabemos de asistencias

ESTA PRIMAVERA

S = -

inter 300

6 CUOTAS . 4 0
SIN INTERES & -

@ +54 (911) 2260 4330 \.+54 (911) 5352 9134 DK emision@interassist.travel

PASAJEROS MAYORES DE 75 ANOS AUMENTA 50%
LA TARIFA COTIZADA. NO ACUMULABLE CON OTRAS PROMOCIONES U OFERTAS. ESTAS TARIFAS SON COMISIONABLES.
CONDICIONES GENERALES EN WWW.INTERASSIST.TRAVEL/CCGG/IAT_CCGG.PDF


http://emisiones.interassist.travel/site/interassist/asistenciaviajero
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Carnival Tours: liderazgo en tecnologia
y una FIT muy provechosa

arnival Tours particip6

en FIT consolidando su

rolcomoreferenteen so-
lucionestecnoldgicas paraagen-
cias de viajes y operadores.

La compaiiia destaco que la
edicién2025resultd mas produc-
tiva que en afios anteriores, lo
que redundé en mejores oportu-
nidades de negociosy acuerdos.

Alrespecto se explayaron Ma-
tias Alfaro, director comercial de
Carnival Tours; y Ornella Tessa-
rolo, directora.

Balance positivo

Los ejecutivos remarcaron
que la feria funcioné como un
“primer contacto” con operado-
res y hoteleros, punto de partida
que augura nuevas negociacio-
nesyacuerdos. Asimismo, Carni-
val Tours particip6 por tercer afio

J

Du=R

A FiT ‘LADEVI A

AMERICA
LATINA

) '

indo

Matias Alfaro y
Ornella Tessarolo.

consecutivo enlos paneles dein-
novaciénde FIT Tech, presentan-
do su visién sobre la distribucién
aérea y compartiendo experien-
cias de los ultimos desarrollos.
La presentacion, a sala com-
pleta, permitié mostrar el avance
de sus soluciones y recibir con-
sultas directas de agencias inte-
resadas en optimizar procesos.

2
&

Emirates

- Safari en el desierto con cena
- Miracle Garden
- Global Village

+Imp/IVA/Gtos
Adm. USD 761

USD 2937

Suplemento Salidas 10 hoches

21 Eney 11 Feb USD 275 por pax

' ' MEDITERRANEA-

% LADEVi

9 Noches: 30 Enero
9 Emirates desde Buenos Aires

AMERICA
LATINA
'y : "
WORKSHOP \/]a‘lan:d.\c.) m
Lﬁ?([;:‘.ﬂ V’fa}ang"o I
LADEVi
CAPACITA
LOG\G

“con

Innovacioén tecnologica
para agencias

Tourbo, la plataforma de con-
solidacion de tickets aéreos de
Carnival Tours, hoy también in-
tegra servicios terrestres, hote-
leria y operacién, facilitando la
gestion de un unico proveedor y
reduciendo la carga operativa de
las agencias.

@ Traslados y Experiencias

Dubai Magico Dubadai para Familias

-9 € Dubdi con Desayuno - Hotel 5*
- Burj Khalifa

- Burj Khalifa

“Esta solucion representa un
salto de eficiencia paralos agen-
tes, que antes necesitabaningre-
sar a multiples sistemas para
completar una reserva.”

Ademads, Carnival Tours
ofrece novedades en herra-
mientas B2C para las webs de
sus clientes, como la posibili-
dad deincluir suofertaatravés
de entornos de “marca blanca”
o via API.

Estas funcionalidades permi-
tenalasagenciascompartiryac-
ceder a contenido manteniendo
su propia identidad visual.

Para finalizar, los ejecutivos
comentaron: “Buscamos un equi-
librio entre innovacion, eficien-
cia y calidad, porque la tecnolo-
gia es clave, pero también lo es
sostenerun servicioy un produc-
to confiable”. <%

CUPOS CONFIRMADOS 2026

10 Noches: 21 Enero y 11 Febrero

4 Pagos

Sin Interés*

- 9  Dubdi con Desayuno - Hotel 5*

- Acuario del Dubdi Mall.

- Safari en el desierto con cena

- Parques: Aquaventure Atlantis y
Motiongate + Ski Dubdi

+Imp/IVA/Gtos
Adm. USD 784

Suplemento Salidas 10 noches
21 Ene y 11 Feb USD 375 por pax

e +549 351 3265561

www.mediterraneaturismo.tur.ar

Tarifos por persona en délares base doble sujetos a modificacion sin previo aviso. Plazas limitadas Mo induye impuestos locales ni propinas a
pagar en destino. Pagos sin interés en moneda délar USD, debiendo estar completo el pago total 15 dias hdbiles antes de la salida. Consulte
las condidiones de contratadion de cada servido. Las imdgenes son ilustrativas. Operador Responsable: Mediterrdnea Turismo EVT Leg. 91589,
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MENDOZA CON i
{ CACHEUTA 4<nocHes |

= PENSION COMPLETA C/ Cena del 31/12 DESAYUNO + EXCURSION

+356.880 || +406.740

VILLA GESELL

1 VILLA GIARDINO F LA FALDA
; 4 NOCHES 4 NOCHES

DESAYUNO PENSION COMPLETA

s279.280 5389.380

VILLA CARLOS PAZ MAR DEL PLATA

4 NOCHES

R

‘l 30

4 NOCHES 4 NOCHES 4 NOCHES 4 NOCHES
DESAYUNO DESAYUNO MEDIA PENSION C/ Ceng dei 31/12 DESAYUNO
272.380 || 226.280 +420.780 J| :262.240

MAR DE AJO SAN BERNARDO | FEDERACION CATARATAS
4 NOCHES 4 NOCHES : 4 NOCHES 4 NOCHES
DESAYUNO DESAYUNO DESAYUNO BUS CAMA - DESAYUNO + EXCURSIONES

s247.880 j :254.980 s325.880 § <575.140

7 NOCHES CON DESAYUNO 7 NOCI-IES CON DESAYUNO

SALIDAS | SALIDAS SALIDAS | SALIDAS
FEBRERO MARZO Y ABRIL FEBRERO MARZO Y ABRIL

¥
vaus 1110 g 125 930 V451190 g 135 1090 i)
i H . i

JARRAIAL

7 NOCHES CON DESAYUNO 6 NOCHES CON DESAYUNO 6 NOCHES CON DESAYUNO
SALIDAS SALIDA . e
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Interassist celebro 5 anos en FIT
con incorporaciones y proyectos

N su quinto afo consecu-

tivo con stand propio en

FIT, Interassist se conso-
lidé como la empresa de asis-
tencia al viajero de capitales na-
cionales mas grande del pais.
Segun su presidente, José Ma-
ria Trivifio, la feria fue clave pa-
ra reforzar vinculos con el trade
y celebrar un afio de crecimien-
to sostenido.

La compafiia presento6 In-
ter 60, un producto con cober-
tura global a precio competiti-
vo, y lanzé un servicio pionero:
asistencia a mascotas en viaje,
con atencién veterinaria local o
por telemedicina. También am-
plio su cobertura a vehiculos en
paiseslimitrofes,integrando so-
luciones complementarias para
el viajero.

La empresa consolida su posicionamiento
con nuevos productos, incorporaciones y
planes de expansion regional.

TOTismo 4 LADEVI

Estructura propia
y vision humana

Con mds de 100 emplea-
dos directos, Interassist se di-
ferencia por mantener una cen-

WORKEE

tral operativa propia y no terce-
rizar servicios.

“Eso marca lo que crecimos
y lo que vamos a seguir crecien-
do”’, destaco Paula Gallo, nueva

gerenta comercial. La empresa
apuesta a una atencion 100%
personalizada, sin bots, priori-
zando el trato humano y la cer-
cania con el cliente.

En esta misma linea, se su-
mé Erika Van Weele, para asumir
la conduccién del drea corpora-
tiva: “Voy a tener a cargo el sec-
tor asegurador, vehiculos, alian-
zas comerciales y venta directa.
Para nosotros es un plus poder
recibir al cliente en nuestra ofici-
na de Maiputi 999 y mostrarle que
detras del servicio hay personas
reales que lo respaldan”.

Porotra parte, Interassist pro-
yecta su expansion hacia Para-
guay, Uruguay y Chile, fortale-
ciendo alianzas estratégicas en
la regién. “El producto se pue-
de copiar, pero la confianza y el
compromiso no”, subrayaron los
directivos, reafirmando una filo-
sofia basada en equipo, trans-
parencia y crecimiento conjun-
to con agenciasy operadores.<:

Opciones Argentinas:
grupales y tecnologia para agencias

urante FIT, Opciones Ar-

gentinas delined sus

principales apuestas pa-
ra el préximo afio: crecimiento
en salidas grupales internacio-
nales, descuentos para familias,
renovacioén tecnolégica y un sis-
tema de reservas mas agil para
las agencias.

Al respecto, Bruno Lépez, ge-
rente delacompaiiia, sefialé: “Es-
tamos apostando a los viajes en
familia, con descuentos a meno-
res en casi todos los destinos.
Ademas, relanzamos el depar-
tamento Internacional con nue-
vos destinos para 2026".

Actualmente, la mayorista
ofrece productos a Brasil y dos
itinerarios europeos, un progra-

Bruno Lépez. |

ma clasico y otro por Polonia y
ciudades imperiales.

“Para el préximo afio tene-
mos planificado sumar un via-
je mensual a destinos distintos,
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mas salidas

siempre en formato grupal y con
acompafiamiento desde Buenos
Aires”, agrego el directivo.

Segun Lépez, elenfoqueres-
ponde a una demanda crecien-
te: “Lo nacional quedd un po-
co relegado. Si bien seguimos
con las salidas grupales en bus
y avidn, apostamos fuerte al in-
ternacional. La estrategia se ali-
nea con la tendencia actual del
mercado”.

Tecnologia y soporte
Otro eje clave para los préxi-
mos meses sera la optimizacién
del sistema de reservas.
En ese sentido, el ejecutivo
adelanto6 que “el objetivo es al-
canzar una operatoria 100% on-

line, mas rapida y eficiente. Hoy
el 80% de las funciones se hacen
de esta manera. Por eso quere-
mos que el sistema sea mas agil
para cotizar y operar”.

Ademas, Opciones esta tra-
bajando con desarrolladores pa-
ra ofrecer paginas web persona-
lizadas a las agencias, integran-
do venta online directa.

“Esta innovacion apunta a
mejorar la competitividad de los
pequefios operadores y dinami-
zarlacomercializaciéndelos pa-
quetes turisticos.”

Por ultimo, Lépez sostuvo:
“2025 ha sido un afio ameseta-
do; la expectativa para 2026 es
revertir la tendencia y retomar el
crecimiento sostenido”. %


https://argentina.ladevi.info/negocios/interassist-celebro-5-anos-fit-y-anuncio-nuevas-incorporaciones-y-proyectos-n90241
https://argentina.ladevi.info/negocios/opciones-argentinas-mas-salidas-grupales-internacionales-y-tecnologia-las-agencias-n90096
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Reserve una estadia de tres o mas noches con el codigo de
promocién “UPGRADECAPCANA” y reciba un ascenso a una
‘l"‘ habitacion de categoria superior mas check-in anticipado,

D R E A M S® check-out tardio y un 20% de descuento en el spa.

@, ) Reserve hasta el 30 de noviembre, 2025
(V) arna Viaje del 1 de agosto, 2025 hasta el 20 de diciembre, 2025
RESORT A SR y desde el 6 de abril, 2026 al 20 de diciembre, 2026

Reserve Ahora

*Aplican términos y condiciones. hyattinclusivecollection.com/es/


https://www.hyattinclusivecollection.com/es/resorts-y-hoteles/dreams/republica-dominicana/cap-cana-resort-spa/
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Iberostar: crecimiento exponencial en el
mercado argentino y mas novedades

La cadena consolida al mercado argentino
como segundo emisor de turistas, planea
nuevas aperturas y refuerza su estrategia de
fidelizacion con agencias.

berostar Hotels & Resorts

consolidé a Argentina como

el segundo mercado emi-
sor mas importante en Améri-
ca, con un notable crecimiento
del 30% en 2025, sumandose al
30% de 2024.

Este desempefio sostenido
se atribuye a la calidad del pro-
ducto, un equipo local de profe-
sionales que brinda soporte dia-
rio a agencias y operadores, y el
programa Star Agents, que capa-
cita a los agentes de viajes.

“El profesional argentino es

fundamental para nuestro cre-
cimiento, por lo cual trabajamos
paraque sesientarespaldadoen
cada venta”, destac6 Joao Abe-
gao, business development & sa-
les director paralas Américas de
Iberostar.

Elejecutivotambiénresaltéel
posicionamiento de propiedades
como el JOIA Aruba by Iberostar,
sefalando que el resort en Eagle
Beach refleja la apuesta de Ibe-
rostar por consolidar productos
de alta gama en enclaves estra-
tégicos del Caribe.

Nuevos hoteles y
mercados clave

En cuanto a novedades, Ibe-
rostaranuncio laaperturadel lbe-
rostar Selection Riviera Cancun,
un hotel de mas de 400 habita-
ciones en Puerto Morelos, que
refuerza la categoria Selection.
México, con 11 resorts, es uno
de los pilares de la operacién de
la cadena.

Ademas, la compaifiia traba-
ja en proyectos para capitalizar
la demanda por el Mundial 2026,
con productos en Cancun y Mia-
mi, donde ya cuentan con propie-
dades estratégicas como el Ibe-
rostar Waves Berkeley Shore y el
Iberostar Waves Miami Beach.
Estos hoteles se posicionan co-
mo opciones ideales para quie-
nes viajan en cruceros.

LADEV:

“PACITA

v
Joao Abegao.
- o et

Sostenibilidad

Finalmente, el ejecutivo en-
fatizo que el crecimiento de Ibe-
rostar estd intrinsecamente liga-
do ala sostenibilidad, eje central
de suestrategia. Lacompafiiaes
pionera con su programa global
“Wave of Change”, iniciativa en-
focada enlaeliminacion de plas-
ticos, la proteccién de ecosiste-
mas marinos y la promocién de
un turismo responsable.<

Boliviana de Aviacion: servicios
sin letra chica y mas conectividad

BoA presento sus planes de expansiony
nuevas rutas, destacando servicios como la
franquicia de equipaje, la eleccion de asientos
y los refrigerios incluidos en todas las tarifas.

oliviana de Aviacion des-
tacé en FIT su estrategia
de crecimiento regional y
laimportancia de ofrecerun servi-
ciocompletoparalas familias que
eligen a la aerolinea. Al respecto,
RaménUrquizu Blades, gerentere-
gionaldeBolivianade Aviacion, ex-
plicé: “Nuestro diferencial estd en
mantener un modelo inclusivo”.
“Elequipaje, la asignacién de
asientosy el catering forman par-
te delatarifa, sin costos ocultos,

lo que nos permite fidelizar a un
segmento clave como son las fa-
milias que viajan juntas.”

Este enfoque busca fortale-
cer la confianza del pasajero en
un contexto donde muchas ae-
rolineas han recortado servicios
esenciales.

“Tuboletoincluyetodo, sinle-
trachica. Nohay sorpresas,yeso
hace una gran diferencia”, agre-
g6 Valeria Saporiti, jefa de Pro-
mocién y Ventas de BoA.
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Ramon Urquizu y
Valeria Saporiti.

Conectividad
internacional

La compafiia refuerza sus
operaciones con la ruta Buenos
Aires-Santa CruzdelaSierra-Mia-
mi, con una escala corta en un
aeropuerto accesible.

Actualmente, BoA opera 12
frecuencias semanales desde

Buenos Aires, que se incremen-
taran a 14, y mantiene un plan
de expansion hacia destinos co-
mo Asuncion, Caracas, Santia-
go e Iquique.

Destinos estratégicos

La estrategia de lacompafiia
contempla no solo el crecimien-
to de frecuencias, sino también
la diversificacién hacia merca-
dos de alto interés.

El salar de Uyuni, uno de los
atractivos mas demandados por
elturismo internacional, concen-
travuelos diarios desde LaPazy
Santa Cruz.

La conectividad se comple-
menta con una filosofia de largo
plazo: BoA apunta a que el clien-
te regrese. “Que nos elijan nue-
vamente para nosotros es im-
portante. Mas que traer pasaje-
ros, buscamos que quieran vol-
ver”, afirmé Urquizu.(:


https://argentina.ladevi.info/negocios/iberostar-hotels-resorts-consolida-al-mercado-argentino-como-segundo-emisor-turistas-n90254
https://argentina.ladevi.info/boliviana-aviacion-refuerza-su-conectividad-regional-y-suma-nuevos-destinos-n90079
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Eurovips: crecimiento de dos digitos,
expansion federal y “Salidas de Locura

urovips participd de FIT

conunbalance anual muy

positivo y una estrategia
enfocada en consolidar su pre-
sencia en el interior del pais, in-
corporar productos diferenciales
yreforzarelvinculo conlas agen-
cias de viajes. Entre el equipo de
profesionales presentes en la fe-
ria se encontraron Tamara Peral-
ta, jefa de Producto y Operacio-
nes Ameérica; y Sebastian Ferra-
ri, gerente comercial.

Nuevos productos y el
incentivo de la ruleta
Lamayoristade viajesviveun
2025 conun crecimiento superior
al35%entérminos de produccion.
Se destacan las salidas gru-
pales acompafiadas y las exi-
tosas “Salidas de Locura”, que

La mayorista dijo presente en FIT dando
cuenta de su gran crecimiento durante el ano
y su fuerte expansion federal.
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ofrecen itinerarios de calidad a
precios competitivos. La prime-
ra salida de esta linea fue a Tur-
quia, con éxito total. Eso motivd
arepetir la iniciativa en destinos
como Perdy Guatemala. Otro de
los productos destacadoses “Du-

bai entre amigos”. El trabajo en
el Interior también cobré un fuer-
te protagonismo, con la apertu-
ra de oficinas en Cérdoba y Ro-
sario, y la ampliacién de cupos
aéreos desde varias provincias,
contando con salidas confirma-

das desde Buenos Aires, Cérdo-
ba, Salta y Rosario. En ese sen-
tido, uno de los productos estre-
llade Eurovips parael verano son
sus paquetes charteraCubades-
de Buenos Aires y Cérdoba, con
mas de 100 cupos por semana.

Innovacién tecnologica
EnFIT 2025 la compafiia pre-
sentd avances en sus sistemas
icaro (para reservas aéreas) y
Smart (para servicios terrestres),
quepermitenalosagentes devia-
jes gestionar cupos confirmados
y reservas en tiempo real.
“Estamos entregando a las
agencias herramientas que faci-
litan su operatoria diaria, suma-
das al soporte personalizado de
nuestro equipo de ventas”, ase-
guraron desde Eurovips.<

Princess: destacadas reformas en
hoteles de Punta Cana y Riviera Maya

Princess Hotels &
Resorts refuerza su
presencia de marca en
Argentina y comunica
las renovaciones en
Republica Dominicana
y México.

andra Pefialoza, gerente

de Ventas para Latinoa-

mérica de Princess Ho-

tels & Resorts, subray6 el balan-
ce positivo de 2025 parala cade-
nay las novedades de producto.
“Las agencias ya identifican
nuestra marcay los clientes que

visitaron nuestras propiedades
regresan con una satisfaccién
del 100%,lo que generamas con-
fianza para seguir recomendan-
donos”, senalod.

“Las mayoristas y agencias
minoristas han apoyado mucho
a la marca. Este afio logramos
mejores resultados que en 2024
y estamos motivados para se-
guir creciendo en 2026", afiadi6.

Renovaciones
en Punta Cana

Pefialoza recordé que en los
Gltimos afios se reformaron el
Grand Bavaro Princess, el Cari-
be Deluxe Princess y el Tropical
Deluxe Princess. Y sibien el Pun-
ta CanaPrincess continda sinre-

64 LA AGENCIA DE VIAJES | 20 DE OCTUBRE DE 2025 | ARGENTINA

e

Sandra Penaloza.

novacion, mantiene una alta de-
manda gracias a su excelentere-
lacion tarifa-ubicacion.
Ladirectiva destac6 ademas
el valor diferencial de la playa
Bavaro, donde estan ubicados
los cuatro hoteles de la cadena
en Punta Cana: “Es una playa sin
oleaje, protegida por barrera de
coral, con menor impacto de al-
gas y muy similar a lo que bus-

ca el pasajero argentino en Ba-
yahibe, pero sin resignar infraes-
tructura, gastronomiay servicios
de calidad”.

Proceso de reformas
en Riviera Maya

En México, la cadena inicié
un proceso derenovacion en Pla-
ya del Carmen. El Grand Sunset
Princess reabrira completamen-
te renovado el 1° de noviembre
de 2025, mientras que el Grand
Riviera Princess (incluido el Fa-
mily Club) cerrara hasta abril de
2026 para culminar su reforma
integral. En el Platinum Yuca-
tan Princess no son necesarias
obras de momento ya que tiene
una menor antigUedad.'<:


https://argentina.ladevi.info/negocios/eurovips-crecimiento-dos-digitos-expansion-federal-y-salidas-locura-n90185
https://www.ladevi.info/negocios-latam/princess-hotels-resorts-destaco-fit-2025-las-reformas-punta-cana-y-riviera-maya-n90094
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FyA Tour: consolidacion, tecnologia
y ofertas para la Copa del Mundo

yA Tour participé en FIT a

través de un nutrido equi-

po de ejecutivos que man-
tuvieronreuniones conclientesy
divulgaron sus propuestas.

A ello se sumé la participa-
cion en un panel de FIT Tech de-
dicado ala actualidad tecnolégi-
cadeladistribucion aérea,donde
compartid suexperienciaeninno-
vacionaplicadaalaturoperacion.

En este sentido, la compaiiia
resalté su apuesta por los de-
sarrollos propios, asi como sus
alianzas con partners como Tra-
vel Compositor y Carnival Tours.

En tanto, Daniel y Francis-
co Figueroa, directores de FyA
Tour, destacaron el crecimien-
to de la empresa en los ultimos
afios: “Los proyectos estan muy
bien encaminados, logramos las

FyA Tour comunicé su expansion,
consolidacion en materia tecnoldgica y
productos como salidas grupales y la Copa

del Mundo 2026.

implementaciones tecnologicas
y escalamos en muy poco tiem-
po. Estamos preparandonos pa-
ra un crecimiento ain mayor el
préximo afio”.

*L ADE{
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Pulso Infinito y
Copa del Mundo

En cuanto a producto, FyA
Tour presenté sus salidas gru-
pales acompaiiadas, que fueron

16 en 2025, mientras se proyec-
tan 25 en 2026.

Ademds, la operadora es-
ta consolidando su oferta de su
marca dedicada a deportes y
eventos: Pulso Infinito.

“Este afio ofrecimos el Mun-
dial de Clubes, mientras segui-
mos enfocados en la Férmula 1
y el Mundial de Futbol 2026”, se-
fial6 Marcelo Schonhoff, geren-
te de FyA Tour. Aunque aun no
se definieron los partidos de Ar-
gentina, el ejecutivo afirmé que
“yaseestanvendiendo paquetes
que aseguran estadias enlas ciu-
dades sede”.

Asi, con 48 afios de trayec-
toria y presencia en todo el pais,
FyA reafirmé su posicionamien-
to con una destacada participa-
cién en la feria.“

MercadHotel

romociono su

plataforma 100% argentina

MercadHotel
presento su
innovadora
plataforma online con
foco exclusivo en
hoteles de Argentina,
herramienta que
cuenta con 600
opciones de
alojamiento.

n el marco de FIT, Mer-
cadHotel promociond en
su stand y ante los profe-

sionales asistentes su platafor-
ma online de reservas exclusiva
para hoteles de Argentina, herra-
mienta dirigida al canal de agen-
cias de viajes.

“Llevamos meses de inten-
sagestion. Empezamos conuna
pagina basica y hoy contamos
con 600 hoteles incorporados,
confirmacién inmediata y me-
dios de pago integrados”, sefia-
16 Victor Belchior, director de la
compafiia.

En ese sentido, vale indicar
que la empresa opera con un
banco de camas propio, ofre-
ciendo una solucién que cubre
alojamiento de categoria de 3 a
5 estrellas en destinos turisticos
y corporativos de todo el pais.
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Victor Belchior
y Osvaldo Ruiz.

Una plataforma
pensada para las
agencias

Belchiory Osvaldo Ruiz, tam-
bién director de la plataforma,
afirmaron: “MercadHotel propo-
ne un modelo B2B contarifas ne-
tas y segmentacion por tipo de

agencia. La herramienta asigna
precios segun el volumendeven-
tasypermite margenes competi-
tivos frente a la tarifa publica de
los hoteles”.

“El sistema garantiza un
mark-up minimo del 15%, por
debajo de otras OTAs, permitien-
do una ventaja clara sin encare-
cer la tarifa final.”

Asimismo, los directivos
agregaron: “La atencién persona-
lizada es otra distincion clave. A
diferencia de otras plataformas
impersonales, nosotros mante-
nemos una relacion directa con
los hoteles y respondemos de
forma inmediata ante cualquier
incidencia”.

Ademas, colegas y profesio-
nales reconocen la trayectoria
de los directivos: “Ambos nos
hemos desempefiado durante
muchos afios en el sector, y eso
nos darespaldoycredibilidad".(:


https://argentina.ladevi.info/negocios/fya-tour-consolidacion-tecnologia-y-ofertas-el-mundial-2026-n90070
https://argentina.ladevi.info/negocios/mercadhotel-promociono-su-plataforma-100-argentina-la-fit-2025-n89953
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FIT 2025

Puerto Rico refuerza su presencia en el
mercado argentino junto al trade

uerto Rico tuvo una par-

ticipacién destacada en

FIT, donde reforzé su es-
trategia para posicionarse en el
mercado argentino.

Segun Francisco Blanch, di-
rectorde Ventas de Discover Puer-
to Rico; y Jorge Pérez Gonzalez,
subdirector ejecutivo de la Com-
pafiia de Turismo de Puerto Rico;
laislabusca diferenciarse dentro
del Caribe con una propuesta ba-
sadaenlaseguridad, hospitalidad
y experiencias auténticas.

Por su parte, Pérez Gonza-
lez subray6 que el destino com-
binaplayas paradisiacas, ecosis-
temas variados, gastronomia en
expansion y una infraestructura
de compras de primer nivel.

“Alargentinole gustalasegu-
ridad y la posibilidad de moverse

Puerto Rico particip6 en FIT con el objetivo de
consolidar su presencia en Argentina,
destacando seguridad, diversidad y cultura.

con libertad. Puerto Rico ofrece
todo eso en unaisla que se reco-
rre facilmente en auto”, afirmé.
Con mas de 300 playas, ba-
hias bioluminiscentes, mas de
4.000 restaurantes y una vida
nocturna variada, el destino in-

vita a la inmersién cultural y al
contacto cercano con su gente.

“Venir a Puerto Rico es mez-
clarse con nuestra cultura, dis-
frutar de la hospitalidad local y
vivir experiencias uUnicas cada
dia”, apunto Blanch.

Agasajo a operadores
argentinos

En el marco de la feria, Dis-
cover Puerto Rico agasajo con
un encuentro a un grupo de des-
tacados operadores argentinos.

En la ocasion, Blanch resalt6
el valor de la alianza con el trade
local y la necesidad de consoli-
darlapresenciadel destino: “Fue
un encuentro calido, lleno de re-
cuerdos y con mucho entusias-
mo por trabajar juntos”.

“Queremos restablecer una
presencia sélida, con buenas rai-
cesydelamano de los operado-
res argentinos.”

El ejecutivo subrayd que la
respuesta del trade fue contun-
dente, con interés genuino por
incorporar la isla a la oferta del
Caribe.%

Wyndham Grand Cancun presento
a su nueva directora de Ventas

driana Meda asumid en

julio como directora de

Ventas y Marketing del
resort all inclusive, que cumple
tresafios bajolamarca Wyndham
Grand. Con 351 habitaciones, 6
restaurantes, 7 bares y espacios
de entretenimiento, el hotel re-
fuerza su estrategia en el mer-
cado latinoamericano, con es-
pecial crecimiento en Argentina.

Caracteristicas

EIWyndham Grand Cancunse
encuentraa 15 minutos del aero-
puerto y a 10 minutos del centro
comercial La Isla.

Segun Meda, “el producto es-
ta pensado principalmente para
familias, aunque también atrae a

grupos de amigos, sobre todo ar-
gentinos, quevaloranlapropues-
ta nocturna del hotel”.

“Tenemos discoteca abier-
ta todos los dias hasta la 1 de
la mafiana y afuera un carrito de
panchos, que le encanta a los
huéspedes argentinos”, sefiald
la directiva.

Las habitaciones permiten
una ocupacion maxima de cua-
tro personas, cuentan concamas
queeny balcon con vistas al mar
o alalaguna.

Ademas, elresortofrece 30 vi-
llas, parque acuaticoinfantil, sala
de videojuegos para adolescen-
tes, spa, gimnasio, canchas de-
portivas, tres piscinas y dos ja-
cuzzis climatizados.
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Adriana Meda.

Crecimiento
en el mercado
latinoamericano

La marca Wyndham Grand,
con pocos exponentes en Lati-
noamérica, suma prestigio y vi-
sibilidad al complejo: “Contamos

conunposicionamiento muy cla-
ro. Me sorprende ver cada mafia-
na a grupos de argentinos, para-
guayosy chilenos disfrutandodel
hotel. Elmercado latinoamerica-
no es nuestra apuesta”.

Otro segmento en expansion
son las bodas y eventos corpo-
rativos. El Wyndham Grand Can-
cundisponedeunsalénpara700
personas, terrazas, dreas exterio-
res y una capilla catdlica consa-
grada, lo que le permite celebrar
ceremonias religiosas, bautizos
y comuniones.

Cabe sefialar que hasta el 19
de diciembre el resort ofrece la
promocioén de nifios gratis has-
ta 11 afios compartiendo habi-
tacién con los padres.'<:
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Ladevi sorteo dos viajes junto a
JetSMART, Cuenca del Plata y UMA Travel

Con la colaboracion
de JetSMART, Cuenca
del Platay UMA
Travel, Ladevi sorted
dos aéreos con
estadias en Iguazu y
Salta.

n el marco de FIT 2025,

LadeviArgentinaorganizé

unconcursoatravésdesu
cuenta oficial de Instagram, diri-
gido a los profesionales del tu-
rismo. La propuesta invit6 a los
agentesaparticipardeun sorteo
por dos pasajes aéreos de JetS-
MART para descubrir Salta, junto
aUMA Travel, e Iguazdy, de la ma-
no de Cuenca del Plata Turismo.

La entrega de los premios se
llevd a cabo en las oficinas de
JetSMART. Alli, asistieron las ga-
nadoras Valentina Ortega y Fla-
via Yantani; Federico Petazzi, ge-
rente comercial de JetSMART Ar-
gentina; Lara Wittib, asistente de
Marketing de JetSMART Argenti-
na;y BeatrizMolina, ejecutiva co-
mercial de Ladevi,enrepresenta-
ciéon ademas de Cuenca del Pla-
tay UMA Travel.

Los premios

Ademads de los pasajes aé-
reos, cada premio contempla
sendas estadias:

e 1° premio: un aéreo de
JetSMART con estadiaenIguazu
de la mano de Cuenca del Plata.
La ganadora fue Valentina Orte-
ga, de Turar.

e 2° premio: un aéreo de

I gl -

Federico Petazzi, Flavia Yantani, Valentina
Ortega, Beatriz Molina y Lara Wittib.

—

JetSMART con estadia en Sal-
ta de la mano de UMA Travel. La
ganadora fue Flavia Yantani, de
Scenery Travel.

JetSMART y su
compromiso
con las agencias

El canal de agencias repre-
senta el 30% de las ventas de

JetSMART, contando con distri-
bucién GDSvia Sabrey Amadeus.

“Nuestro compromiso con el
canal es fuerte. Contamos con
un equipo comercial enfocado
en asistiry trabajar con las agen-
ciasenelsegmentodeleisure, MI-
CE y corporativo, todos con mu-
cho crecimiento este afio”, indi-
c6 Petazzi.

®MANUAL

Tendencias, destinos, herramientas
e informacion clave para potenciar
tu negocio. Implementamos IA
para amplificar el impacto de

tus contenidos en el ecosisten
digital: mayor alcance,

mejor segmentacion _

y resultados medibles.

Llevamos tu estrategiass

de comunicacion tuUNgHca

a otro nivel con tecnologia

que trabaja para vos.

®LADEVi. 4

LUCIONES

» Revista Impresa y Digital
17.000 e 542.500
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Piamonte y Europamundo
celebraron “un viaje compartido”
en su Primera Convencion

Piamonte y Europamundo trajeron la Convencion del turoperador a
Argentina. El enfoque del evento fue el conocimiento profundo del
turoperador, ademas de charlas especiales.

ajoellema“UnViaje Com-

partido”, Piamonte y Eu-

ropamundo celebraron
su Primera Convencién conjun-
ta, reuniendo a sus principales
agencias de viajes socias en Ar-
gentinaenunevento que conme-
mora su sélida alianza y delinea
el futuro de los circuitos.

La cita —celebrada en la Em-
bajada de Espafia— no solo fun-
ciond para estrechar lazos con
los principales clientes de laope-
radora en el producto del turope-
rador, sino que también se pre-
sentacomouna “avant premiére”
de la préxima Convencion Mun-
dial de Europamundo, a celebrar-
se en Polonia.

Labienvenida estuvoacargo
de las maximas autoridades de
ambas compaiiias: Carla Tarta-
ra, CEO de Piamonte, y Alejandro
dela Osa, CEO de Europamundo;
quienes destacaron la trascen-
denciadeestaunion estratégica.

“Esta convencién es un re-
conocimiento a la confianza de
nuestras agenciasy unareafirma-
ciénde nuestrocompromiso con
la excelencia”, senald Tartara.

Consultada por el innovador
evento, sostuvo que la premisa
es que los agentes de viajes ten-
gan un conocimiento profundoy
directo de la operatoria, algo di-
ficil de explicar en el dia a dia.

“Queremos queentiendanlas
razones por las cuales se gestio-
nadedeterminadamanerael ser-
vicio,conociendo eltrasfondolo-
gistico y humano”, puntualizé.

Por su parte, el CEO de Eu-
ropamundo puso en relieve el
papel fundamental de su so-
cio: “Piamonte no es solo nues-
tro primer operador en Argenti-
na, sino que se ha consolidado
como el segundo socio mas im-
portante de Europamundo a ni-
vel mundial”.

La madurez e
importancia del
mercado

El cierre de la jornada estuvo
a cargo de Alejandro de la Osa,
quien destaco la capacidad de
adaptaciéondel mercadoturistico
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y la madurez del agente de via-
jes argentino, al que definié co-
mo “uno de los mas evoluciona-
dos del mundo”.

De la Osatambién enfatizé el
valor de la fidelizacién y la cons-
tanteinnovaciéncomo pilares del
crecimiento de Europamundo.
“Este afio, sin haberterminadola
temporada, mas de 32 mil pasaje-
ros que ya habian viajado conno-
sotros repitieron la experiencia.
Ese nivel de confianza nos exige
seguir creando, renovando desti-
nosyadaptandonosalasnuevas
tendencias”, destacé.'<:

Las ponencias
dela
convencion

e Alberto Ballestero,
responsable del departa-
mento de Transporte de
Europamundo.

e Sergio Garcia, res-
ponsable del departamen-
to de Grupos de Europa-
mundo.

* “Elviajeinfinito:cémo
viajamos atravésdelahis-
toria”, a cargo del historia-
dor Felipe Pigna.

o Marisol Amo, respon-
sabledeldepartamentode
Guias de Europamundo.

 “El presente que nos
une: innovacién y creci-
miento desde la alianza”,
protagonizada por Lucas
Ozuna, director comercial
para América Latina de
Europamundo; y Leandro
Tartara, gerente comer-
cial de Piamonte.

e Lola Aguilera, res-
ponsable Destinos de Lar-
ga Distancia de Europa-
mundo.

» “Estdbamos prepara-
dos ssinsaberlo”,porLean-
dro Tartara.

e “Llegd la IA, iy ahora
qué hacemos?”, a cargo
del divulgador tecnoldgi-
co Santiago Bilinkis.

—

Felipe Formariz Pombo,
director de la Consejeria de
Turespaia en Buenos Aires.



https://argentina.ladevi.info/home-negocios/piamonte-y-europamundo-celebran-un-viaje-compartido-su-primera-convencion-n91008

Top Dest: consolidadas propuestas
para disfrutar Brasil en verano

La mayorista ratifica
su experiencia como
especialistaen la
comercializacion de
Brasil con amplias
propuestas para
viajar en el verano
2026.

op Dest presenté su pro-

gramacioén paraelverano

2026 con fuerte foco en

Brasil, uno de los destinos mas

consolidados del portafolio de
la operadora.

Lacompaifiia,delargatrayec-

toria comercializando el pais ve-

cino, ofrece mas de 2.500 luga-

res distribuidos entre los prin-
cipales polos turisticos brasile-
flos, sumando variedad de pro-
ductos, conectividad y una ofer-
ta que se adapta a todos los per-
files de viajeros.

“La venta de Brasil fue muy
anticipada. Cuando aun vendia-
mos para las vacaciones de in-
vierno ya contdbamos con de-
manda para enero y febrero. Es-
tamos muy contentos por los re-
sultados”, indicdé Maria Teresa
de la Torre, gerente de Producto
Argentina y Brasil de Top Dest.

Una propuesta
completa

La operadora cuenta con op-
cionesenlos siguientes destinos
brasilefios:

¢ Florianépolis.

¢ Rio de Janeiro.

¢ Porto Seguro.

¢ Recife.

* Maceid.

¢ Natal.

¢ Fortaleza.

Desde estos puntos los viaje-
ros pueden visitar muchos otros
destinos de interés, como Mara-
gogi y Ponta Verde.

Resultados positivos
y presencia en FIT

La gerente destac6 que este
afio las ventas muestran un cre-
cimiento sostenido: “Laofertaes-
tarelacionadaconunademanda
que fue enaumento durantetodo
2025. Superamos masdel 50%de
lo vendido en 2024, y auln esta-
mos comercializando para la vi-
gente temporada baja”, preciso.

Laoperadoraregistrabuenos
resultados en su segmento de
viajes a eventos deportivos, con
un grupo de mas de 300 pasaje-
ros confirmados parael Gran Pre-
miodelaFérmula1enSanPablo.

“El afio pasado ya habiamos
tenido una experiencia exitosa,
sinninguninconveniente endes-
tino, y este afio repetiremos con
la misma capacidad y resulta-
dos”, aseguré.'<:

Disfruta unas vacaciones
en familia en Punta Cana

El lugar ideal para unas vacaciones en familia
en uno de los mejores resorts de 5 estrellas
todo incluido de Punta Cana.

H Princess Family Club Bavaro*****
incluido en el Grand Bavaro Princess es tu
opcidn ideal, un hotel para nifios en Punta Cana.
B Princess Family Club Bavaro es un concepto
especialmente disenado para ofrecer el mejor
servicio para toda la familia en un entorno
paradisiaco. jDescansa con tu pareja
mientras los nifios se divierten con
nuestro equipo de animacion!

Nuestras instalaciones cuentan con un parque
tematico acuatico con toboganes, una nueva
area de recreo para los méas pequenos, club para
nifos, animacicn y entretenimiento para toda la
familia, un exclusivo Snack Bar y un Bar

en la zona de la piscina.

000

A

W Princess

- HOTELS&RESORTS
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Tu Viaje Operador Mayorista: oferta
para la temporada de verano 2026

La mayorista suma vuelos directos a destinos
de Brasil y el Caribe, ademas de ofrecer una
gran programacion nacional.

u Viaje Operador Mayo-
rista present6 las nove-
dades de su operatoria
2026, con amplias propuestas
aéreas y terrestres.
“Apostamos a seguir impul-
sando nuestra oferta y expan-
dirnos a nuevos destinos, siem-
pre con la mision de ser el nexo
entre la minorista y el pasajero.
Para ello brindamos el asesora-
miento y las herramientas ne-
cesarias para fidelizar y captar
nuevos clientes”, recalcé Emi-
lia Martinez, técnica en Turismo
y lider en el Area Comercial y de

Planificacion de Tu Viaje Opera-
dor Mayorista.

Expansion
internacional

De cara al verano, el portafo-
lio internacional se amplia con
vuelos directos desde Cérdoba
a Rio de Janeiro, Camboriu y Ca-
nasvieiras, operados por Flybon-
di,y desde Buenos Aires a Salva-
dor de Bahia, con Aerolineas Ar-
gentinas. Ademas, lafirmasuma
un nuevo servicio a Punta Cana
con AR, con salidas directas des-
de Cdrdoba en enero de 2026.

N
Emilia Martinez. &

Las propuestas incluyen alo-
jamiento en hoteles 3 y 4 estre-
llas, cercanos al centro o la pla-
ya, transfers in/out y la posibi-
lidad de sumar traslados priva-
dos del domicilio al aeropuerto.

Fuerte apuesta al
turismo nacional
Lamayoristaofrece paquetes
que combinan Ushuaia y El Ca-
lafate de diciembre a marzo de

2026, con vuelos directos desde
Cérdoba, excursiones, traslados
y asistencia al viajero.

Como novedad, lanzd un
nuevo programa a Cataratas del
Iguazu, también desde Cérdoba.

Laofertanacional se comple-
ta con destinos clasicos como
Bariloche, San Martin de los An-
des, Mendoza, Salta y mas, dis-
poniblestanto desde Cérdoba co-
mo desde Buenos Aires.

Paquetes en bus

La programacion incluye sa-
lidas en bus desde Cérdoba ha-
ciaCamboriuy Canasvieiras, ade-
mas de circuitos hacia la cos-
ta argentina —Mar del Plata, Vi-
lla Gesell y Pinamar— con multi-
ples paradas para captar pasaje-
ros del Interior.<e

Terrawind: innovacion, alianzas
deportivas y beneficios exclusivos

Con oficinas propias en 21 paises de
Latinoamérica, Terrawind reafirma su
posicionamiento en la region.

errawind cierra un afio

de crecimiento sosteni-

do consolidando su po-
sicionamiento como una de las
empresas lideres en asistenciaal
viajero. Alrespecto, valedestallar
que la compaiiia cuenta con ofi-
cinas propias en 21 paisesdeLa-
tinoameérica, incluyendo Uruguay,
Bolivia, Brasil, Chile y Argentina.
En nuestro pais tiene presen-

cia con oficinas en Buenos Aires
y Cérdoba, asicomorepresentan-
tes en Bahia Blanca, Mar del Pla-
ta, Rosario, Santa Fe, Mendoza,

San Juany San Luis. En ese mar-
co,Juan Taiano, country manager
parael Cono Sur, sefalo: “Estamos
fortaleciendo el equipo comercial
tantoenelInteriorcomoenel AM-
BA, ofreciendo productos innova-
dores y nuevas coberturas”.

Producto Pet Friendly

y app con telemedicina
Enesemarco, Terrawind con-

tinua desarrollando su linea Pet

Friendly, una propuesta diferen-

cial que permite a los pasajeros

viajar con tranquilidad mientras
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Juan Taiano.

sus mascotas reciben cuidadoy
cobertura. La empresa también
apuesta por la tecnologia aplica-
da ala asistencia médica con su
app que ofrece servicio de tele-
medicinay escaneo de signos vi-
tales, permitiendo un primerdiag-
ndstico rapido y seguro.

“Esta herramienta permite
unaprimeraatencioninmediatay,

siesnecesario,laderivaciénaun
profesional desde cualquierlugar
del mundo”, sefialé el ejecutivo.

Compromiso con
el deporte y 50% off
todo el ano

Por otro lado, Terrawind re-
afirma su presencia en el ambi-
to deportivo con patrocinios a
ocho equipos de fatbol: Talleres
de Cérdoba; Everton de Vifia del
Mar; Pachucay Puebla, en Méxi-
co; Millonariosy Once Caldas, en
Colombia; Liga de Quito,en Ecua-
dor; y Everton de Uruguay.

Asimismo, recuerda que si-
guevigentelapromociondel 50%
de descuento en todo su porta-
folio de productos.

Vale acotar que la compaiiia
participard en los préximos wor-
kshops del sector en el Interior
del pais, reafirmando su cerca-
nia con los agentes.<
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Republica Dominicana ratifica
su gran momento en Argentina

epublica Dominicana de-

mostré su compromiso

por el crecimiento conti-
nuo del mercado argentino con
su Roadshow “Meet in Paradi-
se”, una iniciativa del Ministerio
de Turismo del destinodel Caribe
con la cual se acercé a los agen-
tes de viajes.

“Estamos muy contentos con
loque sucede entre Republica Do-
minicanay Argentina. Hemos de-
cidido apostar por el turismo lati-
noamericano y afortunadamen-
te nos ha dado excelentes resul-
tados”, indicé David Collado, mi-
nistro de Turismo de Republica
Dominicana.

Uno de los datos que dan
cuenta del gran momento turis-
tico entre nuestro pais y Republi-
caDominicanasonlos 500 miltu-
ristas argentinos que visitaranla

El Roadshow “Meet in Paradise” compartio
novedades y experiencias de Republica
Dominicana, resaltando que Argentina
constituye su tercer mercado global.

isla durante este afio, represen-
tando un crecimiento superior
al 80% respecto a 2024. De es-
ta manera, actualmente Argen-
tina es el tercer mercado al des-

Donde lo grand

es GRANDIOSO

—

Reserva al +54 1139 899 556

tino, solo por detras de Estados
Unidos y Canada.

“Creo queelfenédmeno argen-
tino tiene dos explicaciones: el
trabajo cercano que hemos he-

Barcelo

cho desde el Ministerio con las
seis visitas que hicimos al pais; y
la creciente conectividad aérea”,
sostuvo Collado.

Detalles del Roadshow

El evento tuvo lugar el miér-
coles 15 de octubre en La Rural.
La jornada se dividié en dos eta-
pas,unamatutinayotranocturna.

El primer programa de activi-
dades consto de capacitaciones
sobre destinos; experiencias do-
minicanas, como la cata de ron
y bailes; conferencias; y paneles
de disertaciones, como el enca-
bezado porlos exfutbolistas Ser-
gio Goycoechea y Maximiliano
Rodriguez.

La velada nocturna incluyé
una cena formal, con un menu
detres pasosenbaseaplatosde
raices dominicanas, mientras so-
nabamusica de merengue. La ci-
tafue coronadaconunconcierto
de Tofio Rosario y su banda, con-
sagrado cantor nominado para
varios premios Latin Grammy.<:

Maya Grand Resort

Un escenario perfecto
para un momento unico.

Barcelo.com
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Juan Toselli: mayor
resencia en el

nterior y

programacion 2026

uan Toselli International

Tours encara el cierre de

2025 fortaleciendo su
propuesta de cupos para el ve-
rano y consolidando su lideraz-
go en salidas grupales.

Al respecto, Andrés Baraldi,
gerente comercial de la mayo-
rista, sefiald: “Este afio la oferta
acompafié muchisimoal produc-
to, principalmente en el Interior”.

“Contamos con paquetes
que incluyen aéreos confirma-
dos desde diversas plazas, re-
forzando asi nuestra presencia
en provincias como Salta, Tucu-

man, Cérdoba, Mendoza, Santa
Fe y Entre Rios.”

“Actualmente, lademanda se
concentra en destinos del Cari-
be y Brasil, que operamos con
Latam, Gol y Aerolineas Argenti-
nas, que este afio recupero vue-
los estacionales a Punta Canay
Aruba”, indicé el directivo. A ello
se suman los servicios de Arajet
a Punta Cana.

Salidas grupales y
nueva linea premium

En cuanto a las salidas gru-
pales acompafiadas, este afio

J\O Di {.,‘\‘l’

Guillermo Toselli, Juan Toselli y Andrés Baraldi.

la compafiia alcanzé un récord
operativo con ocho grupos si-
multaneos en el exterior duran-
te octubre.

“Vamos a cerrar 2025 con
90 salidas concretadas y el de-
safio para 2026 de diversificar
los puntos de partida”, afirmé
Baraldi.

Por otro lado, Toselli lanzé
su nueva linea de salidas grupa-
les premium “Esencias del Mun-
do”, que propone circuitos per-
sonalizados con un maximo de
20 pasajeros.

Convencion 2025
en Marruecos
La mayorista ya confirmo las
45 agencias de viajes que partici-
parande su Convencién Anual, del
6al14denoviembreenMarruecos.
Entre los principales auspi-
ciantes figuran:
e Oficina de Turismo de Ma-
rruecos.
e Air Europa.
e Mapaplus.
e Civitatis.
o Universal Assistance.
¢ Escalate Ops.'<:

TicketYa y Chasma
Tours: integracion de

Assist Car

) EVi
WORKSHOP

B Lade?ia) es

En pos de sumarmas facilida-
desparasusclientes,TicketYa
y Chasma presentan una impor-
tante novedad en su ecosiste-
ma digital: el sistema de reser-
vas One Desk ahorapermitealos
agentesemitirasistencias de As-
sist Card directamente junto ala
reserva de hotel y aéreos.
“Seguimos apostando a la
tecnologia para potenciar las
ventas de nuestros agentes. Es-
ta integracion es un paso mas

en One Desk

hacia una plataforma 100% in-
tegral”, sefial6 Mara Pueblas, li-
der de One Desk.

Vale destacar algunas ven-
tajas puntuales de la iniciativa:

¢ OneDesk+asistencia=ser-
vicio 360°: la agencia podra acce-
der a aéreos, hotel y asistencia en
un solo lugar.

o Acceso alos mejores netos
del mercado en asistencia al via-
jero junto a Assist Card.

¢ Descuentosdehastael 35%.

e Emisién simplificada: mas
rdpido, rentable y profesional.

Como parte del lanzamien-
to de este nuevo méddulo, hasta
el 12 de noviembre las agencias
gqueemitan asistenciaatravésde
One Desk accederan a una comi-
sién de hasta el 45%.%%
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D urante octubre, Vanguard
Marketing celebra —por se-

gundavezen el afio- el Mes del
Agente de Viajes, “reconocien-
do el valor fundamental de los
minoristas en el crecimiento de
nuestras marcas”.

“Su conocimiento, cerca-
nia y compromiso hacen la di-
ferencia, especialmente en el
segmento de viajes premium
y de lujo que representamos”,
sefialaron desde la compaifiia.

Alrespecto, agregaron: “Por

talmotivo, queremos premiar su

uard Markeﬁtirig
celebra el Mes del
Agente de Viajes

trabajo con una accién vigente
durante todo octubre, que in-
cluye bonus commissionenlas
ventas para quienes comerciali-
cennuestras marcas:NCL, Oce-
ania, Regent, AmaWaterways y
Europcar International”.

“Desde Vanguard mantene-
MOos uncompromiso constante
con la capacitacion, la comuni-
cacion y el soporte comercial,
brindando recursos para facili-
tar la gestién de ventas y forta-
lecer la relacién con cada so-
cio”’, concluyeron.(:


https://argentina.ladevi.info/negocios/juan-toselli-refuerza-su-presencia-el-interior-y-promociona-su-programacion-2026-n90908
https://argentina.ladevi.info/negocios/ticketya-chasma-integran-assist-card-su-sistema-reservas-one-desk-n91067
https://argentina.ladevi.info/negocios/vanguard-marketing-celebra-el-mes-del-agente-viajes-beneficios-n90829

Trayecto Uno

Grupo GEA revalidan su

alianza y lo celebran junto a las agencias

La operadora mayorista celebré un aio de su regreso a lared de
Grupo GEA con una noche de agasajo y premiacion a los agentes.

elebracion, agasajo y

consolidaciondelvincu-

lo comercial. Esas fue-
ron las premisas que marcaron
la gran velada en Jano's CABA
que celebraron Trayecto Uno y
Grupo GEA junto a casi medio
centenar de agencias de viajes
invitadas.

Elmotivo del festejo quetrac-
ciond el evento fue el cumplimien-
to de un afio desde el retorno de
la operadora mayorista a la red
de Grupo GEA.

Un premio que
trasciende lo material
Aunque no falté oportuni-
dad para que los profesionales
y ejecutivos de las firmas anfi-
trionas se relacionen y conver-
sen en un marco distendido, el

ARUBA

evIBEROSTAR
ok R

Marcelo Costa, Martin Maluendez,
Gabriel Bernhaut y Marcelo Capdevila.

~

gran foco de la noche se lo lle-
varon los sorteos.

Las 49 agencias congrega-
das resultaron premiadas con
6rdenes de compra de Maga-
zzino por montos de $ 100 mil
a$ 1 millén.

“Laideaesagasajaralasem-
presas de viajes y turismo para
agradecerles el acompafiamien-

Sumérgete en la esencia
de Aruba en el resort
mas nuevo y lujoso de la isla.

iBienvenido!

La colsboracion entie iberostar e IHG excluye ks interesss de Ibenostar en Cuba

to, y el afio del nuevo ingreso al
Grupo GEA es la ocasién ideal”,
sefialé Martin Maluendez, geren-
te comercial de Trayecto Uno.
Asi, desde la firma hicieron
notar que los premios, que se
complementaron con un rega-
lo para cada asistente, van mas
alla de lo material: es una ma-
nera de reconocer la labor de

las agencias y reforzar el vincu-
lo que las une con Grupo GEA 'y
Trayecto Uno.

El broche de oro que cerré la
jornada fue el sorteo de un au-
to Peugeot 208 0 km, que gand
la agencia Turismo Certificado.

“La pertenencia a GEA nos
da posicionamiento, y estamos
agradecidos con las agencias
por cémo nos han ayudado aim-
pulsar el crecimiento de Trayecto
Uno”, destacé Gabriel Bernhaut,
presidente de la firma.

A su tiempo, Marcelo Capde-
vila, presidente de Grupo GEA en
Latinoamérica, agradecié a Tra-
yecto Uno “por haber apoyado el
modelo colaborativo desde sus
comienzos”, y valoré a las agen-
ciasqueconformanlared: “Tene-
moslas masproductivas,lasmas
profesionales y las que creen en
el trabajo en equipo. Me encan-
taveryencontraratodoslos que
conforman esta comunidad."<
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Club Med: expansion en el Interior
con ambicioso plan comercial

Club Med refuerza su
presencia en el
interior de Argentina,
lanza su nueva
campana global con
renovada imageny
promociona atractivas
ofertas exclusivas.

lub Med avanza con su

plan de expansioén en el

interior de Argentina, es-

trategia que busca fortalecer la

relacion con las agencias de via-

jesyacercarsus productos anue-
vos publicos.

Alrespecto, Leonardo Petric-

ca, marketing & digital manager

South America, Hispanic Coun-
tries de la compaifiia, sefialo:
“Estamos trabajando con part-
ners locales en plazas claves,
pero no solo en Cérdoba, Santa
Fe o Mendoza, sino también en
ciudades con gran potencial co-
mo Neuquén, Misiones, Corrien-
tes, La Pampa, Mar del Plata 'y
San Juan”.

Conectividad
y expansion
En ese contexto, Petricca
agreg6: “Hoy Mendoza tiene
vuelos a Panama3, Rio de Janei-
roy Lima; Cordoba también. Eso
nos permite conectar con nues-
tros resorts en Cancun, Miches,
las Antillas Francesas y Brasil".
Al respecto, durante el ulti-
mo afio y medio Club Med ha in-
crementado su presencia en el

Leonardo Petricca.

Interior con numerosas accio-
nes directas.

“En Argentinatrabajamoscon
agencias,no con mayoristas. Ele-
gimos tres o cuatro de cada pla-
za para desarrollar el mercado
de manera estratégica.”

Entre las provincias donde
la marca ha puesto el foco se
encuentran Chubut, Tucuman y
Salta, ademas de las ya men-
cionadas.

“Por ejemplo, el producto de
nieve tuvo unagran recepcion en
el Interior, lo que amplia el espec-
tro de comercializacion.”

Tarifas competitivas

Actualmente Club Med man-
tiene tarifas promocionales pa-
ra el mercado argentino, con
opciones desde US$ 1.092 por
semana en Cancun, USS 1.386
en Miches y USS 1.484 en Tur-
ks & Caicos.

En otro orden, y como parte
de su evolucioén, Club Med lanzé
recientemente su nueva campa-
fia global “Bienvenido al Club”.

Por ultimo, el directivo sostu-
vo: “El objetivo es seguir crecien-
do junto a nuestros partners del
interior y acercar la experiencia
Club Med a cada rincén de Ar-
genﬂnaﬂ(:

Tour Vector consolida su liderazgo en
innovacion para agencias de viajes

our Vector cerrd el pri-

mer semestre del afio

con una fuerte expan-
sién, destacandose por su par-
ticipacion en numerosos even-
tos del sector y fortaleciendo
alianzas comerciales que con-
solidan su posicionamiento en
el mercado.

Con una visién centrada en
la transformacion digital de las
agencias, la compafiia se erige
como un socio tecnolégico de
referencia con la meta de impul-
sar la eficiencia, la rentabilidad
y la modernizacién de la cade-
na turistica.

Entre sus acciones, Tour
Vector realizé una gira comer-

cial por La Pampa junto a Des-
tefanis, donde entré en contac-
to directo con agencias locales
y presentd su ecosistema tec-
noldgico.

Ademas, organizé una nueva
edicion del Meet & Work 2025,
con la participacién de mas de
120 minoristas y 10 exposito-
res; y formé parte del roadshow
del Comité Visit USA, entidad a
la que se incorporé como miem-
bro oficial.

Tecnologia para
el crecimiento

Porotro lado, por primeravez
Tour Vector participé como expo-
sitor en FIT, presentando su pla-
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taforma integral y el nuevo moé-
dulodereservasinteligentes que
combinaautomatizacién, conec-
tividad APl y disefio intuitivo.
Ademas, renové su convenio
conUniversal Assistancey anun-
cio el lanzamiento de su motor
global de alquiler de autos, con

mas de 50 rentadoras integra-
das; y de un nuevo moédulo de
experiencias y excursiones in-
ternacionales.

Alavez, en 2025 la empresa
invirtio eninteligencia comercial,
analiticaavanzadayautomatiza-
cion de procesos, ademas de im-
pulsar capacitaciones sobre he-
rramientas digitales, marketing
online y gestién operativa.

“Cada paso tiene un propési-
to:ayudaralasagenciasacrecer
y adaptarse a los nuevos tiem-
pos. La tecnologia, usada con
inteligencia y empatia, transfor-
ma a la industria turistica”, sefia-
|6 Raul Sagristani, director comer-
cial de Tour Vector.


https://argentina.ladevi.info/negocios/club-med-expansion-el-interior-del-pais-ambicioso-plan-comercial-n91012
https://argentina.ladevi.info/negocios/tecnologia-tour-vector-consolida-su-liderazgo-innovacion-agencias-viajes-n90961

Vietur: nueva
funcion en Newton

Agustin Koatz.

Vietur comunicé una nueva
actualizacién en Newton,
sumotorinteligente de circuitos.
Desdeahora,los usuarios pueden
exportar cotizaciones en forma-
to PDF para todos los productos
cargados, facilitandola gestiony
el envio de presupuestos de ma-
nera mas agil y profesional.
Esta nueva funcionalidad se
suma a las herramientas que ya

#MITODOINCLUIDO

VIVARESORTS.COM )@@ @ @VIVARESORTS

estaban disponibles para com-
partir cotizaciones por Facebook,
Twitter, WhatsApp, Telegram y
correo electrénico, que siguen
activas dentro de la plataforma.

“Sabemos que cada minuto
cuenta en la atencion al clien-
te. Con esta mejora, los agentes
pueden generar documentos lis-
tos para enviar o imprimir en se-
gundos, manteniendo el forma-
toinstitucional de Vietury de sus
proveedores asociados”, sefialé
Agustin Koatz, responsable ge-
neral de Newton.

Vale recordar en el ultimo
afo el equipo de Vietur dedicé
mas horas, recursos y esfuer-
zos a perfeccionar Newton: “In-
corporamos mejoras de rendi-
miento, nuevas integraciones y
funcionalidades que responden
a lo que nuestros clientes nece-
sitan”, aseguré Koatz.'<:

VIVA HEAVENS
BY WYNDHAM

ALL-INCLUSIVE RESORTS

Mahal: viajes a medida
para descubrir el mundo

M ahal Tour Operator conti-
nda ampliando sus pro-
puestas con el fin de que las
agencias de viajes cuentencon
un portafolio Unicoy variado de
experiencias exdticas.

En ese sentido, para la tem-
porada 2026 la compaifiia pre-
senta una seleccion de atracti-
vos programas disefiados a me-
dida quereflejan suespecializa-
cion en destinos memorables.

De esta manera, los mino-
ristas disponen de interesan-
tes opciones para ofrecerasus

pasajeros. Entre las alternati-
vas figuran:

¢ “India Colorida”.

e “Super Japon”.

¢ “Malasia Clasica”.

e “Crucero por el Danubio”.

e “Despertarconlosincas”.

“Cada salida esta pensada
para que los pasajeros de las
agencias vivan lo mejor de ca-
da destino con la seguridad, |a
creatividad y el respaldo de un
equipo experto en viajes a me-
dida", destacaron desde Mahal
Tour Operator.<:

CopaAirlines %

®

:AHORA TENES MAS
OPCIONES PARA LLEGAR
A TU VIVA RESORTS!

DESDE ENERO 2026, VOLA POR COPA AIRLINES
DESDE BUENOS AIRES, ROSARIO, CORDOBA,
MENDOZA, TUCUMAN Y SALTA A

VIVA HEAVENS, EN PUERTO PLATA
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Curacao Marriott Beach Resort:
cada rincon pensado para disfrutar

Con playa privada, gastronomia caribenay
diseno de inspiracion europea, el Curagao
Marriott Beach Resort redefine la experiencia

frente al mar en la isla.

bicado en la pintoresca

bahia de Piscadera, el

Curacao Marriott Beach
Resort ofrece a sus huéspedes
una playa privada con acceso di-
recto desde las piscinas y dreas
comunes. Su amplia franja de
arena blanca, aguas cristalinas
y oleaje moderado garantizan
comodidad y privacidad, ideales
para nadar o practicar deportes
acuéticos.

De hecho, el resort también
invita a disfrutar de actividades
como esnorquel, kayak y paddle-
board en la bahia, asi como bu-
ceo en el arrecife artificial, ex-
cursiones en catamaran y pes-
ca de altura. Para quienes bus-

can bienestar se ofrecen clases
de yoga frente al mar y aerébi-
cos acuaticos.

Unidades con vistas al
mar y alta gastronomia

La propiedad fue disefiada
para que las habitaciones —divi-
didas en tres categorias— ofrez-
can vistas espectaculares del
mar Caribe.

Por otro lado, la experiencia
gastrondmicaesta pensadapara
integrarse con la playa. El Salty
Iguana Ocean Grill, junto a la pis-
cina Harmony, ofrece comidasy
snacks con servicio directo en la
arena. Paradisfrutardeun céctel
al atardecer, el Zala Gastro Loun-

/
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gey el Koi Kora SushiBarbrindan
ambientes sofisticados con vis-
tasalmary alapiscina, mientras
que el restaurante Gspice propo-
ne cocinainternacional entre jar-
dines tropicales.

Arquitectura, cultura
y hospitalidad

El Curagao Marriott Beach Re-
sort sedistingue por su fusiénar-
quitecténica entre la elegancia
europea-neerlandesa y el colori-
do espiritu caribefio.

Sus dos piscinas exteriores
—Serenity Pool, infinitay solo pa-
raadultos,y Harmony Pool, fami-
liar— ofrecen espacios disefiados
tanto para el descanso como pa-
ra la diversion.

Asimismo, su ubicacion es-
tratégica, a siete minutos del cen-
tro histérico de Willemstad, per-
mite combinar descanso concul-
tura, compras y vida nocturna.

Asi, el hotel atrae tanto a pa-
rejascomo afamilias. Las prime-
ras disfrutan de un entorno inti-
mo, cenas frente almary atarde-
ceres memorables. Las segun-
dasencuentranen el clubinfantil
Green Turtle, las amplias habita-
cionesylosplanestodoincluido,
la unién perfecta para unas va-
cacionessin preocupaciones.‘<:
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NO TE HACES PARTE
DE NUESTRA ISLA.
ELLA SE VUELVE

PARTE DE TI.

En Puerto Rico somos Boricuas. Somos orgullosos, apasionados y estamos
llenos de vida. Ya sea bailando al ritmo de nuestra musica contagiosa o
admirando la belleza de nuestros paisajes, en nuestra Isla, la aventura te
encuentra a ti. ;Qué estas esperando? Visita DescubrePuertoRico.com para
conocer mas.

@G

EL PERIQUITO,

SAN LORENZO, PUERTO RICO


https://www.discoverpuertorico.com/es
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Magic <ingdom Park

Hay un lugar en el mundo donde la magia ocurre cada dia,
a cada hora, en cada segundo y en cada rincén.
Vive momentos de ensueno y alegria en El Lugar Mas
Magico Del Mundo: Walt Disney World Resort.

RESORT

@A"T%iosNEPWOﬂd FLORIDA

EL LUGAR MAS MAGICO DEL MUNDO

Para reservas o mas informacién, contacta a uno de los distribuidores autorizados de Walt Disney World Resort.

EPCOT Disney’s Hollywood Studios Disney’s Animal Kingdom Theme Park

Para ingresar a un Parque Tematico, se requiere una entrada valida para el mismo Parque y la misma fecha. Los tickets y las opciones no son transferibles ni
reembolsables y no incluyen actividades ni evento

S Que se cabran por separ ado

Los tickets son para un Parque Tematico por dia, a menos que se adquiera la Opcion Park Hopper o Park Hopper Plus. Los Parques, las atracciones y otras ofertas

iones sin previa notificacion ni responsabilidad alguna.

>tos a disponibilidad, cierres y cambios o cancel

2y © & TM Lucasfilm Ltd. 4473820



https://www.disneyagentesdeviajes.com/

