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RRETH NESH

Toptani, Qendra Tregtare mé unike dhe inovative né vend, garanton t'i pérmbush té
gjitha nevojat dhe kérkesat e konsumatoréve.

Me njé hapésiré prej 60.000 m?, 8 kate retail dhe 4 kate parkim néntokésor, kjo gendér
madhéshtore krijon njé hapésiré té sigurté dhe té gasshme pér té gjithé.

| kuruar me delikatesé dhe shumé pérkushtim, pozicioni strategjik i Toptani, né zemér té
Tiranés, ofron lehtési né aksesueshmeériné e tij si njé piké e réndésishme referimi né
gytet.

Vetém 10 minuta né kémbé nga zonat mé té frekuentuara dhe té vizituara nga ¢do
shqgiptar, por edhe i huagj gé viziton Tiranén si: Sheshi Skénderbej, Tajvani, Piramida, zona
e Bllokut, Ligeni Artificial, Katedralja Katolike etj...

Toptani éshté pjesé e Gener 2, njé nga grupet mé té médha té investimeve né Shqgipéri.
Me pérvojé 20-vjecare, Gener 2 éshté lider né ndértim dhe menaxhim projektesh, duke
fituar cmime ndérkombétare. Kompania éshté e angazhuar né inovacion, zhvillimin e
punonjésve dhe projekte komunitare. Synimi i saj éshté té transformojé pérvojén e
ndértimit dhe té ofrojé shérbime té cilésisé sé larté. Pérvec ndértimit, Gener 2 éshté
aktiv né sektoré té ndryshém si energjia, telekomunikacioni, pasurité e paluajtshme dhe
shitjet me pakicé.
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QELLIMI, VIZIONI
& VLERAT

...si udhérrefyesit tané pér zhvillim!

Qéllimi

Qéllimi yné éshté ta bémé Toptani-n destinacionin ideal pér té prezantuar
konsumatorin me markat dhe shérbimet mé té mira né vend.

Vizioni
Te jemi zgjedhja dhe zgjidhja e ¢dokujt, duke shtuar viere pér ¢do jete ge ne prekim

né secilén prej fushave tona té veprimit, me ekipe té besueshme dhe té fugizuara
nga shpirti yne inovativ dhe sipérmarrés.

Vlierat Tona

Njerézit tane udhéhigen nga vlerat themelore dhe parimet kryesore te punés si me
poshté:

« Drejtesi

« Té punojmée me zemer
«  Reputacion

« Orientim njerézor

+ Innovacion

« Shkathtési

« Qéndrueshmeéri

« Integritet

« Kofidencialitet

« Transparence

Parimet e Punes

«  Puneé ekipore

+ Llogaridhenie

«  Komunikim i hapur
- Cilési

- Efikasitet

« Fokus tek klienti
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PSE HAPESIRATE
REKLAMIMIT NE TOPTANI?

Toptani i shton vleré biznesit tuaj népérmjet standardeve ndérkombétare, duke ju
ofruar hapésira reklamimi né pozicionet mé strategjike té qendrés.

@ NUMER | KONSIDERUESHEM VIZITORESH

Aksesueshméria, Infrastruktura Luksoze, Shérbimet, kané béré qé Toptani té keté
njé fluks vizitorésh prej:

+23.000 vizitoré/dité 30.000 vizitoré/dité né raste uljesh apo evente

@ PROMOVIM | VAZHDUESHEM

Me njé strategji té studiuar miré, Toptani pérdor té gjitha kanalet e marketingut

(Digjital & Outdoor) pér té mbajtur audiencén té angazhuar dhe té interesuar pér

gendrén toné.

« Organizimet e Eventeve, ofrojné mundési t& mrekullueshme kur béhet fjalé pér
ndértimin e njé reputacioni té forté.

- Té gjitha format e pérdorura té marketingut kané si qéllim kryesor rritjen e
drejtépérdrejté té numrit té vizitoréve si edhe té shpenzuarit té njé kohe cilésore né
gendeér.

@ CMIME TE PERBALLUESHME

Hapésirat e pérdorura pér reklamim, jané pércaktuar duke pasur né gendér té
vémendjes vizitorin. Vlera e pércaktuar pér secilén hapésiré éshté né ekuilibér, pra né
nivelin né té cilin oferta plotéson kérkesén.
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BRAND-IM NE
KOLONA
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Fugqizoni brand-in tuaj duke e ekspozuar até né vendin e duhur, né
kohén e duhur!

Kolonat e gendrés jané né vendndodhje strategjike, duke u gjendur né pozicionet e
frekuentuara dhe né zonat e gendrueshme. Kjo e bén té lehté pér bizneset té arrijné njé
klientel potenciale té madhe dhe té rrisin ndérgjegjésimin e markés sé tyre.

VEMENDJE E SHTUAR: Me reklamat e tyre té médha dhe ndérthurjen e reklamave té
ndryshme, ato térheqin vémendjen e kalimtaréve dhe i béjné té interesuar pér bizneset
gé promovohen né to.

POTENCIALI PER SHITJE ME TE LARTA: Promovimi né kolonat e gendrave tregtare
mund té rrisé ndérgjegjésimin e markés dhe vlerésimin e saj nga konsumatorét. Kjo
mund té ¢ojé né rritje té shitjeve dhe té ardhurave pér bizneset.

NDIKIM | LARTE VIZUAL: Kolonat sigurojné gqé reklamat té shfagen me njé ndikim
maksimal vizual.

KONKURRENCE ME E FORTE: Duke reklamuar né kolonat e gendrave tregtare,

bizneset kané mundésiné té tregojné se jané mé té pranishme dhe mé té fugishme se
konkurrentét e tyre.

Me njé strategji promovimi té miré drejtuar, bizneset kané mundésiné té rrisin
ndérgjegjésimin e markés sé tyre, té arrijné mé shumé klienté dhe té rrisin shitjet e tyre
né ményré efektive.

[=]
[=]

[=]

Skano ose kliko pér té paré
katalogun e kolonave
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BRAND-IM NE
ASHENSORE

Vendosja e Reklamave Outdoor né vendet e duhura garanton gé té arrini klientét tuaj
té synuar. Ekspozimi i vizualeve tek ashensorét garanton feedback bazuar né trafikun
e krijuar gjaté pritjes. Ky éshté njé mjet i fugishém dhe mé efektiv pér té reklamuar
produktin ose shérbimet tuaja.

VIZIBILITET: Ashensoret jané vendet mé té frekuentuara né qendér. Me promovim
efektiv né kéto hapésira, mund té sigurohet njé eksponim té gjeré dhe té larmishém
ndaj audiencés sé orientuar drejt blerjeve.

INFORMACION: Ashensoret ofrojné mundési té€ njé komunikimi géndror, duke iu
drejtuar audiencés sé gendrave tregtare né njé vend té gendrés sé vémendjes sé tyre.

NDIKIM EMOCIONAL: Promovimi né ashensore mund té sjellé pérvojé térésisht té
ndryshme pér blerésit. Njé promovim i béré me kreativitet, emocion dhe mendje hapur,
me siguri do té prek interesin e blerésve dhe do té léré gjurmé tek ta.

NJOHJA E MARKES: Promovimi né ashensore ndihmon né rritjen e ndérgjegjésimit té
markés.

INNOVACION: Pérdorimi i promovimit né ashensoré ofron njé mundési té re dhe
innovative pér marketingun e ¢do subjekti.

Skano ose kliko pér té paré
katalogun e ashensoréve
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- BOLD
™ BELONGS.

PRECIOSA

Promovimi né ashensore ka njé potencial té€ larté pér té nxitur interesin dhe angazhimin
e konsumatoréve, rritjen e ndérgjegjésimit té€ markés dhe pérmirésimin e perceptimit té
klientéve.
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BRAND-IM NE
ATRIUM

Permasa: 50 cm x 70 cm

Arsyeja pérse tabelat reklamuese ju ndihmojné té ndértoni brandin tuaj éshté sepse
ato ju ndihmojné té krijoni njé njohje dhe njé kujtesé té forté té markés tek audienca gé
e sheh. Kjo pér shkak se konsumatorét nuk jané né gjendje t'i "injorojné" kéto reklama
ndaj té ciléve jané té ekspozuar né cdo moment.

BANNER-AT NE ATRIUM JANE POZICION STRATEGJIK SEPSE:

» Kané vizibilitet né té gjitha katet
» Né Atrium organizohen evente
« Subjektet si Supermarket & Bar-Kafe, frekuentohen gjaté gjithé kohés

Shénim: Banner-at ne atrium jane te 2 pakete
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SKECHERS.COM
f BSHECHERS W SKECMERS

VIZITONI DYQANIN SKECHERS - AT 1

Skano ose kliko pér té paré
katalogun e atriumeve
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EKRAN LED

Permasa: 1536 x 512 px

Ekrani i vendosur né gendér éshté njé platformé publicitare moderne dhe efektive gé
térheq vémendjen e kalimtaréve. Ai ofron mundésiné pér té shfaqur reklama té
personalizuara né kohé reale, duke rritur ekspozimin e markave dhe produkteve. Me
cilési té larté té imazheve dhe ngjyra té gjalla, ky ekran éshté ideal pér promovimin e
ngjarjeve, ofertave speciale dhe informacioneve té réndésishme, duke e béré até njé
mjet té fugishém pér komunikimin me publikun.

Al;l.l_Nl -cxcHAHBE
W

Shénim: Nga 21:00 - 09:00, ekranet jané té fikur.
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Skano ose kliko pér té paré
katalogun e LED Wall-it
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STRUKTURA ME
VARJE NE ATRIUM




TOPTANI 14

£
“y

Pérdorimi i strukturave me varje né atrium, e bén brand-in tuaj té jeté:

NE KOHEN E DUHUR, NE VENDIN E DUHUR,
NE MENYREN E DUHUR!

@ Vizibilitet 360°
@ Shtim i vlerés sé markés duke gené né gendér té vémendjes

@ Memorizim i brand-it (pér shkak té formés dhe madhésisé, térheq vémendje &
memorizohet)

Skano ose kliko pér té paré katalogun
e strukturave me varje né atrium
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SHKALLEVE ELEKTRIKE

BRAND-IM |
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Fugizoni brand-in tuaj duke e ekspozuar até né vendin e duhur,
né kohén e duhur!

Kolonat e gendrés jané né vendndodhje strategjike, duke u gjendur né pozicionet e
frekuentuara dhe né zonat e gendrueshme. Kjo e bén té lehté pér bizneset té arrijné njé
klientel potenciale té madhe dhe té rrisin ndérgjegjésimin e markés sé tyre.

VEMENDJE E SHTUAR: Me reklamat e tyre t& médha dhe ndérthurjen e reklamave té
ndryshme, ato térheqin vémendjen e kalimtaréve dhe i b&éjné té interesuar pér bizneset
qé€ promovohen né to.

POTENCIALI PER SHITJE ME TE LARTA: Promovimi né kolonat e gendrave tregtare
mund té rrisé ndérgjegjésimin e markés dhe vlerésimin e saj nga konsumatorét. Kjo
mund té ¢ojé né rritje té shitjeve dhe té ardhurave pér bizneset.

NDIKIM | LARTE VIZUAL: Kolonat sigurojné qé reklamat té shfagen me njé ndikim
maksimal vizual.

KONKURRENCE ME E FORTE: Duke reklamuar né kolonat e gendrave tregtare,
bizneset kané mundésiné té tregojné se jané mé té pranishme dhe mé té fugishme se
konkurrentét e tyre.

Me njé strategji promovimi té miré drejtuar, bizneset kané mundésiné té rrisin
ndérgjegjésimin e markés sé tyre, té arrijné mé shumé klienté dhe té rrisin shitjet e tyre
né ményré efektive.

Skano ose kliko pér té paré
katalogun e shkalléve elektrike
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BRAND-IM ME FLAMURE
TE VARUR NE ATRIUM

Permasa: 80cm x 200cm
Materiali: Banner Blockout

Flamuri si simbol i fitores, promovon markén duke transmetuar tek klienti emocionin e
njé marke lider né treg. Jepi zé brand-it duke e prezantuar né ményré dinjitoze si
“pushtues té tregut”.

Shénim: Per arsye funksionale dhe estetike, min i flamujve qé duhen
vendosur éshté 5 copé
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Skano ose kliko pér té paré
katalogun e flamujve
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BRAND-IM TEK DYERT
NE HYRJET KRYESORE

Diku, Dikush éshté duke kérkuar pikérisht pér até ¢faré ju ofroni. Ne ju asistojmé té
arrini tek ata né kohén e duhur. Hapésira e reklamimit té dyerve né hyrjet kryesore té
gendrés toné, garanton vizibilitet jo vetém pér vizitorét e qendrés por edhe pér

kalimtarét e rrugéve mé té frekuentuara né qytet.

Shénim: Brandimi ndodh vetem per pjesen e jashtme. Dyert Scorevole dhe dyert e
emergjences nuk brand-ohen
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HAPESIRAT E REKLAMIMIT
NE PARKING

Pse promovimi né hapésirat e reklamimit né parking?

@ 600 poste parkimi té disponueshme né gendér si edhe lavazhi né katin -2,
jané faktoré gé ndikojné né rritjen e vizibiliteti té banerave promovues né
ambientet e parkimit.

Eshté pér tu pérmendur fakti qé kéto shérbime u vihen né dispozicion jo vetém
vizitoréve té gendrés duke sjell késhtu trafik té larté.
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Skano ose kliko pér té paré
katalogun e parkingut
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Brandim me adeziv
‘cut shape” tek pasqgyrat
e tualeteve
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Sipas RocketDog, njerézit mund té kujtojné reklamén né tualet 60-78% mé gjaté se
mediumet e tjera reklamuese, sepse nuk shpérgéndrohen.

Té gjithé jemi té ndérgjegjshém pér faktin qé Ky lloj reklamimi nuk mund té shmanget.
Kéto hapésira jané té dedikuara sipas target grupit Femra - Meshkuj.

Skano ose kliko pér té paré
katalogun e pasqyrave
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STENDA NE HAPESIRAT
E KATEVE

@ Stendat si dyqane té pérkohshme, jané njé ményré efektive pér té promovuar
njé produkt, shérbim ose marké té re.

@ Njé ndér ményrat mé té mira pér té rritur trafikun dhe shitjet. Ju ndihmon pér
té krijuar marrédhénie me klientét potencial duke i lejuar té njohin/testojné mé

miré produktin/shérbimin para se té progedojné me blerjen.

@ Efektive pér té kuptuar mé miré zonat mé potenciale pér té qéné prezent.
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Skano ose kliko pér té paré
katalogun e stendave
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Instalacion péer banka
apo sherbime bankare

Vendosja e instalacioneve né katin -1 &shté njé menyré e miré pér té promovuar bankat
shérbimet apo produktet e reja. Kjo, pér arsye se né kété kat jané té vendosura ATM té
bankave mé té pérdorura né Shqipéri.

o

;~'-'( :

5678 9012 3456

0112
CARDHOLDER

=
1234

Skano ose kliko pér té paré
katalogun e instalacioneve
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BRAND-IM NE SIPERFAQE
MURALE

Promovimi né njé hapésiré murale arrin audiencé edhe pér shkak té ekspozimit né njé
sipérfage shumé té madhe.

Krijojné trafik duke béré njé prezantim me njé impakt térheqgés pér syrin.

Skano ose kliko pér té paré
katalogun e mureve
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Brand-im
Sipérfaqge lartésia e
shkalleve Hyrja B
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Klientét do té hyjné né Toptani me emrin e markés tuaj né méndje. Rreth 25% e
vizitoréve aksesojné Hyrjen B (nga Plaza). Gjithashtu, éshté edhe njé pamje e
aksesueshme e kalimtaréve apo klientéve té subjekteve pérrreth.

Skano ose kliko pér té paré
katalogun e Hyrjes B
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PROMOVIMI NE
RADIO

Air Timing: 09:00 - 21:00

@ Audio e gendrés ka njé mbulim prej 12 oré né dité duke filluar nga ora 09:00
deri né€ 21:00. Me njé frekuencé prej gdo 30 minuta spoti juaj do té dégjohet 24
heré né dité duke arritur késhtu njé numér shumé té konsiderueshém té
klientéve.

Komunikim i drejtpérdrejté.
| arritshém nga té gjithé vizitorét.

Fushata népérmjet intonacionit pércjell emocion & térheq vémendje.

0066

Skano ose kliko pér té paré
katalogun e gmimeve
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EVENTE - )
PROMOSTENDE

Toptani éshté kthyer né njé gendér té njohur pér evente duke térhequr mjaft vizitoré.
Ne ju ofrojmé hapésiré fleksibél, mundési parkimi, shérbimet e sigurisé si edhe Wi-Fi
falas. Pér eventin tuaj hapésira do té jeté e kontrolluar, planifikuar dhe miratuar né
bashképunim me ju.

infoTIFF

Skano ose kliko pér té paré
katalogun e promocioneve
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PAKETA

PROMOCIONALE

Kontratat Afatgjata

Kombinime Hapesirash / muaj

Pér kontrata 3 mujore
- 10% ulje

3 flamuj + Dera A= 1600 €
(nga 1850 €)

Pér kontrata 6 mujore
- 15% ulje

Banner | varur né parking +
Kornize né kabinén e 4 ashensoreve
panoramic = 2800 € (nga 3100 €)

Pér kontrata 1 vjegare
- 25% ulje

Xham i shkalleve elektrike +
4 flamuj = 1000 €
(nga 1200 €)

Pér kontrata + 1 vjecare
- 35% ulje

Sipérfage Fasade Hyrja B +
Brandim Muri Kati 1
Seksioni D =450 € (500 €)

Brandim shkalle hyrja B +
Ekrane LED = 2350€
(nga 2600%€)

Pér kolonat kryesore (té€ katit O deri
tek 3) té ofrohen me ¢mimin e njé
kolone edhe 3-4 kolona té tjera né
katet e fundit

/
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PROPOZIME PER
HAPESIRA TE REJA
REKLAMUESE

Promovimi me flamuj/roll up banner/instalacion né pjesén e jashtme té 4
hyrjeve té gendrés.

Floor Stickers Reklamues dhe Orientues

Brand-im pjesés sé brendshme pér dyert e tualeteve tek femrat

Brand-im me adeziv cut shape né muret e tualeteve tek meshkujt (tek WC)
Hapesira tek muri pérballé hyrjes né parkim (ngjitur me tabelén e gmimeve)

Tabletops (Brand-im i tavolinave té Food Court)

0006060606
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PROMOVIMI ME FLAMUJ/
ROLL UP BANNER/
INSTALACION

Né pjesén e jashtme té 4 hyrjeve té gendrés

Né ditét e sotme, né epokén digjitale, ku teknologjia po ecén me ritme té shpejta po
shohim edhe mé shumeé reklama. Si rrjedhim, térheqgja e vémendjes sé audiencés online
tashmé éshté béré mé e veshtiré se kurré. Zgjidhjen e gjejmé tek marketingu outdoor.
Strategjia mé e miré éshté promovimi né pozicionet me trafik té larté vizitorésh dhe
vizibiliteti. Promovimi né hyrjet kryesore té gendrés garanton vizibilitet jo vetém pér
vizitorét né qendér por edhe pér kalimtarét e rrugéve mé té frekuentuara.

Skano ose kliko pér té paré
katalogun e gmimeve
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BRAND-IM PJESA
E BRENDSHME E DYERVE

Tek tualetet e femrave

Materiali: Adeziv

Reklamimi né tualete ofron njé
mundési shumé té miré pér té
dhéné njé mesazh qé€ audienca
juaj ka nevojé, por qé nuk do té
déshironte ta merrte kété mesazh
né njé ambient publik. Njé shans
pér té targetizuar audiencén tuaj
specifike.

Skano ose kliko pér té paré
katalogun e tualeteve
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BRAND-IM ME ADEZIV
CUT SHAPE

Né muret e tualeteve tek meshkujt

Materiali: Adeziv Cut Shape

Njé ményré konvencionale e mar-
ketingut qé ndihmon pér té arritur
tek audienca e synuar me metoda
promovuese. Strategji e cila
véshtiré té shmanget dhe mos té
bjeré né sy. Njé formé e market-
ing-ut outdoor qé& mbéshtetet
shumé né promovimin e produktit
tuaj para audiencés sé synuar né
kohén dhe vendin e duhur.

Skano ose kliko pér té paré
katalogun e tualeteve
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BRAND-IM
MURI PERBALLE
HYRJES NE PARKIM

Njé strategji promovimi thelbésore pér pozicionimin e markés tuaj né treg, duke e béré
audiencén té vetédijshme pér produktet ose shérbimet qé ju ofroni dhe se si ata mund
té pérfitojné duke ju zgjedhur ju.

Pozicion strategjik me vizibilitet té larté jo vetém pér pérdoruesit e parkimit por edhe
pér kalimtarét.
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Skano ose kliko pér té paré
katalogun e gmimeve
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PROMOVIMI ME
TABLETOP

Ndikimi i materialeve promovues né format print éshté fenomenal. Strategji e vecanté
pér segmentimin e target grupit té audiencés.

Strategji e vecanté pér té pasur totalisht vémendjen e klientéve potencial.Pérmbajtja,
dizajni i bukur dhe pozicionimi i duhur i shérbejné vérteté géllimit té reklamimit pér njé
kohé té konsiderueshme.

Skano ose kliko pér té paré
katalogun e gmimeve
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LEGJENDE

Hapésira
Reklamuese

Hyrja e

Ashensoreve Panoramik

Kabina e

Ashensoreve Panoramik

Muri Midis

Ashensoreve Panoramik

Xhami ne kabinen
e Ashensoreve Panoramik

me Cut Shape

Banner ne Atrium

Legjenda e Kodimit

Njesia sipas planimetrise: A-1, A-2, A-3....,
B-3..C-1, C-2, C-3,..D-1, D-2, D-3...Kati:
-5,-4,-3-2,-1,0,12,34,5,6

Kolona: K

Numri: 1,2,3 ... (Numerimi nga e majta ne te djathte)

Ashensori: A-A,A-B,A-C,A-D

Hapesira midis Ashensoreve: A-AB, A-CD
Kati: -5,-4,-3,-2,-1,0,1,2,3,4,5,6

Korniza: KO

Ashensori: A-A ,A-B,A-C A-D
Korniza: KO

Hapesira midis Ashensoreve: A-AB, A-CD
Kati: -5,-4,-3,-2,-1,0,1,2,3,4,5,6

Muri: M

Anesoret e Murit: AM

Ashensori: A-A A-B,A-C,A-D
Xhami: XH

Banneri: B-AB, B-CD
Kati: -1

Shembull

B-11K1
(Njesia B-1 ne katin 1

kolona 1)

A-CD,-1,KO (Korniza ne
Hapesiren Midis Ashensoreve
CD ne katin -1)

A-A KO
(Korniza ne

Ashensorin A)

A-AB,-1.M
(Muri midis Ashensoreve AB

ne katin -1)

A-AXH
Xhami ne

Ashensorin A)

B-AB,-1
(Banneri AB ne
katin -1)
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Hapésira
Reklamuese

Xhami i Shkalleve
Elektrike

Brandim Inox i

shkalleve elektrike

Dyert ne hyrjet

kryesore

Parking - Kornize
tek muri perballe

Ashensoreve

Cut Shape tek

pasqgyrat e tualeteve

Hapesirat Midis Kateve

Siperfage Murale

Siperfaqge Lartesia

e Shkalleve

Legjenda e Kodimit

Shkalla: SH-AB, SH-CD

Nga Kati-ne kat: -1;0, 0;-1, 0-1,1-0,1-2,2-1,2-3,

3-2,3-4,4-3,4-5,5-4,5-6,6-5

Inox-i i shkalleve Elektrike: ISH-AB, ISH-CD

Nga Kati-ne kat: -1; 0, 0;-1, 0-1,1-0,1-2,2-1,2-3,

3-2,3-4,4-3,4-5,5-4,5-6,6-5

Hyrja nga Kalaja: Hyrja A
Hyrja nga Plaza: Hyrja B
Hyrja nga 9-katshet: Hyrja C
Hyrja nga Parlamenti: Hyrja D

Ashensori: A-A, A-B, A-C, A-D, A-AB, A-CD
Kati: -5,-4,-3,-2,-1,0,1,2,3,4,5,6

Kornize ne Parking Perballe

Ashensoreve: KP

Cut Shape: CSH
Kati: -1,0,1,2,3,4,5,6
Tualeteve: T

Hapesira: H, Kati: -1,0,1,2,3,4,5,6

Njesia sipas planimetrise: A-1, A-2, A-3...,.B-1, B-2,
B-3..C-1, C-2,C-3,..D-1, D-2, D-3...

Kati: -1,0,1,2,3.4,5,6

Muri: M

Hyrja: A,B,C,.D
Kati: O
Shkalle: SH

Shembull

SH-AB, O0-1
(Shkalla AB ge te con nga kati
O ne katin 1)

ISH-CD, 1-2
(Inox i shkalleve CD ge te cojne
nga kati 1 ne katin 2)

A-CD,-4 KP
(Kornize ne parking ne katin -4
perballe ashensoreve CD)

CSH,2,T (Cutshape ne pasqyrat
e tualeteve ne katin 2)

H,0,AB
(Hapesira ne katin O midis
hyrjeve A dhe B)

D-2,1,M
(Muri ne katin 1 njesia D-2)

B,0,SH
(Shkallet e hyrjes B kati O)
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SHENIME:

® Cmimet pér ¢do hapésiré reklamuese jané pa TVSH.

® Prodhimi dhe montimi i materialeve béhet nga klienti.

® Aplikimi i reklamave né gendér béhet né fashat orare gé gendra éshté e mbyllur
(21:00 - 09:00)
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